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613-990-8200), ou aux conseillers régionaux des 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium ‘term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication, (1) those whose establishments are 
"primarily engaged in(...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1971 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501E. 


INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui a chaque mois collaborent a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de L'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet a la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux é€conomistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant a l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues 4 partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n? 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, 90n the ‘basis of 
their structure,and then each category 15 
surveved to obtain their monthly sales (see 


Appendix 1 for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that reqularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the [Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division 
(formerly Merchandising and Services Divi- 
sion), Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 
Tel: (613) 990-9824. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 


Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue No. 63-538) mot only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


Vili 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants & l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et & suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir lL'appendice 1 pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fac¢gon 
ponctuelle, operent ou sont impliqués d'une mani- 
ere ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie 
(anciennement Division du Commerce et des Servi- 
ces), Statistique Canada, Ottawa, KIA OT6, tél: 
(613) 990-9824. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques 1972-1979, (catalo- 
gue n° 63-538) constitue une source trés 
intéressante de renseignements détaillés en 
plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
-sulter la section du choix des publications & 
la fin du présent bulletin. 


Chart —1 


Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1983-1985 
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HIGHLIGHTS 


Unadjusted Sales 


Preliminary estimates of total retail trade for July 
1985 show an increase of 12.0% over the same month 
last year, totalling $10,656.2 million in current 
dollars (not adjusted for inflation). The most no- 
table gains were registered by motor vehicle dealers 
(+27.8%), specialty shoe stores (+27. %) and phar- 
macies, patent medicine and cosmetics’ stores 
(+16.6%). The only decreases in sales were recorded 
in general stores (-1.9%) and garages (-10.7%). 


All provinces and territories reported higher sales 
in July 1985 over the corresponding month in 1984. 
Gains ranged from 7.3% in the Yukon and Northwest 


Territories to 20.2% in Nova Scotia. At the metro- 
politan area level, sales advanced in all cities 
for which data are published: Vancouver (+8.5%); 
Montréal (+10.8%); Toronto (+11.8%); and Winnipeg 
(+16.9%) 5 


Cumulative retail sales for the first seven months 
of 1985 totalled $70,684.5 million, up 9.7% over the 
same period a year earlier. 


Ihe revised sales estimates for June 1985 amounted 
to $11,007.9 million, an increase of 4.9% over June 
1984. 


Seasonally Adjusted Sales 


Adjusted for seasonal fluctuations, holidays and 
the -number of trading days, retail sales totalled 
$10,516.1 million in current dollars in July 1985, 
a decrease of 0.5% from the previous month's revised 
total of $10,570.9 million. The largest sales de- 
creases were recorded by service stations (-5.4%), 
jewellery stores (-4.9%) and book and stationery 
stores (-4,3%). The most notable increases were 
reported by sporting goods and accessories stores 
(+5.3%), specialty shoe stores (+3.9%) and family 
shoe stores (+3.0%). 


In July 1985, when compared to June 1985 lower sales 
were reported in seven of the provinces, with de- 
creases ranqing from 1.2% in Saskatchewan to 1.8% in 
Prince Edward Island. Sales were also lower by 1.3% 
in the Yukon and Northwest Territories. Higher sales 
were registered in Alberta (+0.2%), Nova Scotia 
(+0.3%) and New Brunswick (+0.8%). At the metropo- 
litan area level, sales decreased in Vancouver 
(-1.4%); however, they increased in Winnipeg 
(+0.5%); Toronto (+0.7%); and Montréal (+0.9%). 


Constant Dollar Estimates 


e Retail sales not seasonally adjusted but deflated 


with an implicit price index (274.9), increased by 
9.1% over the same month a. year aqo and totalled 
$3,876.4 million in 1971 constant dollars. The 
seasonally adjusted value recorded a 0.6% decrease 
in July 1985 over the June 1985 sales and totalled 
$3,864.5 million in 1971 constant dollars. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes non désaisonnalisées 
JEences hon desel sone 


e D'aprés les estimations préliminaires, le commerce de détail 
a enregistré une hausse de 12.0% en juillet 1985, par rap- 
port au mois correspondant de l'année derniére, pour tota- 
liser $10,656.2 millions en dollars courants (non ajustés 
en fonction de l'inflation). Les gains les plus notables 
ont été rapportés par les concessionnaires d'automobiles 
(+27.8%), les maqasins de chaussures spécialisées (+27. 3%) 
et les pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté (+16.6%). Les seules baisses ont été signalées par 
les magasins généraux (-1.9%) et les garages (-10.7%). 


e Toutes les provinces et tous les territoires ont indiqué 
des hausses de leurs ventes. Les gains s'échelonnent. de 7.3% 
au Yukon et dans les Territoires du Nord-Ouest &@ 20.2% en 
Nouvelle-Ecosse. Toutes les régions métropolitaines enqué- 
tées ont enregistré des accroissements de leurs ventes. Les 
ventes se sont accrues & Vancouver (+8.5%), & Montréal 
(410.8%), 3 Toronto (+11.8%) et &@ Winnipeg (+16.9%). 


e Les ventes cumulatives, pour les sept premiers mois de 1985, 
ont augmenté de 9.7%, par rapport a juillet 1984, et ont to- 
talisé $70,684.5 millions. 


e Les ventes estimées, pour le mois de juin 1985, ont été ré- 
visées et se chiffrent maintenant @ $11,007.9 millions, soit 
une hausse de 4.9% par rapport au mois de juin 1984. 


Ventes désaisonnalisées 


e L'estimation des ventes au détail, corrigée en fonction des 
variations saisonniéres, des congés et du nombre de journées 
d'affaires, a baissé de 0.5% en juillet 1985, par rapport @ 
l'estimation révisée des ventes de juin 1985 ($10,570.9 mil- 
lions), et a totalisé $10,516.1 millions en dollars cou- 
rants. Les baisses les plus fortes ont été signalées par les 
stations-service (-5.4%), les bijouteries (-4.9%) et les 
librairies et papeteries (-4.3%). D'autre part, les augmen- 
tations de ventes les plus marquées ont été observées dans 
les magasins d'articles de sport et d'accessoires (+5.3%), 
les magasins de chaussures spécialisées (+3.9%) et les maga- 
sins de chassures pour la famille (+3.0%). 


e Des ventes moindres ont été indiquées en juillet 1985 compa- 
rativement @ juim 1985 dans sept provinces, les baisses 
s'échelonnant de 0.2% en Saskatchewan & 1.8% & IL'fle-du- 
Prince-Edouard. Les ventes ont aussi diminué de 1.3% au 
Yukon et dans les Territoires du Nord-Quest. Les ventes ont 
progressé en Alberta (+0.2%), en Nouvelle-Ecosse (+0.3%) et 
au Nouveau-Brunswick (+0.8%). En ce qui concerne les quatre 
réqions métropolitaines enquétées, les ventes ont baissé de 
1.4% €@ Vancouver, par contre, elles ont augmenté a Winnipeg 
(+0.5%), & Toronto (+0.7%) et & Montréal (+0.9%). 


Estimations en dollars constants 


> 


e Dégonflées & l'aide d'un indice implicite des prix (274.9), 
les ventes au détail non désaisonnalisées se sont accrues 
de 9.1% par rapport au mois correspondant l'an passé et ont 
totalisé $3,876.4 millions en dollars constants dey 19741 el-a 
valeur désaisonnalisée des ventes de juillet 1985 a enregis- 
tré une baisse de 0.6% par rapport aux ventes de juin 1985 


ise ape chiffrée & $3,864.5 millions en dollars constants 
e a 


Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
région et genre de 
commerce 


No. 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland 
July - 1985 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
coils ged alia ai = 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .........-..-. 32,691 Slice 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 23,946 ar Chl 


PulPOUNer 100d) SIONS +0 soa cn cae Eras ke ae ed 1,504 + 10.4 


Dopartiment: SiGhGS =. .crtes eek oe as oe wel ets tree 10,794 + 14.3 10,794 + 143 


General: merchandisG:stores . ..snccgus tu. cee eee eines oo 9,143 a (Gal 


SOIL SOLOS, ceo ous CR ote Weds Gt Make muda Gee ates 6,491 - 15.7 


WANIGUSIOIOS @ c.o2. 6 Cerne ita nd 6 vel cietta ates aeeme ee a: = 5,172 + 84 


MotomVvoniGio GeAlerSs 2 chute ae ances se a ee oe 35,621 + 18.6 


SGC EOAIOOMONS rare Rectiriter seh Go saan eat ce rorutene ade X x 
SOLVIOR  SLAUOMNS westerly gaia eres okenen Pa tale aaasan cette 19,007 = 13:8 
KA OOOS fee rane ce hae VG see snatches sane 1,690 spe SL) 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,291 = Tah 
MOM Sr ClOM ING SIONS x. otal. eiertals oo cent «ace Hrs Sees ee 720 Seslis) 


Women’s clothing Stores = «20. ces Gas eee ee Ses 
Farnil¥eclothing) StoreS< 2.0.5. os aia sis.s score are ee 8 
Specially *shoe 1Sioreset= : 5). Lemeyod sca doa eee 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


io toys alopee SE ee Ac 245 + 29.1 
RIOUSISMa en.” eae en See ee Me) 354 WZE/ 
BEWONOIESIOLES Te See tty Os ee ees 555 13.5 


826 oO 
Rietaifane: sMaiey'e ni ches, s)s', aor Oere aan ene 19,704° sa 5,235 p 24,939* 


Seisaushal sos! sin erwin, w sh why ini Ciabelciciatere cine yatta rae 84,303 118,125 : 202,428 st hore 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


_ Terre-Neuve 


January-July - 1985 - Janvier-Juillet 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 201,838 Epicehiosk—» BOUChehOSta Mesa weitere) aie is aetna 

x 154,751 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

x 83153" — —12as\Tousiles:autresimagasins dialimentS: . saccie. eslak ae aue oe 

68,610 68610) aaeeyeSaliGrandsymagasins®.... =. a pom eae on aaah See 

x 63,468 + 7.5 | Magasins de marchandises diverses ................... 

x 44:570" 5 = 10:6) |iMagasinssGenerauxe. ea. cae ccuc no? cnc een: ees 

x SIFABSe weet SAR IBAZAtSR eis seems Go capes Gan Ghee a a a 

x 229;0925 _ + 1/1257 |[(Concessionnairesydauitomobiles|.... ete. Salas setae 

- x ~—~—~X | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

x W2NFASSy ye =e FAVOR StationS:SCIMICOM ear. a cae cue eho Gas oe EE Ieee 

= 10,655 10,655 (GANAGES Be eee capt nie el Oo ook meme an Ce 

= 31,966 31,966 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

x Xx 5,384 Magasins de vétements pour hommes ................. 

12,816 1,232 14,048 Magasins de vétements pour dames................... 

18,937 14,568 33,505 Magasins de vétements pour la famille...............-. 

= x Magasins de chaussures spécialisées .................. 

4,300 5,980 Magasins de chaussures pour la famille ................ 

X 14,249 QiimeaHleneStacnca. eros cystic cates o's ac ees: Sealine 

= 13,275 13,275 Magasinsideimeubles®\. i005. .ccmaiie wep etest- beer! 

= 2,076 2,076 Magasins d’appareils menagers ...............-.5..--. 

= 7,207 7,207 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 

X 57,800 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 

x 1,486 Luibrainiesret papeteniesy. .. 0.000 aahentees arabes: fee oer ; 

x 2,979 FICURISICS corre ae ear ee be eons eye Shc aise oa RR 

2,715 3,794 BijQUICHIOS oo at cet note. Cored es ae se ae 

x 5,162 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

2,167 2,989 5,156 Magasins d’accessoires personnels..............-.++5- 

73,219 34,081 107,300* TOUSHESHAUIFESIMAGASINGS 2c a. ace ce isons « « ete ea de 


491,971 756,161 1,248,132 


Ensemble des magasins..........-.----++++++-++++- 


20 


28 


29 


No. 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
July - 1985 - Juillet 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


j € Sales Change Change Sales Change 
ee ee ~ 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) ..........--.- 


Grocery confectionery and sundries stores 


Alli OURS TOOUESIOTSS crete: ee ss ee ens es ee ee 226 -- 
DOPANMONE SIGS Vecar : Basle it aaa clecaneee he cnete eee : 6/595 Os: 
General merchandise stores... .. Fon io. ee ee. ee. x x 
ORSLAlNSIONES sacs suk ag RE aa ess Pee oe : 1,341 = 13:3) 
ACV ROTORS x iereusichs. serene, HA\e mek eas, Mme alge, ce ae x x 
MOO VORICIG COAIGIS! <5.cinh cn eres Meee seer ce 11,502 + 33:4 
USSanCarcGGdlerSs..3...ce tees for era se eT coer eee x x 
SORWIGE*StAHONS int c:a tae nes a.5ae ac. oe eee ee 4,032 = 11:3 
RAGTEGOS? ce eericiy asic atta he adie Sees e SAit a eee x x 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 
iMan'siclothing ‘stores: eet Sr oT ee eee x x 
Wamien:s iclothingystoras’ nen Wis, a SE A OOO 980 + 19.3 
Family. ciothing stores: 2 hes eS aes Se 300* 

specialty ‘shoe: stores 2." Sas wae ee ee x x 
Fanuly shoe: stores: - 22425... 2) ) Se ee ee x x 
SACCIWALORSIONOS 92.2 3) Secs ds sr cos See ee 384 at tore 
FOUSEHOK. fUMMiItUTESSIOKES. : os a4 pas. te x x 
Household \applianGesstores FS. 28.0 ea x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores x x 


x x 

BO elite eee ee oe ee... 
DOWNEY SOLES Oe feo ai: 24 Mog hs Say a 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores......................... oa a 
MMO OES p2ae athe 2 ts, Oe, CS ae a i: 
oe 7,098 mince! 


CoN Ww es «ene eh tis s 6 ow ek 


53,319 + 9.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 


January-July - 1985 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 51,786 Eful| Epiceries; —, Bouchericsn sa aeey anny Sea. perenne > { 
x 12,058 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- E 1,221 .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
35,730 ; 35,730 EOI GrAMNGSHMAGASINS eas enc, cy ices lies) ts mv AME ee eee 4 
Xe XC RX eX exc Magasinsydeiimarchandises GiIVGISES®, Bean qcncmee ee 5 
= (feet SS etSl0y Pbk T2Si\—. SiO = TeaiiMagasins: Gomenauxt. 5.2.3 stjcccesevk yctts-a seen ee oe 6 
Ee GE te = IRE KAZAN Sr act ie espera ne reese ty ad tata ec Shaper sus 7 
= See ey = 1/8 8867-928 peee6:4\- 867,928) = + 6:44). Concessionnaites.d-atitomobiles....... ..28s 45 .oete. sate 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
X EA SLAMOMS=SCIN ICOM sry ced a.c1eh sx cxtsyoy eee ta, 0 Ne 10 
= Garages ricerca ers crear ee ome Ne ee 11 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,811 .4 | Magasins de vétements pour dames..................- 14 
x Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= QUIN CAM OS ea aa ge easacsesjetiny os ead, sco.» ave aR SS 18 
Xx Magasins: de.meubles;s j....0. a... teh. Gera ees aes 19 
= Magasins d’appareils méenagers.............--..--.--. 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x Librairies: et papeteries..,........... aes eee cae. Saree 23 
z LATE) Circe Gata cin SePene Aes eres CICPAIR Ee NOM ERT «0. GO 24 
x BijQULCTIOS eter oie ecto tices ait ts gemela cco 25 
z 2,521 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 2,295 Magasins d’accessoires personnels............-....... 27 
x 35,411 Tous les iauitres magasins: oo. gis eee na eee Seas 28 


100,857 203,011 303,868 : Ensemble des magasins..............-+-e+e-ee00- 29 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
July - 1985 - Juillet 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Change Sales Change 
a ila 1985/1984 = 1985/1984 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .........-..-- 66,137 + 28.3 19,219 


Grocery confectionery and sundries stores..........-... 2,977 gone 13,965 
Allwather tOOG. SIOFGSI.€ Wee bi. ce Mate steirriens cre st asthe fapeh eka & Xx x 
DOGAFUMENU SIONS is. ow ead eee, aie, sie, sade edaeee le lane oe 28,983 15:3 
General merchandise stores ...............0.0250 800s X X 
General stores ........ sthyas i a Sa per ae MRE, ore ice = = 
NBII ER ISL ORES cate a Sareea fark ls SE CRC ae, ae x x 
Motorivehicio Gealers: « :x..c8 cates. 2. ui athe) eet oe = 3 79,391 


ISOC (Cal GeOalerSia ac.5. Te oe ee ieee nie ate ee - - 2,901 * 


DONVICO UStANLONS e036. 5. oe alenerita reas: ancert th vb oct anecdote eater eee x x 
RSTANRTOS Me stee eens ieee er carats sl steve eters chctch cher 1c - g 
Automotive parts and accessories stores .............. x7 Xx 
Man'sxclothing: Storesen ret. Beal, 2S BS Soe Users ae 219) 
Women sxclothing: stores ett -6.sy-1. See ae te: ae Aerie 3,826 + 15.0 | 
Family clothing Storesi),oi + ta). e eee ee, Se oe 1,078 + 30.3 
Spocialtyshoe:stores <2en tees. 20 hae ae ee Xx x 
Fanuly shoe: stores: atraxt.<.1, Wee Serene eh or x x 
EIAFEWANE*SIOLOS'..... 2 decrcdrery ve « dlcinnrcene «21s ee = = 
mouUSsShold: furniture stores <2: <.., 4c. des ee fe ee 1,010 = 1s 
Household appliance stores ......................... x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. X x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... Xx x 
Book and stationery stores.......................... 1,118 sr Ue 
BRIO saci sat cone Pr oacohe rar pcic cts, he x x 
ce a ee Se =) 4:9 
Sporting goods and accessories stores................ x x 


2,440 


18,419 


248,216 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


85,356 
16,942 
3,548 
28,983 
12,276 
4,431 
5,778 
79,391 
2,901 * 
49,552 
1,935 
10,425 
3,062 
6,044 
3,806 
272 
1,653 
4,466 
2,796 
987 
3,631 
18,148 
2,469 
Uyauee” 
2,128 
5,015 
3,148 
43,226 
403,585 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


+ 25.4 


+ 18.4 
+ 15:3 
+ 71-5 
SOME 
+ 13.3 


ae qltey(:! 


+ 95.5 


+ 6.4 


Senee 


Beale hers 


+ 190 


+ 6:6 


Ses) 


+ 11.6 


+ 20.2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


-Nouvelle-Ecosse 


January-July - 1985 - Janvier-Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1985/1984 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Variation Variation 
413,978 129,765 543,744 Epiceries ss COlichcricsnat ae: ance ee ee 1 
19,297 79,398 98,695 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 22,490* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
184,402 184,402 GrandSsmagasins yc acan soe nae see ee 4 
x 76,794 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 24,876) = + N24 a IMagasimSiGemenaUXe a nezusuek Peysy-uersucuel co seen.cheuc see eRe een 6 
xX ehhh, eae LI || athe Seren ce cetera Clo sean Cee eeMMEMMEE, wren. citrate oo i 
= 515,149 Sino Bet stS4a i ConcessionnairesiGiautOmobileS: 32. aamusae-n eee ines 8 
2 16,703* 16,703* Vendetrsid’atitomobiles*d’occasion.......:...5 sei laa. ase 9 
X X 294,874 SlAUONS SONICS Tyan cme tngejacatennaeca scent so OO 10 
= 15,960* 15,960* (CEE COs hte Coe Ce oe nena Cite eer Oe on rt 11 
x 56,217 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,864 21,615 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
24,274 39,896 Magasins de vétements pour dames................... 14 
6,556 26,376 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 1,993 Magasins de chaussures spécialisées ................-. 16 
x 11,295 Magasins de chaussures pour la famille ................ alt, 
= 23,829 QUINCAINGHOS ee et hee irks cit tina eylieuRt RI ROSE 18 
6,881 17,669 Magasins dermeubles}scck.wicucacy.qsl ee el see los ges 19 
Xx 6,216 Magasins d’appareils ménagers..............-....0-5- 20 
x 23,369 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x 120,686 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
7,724 16,655 Libranesretipanetentes: 5,5... cx... eens eee See) eee 23 
x 8,033 Rlelinistes. ee plow cicaneeciatehemaeansshens hear eae ae 24 
9,666 12,972 BOURETIOS corners eucite Serehour sacs ed nc ae Pe 25 
x 30,127 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,478 10,607 15,085 Magasins d’accessoires personnels.............-.-+.-.- 27 
144,407 110,916 255,323 TOUS IES EMUCS IMEC ERIEE sane sec acon ooon 155 ooo our n 28 
977,401 1,542,757 2,520,159 Ensemble des magasins..........---..-+.+-++++++- 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
July - 1985 - Juillet 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales Change 
= 1985/1984 
Ventes Variation 


Sales 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


Genre de commerce 


Ventes 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............- X x 50,689 + 18.9 
Grocery confectionery and sundries stores ............. X x 12,025 = 9.0 
Algomner TOO: StOrOSi 2 Rie .:. 6s: cei ar leugi teres Pate omens X x 4,384 + 18.4 
Department: Stores 5. noes Fin pho rapara ore Meine eu oy 18,852 ee BS: 18,852 eS, 
General (merchandise. stores? : 55). 2 < en Sy). nde et. X x 7,210 + 31.4 
ZONOFAlLSIOLES oe w-., <reyeracs boca el hers Ste eee one See eee = = 8,974 - 13.6 
WEI OR VC SUONES rep. eo) org staan mrahens) ened ra 2 lable aeehekeheee wean eres Xx X 5,803 +) 477, 
Motor Venicle dealerss...... scree air. SOR Us X x 50,621 ae Shi/ 
USOd "Gar Gealers a... -:.. Meme te ake Se eR = = Up SyAL + 24.1 
SSE WICC SLAUIONIS: sy idioters cox bE ee Nay ONY acco es ae Re Oe xX 4 28,971 to me 
RATIOS te hes; SRR ic ES ers Svea Mee Races Sms cs aE = ss 1,583 = &)7/ 
Automotive parts and accessories stores .............. xa x 7,749 + 28.6 
Mer’s,. clothing stores "2° Ste eisae. es ee 2 a. eee 959 Stet O 2,014 Fie Se, 
Women'seciothing. stores. ee a. . ee | Sele, ++ 12:0 4,846 Slides: 
Family clothing stores" ft 7. hee) RR Se eee 1,493 a 12.9 3,093 se Utsh7/ 


Specialty shoe stores 75 = 10!9 


Family shoe stores 1,514 + TGS 


Hardware stores. . 


3,423 Teen 


x x 2,201° 
= : 832 + 24 
x x 1,223 + 3.4 
1,242 = 06.1 13,792 + 22.1 
753 3.5 1,091 + 129 
‘ x 901 + 27.5 
1,008 - 11.4 1,746 - 28 
rs x 2,485 = TAL: 
AT COT S56 1,296 - 10.6 


11,162 30,756 + 13.6 


99,887 +7 10:1 169,830 269,717 


+ 


9.0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-July - 1985 - Janvier-Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1985/1984 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Variation Variation 
Xx 324,646 Eniceries = Bouchenes imap wirieenes: sku-ac sateen’ 
Xx 74,080 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
X 25,957 Tous les autres magasins d’aliments................... 
124,794 124,794 GIANGSIMaGasinssreenee ay ere te ob tele ae a 
x 45,487 + 16.5 | Magasins de marchandises diverses ................... 
= S720 (an ot = O12 Al MagasinsiGoneraUxs om aa han. seis ct Sic cece aeons 
4 cofsHstelON- SE Es wo ||[eeralicy jomnito comme: CoO a ERs eaters 
X 351,438 + 5.4 | Concessionnaires d’automobiles ..................0.05 
= 12,581 Vendeurs diautomobilesd/OcCaSION: .. 5. iea.see sen ees 
X 187,695 StatlOnS-SOEVICC wera eine eee sce ise a a oy een cee 
- 9,321 (CEU Sied nine oo aioe ne ee een, Roma e ORDO a Ort oy 
x 42,636 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
7,453 14,803 Magasins de vétements pour hommes ................. 
22,022 31,775 Magasins de vétements pour dames................... 
10,362 20,282 Magasins de vétements pour la famille................. 
x 553 Magasins de chaussures spécialisees .................. 
x 10,894 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= 19,533 (OWEN CS: .c ce Onc CO a Cee reece. 
Xx 19,919 Magasinsdeimeubles® 5. i.75-a- sari icans alah ogress oes 
= 5,01n* Magasins diappareils Memagersiaeperck 3s copes: Heer) ek 
x 8,866 Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires. . . 
6,652 80,682 87,334" Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
5,294 2,140 7,434 Esbrairiess et pabeteriess. o8.-.5 2) teaser egies ee 
Xx 6,969 FIGUIIStOS “anes passat Senos iiesems chess sin sien city «eae 
6,678 11,365* Byouteres i. ne Ce wacegitin Sian ai6 ots i ape ae ee 
Xx 16,026 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
3,066 7,650 Magasins d’accessoires personnels.............-...-.- 
99,982 67,525 167,507 jlouswlesiauthesimagasins) 4... jt 2ea.- a. + eminent 


632,165 


1,098,279 1,730,445 


Ensemble des magasins..........----+-.+eeeeeeee> 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
July - 1985 - Juillet 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


’ Sales Change Sales Change Change 
ee ae - 1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........---- 479,794 + G6 


Grocery confectionery and sundries stores............. 185,293 + 10:3 


68,714 +9453 


VAll other food stores 200 cere eee ees ae 2,752 se isis! 


164,993 9.3 


Bepartment Storesie ia: Je ce te cee enn he cee a 164,993 any SES! 


General merchandise stores... 5.28.5. eke. 19,582 - 63 
KSOHICTHIPSIORGS eae. ee eek eae ee tere es 22,907 = Cah. 
WANGLVESIOROST: < Nee Semon cals ots 5 secs ros| - iene crore © ote 26,961 + ese 


Motonivehicio"GGalerS nme ee oder te ee ee ces neces cients 525,915 525,915 + 23.9 


USEC MCAMOOGIO‘S:: atecc te ee een Oe ee ey ek 20,558 20,558 + 14.0 


257,249 + 8:2 


SORVICGTSTAUCNS Ioan eee ee nae. Oe eee eee A 222,037 


GAIA ESmrins Sais see ected ene aid ae cE Sete 50,733 50,733 = 98:0 


Automotive parts and accessories stores .............. x 52,041 + 4.0 


MEMSICIOMING SlOlCSm Were ett te some ae tres = cs 3 in Sealers 8,643 


15,089 23,733 aE OL 


VWomernsrciothing: StoreStiee ss eee ee ca eee ce 24,848 26,239 51,087 #1311 


Family clothingsstorese, eee et. eee. ot, oe eee 24,330 18,726 43,056 + 10.8 


SPSCIRNV SNOGLSIONOS ae Ce eict tre es vero es oe eee 3,048 1,404 4,452 + 28.2 


EatihVaShOOc StOrOSierne tere ae. mee eee eee el eee 20,059 6,044 26,103 + 4:9 


Haraware stores ft os ate ae easw eee eee xX 


Xx 41,364 qe hehe: 


TS HOUSCOM MUTANUFESIOKES) 2 ccs Seek ene 12,377 43,628 56,006 ae 7/40) 


Household appliance stores ......................... x 9,737 ere. 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 30,392 + 138 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 63,052 93,023 


book andystationery7stores). 2)... 0 Fe es Fe 6,856 T2825 


Blonsts fas = A850, 
REGIS Meena) crater eee NT He ciel ick Devers des Sick eee 7,081 7,081 an ike 


25 
Mnboreettar sta i-/sTvin ely a selsigectlataicee eee 3,656 7,120 10,775 + 54 


26 
Ba acta) Sits ae 4,338 47,840 52,178 an Nz 


Panatatate sce ee eae eee 8,879 27,909 36,788 + 054: 


wets cited ss x's ie ee a ee teeter eee Ok ee 114,137 124,845 238,982 + 11.4 


Rivisfeicie ty was heh eels Sita MInIE eee oe ce 746,526 1,865,496 2,612,022 sr Ut See 


Bee) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-July - 1985 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 3,392,017 
x 1,092,331 
21,960 458,720 
1,127,381 1,127,381 
x 147,718 
x 134,387 
x 180,653 
= 3,679,226 3,679,226 
= 147,725 147,725 
252,315 1,491,649 1,743,964 
= 353,977 353,977 
x x 314,495 
62,336 110,940 173,276 
187,504 176,606 364,110 
177,692 143,029 320,721 
18,413 10,842 29,255 
1olg2e75 45,265 196,540 
x x 226,762 
70,487 280,074 350,561 
x x 64,025 
Xx x 158,351 
207,048 438,107 645,155 
43,993 44,988 88,981 
= 63,997 63,997 
24,339 48,076 72,415 
29,460 294,168 323,628 
53,940 187,041 240,980 
715,381 832,944 1,548,324 
5,158,401 7.2 |12,481,273 17,639,674 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceniest#-» Boucheniosiy easen serie ees enn eee eae 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous! les autres' magasins d’aliments: .................-) 
GrandSImaGasinS® 20025 c1s pea ned oo cet deerme 


Magasins de marchandises diverses ................... 


MagasinSrgenerauxts es igounwn at ottack-s Aenean 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Stations-service 


CEURC ES wap oe le ee eee eee Cy oc 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ..............-.. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuincaillenieS@ee <.2 2 enka k sce 2s toe Sere Geass 
Magasins*de'’meubles® <2... + snerte te bir et ees 
Magasins d’appareils ménagers..............-...-005- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies*etpapeterniess.. «2... 4 «clase Waele eee ee 
Fleuristes 


Bijouiteniestss «ae sae ay weet ly one eee grea 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels............-.-.---- 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins...........--+-++++eee+ee- 


No. 


28 


29 


TABLE 6. Retail Trade, 


a 


PRELIMINARY ESTIMATES 
Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 
July - 1985 - Juillet 


Chain stores 


All stores 


| Variety stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores . 


Danartment Stores! Hs. eink occ de ts Fela arety area steer oes 


General merchandise stores 


General SlOTES 45 4.00 Coda ees isla eee ee ee ee 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers .. 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 


Women’s: clothingstoreses, os nn ea wee eee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores . 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores .......2.0..2...2..000 22. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores. ... 2... 80.6. fee. a oe. 
Florists 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Sales Change Change Sales 
- 1985/1984 1985/1984 = 

Ventes Variation Variation Ventes 

$'000 % $'000 
WAR oes oat x x 222,694 
WE isis. Pe eae X Xx 70,757 
1,669 seo {3x6 36,378 
93,809 +210:6 93,809 
EES ee x x 5,958 
ks = 930 
1, Se oe rare x x 8,698 
- - 245,290 245,290 
= = 7,423 7,423 
19,997 - 3.4 78,798 98,794 
2 =f 14,504 14,504 
ht, VE a Gas X x 16,542 
6,108 ie mous 5,149 11,257 
13,546 + 54 12,469* 26,015* 
13,486 + 14.5 6,843* 20,329° 
2,069* 2,846° 
10,410 eS 13,067 
X Xx 21,581 
8,165 Gee ic yal 14,223 22,388 
x x x 4,611° 
the ee AEP X x X 8,698 
eS eo 21,294 “FP 21:9 34,408 55,701 
4,394 + 24.9 2,263 6,657 
= = 2,695 2,695 
2,570 ea SH, 2,536 5,106 
Re ee ee 2,214 eG.0 18,302 20,516 
5,637 re 10,348 15,985 
75,416 Sry th} 51,536 126,952 
430,042 ecg ia a 756,141 1,186,183 


Chang 


le 


1985/1984 
Variation 


% 


4 


+ + + + + 


3.6 
22.2 
3.1 
10.6 
7.6 
16.4 
5.0 
23.9 
21.8 
2.0 
10.4 
3.4 
18.2 
AeA 
24.6 
33.5 
TZ 
9.0 
0.2 


1.8 
6.6 
23.8 
10.6 
4.4 
16.9 
76 
Si 7/ 
10.8 


Sake 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-July - 1985 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes | Variation Variation Ventes Variation 


x 1,701,609 16) || Epiceries = Bouchetics sree. seen oe eens 

x 436,814 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
14,016 : 255,948 .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
662,753 662,753 eGR RGrandSumagaSinSia.. wt eens on dena yar 
x 41,013 - 12.9 | Magasins de marchandises diverses ................... 

= 3 5,226 AUMIMAGASINSGEMCKAUX ste ace, oes Stee =. 65 eeemeatemees eine eas 

x 56,148 VAM AZ OLS min faleeen aioe tea cay see ics asa ta setts sai as Satan a ay oe 

= 1,750,393 1,750,393 -ZuIPGCORCESSIONNAIES G;AULOMODIIGS 0 > @ ceuteade cee eee 

= 51,974 51,974 + 34:5 || Vendeurs d’automobiles dioccasion. ..... 25. nese: 
148,949 d 589,267 : 738,216 MU MLStAUOMS-SEIWICG men ict cena e oe) Se tens! 2) Site: cous) wren el maephortes 
= 98,592 : 98,592 10) | MCRVECTESYS Bos Stoel Oe ee ee EE CeCe OR ee eeaer on oe 

x Xx 104,883 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
41,488 i 37,405 78,893 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
101,106 : 78,654 179,760 Magasins de vétements pour dames..................-. 
98,305 ‘ 48,426 146,731 Magasins de vétements pour la famille................. 
12,044 6,602 : 18,646 .5 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 
77,877 ; 21,314 ‘ 99,191 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X 117,553 SS TIGUINCAINCHIOS tee o-a5 eit eck: cette cne-mytenssfos o's austenite fe aster at: 
45,747 ; ; 130,200 AO EMaGaSINS de IMEUDIOS fe. e ooo. ws ewe kenes Goatees perros os 
x 32,606 * ... | Magasins d’appareils menagers .............+..2..4..-- 

x 33,818 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
144,235 233,549 ; 377,783 .5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
34,270 14,886 49,156 Lkibrairies|etiPabelenleS: a je0 cco <x aeons crak benice ko uae ae hege 
= 24,890 { 24,890 VARI IOULISLOS 2 cueued inn cantoyseasci toys, ated wes are aici noes Cacuuke,  e 
17,121 ; 20,168 3 37,289 Xo) || (SOV Cue sHe chee eee ote enn SO ee Sorco ts 
13,215 4 102,923 : 116,138 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
35,449 s TAS CTL : 114,576 .0 | Magasins d’accessoires personnels.............-...-.-- 
489,557 : 343,006 : 832,563 Oulmlousiles;autresimagasinS: vic. ee). sir +) tne ee 


3,003,755 H 5,289,609 é 8,293,364 . Ensemble des magasins..........-....--+-++-+-+-- 


li 
28 


29 


No 


eS, 7. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores ....... 
Aultonner {God Stores... Fae ss. ee ae eee 


DEPSNITIONt SIOKES nc. sae o eye «re eon ciate mE 


General merchandise stores ...... 


(SENGral StOLGS 2 Gs. kes Se ola Salers pies eee 


Wane SIOLGS: eo y. anit asda 
Motor vehicle dealers 
see car 'dealersi..c,2 ce ae. «cer ae. 2s 
Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 


Women's: clothing®stOress = e.. -fo.ceea en en ane 


Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 


Florists 


Ontario 


July - 1985 - Juillet 


Chain stores 


Independent 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


509,492 212,595 


101,008 79,013 


63,252 


8,043 


322,440 


61,450 


4,922 


884,332 


21,522 


212,950 


102,572 


49,337 


5,247 111,576 


20,157 


18,552 


50,593 30,651 


21,793 


8,811 


3,315 3,523 


21,646 


7,389 


x 


Xx 


26,506 33,933 


2,918 


12,974 


11,505°* 6,991 


44,287 


116,995 


10,325 


6,730 


944 


13,289 


13,081 


12,090 


9,380 43,680 


26,555 


36,444 


292,646 


207,315 


1,701,356 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


722,087 
180,021 
71,299 
322,440 
81,905 
18,382 
32,000 
884,332 
21,522 
315,522 
49,337 
116,823 
38,709 
81,245 
30,604 
6,838 
29,036 
31,277 
60,439 
15,892 
18,495* 
161,282 
17,055 
14,233 
25,171 
53,061 
62,999 


499,960 


13.8 | 3,961,962 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


+ + + + + 


+ + + 


+ 


25.3 


10.8 


iG 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-July - 1985 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


3,656,595 : 1,449,536 5,106,131 ‘GaliEpiceries —iBouchenicsaeane (Ren raat. aarere Seen nee 
668,158 : 530,045 : 1,198,203 .9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
57,084 é 438,282 4 495,366 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
2,138,815 : = 2,138,815 LOUNGrands iMaGasiNS oc. seee ce c Sees 5 BOS Bere 
435,107 : 128,692 ; 563,800 .9 | Magasins de marchandises diverses ................... 
x X 106,820 SS IMAGASIPSGENChAUX gs coe bec bees oo: on eee Beene 
172,797 F 29,851 : 202,648 BOM AZ NS ieee ot cate cies oem a Breen essen se Gas RES Oe 

- 6,143,598 6,143,598 + 23.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................-5. 

= 141,986 ; 141,986 Ol Vendeurs diautomobiles d’occasion..... . .ciaaah). ee are 
757,990 : 1,383,187 } 2,141,177 al StAUONS-SCINICC Sank cnn: scree pops ks es N oeoEsS 
= 337,270 \ 337,270 Mil WGALAGES mae ees Steers Saou iicrs a eee ets Sica > 2 

34,493 : 655,721 11. 690,214 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
160,848 113,415 274,263 Magasins de vétements pour hommes ................. 
350,869 194,149 545,018 Magasins de véetements pour GameSinwt) css). 2 eee 
143,652 55,879 : 199,531 .8 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
21,273 22,700 i 43,973 .5 | Magasins de chaussures spécialisées .................-. 
148,696 3 54,904 : 203,599 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x Xx 178,825 37 HMKQUINCAINCNES sei os, oo oie eo woe ns SE Oe 

148,891 : 207,606 : 356,498 OAMagasins Ge imeubles 5. 2s. aon ..gueaee ne ate eer hear ae 
21,409 j 87,051 : 108,460 .3 | Magasins d’appareils ménagers ........2.-..5.52.0..5: 
68,608 ie 42,472 : 111,080* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
295,981 ; 748,009 ; 1,043,990 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
71,729 49,820 : 121,549 ES laibrainies et |Papetenies aa... «0... aeache ete ate eeety 
6,835 113,264 120,099 FIQUHISIES | ose Ioeh etree tale una vehic a soe aes 2 Re 
82,665 : 77,439 : 160,104 UIBHOULCKIOS occa oe moe meee nse ie cca Sema 
57,422 : 259,812 : 317,234 .0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
152,449 : 218,045 370,494 af |iMagasins diaccessoires personnelSi.2), steiner ree 
1,793,181 . 1,298,409 3,091,590 MOUS MES AUTKESHMAGASINS soc.n ngs os a 2s ee aces ee 


11,504,864 6.2 |15,007,469 14.0 | 26,512,333 Ensemble des magasins.............--+-++-+-++-++:- 


No. 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
July - 1985 - Juillet 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales Magasins in 


Kind of business 


Sales Change Change 
Genre de commerce : pple k 1985/ 1964 
Ventes Variation Variation 


$'000 
| Combination stores (groceries and meat) .........--.-- 191,964 + 0.8 49,606 
Grocery confectionery and sundries stores............- 23,170 + 8:3 31,336 
Altvothersiddd' Stores. . “SRE as tomers Oe or ene 2,498 = "1.6 34,479 
DEDANINONtIStOreS: 52... a tvtere a ween erste ee ee ume cee 124,716 3 eS 
General merchandise storeS .............-- +e eee eee 17,893 + 3.4 
GORCIGEIISIONOS <5: aa % Gis eek sf cotenit ce rete Rae Corres = = 
MEHALESOTES 7 4.2 Gn ts nic = <tis Sibenty y Ss sre Saxe ree 5,635 + 1.4 
Motor’ vehicle: dealers-<).... AGRA Ti Pe eS = = 328,337 
Lisa "Gar, GOalers i. <..ha ee er tee ene oan ome = = 4,804 
SenvicocStavions, = nisa ioe. ak ee kre - fey: Se 39,913 = 4:2 54,036 
Garaqesves fs 200 sep Sis cheese wai aaah ee roe ee - s 12,507 
Automotive parts and accessories stores .............. xe Xx x 
Mews clothing (stores. yi ar ane ce eee 10,307 + 10:6 8,577 
Women's: clothingi stores 30 ya, Sate FE, 22,280 et: 14,668 


Family.ciothing stores’ eo 6) ie Ae. 10,433 + 13:9 2,422 


Pectally Shoe “Shoresiwaee sacs. oo eas Sa ae A ee 2,212 a Pee 2,156 


Family shoe stores ..... 


25 JEATR haa getens hes ciao tet ee 11,528 ae 1hsHo) 3,024 


PALE ArGESIONGS «.c wksa vero kk Se eR eee oe x x 


Fousehokiifumiture: stores: .. <2. c. SP ee 16,104 RCA) 


Biousencid appliances stores. 7G: 8. eae. or eee X x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 10,723 +" 14,0 46,006 
Book and stationery stores......................00.. 5,451 + 9.6 2,461° 
PIOISIS: dae hes ch ah ccct neck asc s ano e cs seve re x x x 


4,871 
16,782 
21,579 
78,814 


776,547 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


241,569 
54,505 
36,977 

124,716 
24,172 

684° 
6,092 
328,337 
4,804 
93,948 
12,507 
34,260 
18,884 
36,948 
12,855 
4,368 
14,553 
7,143 
20,925 
6,118 
11,740° 
56,729 
Tech ae 
5,494 
9,597 
22,210 
35,519 
180,636 
1,414,204 


dependants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


+ + + 


+ 


+ + + 


+ 


1.4 
41 
4.9 
9.2 


Sys 


1.6 
30.8 
TS 

9.6 

3.0 
10.4 
10.8 
17.3 
17.2 
26.8 
11:5 

6.6 
20.0 

1.6 


13.2 

8.2 
17.8 
10.3 
22.7 
We 
13.1 
11.8 


= 47 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-July - 1985 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,422,974 j : 1,795,525 & | Epicenes = Boucheriest! ne eeu: coo, plandes: 
153,732 d : 364,314 .9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
18,362 f : 261,531 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
854,034 : 854,034 i GhANGSTIMAGASING vanes qe alsa ec 0. es See eS 
N22 ! 38,017 : 165,588 .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 
- Srli2e2y if en bom || MagGaSins.GenenadUxc.tccinte cvisic ees 2 cox «5 SR. PRE 
36,512 : 2,871 : 39,382 MEW BAZATS nc rewewretemt Ath ferelet pear Mate een ails be ater an RO Oe 
= 2,220,682 2,220,682 4 -Concessionnaires Giautomobiles) .. .. .. eee. ee 

= 37,819 5 37,819 -2 || MENGEUFS<a aUtTOMODIeS Gioccasion:. . . .. . SN. Fee Tee 
320,328 : 406,684 5 727,012 E74 | SLAIOMS-SOMVICE) src eunties cpraata state a oli evel sect viva SRI et 
= 85,774 & 85,774 OF RANACIS Shaetan stl tie aeeP etal ascoryiny fatenlah ce ar an ainey sie Gv lr 

x x 211,228 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
82,309 50,379 : 132,688 Magasins de vétements pour hommes ................. 
158,297 92,565 ; 250,862 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 
71,731 : 14,057 85,788 .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 
13,926 12,890 2 26,816 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
75,729 24,945 : 100,674 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X 45,543 Quincallletiestrorrnraccis wwe a ss 5.9 1 RR 
92,056 ‘ é 122,614 (6) iMagasins: dey meublesis 4.4.1... tater eee ease eee 
X 48,499 .1 | Magasins d’appareils ménagers....................05- 

Xx 72,025* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
71,999 3 308,688 : 380,687 .0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
37,539 20,904 58,442 <6) [iibrairies) et: PAapetOnieS) . ..<. <0... «Aa. PRONE As. Ae 
Xx x 47,540 TIGURISLOS Sh Moar pai were ah ad ay ser ae dig AI 
30,518 : 31,229 61,747 BOUIN CS assieseio cect cng cap pes 3 tence i cechoees hn hoe One ee 
32,270 5 105,245 ; 137,515 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
81,169 : 135,023 : 216,193 .4 | Magasins d’accessoires personnels................-.-- 
632,052 : 505,512 1,137,564 OUSHIESY AUTOSHMMAGASIINS Hy os 5.001 «i.e onc} 2p opt eee te 


4,419,409 5,271,798 9,691,207 R Ensemble des magaSins............0+-0+eeeeeeeee 


No 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
July - 1985 - Juillet 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


; Change Sales Change Sales Change 
eae 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 % 


Combination stores (groceries and Meat) ate on, eee es: x x 84,411 + 13.4 


Grocery confectionery and sundries stores..........--. us x 17,749 + 14.9 


Ailiothior toGG-SlOreS =.cevitee.u See ee ee x x 5,087 + 638 


DODaITIENIESIONOS . oes a. > Soin tie sores @ + oo ee ees 45,315 $54.8 45,315 +0 94.8 


General merchandise ‘storeSwwh -misac tae a te 2 | 6,124 + 17.0 7,628 + 19.4 


Gorneral "SlOraS.. ha.s. Aiiaceh-s bs hbo. eRe ae tb iee x x 11,270 se oul 


WEN AGIOROS tea 5.0. <eGe eae hie oa hh pay re eee 2,892 + 3.4 3,048 5B SS 


96,512 96,512 + 49.6 


Motor ‘vehicle: (dealers: . <<: ee Kies en 2 - - 


| 
L-Wised Scartdealersi:..... <:, arcana anaes Sea ed - - 2,066 2,066 + 27.2 


29,357 38,109 Ore 


SEMVICCISTAUONS, -,.c-.- siuvacka oie. creole = Sy heer ne 8,752 ap Le) 


CIGhAGOS Bey aeclek as he adres eerie Sree os - = 1,925 1,925 = 13H 
Automotive parts and accessories stores .............. Xe x 8,449 a KAS) 
Menissciothng Stores: sera = era. a RPC 2. Ae ee 1,548 OS PETE 4. S.A 
Wormen's.clothing, storesvacegt: 4220 aera oe. Bn eee 5,396 ar Sif 7,039 + 9.0 
ary Clothirig "storesie ate fe cacy ses hes, Oy, Scan 4,129 + 35.4 4,939* + 16.3 
specialty; shoe ‘stores! a5. athe eee oe ee 109 + 16.1 490° 

ramilyshoerstores. a) sa a eee I IkSS7, = aft! 1,869°* +. 144 


PAnCWareUSlOLOS: fc. a. : otes.c otk Se es ck eee = = 


2,322 = 16:8 


4,978 ar 13) 


Household appliance stores 1,970° 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 4,168 + 31.6 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 14,897 a5 tsi /f 


Book and stationery stores 1,421 + 14.9 


Rightetsed ss, 4. ows 
925 + 1015 


1,188 2,999 =melc4 


4,518 5,001 + 26.2 


2,270 


3,697 - 47 
All other stores 18,567 


ee oe Te ee. 27,667 46,234 + 13.1 


mt ofohilnr et eiatal alicrarnish tas aeralae aera erate eee 177,953 Teh LATE 249,276 


427,229 + 17.8 


=sOF = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-July - 1985 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 589,693 Epiceries.= Boucherieste fae, aeteaee. anua -emeeeeed 

x 113,736 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

x 32,108 .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
306,385 : 306,385 29) | KGRAMASHIMAGASINS iho ise ieacecrs cuthoeon si ka evsucasnsn MRR AE Oe 
44,074 : x 54,017* Magasins de marchandises diverses ................... 
X 86,184 MAGASINS OMOK AUIS ase went circy oc ius spec 
18,997 ! 1,136 20,133 SOMES AZM, Sicnuse wie ato cwin carseat eset acres cc wha cutglulecteeca Rey AN 
~ 603,614 603,614 6) (Concessionnaires d’automobiles ..... 988865. 952 98% ns: 

= 12,310 12,310 .2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
61,660 ; 192,008 } 256 OOS mc 151610) | StatlomS;SCnVICO Mer weienyave 1 cesneency-yo--sceey 1-52 Se ee 
= 14,456 F 14,456 EA dt GAT AGIOS Me petec ened oun isigv Somleaien sms oncy si ayieeog temo tr oerentark == 

x x 45,969 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
13,605 ; 7,660 21,265 Magasins de vétements pour hommes ................. 
37,133 ; 10,248 j 47,381 .8 | Magasins de vétements pour dames................... 
26,473 5,839 * vs 32,312* .2 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
745 : 2,316* if 3,061 * ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
10,752 : 2,714 : 13,466 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
- 15,460 ; 15,460 LOM PQUINGC AMER OS roma koro cok yskekmoicensarils yoacve soxoxnes ee. SER 

= 31,398 ; 31,398 50] Magasins Ge iMeuUBICS A snccecusye.ox.i eee Seed oes eee 

x 11,397 Magasins d’appareils menagers....................4.. 

x 25,440 .5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
16,825 : ; 99,313 .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
5,277 9,750 Hi Cibraiies et papererieS .ceccr:.. tees Ves Soe. aoe 
Xx 8,693 EAI IGRIRIStOS, eyiveathl Rromiemras kc meaa te aertacwnicne dans siexeceresyicls Geer 
10,819 : 8,512 ! 19,330 SO HI BIJOULEMIOSS xasgieta2 Kens ener eW 4s ee Kren oneal heed and ca eae Oe 
3,155 : 29,934 * vss 33,089" Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
9,008 : 15,779 : 24,787 .3 | Magasins d’accessoires personnels.........-.-.-+-.--- 
125,510 : 166,620 292,130 TOUS NES: AUESHMAGASINS area yeyene rey exevene week teee eeee e 


1,233,813 : 1,586, 733 2,820,546 Ensemble des magasins.........-...-+.+-+++-e+eee 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
July - 1985 - Juillet 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


m Sales Change Sales Change Sales Change 
i i ta - 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 


57,894 + 16.2 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- 

Grocery confectionery and sundries stores...........-. 9,529 + 66 
Allvother:food! stores. .. arent SZ eS eee ate sla, eee. 2,843 OLS 
Pepariment/SlOress 5 cei oine.s.c/ snr eee eae 41,069 ALO 
General merchandise stores ............-0 0000 e ec eee 2,216 + 29.4 
SEGA G Al SOFOS os. 21.0.0 acy shepe =: ors o sare teceeaee ade as Sie 151 a= (545) 
NIG SIONS Six, peocax ode b= Zea Ryalsh andor psyche eet giateas arte teeeeae 973 Sho 
Motor vehicle: dealers <....... . evens. 2. oe seReh aaa: 54,584 + 50.0 
ised -Gar"doalers os «ici... Me Re ls See 5D ve 

SET WIC ESTAUONS as Pole fonxgsee red ttgtencrcnsienc a sacneive Af se eM 29,677 eet Oud 
ow Sat vate nal hs’ castes s eiebe ac SLATS) se re EE: > SP ee 1,089 = 8319 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,795 + 28.7 
Mens: clothing stores Coy rth Bee oe Seria lo eee 1,832 are Zhe 
women’s: clothing:storesi4sat. sea. Seay. hs ee 5,431 a5 shy 
Farnlly clothing, stores.« ast wesc <A ees 2019s ae AAS) 
Speciaiyshoesstores!. ea See Se a ee 474° 

Fanily shoe .stores «26h: s eet et etd 1,474 taco, 
HGIOWALG *SIONES ae oid leaner acre eons cee ee 538 teow 
Fousehold: furniturestores:;.....,.. a... aseadeen,. St eee 3,846 + 14.4 
Household: appliance ‘stores wwii: ot: an deat edo. 633 + 28.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,141 + 21-8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 10,359 O:3 
Book and stationery stores;..:,...\.... .24ekiee I obese 1,064 peel tho 
DBS Aa Re a 

HOWOUET YG SIME 1 oie Gye orcs, «inc apiece 22 ie : ee 
Sporting goods and accessories stores................ ve - - 
Personal accessories stores ...................-520.. 1,330 1,835 3,165 = 73.0 
URC eC ee ee ee eae 15,060 14,726 29,787 tes 

All stores 


143,613 133,525 277,138 + 16.9 


we | 2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 
January-July - 1985 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change Sales Change Sales 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 


Change 
1985/1984 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % - 
x x 412,600 Epiceriest=Bouichetioses aaa Sareea. aL Aarne 1 
x x 64,788 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x X 19,192 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
276,569 mir Sa) | 276,569 GrandsimagasioS tern. AAs eee sos vas oe, EE Ree 4 
x x 13;997 .6 | Magasins de marchandises diverses .................... 5 
= = 1,077 222 | IMAGASIISIGOMON AUN eect retary ve ae aut coe slau ounce RE 6 
x x 6,775 (SHUEDAZalSe ah ak yer- cei tone bus magn. 2s BRR ORE 7 
= = 343,904 343,904 + 33.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = S67" 9,167* =» | Vendeurs Grautomobiles:d'occasion::.........22eee); -Mar ieee 9 
X X 200,311 v4? | SlatiONS:SONVICEE char ces ees be ao OE. Cee 10 
= = 8,236 Garagesie peer Annie beret seer eka est POOR 11 
Xx Xx 36,091 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
11,636 ime BEY 14,957 Magasins de vétements pour hommes ................. ie 
31,541 a>. W}K8) 37,272 Magasins de vétements pour dames................... 14 
15,900 20 16,763* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx Xx 2,932" Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx Xx 10,965 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= - 3,584 QUINCAINGHIOS RE tera cesesan heii netics oi eR EE 18 
= = 24,308 Magasins*demeublest ny. ccodn. See Gace eke 19 
x x | 4,439 Magasins d’appareils menagers................-..-5.-- 20 
X x 18,962 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x 69,106 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
X x 7,267 Librairies*et' papeteries)..........,.aR%s wee ee Pe Ae 23 
- - 5,204 5,204 FAGUEIStES #24 ce ghee ir Reis Gace aces eh ieee 2 24 
9,248 am OSL 6,874 16,122 BijouterieS® ..ccc-< wprepiote Greene oa bee Ran 25 
3,155 16.0) TETAS) 10,925°* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,397 a> iS: 12,611 21,008 Magasins d’accessoires personnels...............+-++-- 27 
102,109 am ey’) 95,114 197,223 TousHesyalithesy MaGAaSING#- ft ewer Gl eR nee 28 


991,446 iret Ensemble des magasins............-.-.--+-++++++- 29 


862,301 1,853,747 


No 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
July - 1985 - Juillet 


All stores 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change 
rce 
ahh nate tinal 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$000 % 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- x x 67,640 ae ZS 
Grocery confectionery and sundries stores ...........-. x x 16,057 ae 1S) 
All-other food stores: .... 2. se layads eae etiale iow t-te ss 173 2 PAS) 3,149 - 16.9 
DapartMent ‘SlOrOS: ....eeied secs. re sas nera ate ce ee E eeeS 28,281 afl) 7-4 28,281 + 7.4 
General merchandise stores ...............-...000055 11,149 Stan 11,433° =9 13:5 
GOMOLAlSSTOLES vac. sep.zie c/s ceenrs. cuciavaleiene Serene oe ere ee os 7,699 sre shal 22,632 = W723 
AIOE @ StONOS §. caters ccons) cnn \crayanesencticns dar Meroe San ersevteen meio ee 3,390 am teh) 3,976 + 933 


89,434 89,434 eo 


Motor. venicle..dedlers: ...«.7, oP e2N Oe OS - - 


1,911 atau 


UsedCat, dealersi:.:.....ats Ate ee ee LD ee - - 1,911 


SSORVICD STATIONS ai avcacs so ceseatcy eee tone cr. GRO ce ee ees 3,927 + 26.4 15,134 


19,062 ae aise) 


TATE OS Biase os phaste Sre sahes “aN NPE anton PRs boca ee = = ele Oval 

Automotive parts and accessories stores .............. x x 9,396 + 20.0 
Mons: clothingsstores: Tin Reet eee nee ek ee eee 1,589 + 0.7 3,334 +713:0 
Women's: clathing«storesigs sa. nee eee ee An eee 4,213 + 66 6,463 ce Aes 
} Family /Clothingrstores Hews F200 Aen lee We See x X 4,526 8:8 
Specialty <shoerstores: manele al Bs eee x x 291 = PRS 


Family shoe stores 2,169 ap IKSs7/ 


Hardware stores 4,662 Se PAS) 


3,338 + 12.4 


Household appliance ‘stores .28 22558 <o. ose a, 


1,324 + 20.9 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 1,870 = Sif 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 4 x 15,523 + 19.9 
Book and ‘stationery stores’... ) ei ee ee 505 + 20.0 1,086 ap 45) 2 
FROMENS) og rr ee oe x x 1,146 See) | 


2,596 + 3.6 


12,938 - 13.8 


1,668* 2,267* 


SHE re APC veils fa. i RP che Se ee, ee : 6:6 24,756 51,236 + 88 


Ss casita ites Tafa ce Fo aivar mre y area, stearate nae 150,453 + 8.4 


242,558 393,011 + 12.2 


= Gr 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-July - 1985 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 472,018 Epiceries - Boucheriess 44a. a8: a2ole. Woe ee 1 

x 106,696 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,334 i ZN S : 22,509 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
188,645 : = 188,645 AM Grands i MaGasins 3 cise, -cgeseus vtvvlea cksacncus rene EERO 4 
81,736 : 3,650* oe 85,386 * .5 | Magasins de marchandises diverses .................... 5 
52,988 : 107,022 160,010 Bl MAGAaSINS GEMELAUX. vayc..s2ce oaeanacasaucde hrc .ca 6 
22,713 : 3,892 26,605 BOMB AZ ANS) ne cy aeneasinc vise aa discescsict yeas ye akueewskegsa cu usn ae eae cE 7 
= 597,430 597,430 + 13.7 | Concessionnaires d’automobiles .... sssao5. sete. see. 8 

= 12,004 12,004 + 18.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
24,635 y 91,713 : ING\S48) MreMOW, | SlAHOMSSSEIVICE Wiser eran se eas oud eusevan ones MIS. Se walle 10 
= 32,998" & 32,998" WET | GAR AQ CS etre ier ac cag acic ns xc use po ceomuimuee Packie esata Se 11 

x x 54,700 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles... ... | 12 
13;257 , 11,431 24,688 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
28,986 : 21,354 50,340 .2 | Magasins de vétements pour dames...................- 14 
x 31,072 .5 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

Xx 2,101 .3 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x 15,102 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ W7A 

x 30,326 13 FQUINCAINCNIOS meee ruse Wesorcas tues vac SRN Loar 18 

x 229i 4) Magasins de imeubles...5..0,- 2.4 Rawate. SRT LA eh e 19 

= is U2 Wiel ... | Magasins d’appareils ménagers ....................... 20 

X 14,564 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 110,624 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
3,462 : a 8,076* (4) |)Librainies et papetenies.. 0. Ren Seon tele. ore 23 
x 10,672 FleUITIStCS Sook eer ate Area ce pa ia apy he ee 24 
8,629 ; 10,268 : 18,897 Bijouitenies: 2. ciegekciciane e ckekccusg teehrusta cs Cee See 25 
X x 60,783* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,975 10,350* By, 14,324°* Magasins d’accessoires personnels............-...--+- 27 
154,550 160,449 : 314,999 53) NOUS les aUIneSsMAGASINS dee ses pe cles ee Ae oe 28 


1,021,593 H 1,595,233 2,616,825 : Ensemble des magasins............--+-++--++++-+- 29 


- DZ - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
July - 1985 - Juillet 


ue Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce pa Ne Sales ee an Sales Lae an 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No $'000 % 
1 | Combination stores (groceries and meat) ............-- 130,197 : 172,128 + 13.3 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............- 15,461 : 40,996 Roe 
3 Allsothier 100d /SIOrS 5, ue sere cr eretlents MA. lees 777 ; 10,007 + 31.4 
At DEDATUNEIIE StOTOS Gis ro. aterseay0- == a oyneat nectar meee epee oe 115,381 f 115,381 ayes) 
5 | General merchandise stores ............. 00000 e ee eees 13,121 : Se 17,702° = 9:8 
ON eIGT AES TONOS sas c:- Jace sare bedafldnapec als wesc me eee eo 44,877 52 6:4 
PM METIS SEOLOS face wie cv tora rangers nominee Fokanenye cihs rater sae ee 5,852 25:8 
8" | Motor vehicle idealers'.......aeaeor te B.S eee ns. 261,441 + 47.3 
So Used Gardealersy..\.-i-0dtjoee OMe Oe es. 2 ee Ae 2,388 * 
BO ESOTVICOUSTAMONS c: .., co rercniyc dam ntharete re akarehe: cree, nk RENER Rae eee 75,057 7-0) 
We RAALOIOS ede rots 0 ccc rascal hahels vas "ee rene sekoeons shee aire ERO Un AUU core 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 26,626 qe ett 
it [OMENS COMING cSIOhGS |e aeAAL. wnce oa tee end ene 12,908 ae HS) 
14.1, Women's: clothing ‘stores: .kks. Aas? PERO Ses. SS RA 22,510 + 17.4 
io Panruly, clothing. storesi. nt. SF ©. ek we 17,206 + 24.2 
ho -hSpecialty shoe Stores. = Cite Nhees:, a.ctat oe eee 12195 +) 19%3 
acon erruly shoo stores: sacks, 2. i. See seeer oh en ee 6,767 ame ial 
MSS GAFOWAFG StONOS oo sis S10 cdo a azsoehcbn ee Fag 9,174 + 18.4 
19 | Household furniture stores: ....... 0.5... ws oN eek 12,478 qr Sus! 
20 | Household appliance:stores . i002 62. .9.500. 0 Dee Sioa 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 10,264° 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 10,314 : 47,384 ee alive 
23 | Book and stationery stores . sth $s AE eae ee 2,207 : 3,692 + 10.0 
2. WARES SS an eee a ne ee 423 F 4,941 ae ThA 
EoU OMONCKVESOLES <a oc ae. «niacancke te eee 4,471 : : 7,488 te G78 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,230 : ‘ 14,614 +9 F320 
27 | Personal accessories. stores ...0.. 05.0.0. oe bee 5,822 : 11,639 Fe tO 
OE SONOS 20. <araic ons c's 5 «« TER eR ae 76,685 } 136,626 ape Thls) 
oN ee ee ee 489,863 ‘i 1,104,166 + 16.5 


= 55)= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-July - 1985 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants }|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


930,311 264,017 1,194,328 [5 lEpiceries:= Boucheniest tame fame ena: Aare, Henne { 
99,111 165,045 ; 264,156 .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
5,733 b 56,875 : 62,608 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
791,894 : - 791,894 ASE GRAMS EMAGASIING vets serteieaitsnacckste ets ve reld torans 7 RNS GO oe 4 
92,726 : 30,851 ° Lt W2S; OMe .2 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 330,216 2° LMagaSinS: GeMOrAUX at: icecanneas cer ecgnens.ecravosaqs AO 6 
31,739 : 36,901 CSM WES AZ ONS ee oli tke leva sero nc uest oa tate vectors vo Sond ARM MG 7 
x 1,719,428 0) | Goncessionnaires' G'automobiles: ...,..... 279. ene ee 8 

= 15,958 * et 15,958* = | Vendeurs:d‘automebiles d’occasion:. ..... ... Seah eel. ees 9 
94,076 : 363,015 457,091 StAONS=SEMVI CS Maw reece arene berms done sinie fois decieeac use PON 10 
= 50,445 50,445 (Ga AGS meayeyxe rea ire crs canis a vartavaly netstat aoe: SA 11 
16,633 : 141,754 : 158,387 .9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
53,890 47,982 : 101,872 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
108,075 : 41,228 149,303 Magasins de vétements pour dames................... 14 
77,213 31,138 108,351 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
5,466 2,559" wae 8,025° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
34,785 Z 11,857 ; 46,642 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 54,414 QUI AH OMe Seascape es secs: 2 ers netaWe te. wise ost 98 ti eR TO 18 
32,737 : ; 84,778 Magasins; de:meuibles...3.. .:. io. RR. SR Te 19 
Xx 34,072 Magasins d’appareils ménagers.................-..-55 20 

x TOS ... | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
67,551 i 251,867 3 319,419 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
15,576 ; 9,726 25,303 oe p Libraries, et; papetenies: .: <..c-.0. <0 AAR. ee. DRS. Se 23 
3,436 39,701 : 43,137 GAT FIOURISTOS, eccset aces ere tetanic gears laig ich steheneesti-ysk  resrredlser Re 24 
28,180 : 19,068 47,248 2 BOUTON ES ae a... cer denen ese ares as aes aswel ai aoe ed SN 25 
14,747 : 85,438 ; 100,185 .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
35,350 : 33,528 68,878 .0 | Magasins d’accessoires personnels...............-.-.. 27 
459,046 : 379,721 ; 838,767 ES) | MOUS: IES) AUIhESHIMAGASIMNS) as cerssereva Hien ee eMC Pte rice Oe 28 


3,341,510 4.7 | 3,971,596 7,313,105 Ensemble des magasins............---+--+-++++-+5- 29 


No 


= 26 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
July - 1985 - Juillet 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce pales ; bee Sales aan Sales ; sare 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 $'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .........-.--. 151,580 taOLG 81,567 233,146 5a. (3) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 13,643 =~ )) 36,788 50,430 ap eb, 
All ather Tood' stores. .Gerema ts trerr dato a os 3,060 == ne Hi) 19,522 22,582 = the) 
Department Stores! ce. aise 626 oT Biesee 3 134,021 TaeOnl 134,021 wal 
General merchandise stores .............050-00 0c eaee 12,642 == LO}fs) 16,722 fae 126: 
AONOTAICSTONES Gav slau oe ma ees on cee A et eta x x 10,554* 
WiaHOY TOTONES eo Gries i recsnese Cilenciepaus, st imieagae evs &cky eee 6,005 + 48 7,340 te 1.0 
Motor vehicle. dealers: ......... RAIS AMS Se SS Me ee X Xx 221,296 + 26.1 
USO Car COGIETS 5. 2inis oe Ra eS ee ECO) EPS = = 5,147 5,147 ap lev 
SONVICAESIAUONS ic rjeutts erage rie wend age sce Oe ee 17,721 = 218 81,371 99,092 BES ee) 
MEAS eran ocala are ane Gas be behave dns auisasgeie ES oted MORO = = 10,133 10,133 = 1ksk 1] 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 20,020 en Gal 
Mentssclothingstoresiasianritativins crtrneeln. cea By ae 5,031 - 14.4 7,044 - 14.6 
Wemen's.clothing stores amina. ure eet a. helene 13,542 ae. LET 21,678° a ihe 
Pamilysclothing ‘Storess iyis. S722 SHR we dene 8,697 mee lees) 12,858 srr aOm 
Specialtyshoe ‘stores? ass.Aicsae. oes wit a ee 268 ered Ou/, 1,670° 
Eamity: shoe: stores). 0a sab Ale) aetna eee 3,127 + 4.5 5,340 etal: 
Pardwaretstores'.5...< ... sn sctpdna seus a... 2 x X 9,401 6:5) 
Household) furmiture stores ..5.... . dees oO eee 2,875 - 6.6 11,283 tae O39) 
Household ‘appliance.stores savateed ci. wees Bees x x 5,096 = 1K8)7/ 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 5,743 - 18.3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 24,381 + 99 59,125 an Us) 
Book and stationery stores: ....\ ... - sae On SR ee 1,844 + 19.0 4,555° cr Olay, 
PS SUS. 2 ei tera ee Re et Xx X 1,740° 
BOWOVNENVESIONOS ticket & <c..c zine cen he) Ce 3,738 = erois! 5,367 9,106 te 1.6 


21,871 25,239 + 11.4 


fies. iene tee 6,564 ta 6:5 
All other stores 89,859 


15,443° 22,007* + 28.6 


75,037 164,896 ctamalivat, 


All 
SOTOS fae ts's 0.5 a's, 2a a ES AR 515,261 + 4.9 682,003 1,197,264 sree 


se Oe = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-July - 1985 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,092,874 : 532,695 : 1,625,569 ‘44 \|Epiceries) =. Boucheriesai Metta eee eae eee 1 
98,502 : 219,625 : 318,127 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
24,628 i 130,936 : 155,564 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

916,930 ; - 916,930 1A" KGANASEMAGASING heed cc x ces Gave earae sewers owe Se a 4 
87,854 : 26,033 : 113,887 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 71,087 MagasinsGemnenaulxcparw<sdeeooan ars o> oo oe Oe ee 6 
36,107 : ASTOR AS “A SaNBaZarS rn san een ed Ale Aes © ae we in are a 7 
x 1,464,982 + 19.3 | Concessionnaires d’automobiles .............0....0... 8 

= 36,617 : 36,617 .7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
128,214 4 496,152 4 624,366 FON | POLATOMS-SCTVIC Cm ap denter treksoczy ay os con. nino cia ot came ee 10 
= 64,406 ; 64,406 (CEOS: 6.5 3 AS RIOTS Oe Coen ee oe es eee a So kan 11 

x Xx 116,219 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
43,825 3 14,751 58,576 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
89,558 46,437 135,995 Magasins de vétements pour dames................... 14 
58,683 ; 26,033 é 84,716 .5 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
1,691 8,799°* a 10,490* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
23,879 é 13,759 : 37,639 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ WA 
x X 49,580 EO" [QUINN AIIIONIOS Fes cated caer mene wstascncroveess.t ae evchonat eater tae eet 18 
20,378 : 56,339 5 76,718 Ell |p Magasinsr Ge) Mmeubl@S)::cwve cea crann pectemtere. tone tactic eerneee 19 
x x 34,814 .O | Magasins d’appareils ménagers..............-..+..--. 20 

x X 41,313 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
157,444 : 221,014 P 378,458 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
13,075 19,910 ; 32,984 19) Libraries: et, PApetenleSe:scisucceannccMeverene. ce Meet tree Me. enone 23 
x Xx 17,495* Pe FIGLITISCOS sc. 5.-c ot seste ee token e- eas ase Fx su cheonane Bo co sensei tS 24 
24,299 : 35,749 F 60,048 BiOUTETIOS Fo-ysncas ot amace hace cee Nick whines peuces: ion Ee ARE 25 
19,410 5 128,153 5 147,563 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
36,780 : 72,049 108,829 .1 | Magasins d’accessoires personnels............-.-.---- 27 
520,161 : 431,500 : 951,661 FB) MOUSIIES AUTTESHIMAGASINS ie-geqeesus nw carwelewsyrsoncue Gee tats ee oer 28 


3,482,410 h 4,295,941 I 7,778,350 Ensemble des magasins..............-+--2+++-++++ 29 


No. 


= 98) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
July - 1985 - Juillet 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Pedy Sales : ease Sales i ees 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) ..........-.-- 99,614 se ee Me 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 27,301 Sm ieHs) 
Alivotnier food’ SIOTeS: .. < Geen Cie bare Meehan phan wee 17,357 - 47 
Department Stores: . 0... ee ee ale elses ae 77,798 7.0 
General merchandise’ storesig.=). aan inc nm Joh ere ie 4,415 ail fare 
General SOLES ccs. Seva 0s ovary alah 5 A REA 100° 
NVAUIGEV SRO OS © cont arate. Sean ogee cal «© = ies cits ome eg mn 803 = Aspe 
Moator-vehicle: dealers. ... ....eniMirsee ss be. Bete hase 114,426 fe 22N2 
Used! Gar GOAleT Stir. x.2.> shames ace tien Pets ee 2,041 + 29.2 
Service statlonsecce. steaks x cere gicnd ~.s, o cack 5 SRNR Oe 42,502 - 441 
SATO S ee Fee ins 2 cht, Sue uke Pate L OP On, bak stn oie) = RE 6,140 = 124 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,592 - 48 
Men'szclothing, Stores 22awee eae eee. eee 4,476° 11.5 
NYomen’s clothing storessa ams 1c oc eee sate eee Teer 12,026° 7S 
Family:clothing Stores: ars) 22s. 22. fh eelacigy ts oT ee 5,854 + 19.0 
specialty shoe:stores:; ihgetet sire. 254 ei es aso 443 as 2&yfe} 
Family shoe, Stores .icaied in oo See ata el eee 2,408 oe til.S 
RAAF ANO*SLOLOS Fase, x, o¥icjoee over esd inci ote ira oe Rea 2,758 + TE 
Household: jurmiture: stores: ...........:..5 afc: eae. 8,316 + 24.9 
Household appliance stores .<).20603 seer. ee eae 2,755 = 3 S)7/ 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,094 = 174 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,018 14,764 30,782 + 14.3 
Book: and:stationety’ stores:.....,...'.... .aeceied je eee 1,274 P2174 6:5 
E-CLELEY 6 oc WMO Oo ene i ie ce 751° 
SOWOUONVE SLOT OSE... <Huclanv 25. «ns oi cesiaiedayslleycins ai Se 5,229 eo.6 
Sporting goods and accessories stores................ 14,857 + 68 
Personal accessories stores ......................... 5,207 6,459° 11,666° + 27.4 
BU ON Gle SIOCES 5 accede oe w aca iene SOR Sees AO ee 41,156 33,866 75,021 ao kya 
PAN GUO OS Sires fohass are 5 Anica. 2 ORO SO, Se 275,725 308,917 584,642 ae ee) 


= 90F = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-July - 1985 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 


- 1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 729,577 Epiceries!—) Boucheriesiy Heer penn (cri eee 1 

x 178,542 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
20,170 : ; 121,658 .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
544,964 : 544,964 OP RGRAGASIMAGASINS Asie. 2 haat ee ro. as.) ee ENR 4 
x 31,272 ./ | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= bts Wal” seth | RMIAGQASINISHOCMENAU Xtc eo... tabs naef-1-c Yoke, ay onl tam Ie ae Da 6 

4 5,047 DOBMDAZ ANS pert eters ee eee rear ee ana eye dees oi Pee 7 

x 761,675 = + 17.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 13,916 Vendeurs d’automobiles d’occasion...................-. 9 
58,973 ‘ ; 299,254 S7A|ESLATIONS-SCNVICCR pettet. cccsaberyeryra tae aa. 6 )ts 8% cee eoeertone 10 
= 37,361 CETEQES 45's bcd SoA R ee ocr aS Coo 11 

x 56,370 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
31,503 3 5,028* see 36,531 * .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. fs} 
53,440 23,677 ; Tilgland, Magasins de vétements pour dames................... 14 
25,433 ; 12,899 : 38,332 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 3,536 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

X 17,031 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ Ue 

Xx 15,935 2f-|| @V CE CULE, Aer ct n tks Re Coes ore meme ater 18 

x 55,077 4g IMagasinsider Meubles x. ci tects wantin orere aie repel Saiesy Sees ep 19 

Xx 20,873 Magasins d’appareils ménagers.....................5. 20 

x 22,430 .3 | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
104,698 ; : 192,522 .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
9,211 15,532 LOnMMibrairies*6ti papetenieS®. «.as.0:3. & mene dyer by eras 23 

x 6,674* premn ATSIQURISLOSS 0 scour seal gerp htc Neate carte cise dels Laie rs ig 24 
14,500 : : 35,156 f OR BNOULC MOS Here coc use oascrer temple Were fe teste Je leh pote re are tag: arc pe 25 
Xx x 90,758 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
29,084 y 28,728 : 57,813 .9 | Magasins d’accessoires personnels.................5-- 27 
256,136 ; 197,725 E 453,861 ED! | SUOUSSICSTAUIOSTIMAGASINS 8s cxte tien 6 ore le ne menace ecerenen 28 


1,898,279 4.8 | 2,021,308 3,919,587 ? Ensemble des magasins...............--+2++-+-+- 29 


No. 


= 30 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
July - 1985 - Juillet 


Independent All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 Yo 


Combination stores (groceries and meat) .............-. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


AllhotnermOUGrStOres:. fF. te te oe Ri ne ee ne ee 
DSDOrIMeNtEStOLGS sof she .os acc aes tee ee ene - - 
General. merchandise» stores’ 4.2 So cee hee dames wee es x x 
General stores: =: =. Ae ac BR Ate See eee 8,989 ° 

NANIGIVEGIOFGS:. 20 gr lence Memig: Si sini ee cee ee Xx x 
Motorsvehicie dealerss.2. 2.0% 72s ee fue eres ese 3,439 =—8i6 
WS60Carrdealers): tke e Maer oes ss se oe a eee x x 
SHVIGCHSIAUONS: nics CONN Node as ae eee eee 1,041 ar) Clah.s) 
Garadesey, fitters s dA kde Been om nmtn saad x x 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 
Nens-clothing stores a.m. wee. se. ae. oo ee x x 


Wormen:s clothing) Stores seer... eee no eee 135 + 9.4 
Family ‘clothing, Stores = ae. etic eae nate ee 188* 

specialty: Shoe sstoreg ncBe oo Re ee ee). eee x x 
Parmily;shosestores: 2 22 22% | VON eee ee tt eee x x 


Hardw 

ALG IStORES 844. AeA cae eee 460 ap CUS) 
Household tunniturerstorés » A2ou.ce eo ee ee ee x x 
Household appliance stores ......................... x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,082 + 3.6 

Book and stationery stores.......................... x 

BLISS a Ann ee a ee tT 

MOWEIGIY SLONOS Ie «oi ote BE ok oe ' 
sa x x 

Sporting goods and accessories stores................ 600° 

Personal accessories stores ......................... 738° 


3,795 + 13.6 


31,509 te ded 


= ehh 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-July - 1985 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants j|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 


1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$'000 % $'000 % 

x X x x Epiceries — Bowcheries, ete jar cih scutes nt dewichean re 1 
- - 7,954 + 7:4 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- - 2,015 + 14.6 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
- - - = Grandsitmagasins eye escapee ane eae eo 4 
x x x Xd ne eX eon weexe| Magasins de marchandises diVelses.. «ayia 4 aero 5 
x x X x 61,867 * EB MAGASINS GCMCKAU Xena sissy ro eye se ee On otal a ee 6 
= = x x X See MEX ENO AZ ANS hate arte es oe eae these apo tein eee aah Ree a ee if 
= = 22,085 TeOLO 22,085 Omuconcessionnares G:automobiles: <= «><. poe aera e 8 
- = x XG eG Ds EEX STLV.ENGCUTSTG. automobiles d:OCCasiON\. «+ a+ -..weaeuees aaeeene « 9 
= = 6,001 teeOO Re mG O01) Beet eek Onl SLAllOMS-SOINICG! nikec eka «tore. « «isi 4a-e 0 ors a0 > agape weecpeneene 10 
= = Xx X (CEUGOLES « hcpeicipta cote eecteenes eee eee cntca, reco este cies See 3. 11 
= = x X Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... He 
= = x Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= = 1,021* Bi ... | Magasins de vétements pour dames................... 14 
= = 1,645 +, 03 .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= = x Xx Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
> = x Xx Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
= = 2,128 + 49 (GLUT tT EMe Se rene cece teche gO eae ROE ee er ey PRE Ore ere 18 
= = Xx X Magasinside Imeubles ea i6 0x. sence tas co ucgtcnatsiisnspstivoms adie 19 
= = Xx X Magasins: diappareils ImeMagensi. . oi. we eee ee be as 20 
5 = Xx X Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
= = 7,025 Fan 9 .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
= = Xx Xx librainies etupaneteneSin.c is. <itorearota ipa Tonk tai “eee 23 
z = x X FIGURISECS) vn: ephietir cw tare etait toa tonsrc et tle ioyas uk, oar eat ae 24 
x x x x BIOUNCTICS oer ent te ore eran ee are ee 25 
= = 3,317 AAAS) SESHIT/ Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x x x x 4,459* ... | Magasins d’accessoires personnels...........-.-.-+--- 27 
x x x x 22,812 TOUS IeS-aUtheSIMAGASINS: o-oo ns cose oem enact hee fe 28 


77,173 tOsS 123,642 + 12.0 200,815 Ensemble des magasins............---+---+++-+++> 29 


No 


11 


12 


13 


28 


29 


= 92 ~ 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
July - 1985 - Juillet 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indeépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change 
- 1985/1984 


Change 


Change 
1985/1984 


1985/1984 


Sales 


Genre de commerce 


Ventes Variation Variation Ventes Variation 

$'000 $'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .........-..-- 1,230,809 9:3 712,138 1,942,947 am Ach) 
Grocery confectionery and sundries stores ............- 152,815 + 42 394,261 547,076 AD, 
AI GIOr MOOG SIOFES span erence ERT ree aie ys 15,707 ae Sy 175,140 190,847 + 43 
Department! Stores: 2s js crea eters «ere fe Hamer cn ete ae 875,654 + 8:5 = = 875,654 ae isp) 
General merchandise stores ..............-.2--. 5-0 141,888 ae (3)10) 45,368 1S7A250: + 699 
GereralPotores! qr. : Sioa aaee 50s < hones cere es aera 60,210 - 03 100,637 160,848 = A9 
NERLUE SUNOS. cccrsas cn ck saicpnate oie euage ors: oven) S CER ocegeo ce 83,018 ore 14,172 97,190 + 43 
Motorvehiclo dealers: fis cas. oe pees hace ee amas 24,127 + 26.8 | 2,235,376 2,259,503 278 
WSCHIRGAI GEGIOTS ce einer atts ten etree Corte Mer erceTe - = 58,738 58,738 + 1683 
SHIICO RTA Sirs aiage on dic or ore ehey ae cs ae SI an eee cee 184,105 sp 238) 722,588 906,693 + 3.8 
RGTAUCS re tevstas rape Sater ake renee ach eae eT Ree - = 130,193 130,193 = 1057 
Automotive parts and accessories stores .............. 18,736 Esa 240,195 258,931 + 11.9 
MEL SECIOMINGTSICNOS a. Seems ere tore nce che tee 46,251 + 46 48,332 94,582 + 6:9 
Womers-clothingystores... ses. 8 ome es ak cece ee 123,875 + 11028 80,368 204,243 aE 483 


Family clothing stores 45,053 125,378 + 12:0 


Speciaity*shoe stones 7... ... Pome ee ee ee eee 7,678 Sie LABS} 7,642 15,320 a vs} 


Family shoe stores ... 20,707 


75,642 + Ohl 


mardwaretstoness* Pas oat a ae a eee x x 


X 109,202 ar uals) 


104,882 155,506 + 10.3 


Household appliance stores 


x 41,967 1533. 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 37,824 + Sik6 39,255 77,079 ap 1k.7/ 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores... ... 124,127 + 14.9 


310,861 434,988 + 16.6 


Book and stationery stores.......................... 23,315 StahOro 


21,079 44,394 + 13.3 


Florists 


Deets: AF GRMN SM aca saver Aushe Ave. 8 oh ook 1,682° 31,079 32,761° + 14.4 
Wowsllonyastongs se. di cnt oc scan eee 56 31,330 5 eee 31,660 62,990 aos) 
Sporting goods and accessories stores................ 20,474 aie 152,018 172,492 ap keke) 
Personal ‘accessories stores 9071.0 0..  S e 51,438 + 24 94,607 146,044 ar iehis) 


Bae etek rey nce Coles =) erates oe mette wy taer tite rete a ee 689,414 a (OkS 558,335 1,247,749 +109 


im alias) intr way (ala Seta eine == a eter tet eee oe 4,151,738 + 8.3} 6,504,475 + 14.6 |10,656,213 ame 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


8,758,899 
1,015,946 
116,608 
5,883,587 
1,007,150 
463,795 
538,581 
154,919 


1,332,511 
118,384 
368,924 
863,048 
544,626 
48,169 
399,199 
Xx 
290,891 
x 
218,486 
831,921 
167,163 
13,187 
199,269 
128,561 
301,673 

4,119,187 


28,022,361 


Change 
1985/1984 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


4,784,996 


2,424,843 


1,170,103 
288,158 
621,238 


88,209 


15,239,050 


400,581 


4,637,387 


891,735 
1,404,915 
329,395 
520,420 
315,824 
51,385 
143,978 

x 

683,763 

x 


Zoi), 192 


2,050,721 


146,698 
270,410 
208,691 
Sera 


561,264 


3,506,635 


6.3 |42,662,095 


Change 
1985/1984 
Variation 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January-July - 1985 - Janvier-Juillet 


All stores 


Sales 


Ventes 


13,543,895 
3,440,789 
1,286,712 
5,883,587 
1,295,307 
1,085,033 

626,790 
15,393,970 
400,581 
5,969,898 
891,735 
1,523,299 
698,319 
1,383,468 
860,450 
99,555 
543,177 
617,212 
974,653 
279,692 
469,678 
2,882,642 
313,862 
283,597 * 
407,960 
1,039,839 
862,937 
7,625,822 


70,684,456 


Change 
1985/1984 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceties = Boucheries). Ris eerecG@en nai: Sevan) 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


Magasinsxgenerauxiery cc cee ccieee « ce. Ee: Me aoe 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


Stations-service 


Garages 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 
QuincaillesieStye-eaue es teers ae ese ee 
Magasins' de imeubles.. .. 2.) s.eRhie “heer. Gwe mee 
Magasins d’appareils ménagers.............-.-.-2+5-- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 


Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels................---- 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins.............---.2++++e+-- 


27 
28 


29 


No 


2 


2Q 


=eoAr— 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
June - 1985 - Juin 


Independent All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change 
= 1985/1984 
Ventes Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Genre de commerce 


Ventes 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) ...........-.- 29,931 +) 76 


Grocery confectionery and sundries stores ............- 22,525 + 46 


| ether food stores. Sarre. « ade ece ts. ae 126. See 1,435 - 12.0 
| 


D@DarUTONTSKOTOS a op. c eases ote ao Batra aye gen CO ee Pe 11,545 es Lad 


10,188 + 14.0 


General:merchandise. Stores’... ata. aes a Gratis 

General stores . 20.2.6 .0.505. ME i Niche ane Mets 5 6,715 Emlloi9 
MANLY SONOS vor ig say clo sim te Reese quel wae” ae ws alley POC 5,575 aie 
Motor Vohicie dealers: « «teh eee fe UE Wee eee leet | 36,936 + 14.9 
Used Gar dealers .c.: crise £2 Os UE 7, ee. x x 
SENVIGOUSTATIONS 007 ak eos ie wah ate wee one 0 SO RE ree 17,039 - 16.5 
KAN AGES Eaetrsr ra hoses: esha Min erence ieee ele oe Ee 1,507 = 46:3 


Automotive parts and accessories stores .............. 
Men'S: clothing storeshigigen Tex Sie Sea eee 


Womeén's*clothing ‘Storesite teats: Saige oe 2) cee 


Family clothing) storesei0 52.0% Tae Raa ye Bb ee, Si 7. +48 
Specialty shoetstoras saa" ya a. 02 es Bh oe x x 
Family, shoesstores (720.1 a. 7. Sesame ee See ee 935 pie ore 
EISIOWALELStOLOS ic.-i sone agg ns ae © ey RE ee 2,493 + WSiG 
Household furniturestores ......... cui aes fi, Sek 2,108 Ei WAsTé 
Household appliance stores 2:4 .0....0.0 0000 fa ee 297° 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 810 - 14.7 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 8,167 + 10.5 
Booksand stationery’ stores’... ... @a.eac. ee eed 246 otras 
RIOUISIS Berar) Be hoya Ret ve Cte are Wiouiic.2 oekeace 366° 
MEWOINORY (SIOLGS a0 Sey, se / odie eh, Be ee 645° =e 1687. 
Sporting goods and accessories stores................ 1,148° 
Personal accessories stores... ......5- 0. cb ececcc eel) 847 - 44 
IROIMOURSOTOSs cia.'2 «jn isc 4 ee RD, Se 16,723° (if aa}srs) 


81,048 198,302 + 8.0 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
June - 1985 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 14) tEpiceries’ = Boucheriest, Geis. Senna aen. Neale. peers. 1 
x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
a eee Ole ee /ah | en Sil ened BhOUS leSrauitres! magasins. Gialime;ntS...auwite. lmaee entree 3 
S:637e) FRRSTES:S Pe 9 I PRE R5Y8S 74 PRRERES SE IGramGSimagasinsspa «1 srw yikes ce. RS UM 4 
MAMET XSI 00 XC KT ROX BO PS xOMagasins"de:marchandises \diversesey,. 2h an eee. eee 5 
= OMe  —-eol,283°> ChE ais 1,283°% = ~ TRS Magasins GeMmerauxte sec: a-1.t.c0 x acciz seh > are oR 6 
x CORO XR i «Xt 2 . CXS MR = 2 IB AZAISH rs ep areola) niet laren a'r Sharan a oso 7 
Ve Se SSRi273 VEES20:7 |= 12hi78: = 4-=20h7aiConcessionnaires: d:automobiles’ ....... See ene miaeiey. Se 8 
eee PR  eXO 0 UR ReORX") | Rs exe exe EVCNCeUrSECAULOMODHES =: OCCASION .n.1asncc oe eee eee 9 
Xe SPR OI EXE XIE e404 0F TR P= Ol AP IS AtOMS=SOIVIC Rey 4 vera asp specter acts: ares bytes at covaytav ells EUs SR 10 
= GAT AG CS ee ptt Fok he tefad eas ical shed ot ora eat eee re Re 11 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
359 : .1 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
x .8 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= < TGP MQUINCAIIORES 4:42 -t2rp-yceey coe ian aiew oe avr cach. d-y shark SER ee 18 
x Magasins* GeimeUblesy.t.n.1-7-r.1.7.c2 See. PIS. Deere 19 
= Magasins d’appareils ménagers.............-..-..2.5- 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x .0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
x Librairies*et! PapSterieSt ..1.....0.c.1.7 RR, ate. A, BR 23 
= SUG CCM s Se Oc Pad Ont oe RNA mice a aN Are ADR c-5 10.0 24 
x BiOULehESIii-wt-e-rotra-t a a ty sgh ata nye tas chee ee eee 25 
= Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x Magasins d’accessoires personnels...............-+4-- 27 
x FO" | BNOUSMIOS AUIhESTMAGASIMS y-s-9-taa.f-1s4efotse-s doe cee Te ke 28 


16,205 “ Ensemble des magasins...........---+2+-++++-e+: 29 


No 


28 


29 


= 26"- 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
June - 1985 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sale ee Sales ; ae Sales f Moe ce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 % 
| Combination stores (groceries and meat) ............-- 60,607 : : 19:355 +5 p22 
Grocery confectionery and sundries stores ............- 2,905 : 14,941 ar Hels) 
Allother food ‘Stores; merce Chatman tw salaries mane x 3,237 + 10.3 
Department) Stores: <5. cic ix << wc) gs lm staal ete elaine Bi ehel= 31,991 31,991 + 14.1 


General merchandise storeS ............-.6..2-05ee085 


General stores . 


11,977 + 20.8 


3,846 + 46:5 


MAME SIOLES nov oa. veuly 6a. ule acndl ace ctaria a = cath ace 41 CARRE 6,463 etal 
Motorivehicle:.dealers: .. <4:.:: ezea nonsense OBE ae 82,187 : 82,187 + 16.2 
Wsed bar Gealers 3: 3... aioe br SOAS. ls See 3,026* bes 3,026* 


Service stations 


Garages ...... 


Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: Clothing stores Son ceo Rie) chosen Oke coe 
Women’s clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


44,914 + 20.6 


3,174°* 


10,481 Oe 
3,933 + 3.4 


6,447* = Asis} 


4,266 ap CAR) 


229 - 20.6 


1,961 anOre 


4,172 + 23.2 


2,502 


+ 
ET, Sale CRIS. ee: ee 971 as Reif 
ae 6) eters © cs eke wee) a 


3,235 


17,709 + 16.6 


2,681 ty 16:5) 


1,450° 


2,553 =an0!6 


5,568 + 14.7 


22h - 20.9 


44,371 + 14.3 


400,360 + 11.4 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick -— Nouveau-Brunswick 
June - 1985 - Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

x 50,282 niceties. Bouchoresi ia te ac ka 1 

x 11,114 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 4,107 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

20,529 20,529 GrancsamagasinSper «i.e ssc © ch ts: cane a 4 

x 6,418 + 18.3 | Magasins de marchandises diverses................... Iss 

= ; Cee > Als || MECESNS CENCE = peer somes eneomsmeonee area res ss. 6 

x 6/57 Seen em POM DAZ A Sent ten ate rrcaca ae alo Ae estesb ae tn oeieeoee mya 7 

x 50,742 ~~ - 12.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 1,851 + 28.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion...............-+:++ 9 

x ip SOO Mme REA On SLAUONS-SCINICC whet rere cit oie oc Gc oie Sips ewe apadhyegeacWoeesuney 10 

- a 1,444* Galages merry es firs). fchcis cia eee en meporans a Sco e gaaacmaicaa 11 

Xx 8,264 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

1,341 2,600 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

3,698 5,324 Magasins de vétements pour dames................... 14 

1,839 3,497 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

X 90 Magasins de chaussures spécialisées .................- 16 

X 1,857 Magasins de chaussures pour la famille................ li; 

Be 3,610 @ulincailleniesrec rca ar pieke etre es oes oe ae 18 

X 2,342" Magasinsideimeublesis este aro eee i ie a ae ee 19 

= oes 821° Magasins diapparells| MEMaGerS ers ere keel assole tee 20 

x 1,398* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

867 12,464° Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. } 22 

835 1,178 Ribrairiesvet, papetenieSie. cr cc checeseg hoo suet rs a ks ues 23 

x 1,255 TES ahah en eae: Oh cre on GER ONNE eo cere een DIR CeeweNES Org 24 

1,197 2,009° Biiouteriosmcs oe mrt irae. ais soe acca Sues 25 

x 2,726 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

499 677° URUTAS) Magasins d’accessoires personnels.............-.----- 27 

16,031 10,974 27,006 TROWS [ES SULIES TECESINS oo cc baceosoana aoncoenonere 28 

98,254 168,799 267,053 Ensemble des magasins............----+--++++++++: 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
June - 1985 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


de commerce Sales Change Sales Change Change 
sis = 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 


Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............- 492,305 - 45 


Grocery confectionery and sundries stores............. x 177,179 + 3.4 


Direainer TOG Stones: « eee wn «ora yen eM Mee eva cetera 2,695 ‘ 68,436 + O51 
Blapartnienmt StOlOSs.. 5 =a ac ees «eet Sa ele pr eee ane ee = 176,088 : 176,088 =~ 1.2 
General merchandise stores .............-.-0 50 eens 17,794 - 14.9 
Gonielal "SlOlGS aa - cs ae eee taka le ner pn eee cere 23,423 = 80 
WENILVESIOLOS co ncre acon = ay evseewmman toe me ees comer 3 ) 30,250 = 28 
Motor vehicle dedlersi.c <5 Ssacc ecm cee vee eee er 556,442 556,442 + 15:4 
Used Gal! dealers’. Bere cass chine eer oe ne cine 24,070 24,070 ae AUET/ 
SEIVICETSIAUONS ce ne assis Cette Foke fe wviss 6 emer 38,416 : 217,102 : 255;0i19) + 6:5 
GENAGOS rast saat ol mone aes Meta to ote ic as Orcas) cece nee = 50,233 ¢ 50,233 = 3:9 
Automotive parts and accessories stores .............. Xx x 59,590 = (3:4 
MENS  GIOQUING) SOLES Ie. sen. se eere Ae wares da thee es nee 10,990 : 20,097 ; 31,087 = ude 
Women. S ClOIINGIStOleS' cs «atk ee Seis cee eee 28,874 : 27,691 56,564 = OS 
Family clowingrstoresien at seater. came ee cults ne 29,426 : 23,066 52,492 am or 
SHaciaiy: Shoe SIOreS) oo. eee are ee Coe ee 3,068 3 ; 4,723 RTT 
RanvlyShOe- Stores’ Sw. ane eae eee 24,118 : we 30,812° fe fs 
ial GWalOTSIOYOS 20 oc Sie wre ore nah ean ee ee ae 45,067 - 2A 

Sra cack Grebe wehcan ay tan reas errs roe § 56,294 so BD 
Household appliance stores ........................, 10,016 + 34.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 28,314 ae Yio) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... i 60,712 ; 92,783 =f Ore: 


Book vandistationory: stores’. .... ose eee 6,522 12,859 + 23.3 


Florists 


POMS NC ERE: © Acie BORIC ROE PaO PR he Cel 8,662 8,662 + 13.4 
Rata See Syn) SBT a cravin 5) St MPM ea : 4,203 : 8,040 ; 12,243 + 1.3 

2 a aR PTE NSS Ros 5,306 54,111 : 59,417 + 0.8 

Soot ey ete ee erence Masel | 8,692 : 27,917 ! 36,609 + 3:0 

mts AEA alr tuntn arin seis YA ARG cane, eae RM ee 117,532 : 132,516 ; 250,048 + 95.4 

Rina sheiviin'e! oie x 0 9] atn.e WINN) siwis onaiehai aera Sroreere 799,299 : 1,920,020 : 2,719,319 + 3.4 


- 39 - 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
June - 1985 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$'000 
Xx x x x 236,732 Epiceries«—- Bouchieriesm, oe. Sane. <a ee 1 
x x x x 71,849 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,720 s+ 129 34,221 = 3.1 35,941 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
103,375 Ses = - 103,375 GrandsimagasinStasan33 watee coe inn ee eee 4 
x x x x 5,298" ... | Magasins de marchandises diverses ................... 3) 
- - 747* 747* Br | MAGASINS GENenauXt.cry, aa fa este a oe ce ee cee 6 
x x X x ON $27 IBAZAIG Hew S ona NR as Ache cis Ae ee 7 
= = 266,750 + 18.4 266,750 4(Concessionnaires d:automobiles «22... 22.2 22)... ee 8 
- = 7,464 Sella! 7,464 i? Vendeurs dautomobiles dioccasion’.: :... 2.2282. 2a yne. 9 
21,695 > Pag 81,503 = fas) 103,198 PON FOLAUONS-SChVICEM reais a oh TR a ee aa tae oe eee ee ee 10 
- = 13,965 =) wllacs 13,965 Garageswanyssawec ass lesa cece eecomesion > See 11 
x x x x 18,761 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,446 = fans} 6,961 SteLOIS 14,407 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
15,556 - 6.4 13,297 tp SEZ 28,853 Magasins de vétements pour dames................... 14 
16,822 te GU 8,150 + 28.8 24,972 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,101 + 20.1 982 - 40 3,083 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
12,426 ="56:5 3,209 = 4 15,634 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
X x x x 23,383 Quincailerieswssean.csasetoa) A202 rt aee ees eee oe 18 
7,925 = 148) 14,537 + 10:3 22,462 Magasinsy deimeUiblesStrrsn-earcsr..erteten states .eeccnerny: ceeeten 19 
X x x x 5,460* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x x Xx x 6,605 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
22,661 + 20.4 33,371 = WAS 56,032 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,832 + 30.2 2,233 + 28.4 7,065 Hibrairies:et:papeteriesr ssa 24.45.8085. kere ttre eee 23 
= = 3,090 = (0)f5} 3,090 RICUNIStCSh wr) Seas a rea be tots a eee Ses are 24 
“2,982 + 48 3,241 = 1037 6,223 BijOULEKIOSiem =a teen tee tare ian estat eee ere ele ee 25 
2,530 St des} 20,035 = 6:9 22,565 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,675 = 8) 12,734 + 24.4 18,409 Magasins d’accessoires personnels...........-.-.+-+-- 27 
81,451 az 9 Lys} 54,021 Pei Thehe) 135,472 TOUSHES AUTES MAGASINS) wa. acres sete eet ene oe 28 
467,569 + 1.0 799,399 + 1.9 1,266,968 Ensemble des magasins............----+++++e+e9: 29 


No. 


nm 


= AD. — 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
June - 1985 - Juin 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
- 1985/1984 
Ventes Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Change 
1985/1984 
Variation 


Ventes 
$'000 % 
769,956 + 2:6 


546,894 223,062 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- 


Grocery confectionery and sundries stores ...........-- 102,988 79,360 182,348 - 29 
Alii. other: food StOTGS) cn. ch. rites's)< ay abegeree Se aoresba ys, iis spare 8,330 65,753 74,083 =5 2:5) 
Department. stores... 5 Deca os as ele « peiecaatona yak Perl 344,864 = = - 344,864 - 1.0 


22,283 87,924 + 4.0 


General merchandise: storesic,..5\ sic. acacanwe ed Sykes? 65,640 


General: stores®. ©... cso... oo ols ho eee pate x 17,916 = 9535 


WEIRD eS GITES 7 nae COMA OR PE RON Sir DIC Ou Geta ay Leet 4,554* 31,789* = iekre 


Motear vohiclovdealers: =... : ates alia wel ace wet ee 962,546 962,546 + 15:5 


Usegtcar Gealers!;. <7. aes as oe ony dai Sh creer 21,408 21,408 + 2.0 


Service«StationSi.2.... eras. > Oe os oan 106,972 202,616 309,588 + 1.0 


Garages 2. Conn 7 ees cae a Re etic Ss +s: ; 44,336* 44,336* 


Automotive parts and accessories stores .............. 


5,346 112,072 117,419 = 2:3 


Moli's clothings StOleS «5 ve-tepn dq enaepentteh hee: eelivarss * 27,437 


18,858 46,295 nie oye) 


Women's. clothing, stores... .8 apes otro. SAS 


58,812 28,971 87,783 = he 


Family clothing stores ....... 25,002 9,621 34,622 126 


Specialty shoe stores Swe 3,381 7,106 Ean |Oz3 


RamlVeshoe.StOreS : irs .ws <a Sune e eee ake be aia De 24,165 8,727 = ee 


32,892 == 


PIER ALO VSIOLOS 5 5s. ZB asta naes a ae Ce ae x x 32.7415 = 8 


22,381 32,112 


54,493 che 253 


Household. appliance: stores s..c0s can oBletd aces wesc 3,198 11,744 14,942 - 56 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 10,090* 7,184 17,274°* 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 43,166 111,650 154,815 to 0:7, 
Booksand) stationery Stores... « «= .aadeanace a. eee 11,295 7,231 18,526 ai Mo hal| 


ROUSIG BtMon md itl eek OCG adder akc cee See 1,208 17,160 18,368 + 14.9 


15,198 13,214 28,412 Ore 


5 Qos Skea a 9,895 44,854 54,749 cml tic) 


SR Ce ae ee ee ee 25,201 34,686 59,888 fam 0:6 


306,851 207,611 $14,462 6:6 


1,806,459 1.2 | 2,335,059 + 7.2) 4,141,518 + 45 


= At) = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
June - 1985 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 % . 
211,905 - 0.3 52,252 ae Oi! 264,156 ; Epiceries =| BoucheneSae hee eeisetoudt coankinetaerone 1 
24,212 ee 2:1 32,306 - 0.1 56,517 : Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,521 = 1.3 36,636 ar OS 39,157 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
138,949 + 0.4 - = 138,949 FAs GrancdsemagasinSic: oc Soot iss ne eee, Seer 4 
21,064 = 9.5 5,801 ae ee! 26,864 .3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= = 658* Bos 658° poe IMagasins Generauxin ccs o<cc ono aie os Se keene 6 
BIAS) =P 9. 456 qe) (aks) 6,231 EON BAZAN Set ee ctcteteets merece ertia sor Gis so ns 4 lo ee ees 7 
= = 344,426 ar l/l) 344,426 + 17.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 5,183 = 10:2 5,183 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
42,721 eles) 58,647 = GY) 101,368 PEP SAUONS-SEIVICE, (otek sae conse sw us sles o.oo ee ele ae 10 
= = 11,136* 3s 11,136* 00. | LERETECCSS" Acie, Sen Sete ae eee een eae Ae AE Sn cae 11 
x x x x 34,987 .6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
14,045 -- 8,011 ap a6} 22,056 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
26,226 ane ele’ 14,251 = 44 40,477 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
12,543 a al 2,870°* es 15,413* .8 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,490 tT Ge.6 1,914 - 11.9 4,404 .8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
12,311 es 5.0, 4,038 a 5:6 16,349 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x x xX 7,852 FORT QUI AMONIES 3 soem eteecsacol ase eiceieseesn) oo auiaua ano, ange eae ote 18 
14,092 = ec) 5,038 +) 23.2 19,1129 adj |Magasins, de; meubles.. «0.0... csemcee git - ttstore eye 19 
X x x x 6,224 .6 | Magasins d’appareils ménagers...........-.-.-.-050-- 20 
X x x X 10,808 * ... | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
10,159 “rs (hae) 45,281 te ae) 55,440 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
5,949 ae CAIHO) 2,858" ee 8,807* -9) i Librairies et: papetenieS:.. 2.5 saree eatin Seen olen 23 
x x X X 7,353 RON IMRIOULISLOS aac taoeseiaie et uagies cin a otal a cio anol 24 
5,513 7:9) 5,201 ae Ask} 10,714 POONBIOULCKICS) Sei oe 2 sae teat eo lote scene gor ss 2 or seed 25 
5,966 te 1.5 16,945* a 22,91 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
12,918 - 0.4 21,200 ar Ike 34,117 .7 | Magasins d’accessoires personnels. ...........--+.+++5- 27 
105,140 = 0.5 74,374 +910:3 179,514 Ef MOUS) 16S AUITES IMAGASINS) ...cc.05 ecco s eee ate Os 28 


690,774 “taed.3 800,426 + 6.1 1,491,200 i Ensemble des magasins...........------+++++-++-- 29 


28 


29 


TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) . 
Grocery confectionery and sundries stores 
Allsotherttoog stores ’..e ae eats Sen 
Denariment ‘Stores = -2.65 she ee 
General merchandise stores ............ 
Gerieral SIO‘6S =.4.455%. Sheen et Se 
MENG TSIOVES cites wile erye rama’ San a lore 
Motor vehicle dealers ................. 
Used ‘cardealers ..% senteceeie «sk eee 
SENVICETStAUONS: cet c cra cme oes Gadel 


Garages .... 


Automotive parts and accessories stores .. 


Men’s’clothing stores =: 2. 285 Foe 
Women's clothing stores............... 
Family clothing stores ................. 
Specialty shoe stores £77 S00, 072 ee: 
Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores ............. 


Household appliance stores ............ 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


FiOeStSonereiers un ocd en ik Atak eee 


= 40! = 


REVISED ESTIMATES 


Manitoba 
June - 1985 - Juin 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1985/1984 - 
Ventes Variation Ventes 


226° 


99,204 


1,907 


25,205 


2,024 


1,560 


4,976 


1,474 : 2,471 


19,616 


26,849 
190,658 


249,102 


Sales 


Ventes 


$'000 


90,146 
17,442 
5,136 
47,723 
7,876* 
13,200 
3,216° 
99,204 
1,907 
34,692 
2,024 
8,143 
3,430 
7,690 
5,385 * 
410 
2,167 
2,739 
4,775 
1,642 
3,822 
14,647 
1,570 
1,131 
3,702 
5,529 
3,944 
46,465 


439,761 


Change 
1985/1984 
Variation 


Yo 


= + 
= © 
ine) fo) 


+ 
— 
ae 
ho 


= 43 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
June - 1985 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
S 1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x sOalkEpiceries.- iBouchericse Sern. saan) ses eee 1 
x .5 | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 
x .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
42,837 é OaNKGrandsyMaGasiNS cheese coe, yee, «ee 4 
x .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 


> MagasinsiGemenauxts.. «26. ire ao. sey...) SS Meee 6 


= 55,109 see-eG9i74) 5531109. = S957 11 Concessionnaires:diautomobiles: ... . :s-cjse% ciate. woke 8 

= 1,394 é Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

X LOR EStANONS:SCIVICES pac. aus, « sarc sc aesep yy, ct ca EE ee 10 

= : SO MIRGIALAGCS wey enec. tse ad, «i teytys, apis ta caseep dean eey uae 5) eee 11 

Xx .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,739 g 5. .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,072 ; .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,753 56 .2 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x .3 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

X .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= QUINGAINeTIES Hes oes ee ota eregl a accents Be 18 

= Magasins:de;meubles........0..... satis alent inetd 19 

x Magasins d'appareils ménagers .. 2.5.4... .025 /.seaes- 20 

x .7 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

x ltibrairiessetypapetenies. .......,....--neieh. Aegean tyaio Seer Seer 23 

= é SABIPFOUNISIOS © 8. abn ree ey ie ele dae aero ageag a ee 24 
1,782 : 1,234 : 3,016 PA UBHOURCTIOS vs. o 55 <oSsccd eee tuepeges cases ee bit, ass yon omens en 25 
553 : 1,086 1,638 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,385 : 1,812 ' 3,197 .2 | Magasins d’accessoires personnels........-.-.-.-.+--- 27 
15,697 4 16,036 31,733 33) |) IOUS TES GUESS (INE CESS pe egessosoe abo eco os Be o0n bo; 28 


152,165 f 133,259 285,424 : Ensemble des magasins............--.---+--+++++++> 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
June - 1985 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
ar ee - 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 


Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 71,281 es 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 16,148 am Keys) 
IH OUTE! TOC PSIOTOS? Faerie ct re ere sone eee eee : 3,441 - 10.8 
Department StOreS scp cones shone ee ee : 28,559 = 3.0 
General merchandise stores ...................--05-- ; a 11,667 * - 10.2 
SONneral SOLES * ns oe 5 So. oe ee ee ee f 26,508 + 18.4 
VEMGRY STOPES roves ana. attention is earstiatabaee | eae ; 4,217 == 
Motor “vehicle dealers: 2) ...2R Tees oo ee 95; 125 95,125 ar Ath 
S6d Canadas sa pane ee es Ce ee 1,875 1,875 armeliets! 
SERVICE /StALONS a ahaa ey. dN) ea eve iach | Pa a cid oa _ 14,887 18,554 + 10.2 
RACKS OS RA, st th Heret heer # agatk an Aaya han sent ersyand: « Ae ee 5,224 5,224 ap eye} 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,939 + 10.6 
Men's clothing *stores® 2. S00. Pi. Se ee ee ee 3,804 + 3.9 
Women’s ‘clothing:Stores= 1 o rn. eae ee SR : 7,803 == oils 
Family clothing stores oe ae. SYR Le DG 4 5,068 = 574 
apecially “shoe stores <i. SOs I Ca 316 = aise) 
Famuly shoe 4stores 270). oo See PS aed | 2,124 - 3.0 
PIAFOAWEFE SOLOS | oft/.9c%s.45 ale Sherer se oe 4,797 Se anes} 
sre bate See ee ee 3,232 Se lets) 

eee ee eee Si ey af 1,641°* 

te Cae ee 1,856° 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores... ... 16,760 ap raise! 
Book and ‘stationery Stores.0...... SY age eee 1,199 + 24.2 
GISES tare “tet tee wet icteicea he trate ettciaps st, 1,443 ae 2X5) 
PE Ia ts Fon Pea ata ha Wuhcte tu Sahu hoc hynny : 3,184 + 4.0 

eS eee 279 

oe eh ee eee ee “ik 2,329° 
atetcis' statatstate ts e's Sm enaee te a 24,766 : : 49,087 Se 8S) 


Praintnravatety wife tn TWe"s 'wNavann’ ates, Sete ne 156,331 : 408,460 AP SEP 


2-45) & 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
June - 1985 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales | Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$'000 ; % $'000 % = 
139,513 ae sellats 40,355 + 2.4 179,868 ‘Ohl Epiceries — -Bouchertess tee aoe enna. Se eee emer, 1 
15,994 - 11.7 24,908 + 20.2 40,902 .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
836 + 10.9 9,095 a= AAO) 7/ 9,931 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
119,766 - 4.0 = = 119,766 AO GLANASAMaAGASINS=. kets. hee ee ee ee 4 
13,190 = 24 4,810° ote 17,999* Magasins de marchandises diverses................... 5 
x x X Xx 51,815 15 iMagasins Generauxes..n cant keanese cen PRS Oe 6 
5,157 + 24.3 758 AHS) 5,915 Bazarse nee ickans cuteashhe yaaa ed ee ee OR 1 Pa? 
Xx x x x 287,115 * = 35:8: | Concessionnaires diautomobiles .... “2)ree: Fess eee 8 
= = 1,891 * wee 1,891° «.. | Vendeurs Gautomobiles d’occasion...... 2... .2.06..5-: 9 
13,496 + 14.7 54,483 + 10.9 67,979 Ol StAUOMS-SEIVICE! faa ates es eA eee eee See ee 10 
= = 6,883 rte esi 6,883 Wal GatageS rer eer. Ih oan cha es aes ok SS 11 
3,010 ar (OL 24,090 ae el) 27,100 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,171 = 10:5 7,907 = O18 16,079 .0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
17,320 + 10.0 5,078 ae <i) 22,398 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
12,436 2:9 5,427 + 13.3 17,863 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
966 ra Ant 395° = 1,361* Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
5,565 are Pei/ 1,865 + 22.8 7,430 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x x x 10,109 QuincalllerieStwsek she kee cans jas a5 ye ee See 18 
4,905 = onl MSL 6,718* sm 11,623° uh | Magasins*desimoubless <== tule: See ee on ee ee 19 
X x X x 5,280 .5 | Magasins d’appareils ménagers..............-.....5-- 20 
x x Xx Xx 11,086° ... | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,150 + 8:3 36,376 + 11.0 46,526 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,393 Sie 1s) 1,455 + 9.6 3,848 Librairies et papeteries . 2 <2... PRES PPI Ee, OE. POs 23 
485 =15:3 5,426 - 8.4 5,911 JOsPRIGUTIStOS: Chae eee eee oR ets eet eee 24 
5,070 hee 3,662 + 24.3 8,732 HO) ||BIOULCTIGS +24 f- S20 Set ek cece shes eee eee te eee 25 
2,583 aig oles) 12,758 = 11.5 15,341 .0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,775 =i WAY/ 4,705 en, 10,480 .0 | Magasins d’accessoires personnels..............-.---- 27 
70,852 =—5.9 56,526 +o 9:0 127,378 Me TOUS: les alitreS: MagaSINS Ka vkesaecsasar eee eee | ween 28 


510,636 - 0.9} 627,973 + 17.8} 1,138,609 2 Ensemble des magaSins..........---.++++e+seseee: 29 


No 


— 


Lee) 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
June - 1985 - Juin 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
= 1985/1984 
Ventes Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


$'000 $'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 163,919 82,025 + 4.3 245,943 ar (OMS) 


14,684 36,631 + 19.8 51,315 a Ni) 


Grocery confectionery and sundries stores ...........-. 

All. other tood:St0res...ce cama. serasta- eyae oo 3 Anes 3,534 18,975 = 45 22,508 = 4:3 
Dopartinent ‘Stores... osc bn - 0 ce a Ney iy 141,256 = = 141,256 - 0.2 
General merchandise storeS ... 2.2... c cece ee eee tees 13,119 4,093 = (oye) 17,211 = 3.4 
GeneralStones’. . -S ay ee iets ela, oe ees cue eas x Xx 10,197° 
VanIBIVSSlOICS oc eGo Se caeieiscoes oO atage ay wens eee 1,414 oe 7,508 ar Sh 
Motor ‘vehicle:.dealers: 2 os.. eatvdeotiig 2s siya vanes wanvate X x 228,453 + 14.6 
Used car ‘dealer. asrirseterarerd rato dew » aiata yea nee) ISS 4,851 = (e)76 4,851 = BE?/ 


SOIVIGOUSTALIONS ey sczve,-. sche ote at ace Os aye aoa ype 18,039 78,123 + 14.4 96,162 + 13.2 
SHE AOOS Wee testes a ngeicts Stadt tag: = tty ele a acl ee = = 9,640 = 6.0 9,640 = 96:0 
Automotive parts and accessories stores .............. x x x 19,520 + 10.9 
Mens clothiiig .StoreScse sar sgan: aeentrraels)< skye 5,878 2,558 =a 8,436 = asp! 


Womens clothing) Stores .iaccmawe 4 sere} os ae. Ueda 14,683 7,294 sta OLO 21,977 + 10.8 


Familyi clothing: Stores Meariin). cea sae See 10,886 4,297 - 7.4 15,183 +: 12:9 
SPeGiallyISHOEZSIOLES = bays a eae oes te «uke. Se 282° WPA iit ae 1,759°* 

Eamil¥.Shoe..Storess a¥i.sdoak areata ae et ok eee 3,830 2,220 - 14.6 6,050 = ZA 
PIAFGWarS StONOS i onc won <b avsec a essere fw otk ero Xx xX 8,541 - 24 
Household’ funiture Stores” ...<-\<..< =. csaueocee Be om sleet: 9,143 + 30.2 Wee ar USL 
Household appliance stores ..........2cc40ce ces eacee xX x 5,092 - 13.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 6,073 - 15.4 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


33,863 + 8:6 97,722 + 10.1 


Book and stationery stores... .......csamtae.u«saueeue 2,698 ae 2G) 4,754 ap PS) 
GIONSIS semen caesar, Ss aie cn ce, x x 2o0le 

MOWONDLYESLOLOS 3 nr, a7 1, Sct ote see ince ene 4,473 6,251 = er 10,725 = 2,2 
Sporting goods and accessories stores................ 3,369 20,828 - 1.3 24,197 =| URS) 
Personal accessories Stores anaes oden dar sicernes oe 6,317 13,254 ar eioy| 19,572 UP aT 
PAREN SOMES ah 8< oy six 5 < 5 (5 eam AR haat ee 88,519 64,114 - 56 152,633 - 09 


542,057 669,651 + 7.6 | 1,211,708 + 4.4 


SA 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
June - 1985 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1985/1984 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Variation Variation 
No 
$'000 
x x x x 108,166 Epiceries = ‘Boucheriésh 6. 2one)). cee AO. 1 
x x x x 27,566 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,870 = 82. 14,531 = {2h} 17,401 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
84,774 a 2g! - = 84,774 GranSHMAaGASHINS sec scecctese ss oecwede we 0-nsa acerca Mee Pe et 4 
nd x x xX 4,985* ... | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
> = 995i O55 Fre MAGASIMSEGEMERAUK hatrsdawes pes costown tires condi nc ince renee et ot ee 6 
x Xx Xx x 795 AL | MES ALZANS eosin erence ee PE ns ess hie Reread rsntewz da sete kenehca ee 7 
x Xx Xx x 114,056 .9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 1,915 + 14.3 1,915 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
8,553 + 33.8 36,852 eo6 45,406 StatlONS-SONViCSs wevsscrewcies trees vse react rarsne eine RRS oe Ree 10 
= = 5,327 + 15.6 S327 Ga AGOS Mag sor ee teensy sce nore d tele rage ok Nee WM Vo 8 11 
Xx x Xx X 9,161 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,332 = #919 892° 5,224* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
8,543 ap SS) 3,730 ae 1kehi/ 12,273 Magasins de vétements pour dames................... 14 
4,818 + 30.4 2,136 SOLO 6,954 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X X Xx X 495 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x X x X PAT (Ths) Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x X Xx Xx 2,822 QUING AI ETIES eee Fens RE oe zserenccs chessiin kroner ey Ee 18 
x x x Xx 9,037 Magasinsidetimeublesir..scic xn.us-< Peete eb peer eulen ote Tane oon eee 19 
x x x x 3,003 Magasins d’appareils ménagers ................+.5.5-- 20 
x x X x 3,202 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
15,724 +) 76h 13,574 a2 Ufcts} 29,298 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,440 a 0) 846 - 10.4 2,286 Ltibrairies Tet]PapeteniCS sncccenckss: . ROLE een, 23 
X X Xx X 787* ICU TIStES syste tence e Waar peocdsexorenensticnche iafpemckesem yah arcane 24 
2,692 =i 43:2 3,394 = 10:2 6,085 BijQULSHIOS s-dceec- te enc sme ieee ner anc cher eccke tering oi mens cee oreo 25 
x x Xx Xx 14,361 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,075 ae es} S39 10,394° Magasins d’accessoires personnels...........-.-.+-++- 27 
41,848 am dK) 27,962* 69,810* TOUS IES7AUItTKESSMAGASINS i. cree) tae —bade ee nM: eee as 28 
294,068 + 1.4 304,386 + 1.6 598,454 Ensemble des magasins...........--+-.+++++-++e+: 29 


= FAB in 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
June - 1985 - Juin 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 1,111 =Aivz3 
3’) Alother food; stores. sctertein crite is  StaWeoe atele ae < 353 ete Core 
Aaispariment: STOKES. sas cote case cide se va eta - - 
5'| General merchandise storesi+.).. cné <eekich Sees Seek x x 
GN reneral StOreS .4 oo. swe ache lke <a eee 10,781* 

RMI RVALRSEY SLONOS arc cc re sake go Fv ewer Aarne he eaeiohehek ane ensaic eee tase x x 
8.1. Motor vehicle: dealers, .2-. . casei... Sew oc : 3)553 = tad 
SSOG Car uGOAlOrs oass.4.0ol Went cht eee soll is ken x x 
HOF SERVIER "STATIONS 2 a as Saisie te ate secs aaron é 993 + 0:5 
BRD CaaS tebe catins cachglsa, a).a..a.ca ts itclieyeile voll eatea Aevekseualls,. cs a ee x x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. xX x 
TS, Mens rclothing. stores: eereries:.xsk se tw Re SE x x 
iA Women's clothing :storeSineth ae: oe esr. Gros ca 8 ‘ 131 = 76.) 
jeieamily clothing stores: Aeet.c). seek Sole kn m. 209° 

aS ch specialty shoe stores: cages en: wales ite eee x x 
Oy hramily sshoe ,stores: attri at bas Aa aly ee x x 


Hardware stores 


= 49 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
June - 1985 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 % = 
1,301,104 -- 721,992 Se ld) 2,023,096 ‘GhinEpiceries:— BouChericseeeeee mesae ees ee eee 1 
156,952 ae (O 379,955 ap his! 536,907 .0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
16,465 ap Alsi 176,384 = (0) 7/ 192,848 -4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
928,157 = ahr = = 928,157 eA GhanasumaGasinSwane, ater cial: teho 1s ole es erway See eases ome reed 4 
143,554 =. Hell 48,830 ap GL 192,384 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
75,821 sr GL 98,855 = (shi 174,675 PU MAaGaSINSiGEMEnAUXas = «seam mite es ween sie eater seeieiele 6 
88,454 =O 14,220 - 13.8 102,674 B54 RB AZONS aay rleNn oe SRM as tae ah faye of aicik- Oe, me Bye epee nines a ote 7 
24,325 + 21.8] 2,390,151 + 17.5] 2,414,475 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 61,511 + 14.3 61,511 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
192,094 ap UL 684,772 + 49 876,866 FAMEStationS-SCINICG men tain os chides tc ack Se eens ota 10 
= = 124,748 - 12.4 124,748 EAGT Gal aG@Sitee owe wie cist aed coskesh, abs poy ewe eres ene, « ole ho eles 11 
19,451 = PY) 249,851 + 0.6 269,302 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
60,257 = SUS 56,689 40 She) 116,946 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
140,915 qe Shs) 78,311 = 6) 219,226 ./ |Magasins de vétements pour dames................... 14 
92,021 ap (chil 52,053 a all 144,074 .6 | Magasins de vétements pour la famille ................. is 
8,290 + 18.2 7,718 + 1.4 16,008 .5 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
64,348 - 0.5 22,240 - 69 86,589 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ ni 
x x x x 115,083 Sal QUINCAIIENIeS anaes Fea ord. oculsecta oo onc emetede rar ae erage 18 
44,855 Seeaee 104,826 ae fds} 149,681 im liMagasinside:meublesic aaa.57 ae sas caleba athe sms Orica 19 
x Xx X x 40,963 .4 | Magasins d’appareils ménagers.............-..+.-+4-- 20 
33,918 +922.9 40,218 Os 74,136 .0 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
124,314 lier 300,290 ae te}(5) 424,605 .8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
25,660 ae VARS! 21,492 + 12.6 47,152 Librairies:et;papeten@Saan =o 2 neserstere wun bee 23 
2,056 = 39,088 + 8:8 41,145° PAB IGEIGURISLCS un sec Wiectct nee tee terest icra caesar cemaperetva anaes 24 
36,356 sp AP 36,193 ae fy 72,548 RSs |W St fal Creve cattails cuss Gein iG. eee EO E CRO cid co Guero ake 25 
22,408 + 4.0 158,693 - 9.5 181,101 .0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
49,752 - 04 89,079 + 9)4) 138,831 .6 | Magasins d’accessoires personnels.............-.-..-: 27 
692,314 ap 240) 549,902 sr fshfe) 1,242,217 Qi RUBIES EMTS ECE cadconooosbocomouppecomncar 28 


4,369,840 + 1.1] 6,638,107 + 7.6 | 11,007,947 3 Ensemble des magasinS.............2+-eeeeeeeeee 29 
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Suppiementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce ce détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 


NO. 


WDyUhneun— 


10 


44 


TG) 


52 


1985 
January February March April May June® JulyP 
Janvier Février Mars Avril Mai Juint JuilletP 
- millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
Combination stores (groceries and meat} 1,936.6 1,944.1 1,929.6 1,948.8 ee as cee 
Grocery confectionery and sundries stores 485.9 497.2 DLS hs 503.5 491. . = 
All other food stores 192.6 199.1 193:.9 188.1 183.9 184.9 183.6 
Department stores Cb bir 953.8 1,00.4 980.4 994.8 983.7 994.9 
k Rae 210.5 209.8 
General merchandise stores 204.1 188.6 208.8 207.6 208.2 c 
2.4 
General stores 165.1 166.2 163.2 162.2 164.3 158.3 ipZ. 
i es 100.6 108.3 103.6 105.4 102.1 103.0 
Variety stores (fie ey : 
Motor vehicle dealers {87205 1,940.7 2,118.6 2,138.2 Deon 2,144.2 Caml Zeta, 
Used car dealers 50.8 53.8 52.4 56.6 58.5 Doh 54.3 
Service stations 881.1 898.5 899.8 877.1 876.4 864.0 817.3 
Garages 137.0 134.4 132.4 129.6 128.9 122.1 118.7 
Automotive parts and accessories stores 216 220.6 yaesalee 251.0 fre. 227.6 25nd 
Men's clothing stores 112.9 112.5 116.0 W459, 118.2 113.6 113.7 
Women's clothing stores 205.1 209.1 22361 217.6 220.8 216.7 222.) 
Family clothing stores 133.5 137.1 145.0 140.5 143.9 142.2 142.9 
Specialty shoe stores 13.5 14.6 15.4 Ted 16.0 16.0 16.7 
Family shoe stores 87.0 84.0 90.6 88.8 Oe) 86.9 89.6 
Hardware stores 87.1 88.4 94.8 92.0 94.2 oPiaw) 94.4 
Household furniture stores 127.2 139.6 IDs! 146.6 144.7 147.1 148.7 
Household appliance stores 37.3 43.2 44.8 46.3 45.1 42.4 41.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 69.5 68.7 Tliew PAW 70.0 72.8 Ted 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 411.4 417.9 424.7 G27 09 427.5 436.7 443.1 
Rook and stationery stores 49.0 50.6 51.8 51.6 SHAS) 54.5 Dhak 
Florists BT IETi 39.8 38.2 BTiS) BU 40.9 40.3 
Jewellery stores 73.8 74.1 VSIA) W2ee 72.9 77.8 74.0 
Sporting goods and accessories stores 138.1 144.9 147.2 143.2 144.2 137.0 144.2 
Personal accessories stores 32.61 134.0 133"5 134.8 12555 138.6 137.4 
All other stores 1,147.0 1,160.1 1,173.0 1,175.6 1,203.8 1,218.7 1,201.0 
TOTAL ALL STORES 10 ,063.7 10,216.2 10,564.1 10,496.5 10,550.1 10,570.9 10,516.1 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
Newfoundland 179.0 178.7 184.7 186.8 186.3 (Oey (ene 
Prince Edward Island 44.4 44.7 44.8 44.9 45.0 46.6 45.8 
Nova Scotia 363.7 364.4 373.6 374.2 377.4 389.5 390.9 
New Brunswick 255 2 256.0 259.2 Zove 259.4 255.1 Zoile 
Québec 2,487.9 Zep geg 2,588.9 2,609.1 2,612.4 2,612.1 2,591.4 
Ont ario 3,776.4 3,857.4 4,047.0 Bi oy! 4,009.1 3,969.1 3,953.8 
Manitoba 404.8 412.5 422.1 416.1 425.4 430.0 428.5 
Saskatchewan 388.5 378.9 597 6D 387.6 392.1 395.5 394.7 
Alberta 1,042.9 1,051.9 1,073.1 1,086.1 1,102.1 1S 1OS.5) 1,107.7 
British Columbia 1,098.8 1128.7 git Lie 1,158.5 1, 158.2 1,182.8 Tenh6giaz 
Yukon and Northwest Territories 30.9 31.0 29.9 29.6 30.1 (2200) 29.1 
Mont réal 
PBR UT Lele? 1,215.3 1,225.4 1,232.3 N2s2ed 1,244.2 
Toronto 
1,379.6 1,417.3 1,469.0 1,451.8 1,451.5 1,448.2 1,458.4 
Winnipeg 269.3 (Hib Py Ziied 277.1 278.5 282.3 283.8 
Vancouver 549.8 566.0 587.3 591.8 579.1 592.9 584.6 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 


Each series of Table 25 excluding the "total all stores" 
factor in Table 26. The total all stores has been derive: 


has been adjusted separatel 
d by the summation of the s 


June 


Juin 


1,837.0 
474.7 
176.6 
952.0 
196.8 
156.9 
101.2 
152597 
47.9 
789.9 
131.5 
214.2 


106.6 
203.9 
130.6 
14.0 
84.7 
88.2 
135.5 
38.1 
6557 
384.6 
45.9 
Bed 
1.4 
139.9 
126.9 
1,101.8 


9,607.6 


171.6 
43.2 
531.9 
244.1 
2,419.3 
3,997.4 
371.6 
562.3 
967.6 
1,081.9 


27.7 


1,198.3 
1,319.5 
247.1 


557.4 


y by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
easonally adjusted kinds of business totals. 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 
Per cent change(2) 
1984 
Variation 
procentuelle(2) 
July Auqust September October November December July/ June/ 
June May 
1985 1985 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ Juin/ 
juin mai 
1985 1985 
he ee NO 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,887.6 TACHA i 1,910.4 1,874.4 1,898.2 1,907.0 +1.1 +1.3 Epiceries - Boucheries 1 
479.6 LSPA) 497.4 473.8 482.8 495.9 -3.6 +129 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
Lene! 180.2 187.3 182.9 184.7 ede -0.7 +0.5 Tous les autres magasins d'aliments 3 
944.1 925.0 962.5 9514 980.7 966.7 +1.1 -1.1 Grands maqgasins 4 
204.2 (MES 202.6 202.8 203.5 203.0 -0.3 +1.1 Magasins de marchandises diverses 5 
158.1 154.0 156.1 163.6 160.0 162.2 -3.8 -3.7 Magasins généraux 6 
997 102.2 102.0 102.8 103.8 102.4 +0.9 -3.1 Bazars 7 

1,745.6 Te OFS 1,720.6 1,836.1 Wt 926 io Bat -0.8 +1.0 Concessionnaires d' automobiles 8 

47.8 46.9 47.1 47.4 48.4 44.0 -2.5 -4.8 Vendeurs d'automobiles d'occasion C) 
812.5 803.4 817.4 814.3 832.8 871.9 -5.4 -1.4 Stations-service 0 
136.0 127) 1555 135% 132.5) Zoe) -2.7 -5.3 Garages | 
212.0 215.0 213.6 225.4 PANTIES) 226.0 +1.7 -4.1 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 2 

biles 
107.0 106.5 118.2 118.3 Migez 115.0 - -3.9 Magasins de vétements pour hommes 3 
200.1 HO kore 212.1 200.3 206.5 206.8 +2.7 sae Magasins de vétements pour dames 4 

130.6 129.6 135.4 152.0 132.6 134.4 +0.5 -1.2 Magasins de vétements pour la famille 2 

]5355) Sinv/ (ESAa (55563 13.7 14.0 +3.9 - Magasins de chaussures spécialisées 6 

83.5 85.2 82.7 ibe) 86.0 86.7 +3.0 -5.4 Magasins de chaussures pour la famille 7 

87.2 87.0 88.1 88.6 87.7 88.0 +1.2 -1.0 Quincailleries 8 
141.0 ess¥5¢/ 141.2 139.6 (Sasi) 150.5 +1.) +1.7 Magasins de meubles 9 

S/T 5) 34.9 36.0 38.7 40.1 39.8 -2.0 -6.0 Magasins d'appareils ménagers 20 

65.3 62.5 76.9 HE S72 76.4 76.8 +1.2 +4.0 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 2) 

accessoires 
396.4 398.9 401.0 402.5 406.8 412.4 +1.5 +22 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 

47.0 47.0 47.0 47.7 48.0 SMe? -4.3 +5.0 Librairies et papeteries 23 

36.7 Bie 9) 38.1 Sait 37.7 39.8 -1.5 +3.0 Fleuristes 24 

TZ) Wil ss) 1266) 71.0 73.0 76.0 -4.9 +6.7 Bijouteries 25 
138.1 ei 136.6 141.6 146.0 140.3 +5.3 -5.0 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
130.3 126.6 130.8 131.6 137.0 143.6 -0.9 +2.3 Magasins d' accessoires personnels 27 

puKas74 1, 13166 1,140.0 1,130.9 1,164.2 Poulet) -1.5 +1.2 Tous les autres magasins 28 

Os vilso 9,614.5 9,822.6 9,860.5 9,963.6 10,014.1 -0.5 +0.2 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 

Régions et certaines zones métropolitaines: 
172.6 17255 172.6 173.4 176.8 178.7 -0.8 +3.4 Terre-Neuve 30 

43.1 42.5 43.1 44.7 43.8 44.5 -1.8 +3.6 Tle-du-Prince-Edouard 3] 
BSD 334.3 347.0 344.7 352.7 354.7 +0.3 +3.2 Nouvel le-Ecosse 32 
244.5 242.1 242.5 247.4 251.4 Zo ez, +0.8 -1.7 Nouveau-Brunswick 33 

2,420.2 2,403.0 2,448.5 2,464.7 2,492.0 2,486.2 -0.8 - Québec 34 

3,657.6 3,613.7 3,669.3 3,706.2 Bema 3,759.5 -0.4 -1.0 Ontario 35 
375.9 377.8 383.4 385.7 392.7 397.8 -0.3 +1.1 Manitoba 36 
361.8 349.2 364.8 358.9 358.6 383.4 -0.2 +0.9 Saskatchewan 37 
989.2 967.6 1,004.7 1,008.8 1,014.6 1,035.2 +0.2 +0.3 Alberta 38 

1, 09345 1,089.5 A 105).7 1,096.2 1,100.3 1,095.9 -1.1 +2.1 Colombie-Britannique 39 

Hie) 27.4 Paks heye) 28.3 28.5 50} -1.3 -2.0 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,157.0 1,145.0 AOzeo, 1,169.9 1,186.4 1,183.4 +0.9 - Mont réal 4) 

1,348.2 1552341 1,345.1 1,554? 1,365.5 1,387.4 +0.7 -0.2 Toronto 42 
253.0 249.7 55a 252.8 Pay Ie) 262.2 +025 +1.4 Winnipeg 43 
563.0 549.4 568.9 558.7 557.4 560.4 -1.4 +2.4 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combi 
approprié du tableau 26. Le total pour l'ensemble des magasins a &té obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 
merce. 

(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


né 


54 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TARLEAU 26. Commerce de détail, MOC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 
a oS Fy 


1985 
MCD in July June? JulyP August (1) 
MDC en Juillet Juint JuilletP Aodt (1) 
) F 96.96 106.95 
Combination stores (qroceries and meat) - fpiceries - Boucheries ve 102.10 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 3 107.10 113.19 112.30 
et articles divers 5 103.93 104.96 
All other food stores - Tous les autres magasins d' aliments ; Pee 88.01 96.69 
Department stores - Grands maqasins . 89.26 104.68 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 2 is: 1as.87 108.74 
General stores - Magasins généraux Z 100.58 94. 38 106.12 
Variety stores - Bazars Cs van 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 4 ael sea ei) 
Used ear dealers - Vendeurs d‘automobiles d'oceasion 4 Raise raked ween 
Service stations - Stations-service : “tien 109.68 107.10 
Garages ‘ . 2 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 118.32 111.91 101.25 
d'accessoires d' automobiles 4 “Ges 83.21 Bee 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 Basta ii eae 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 {IT ade sat ae 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 5 101.32 ne ae 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 99.77 Be Soe 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 99.61 are Soe ae 
Hardware stores - Quincailleries 4 123.35 aase Pans 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 TO 72: 104. ee 
Household appliance stores - Magasins d' appareils ménagers 4 96.57 100.95 ci 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 4 101.90 104.64 101.74 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 Cy lites) 98.17 101.35 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 86.45 85.09 99.52 
Florists - Fleuristes 4 100.64 81.36 84.67 
Jewellery stores - Bijouteries 3 93.30 85.16 88.71 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 132.24 119.58 117.26 
Personal accessories stores - Maqasins d'accessoires personnels 3 100.15 106.28 114.11 
All other stores - Tous les autres magasins 3 101.93 103.90 107.87 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 104.13 101.33 104.17 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones ca 
mét ropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 102.92 105.85 106.91 
Prinee Edward Island - ftle-du-Prince-fdouard 3 107. 38 116.54 114.66 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 102.78 103.25 107.15 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 104.67 104.90 105.19 
Québec 3 104.11 100.80 102.15 
Ontario 3 104. 34 100.21 102.61 
Manitoba 3 102.28 99.70 103.11 
Saskatchewan 3 103.27 39526 104.90 
Alberta 2 102.99 99.68 102.30 
British Columbia - Colombie-Britannique : 2 102.45 102.40 104.63 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-OQuest 3 Wide Sz 108.18 106.15 
Montréal 2 102.78 95/53 99.66 
Toronto 3 102.97 96.97 97.54 
Winnipeg 3 101.09 97.65 aaylese 
Vane 
ancouver 3} 100.93 100.01 99.86 


awe 
ae nora ae ee day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix V. 
(1) Prévision des coeffi ts ci é . 5 i $ sj 

a cients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1L'Appendice 
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TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1983-1985 


Price Current Year/year Constant Year/year Current Month/month Constant 1971 Month/month 
index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonally change 
adjusted ad justed(1) 
Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants | pourcentage constants 1971 pourcentage courants pourcentage constants 1971  pourcentage 
prix non-désaison- pour non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 
are millions of dollars - millions de dollars ; = mar 
1983: 
January - Janvier 252.1 6,921.9 +3.8 Zyl -1.9 8, 586.6 +0.4 Bele yAy) +0.2 
February - Février 254.3 6,851 69: +4.7 2,686.6 -0.8 8,428.9 +0.5 3,351.6 -0.4 
March - Mars 253.8 8,268.5 +11.0 leg ae) +5.7 8,685.2 +3.0 5 lo +1.9 
April - Avril 252.9 8,405.9 +4.2 3,323.8 -0.5 8,276.3 -4.7 3,514.0 -3.0 
May - Mai (ae) 8,977.5 +53 3,549.8 +1.9 By iiZee: +6.0 3,484.7 +5.1 
June - Juin 254.9 9,643.3 +13.7 STAs In /4 +9.6 9,041.7 +321 Deol owe +0.8 
July - Juillet Loita 9,077.1 +7.7 3,527.8 +4.0 8,986.8 -0.6 3,546.2 +0.9 
August - Aodt 256.5 8,928.1 +12.2 3,480.7 +8.3 8,940.9 -0.5 3,508.2 -1.1 
September - Septembre 256.6 8,974.0 +10.7 3,497.3 +6.8 8,960.7 +0.2 3,454.0 -1.5 
October - Octobre LT ee 9,030.0 +9.4 sso MOSS) +5.8 9,174.9 +2.4 3,561.8 +3, 
November - Novembre 254.6 9,476.8 +11.0 B22 +7.3 9, 100.3 -0.8 3,549.9 -0.3 
December - Décembre 25209 11,708.0 +10.0 4,636.8 +6.1 9), 205i +1.1 3,559.8 +0.3 
Year - Année 254.6 106,243.0 +8.8 41,729.4 +4.6 5 
1984: 
January - Janvier 264.0 Ty fo MaG: +12.0 2,936.2 +6.9 9,480.6 +3.0 3,605.8 +1235 
February - Février 266.2 7,929.4 +16.1 2,978.7 +10.9 9,394.4 -0.9 3,589.3 -0.5 
March - Mars S| oP Veale] +10.8 3,430.0 +523 9,342.3 -0.6 3,530.9 -1.6 
April - Avril 264.7 9,288.8 +10.5 3,509.2 +5.6 9,745.0 +4.3 3,693.2 +4.6 
May - Mai 264.4 10, 268.4 +14.4 3,883.7 +9.4 odo iez -2.4 3,624.6 -1.9 
June - Juin 264.8 10,485.5 +8.7 Boe eG +4.7 9,607.6 +1.0 3,655.4 +0.8 
July - Juillet 267.7 9,508.8 +4.8 B20 +0.7 9,711.8 +1.1 3,653.3 -0.1 
Auqust - Aodit 267.4 9,885.3 +10.7 3,696.8 +6.2 9,614.5 -1.0 3,612.8 -1. 
September - Septembre 265.1 9 2961.8 +4.0 53 oy 4/4.5 8) +0.7 9,822.16 +2.2 3,682.4 +129 
October - Octobre 265.4 9,960.7 +10.3 3,753.1 +6.9 9,860.5 +0.4 B02) +0.5 
November - Novembre 265.2 10,598.3 +11.8 SAE GS) +7.4 9,963.6 +1.0 3,708.8 +0.2 
December - Décembre 260.1 MP o a2 +1.6 4,575.6 -1.3 10,014.1 +0.5 3,750.8 +1.) 
Year - Année 265.1 116,079.9 +923 43,793.4 +4.9 ‘ 
1985: 
January - Janvier LT Sia. 8,652.3 +11.6 3, 1809 +7.6 10,063.7 +0.5 3,694.8 -1.3 
February - Février 276.9 8,551.1 +5.1 3,008.7 +1.0 0,216.3 +1.5 3,768.1 +2.0 
March - Mars 273.8 9,999.5. +9.1 3,652.1 +6.5 0,564.1 +3.4 3,918.9 +4.0 
April - Avril 272.4 10,418.9 +12.1 3,824.9 +9.0 0,496.5 -0.4 3,892.1 -0.7 
May - Mai 273.6 11,618.6 +13.1 4,246.6 +93 0,550.1 +0.5 Skee s - 
June? - Juin® ZZ 11,007.9 +4.9 4,033.7 +1.9 0,570.9 +0.2 3,889.5 -0.1 
JulyP - JuilletP 274.9 10,656.2 +12.0 3,876.4 +921 0,516.1 -0.5 3,864.5 -0.6 


Auqust - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. For more details, see the 


Appendix V. 


(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars cons 
détails, consulter l'Appendice V. 


tants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. Pour plus de 
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Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1985 
—_— — a c 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin? 
io = thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination s ( veries @ 1,855,773 1,758,574 1,984,499 1,855,824 2,123,181 2,023,096 
eos ybination stores (qrocer aE and ey dieeiere hag ee "483.810 478. 189 "922/776 536,907 
Grocery confectionery and sundries stores La ’ ’ 2 72 200, 354 192,848 
$ All other food stores 167,413 169,204 179,974 186,0 c: F 
4 Food qroup 2,475,451 2, 347,544 2,648 , 283 2,520,085 2,846, 311 2,752,851 
5 Department stores 692,108 647,065 849,077 901,404 990,121 928,157 
6 fiebatial merchandise stores 170,067 145, 392 189,596 198, 534 212,079 192, 384 
7 General stores 138,315 130,521 150,350 148,765 181,559 174,675 
8 Variety stores 67,470 68,418 90, 307 95,564 105,167 102,674 
9 General merchandise group 1,067,960 991, 396 1,279, 330 1, 344,267 1,488,926 1,397,890 
10 Men's clothing stores 95,248 71,310 92,410 103,293 124,528 116,946 
11 Women's clothing stores 173,274 144,875 196,226 211,418 234,206 219,226 
12. Family clothing stores 102,012 89,240 122,946 132,077 144,723 144,074 
13 Specialty shoe stores 12,897 10,054 12,731 15,565 epee gees 
14 Family shoe stores 66,765 50,268 72,556 89,457 1071;,90 4 
15 All other apparel and accessories stores 81,537 68,759 78, 370 76,239 81,272 76,062 
16 Apparel and accessories group 531,733 434,506 575,239 ~ 628,049 703,609 658,905 
17 Hardware stores 61,511 56,705 72,642 85,048 117,021 115,083 
18 Household furniture stores 121,545 114,473 143,418 138,881 151,148 149,681 
19 Household appliance stores 34,522 35,292 39,785 41,378 45,784 40,963 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 61,968 56,568 625 64,406 69,602 74,136 
stores 
21 Appliance repair shops 215 183: 20,777 23,462 22,887 24,140 22,032 
22 All other home furnishings stores 213,706 202,737 242,098 237,238 249 , 882 255,860 
25 Hardware and home furnishings group 514,435 486,552 587,324 589,838 657,577 657,755 
24 apa patent medicine and cosmetics 398,896 380,126 404,923 406, 358 432,747 424,605 
stores 
25 Book and stationery stores 42,045 43,222 45,517 44,982 46,550 47,152 
26 Florists 28,429 41,604 B2 955 44,634 62,091 41,145 
27 Jewellery stores 48,105 46,735 50,343 54,831 72,407 72,548 
28 Jewellery repair shops HSCF T3758 1,843 1,760 2,055 2,045 
29 Sporting goods and accessories stores 105,942 98,797 125,670 159,943 195,894 181,101 
* Personal accessories stores 109,701 104,898 114,410 117,716 131,337 138,831 
. le a beverage stores 309,946 322,056 STF LT 382,663 469,722 491,283 
2 ll other stores 137, 321 119,505 150,778 172,987 203,480 216,837 
33 Other stores group 1,182, 362 1,158,696 1,305,544 1,385,874 1,616,283 1,615,547 
34 Total excluding automotive group 5,771,941 5,418,694 6,395,720 6,468,113 7,312, 706 7,082,948 
35 Mot h rs 
ic Meet ioe lessen Siete Seg 0 Bale a mee SS Ree Zeal 
, 
a sees 836,683 770,573 851,061 826, 135 901, 886 076,866 
39 itea rk hve parts and accessories st Heer oe glial Pee Leen 126,748 
stores 158,491 135,955 174,717 234,953 290,951 269 , 302 
40 All other automotive businesses 151,849 148, 312 166,638 173,331 194,470 178,097 
> ’ 
41 Automot ive 
group 2,880, 313 2,912, 368 3,603,767 3,950,800 4,305,873 3,924,999 
42 TOTAL ALL STORES 
8,652,254 8, 331,062 9,999,487 10,418,913 11,618,579 11,007,947 


JulyP 


JurilletP 


1,942,947 
547 ,076 
190,847 


2,680,870 


875,654 
187,255 
160,848 

97,190 


1,320,947 


94,582 
204, 243 
125,378 
15, 320 
75,642 
79,552 


594,717 


109,202 
155, 506 
41,967 
77,079 


24,150 
265,959 


673,863 


434,988 


44,394 
32,761 
62,990 

2,063 

172,492 

146,044 

493,811 

191,999 


1,581,542 


6,851,939 


2,259,503 
58,738 
906,693 
130,193 
258,931 


190,216 


3,804,274 


10,656,213 
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de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 

change 
1984 

Variation 

procen- 

uestale 
July August September October November December July 

1985/1984 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Jurllet 

1985/1984 

No 
thousands of dollars - milliers de dollars =i ia 
Genre de commerce: 

1,773,017 1,947,174 1,847,061 1,807,710 92a doe 2,029,942 +925. Epiceries - Boucheries | 
522,123 527,729 488,812 482,525 464,481 499,561 +4.7 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
182,864 189,569 181, 592 BS 507 184, 780 ZAR 2. +4.3 Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,478,004 2,664,472 2,517,265 2,471, 742 2,601,400 2,748,725 +8.2 Groupe de lL‘ alimentation 4 
806,593 872,421 947,365 957,059 1,254,293 1,715,781 +8.5 Grands magasins 5 
WS) |e: 205, 260 194,594 239118 273,354 240 , 083 +6.9 Magasins de marchandises diverses 6 
164,049 167,652 160,581 170,031 156,155 181,083 -1.9 Magasins généraux 7 

93,163 103,524 98,631 97,777 120, 357 188 , 288 +4, 5 Bazacs 8 
1,238,928 1,348,857 1,401,171 1,463,985 1,804,159 2,325,235 +6.6 Groupe de marchandises diverses 9 
88,417 89,708 110,874 121,248 148,826 206,013 +6.9 Magasins de vétements pour hommes 0 
178,675 182,873 221,010 210,508 229,229 306,061 +14,3 Magasins de vétements pour dames 1 
111,857 128,556 141,530 136,994 151,015 222,007 +12.0 Magasins de vétements pour la famille 2 
12,027 13,220 15,815 15,436 15,756 15,999 +273 Magasins de chaussures spécialisées 3 
69,939 80,849 90,444 95,050 111,201 119,858 +8.1 Magasins de chaussures pour la famille 4 
58, 366 71,895 76,400 88, 292 110,779 iPlvfoiheve +36.3 Autres magasins de vétements el accessoires 5 
519,281 567,101 656,073 667,528 766 ,806 987,120 +14.5 Habillement et accessoires 6 
97,839 92 ae 87,507 88,775 89,907 108,657 +11.6 Quincailleries If 
140,972 146 ,836 140, 367 143,865 162, 304 159,035 +10.3 Magasins de meubles 8 
36,392 36,601 37,264 40,649 45,464 48,856 +15.3 Magasins d'appareils ménagers 9 
66,595 62,566 80,885 80,673 79,675 89,262 +15.7 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
22,563 26,236 27,049 27,760 27,433 Cigl2D +7.0 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
229,668 242,300 245,603 267,062 296,377 370,650 +15.8 Autres articles d'ameublement Ze 
594,029 607 , 314 618,675 648 , 784 701,160 803,713 413.4 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
372,756 404, 346 376,578 409,951 409 ,669 517,285 +16.6 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
39,160 46,552 44,971 44,652 54,295 96,774 +13.3 Librairies et papeteries 25 
28,631 S224 30,829 32,602 31,819 56,863 4+14.4 Fleuristes 26 
59,666 64, 352 56,471 59,484 84,906 210,787 +5.5 Bijouteries 27 
1,504 1,693 1,630 Veron 2,316 it +37.2 Ateliers de réparation de bijoux 28 
161,287 156, 378 al ere 109,221 116,671 151,205 +6.9 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
134,487 140, 382 122,900 124,440 143,465 218,102 +8.5 Magasins d'accessoires personnels 30 
473,997 508,154 416,161 397,318 469,092 756,415 +4.2 Magasins de boissons alcooliques 3 
178,511 180,127 171,834 170,292 188,555 244,540 +7.6 Tous les autres maqasins 32 

1,449,999 1,534,205 1, 342,896 1,349,691 1,500, 788 2,255,762 +921 Groupe de tous les autres magasins 33 

6,280,241 6,721,949 6,536,080 6,601,730 7,374, 313 9,120,555 49.1 Total excluant groupe de 1' automobile 34 

1,767,720 1,690,225 1,473,015 lene 2 (he HESS ANTAG 1, 367,649 +27.8 Concessionnaires d' automobiles 35 
50,468 49,008 44,916 47,611 47,012 32,630 +16.3 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 
872,956 893,142 807,065 850, 237 843, 303 851,602 +3.8 Stat ions-service 37 
145,869 143,882 128,740 141,888 139,286 116,087 -10.7 Garages ; 38 
231,282 213,190 LOT TS: 233,994 254,407 269,245 +11.9 Magasins de piéces et d'accessoires d' auto- oy) 

mobiles 
160,278 173,869 149,258 165,683 164,809 143,430 +18.7 Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 40 
mobiles 

3,228,573 3,163,316 2,800, 767 3, 358,985 3,225,987. 2,780,643 +17.8 Groupe de 1' automobile 4) 

9,508 , 814 9,885,265 9, 336,847 9,960,715 10,598, 500 11,901,198 +12.0 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 


Yukor 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes 
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de genres de commerce(1), 1983-1985 


Yukon 
—$<$<$<—$—$—$ ——_—_—— : Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

ace a ee pornos See nishings end other all stores change 

a eae as tebe Po ees Ou ate ie rae eee ee es ae aR 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements eee NTT ig 

ne a thousands of dollars - milliers de dollars 
1983: 
January - Janvier 1,989 1,549 666 142 1,045 D291 -18.5 
Febcodry. -ofévrier 2,648 1,452 1,117 129 1,909 6,855 +2.9 
March = Mare 2,952 1,817 1,046 199 1,469 7,483 =905 
April - Avril 3,028 1,726 1,348 212 1,419 Tale: -5.5 
May - Maj 3,138 1,980 1,176 237 1,664 8,195 -8.4 
June - Juin 3,623 B55: 1,002 448 1,971 eee) +0.6 
July - Juillet 3,829 2,183 1,290 487 2,256 10,045 +1.4 
August - Aodt 3,588 2,549 1,430 41a 2,123 10, 104 +8.4 
September - Septembre 3,591 2,465 1,035 355 1,904 9,350 +8.2 
October - Octobre 3,307 25 896 406 1,726 8,848 +9.5 
November - Novembre 3,184 2,491 1,560 328 1,891 9,454 +25.1 
December - Décembre 3,659 5,447 1,419 530 2,900 (hip 75> +19.0 
Year - Année 3B, 536 26,527 13,985 3,687 21,877 104,612 +3.2 
1984: 
January - Janvier 2502 et 765 502 1,394 6,697 +24.2 
February - Février 2g DST 1,584 773 306 1,412 7,012 +2.3 
March - Mars 3,194 1,875 894 425 1,610 7,998 +6.9 
April - Avril Bez 1,831 1,340 476 1,685 8,585 +11.0 
May - Mai 3,774 2,369 1,334 560 2,023 10,060 +22.8 
June - Juin 4,284 2,345 1,931 622 2,883 12,065 +28.4 
July - Juillet 4,245 2,280 1,770 698 2,554 11,547 +15.0 
August - Acit 4,580 2,448 1,544 706 2,569 11,847 4 +17.2 
September - Septembre Bisa 2,323 1,258 534 2,094 9, 986 +6.8 
October - Octobre 3,525 2,589 1,268 508 2,179 10,069 +13.8 
November - Novembre 3,447 2,365 Te Zoe 592 2,474 10,110 +6.9 
December - Décembre 3,710 3,182 1,158 552 3,399 12,001 +2.1 
Year - Année 43,445 26, 706 15,267 6,281 26,276 AES +12.8 
1985: 
January - Janvier Bere: 900 1,032 443 1,876 UE +10.8 
February - Février 3,202 659 1,103 346 1,724 7,034 +0.3 
March - Mars 3,406 731 1,246 351 1,883 7,617 -4.8 
April - Avril 3,635 1,711 1,401 428 1,920 9,095 +6.0 
May - Mai 4,286 2,542 1,766 616 2,362 Winery? +15.0 
June? - Juin? 3,437 2,583 1,932 700 2,585 11,237 -6.8 
JulyP ~ JuilletP 3,690 2,708 1,914 765 2,678 11,755 hah 


August - Aodt 


September - Septembre 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year -— Année 


a 
(2 


) For composition of kind of business 
) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


groups, see page 85. 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 
- Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 


Northwest Territories 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1983-1985 


Territoires du Nord-Quest 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaices 
d' automobiles 


Automot ive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
qasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent (2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


1983: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1984: 


January - Janvier 
February - fFévrier 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1985: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June? - Juin? 

JulyP - JuilletP 
Auqust - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


thousands of dollars 


DS 
2,690 
3,164 
2,840 
3,063 
3,618 
3,615 
3,644 
3,727 
3,322 
2,614 
55) 


38,379 


2,808 
2,929 
3,646 
3,018 
3,442 
3,854 
3,313 
3,349 
3,615 
3,326 
3,410 
3,820 


40,550 


3,779 
3,516 
4,177 
3,174 
4,017 
4,378 


4,226 


5,941 
6,096 
7,816 
6,498 
6,669 
9,250 
7,191 
7,150 
9, 187 
7,897 
7,775 
10,768 


92,238 


6,219 
6,573 
8, 765 
7,752 
7,963 
9,833 
7,902 
7,996 
10, 340 
8,864 
8,522 
12,194 


102,923 


7,616 
8,078 
10, 664 
8,737 
9, 234 
10,359 


8, 704 


- milliers de dollars 


1,198 
1,238 
1,387 
1,367 
1,136 
2,159 
1,969 
1,524 
597 
448 
1,448 
Ane 


17,583 


4,343 
1,402 
1,852 
1,585 
1,596 
1,583 
1,996 
1,411 
1,273 
1,514 
1,267 
1,421 


18,243 


2,217 
1,635 
1,718 
1,616 
1,359 
1,621 


1,525 


68 
276 
278 
234 
230 
315 
316 
494 
506 
494 
470 
556 


4,237 


673 
623 
753 
645 
650 
768 
555 
548 
596 
542 
550 
638 


7,521 


627 
683 
698 
680 
827 
698 


7155 


2,681 
3,019 
5,849 
4,206 
4,178 
9,096 
7,096 
6,489 
8,849 


7,035 


6,246 
20,965 


195,709 


3,735 
4,464 
8,587 
6,969 
7,381 
20,659 
7,796 
7,393 


20,197 


8,254 
17,939 
23,498 


216,872 


17, 349 
17,351 
21,164 
18,284 
19,571 
21,609 


19,754 


(1) For composition of kind of business qroups, see pace 85. - Pour la composition par qroupe de genres de commerce, voir la page 85. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages in 


diquent les variations au cours de l'année. 
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APPENDIX I 


DEF INIT IONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity 1s the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or maqazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
loque sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales. of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


APPENDICE I 


DEF INIT IONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diairce d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
maux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepédts, 
sieges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
cues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by reaion and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
Survey as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business qroup- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
1s automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce @ la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins @ succur- 
sales et maqasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent-a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins @a succur- 
sales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


APPENDIX II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
messes are first .classified to the retail 
sector on. the’ basis of “census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturina, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The desiqn of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1971 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


APPENDICE II 
ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises a points de 
vente multiples, peuvent 6étre considérées comme 
des “magasins & succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. la _ publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming ihycoex= 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had qrown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 


oe over-estimation in particular cells, 
etek 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are 
estimates. 


included in revised 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
apres 1969, pour mettre & jour la partie indépen- 
dante de lL'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins &4 succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entcreprise. Des estimations’ sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le qroupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation @ l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de lL'enquéte ne sont pas raccor- 
dés @ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 


sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


APPENDIX III 


COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion), master file and ais stratified by 
reqion and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (1i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, 1s 


APPENDICE IIT 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Imp6ét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail gui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise @ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
& jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises a jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qul 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


x 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1l'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins a succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
sources such as trade 


Jecived from other 


magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file Gis Gres 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
Survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 


firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis @ jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise a jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins &@ succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 


tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de lL'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 


pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de 1'imp6ét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (@ l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de fagon a 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Quest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par ‘des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous tes établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de lL'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


APPENDIX IV 


DATA RELIABILITY 


The statistics'!in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of tne following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


APPENDICE IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage gui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise @ faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 


publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes & 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le sont 


pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la _ méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée & 
partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. his error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
respondina units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any. characteristic differences 
between the cespondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey 1S one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a 1'incapacité ou au refus 
de L'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @ l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'1mpor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liéges a l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner €@ un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
défimitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées @ 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a I*échantillonnage 
Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates 1s termed the expected 
value. The expected value can also _ be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey 1s said to he precise if it is 
near the expected value.. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
1S a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, ''Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
CVO) = S(X) 


X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PEQO) = (VO) x “OO 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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valeur probable l]'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée @ partir d'une enquéte par 
échant1i1lonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre @ la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport &4 leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l*erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
ie 


CVCO) = SO®) 
Tid 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
HE) = CHO) sx Glo) we 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, July 1985 Preliminary, June 1985 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, juillet 1985 préliminaire, juin 1985 révisé 


a 


Response rate 


Taux de réponse 
nee EEEnEEnIEnnene 


Chain stores Independent stores 

Magasins & succursales Magasins indépendants 

ee ee SS 5 ee ee 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate . estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - eae - Boucheries 65.3 86.8 68.4 82.1 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 

ries et articles divers 60.3 74.0 56.4 74.7 
All other food stores - Tous les autres maqasins d'aliments Hes] 86.0 56.0 73.8 
Department stores - Grands magasins 100.0 85.6 - = 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 68.1 94.1 69.6 80.6 
General stores - Magasins généraux 90.0 90.0 63.5 193 
Variety stores - Bazars Cpa) 91.8 We? 83.4 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 66.7 100.0 69.0 85.1 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'oecasion - - 61.1 74.2 
Service stations - Stations-service 57.3 170 61.2 Top) 
Garages - - 6 Teo 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 85.7 94.3 WiZreh 81.6 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 70.2 79.8 68.8 82.4 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 69.1 83.7 67.4 81.0 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 71.4 80.6 67.4 82.1 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 75.4 84.2 77.4 87.1 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 74.8 88.9 68.1 TES 
Hardware stores - Quincailleries 75.0 * 150 72.6 84.7 
Household furniture stores - Maqasins de meubles 73.6 Tee) ; 63.5 82.7 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers SOLOS 50.0 64.6 74.0 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 65.2 78.3 71.0 80.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 58.4 Tae: 70.3 - 83.5 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 52.6 Wi ae alten 83.2 
Florists - Fleuristes 71.4 71.4 BIN ibis 
Jewellery stores - Bijouteries 48.1 80.5 69.8 81.5 
Sporting goods and accessories stores - Maqasins d'‘articles de , 

sport et d'accessoires 61.4 BID: 64.4 78.8 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 64.1 74.6 64.4 78.7 
All other stores - Tous les autres maqasins 64.5 7920 60.5 76.4 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 67.8 81.3 64.5 The) 


Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve Tot 84.4 52.0 


67.2 
Prince Edward Island - fle-du-Prinee-fdouard 71.4 hoa? 54.0 69.9 
Nova Seotia - Nouvelle-fcosse 74.0 86.6 60.5 76.8 
New Rrunswick - Nouveau-Brunswick 80.2 fe he) 61.3 78.9 
Québec 70.4 82.2 76.3 87.0 
Ontario 62.6 77.6 62.4 80.1 
Manitoba ie 83.3 60.0 75.7 
Saskatchewan 5-2) 85.8 65.2 79.8 
Albe 
iberta 66.8 81.1 59.5 13.2 
British Columbia - Colombie-Britannique 64.2 80.1 64.0 78.1 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 64.3 78.6 45.9 64.9 
Mont réal 
ntrea 70.9 84.5 73.4 85.9 
Toront 
ALG 59.6 76.4 BIAS) 79.8 
Winna 
Peg 69.1 83.7 60.7 WEIA®) 
Vancouver 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, July 1985 Preliminary, June 1985 Revised - Concluded 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, juillet 1985 préliminaire, juin 1985 révisé - fin 


Response fraction 


Fraction de réponse 

Chain stores Independent stores 
Magasins & succursales Magasins indépendants 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 


Estimation 


Estimation 


Estimation 


Estimation 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 
estimation 
préliminaire 


préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 

Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (qroceries and meat) - fpiceries - Boucheries 78.8 87.5 S333 87.4 .029 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 

ries et articles divers 55.4 80.2 61.5 7120 027 
All other food stores - Tous les autres maqasins d'aliments 73/10) DOZ 58 79.4 025 
Department stores - Grands magasins 100.0 90.7 - - = 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 9550 96.4 78.0 87.3 029 
General stores - Magasins généraux 97.5 97.8 73.4 88.6 .045 
Variety stores - Bazars 99.1 98.8 74.0 86.9 .005 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 6929) 100.0 71.0 85.2 +024 
Used car dealers - Vendeurs d' automobiles d'occasion - 64.2 79.4 +036 
Service stations - Stations-service 76.4 TERR S 65. 82.6 .005 
Garages - = ell 85.7 -010 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automubiles 86.5 97.4 Bee 90.0 -041 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 13.0 82.1 77.8 85.8 -062 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 62.8 84.3 70.6 83.5 029 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 82.1 88.1 70.4 85.7 ~046 
Specialty shoe stores - Maqasins de chaussures spécialisées 73.0 75.4 77.8 90.9 030 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille Fist 87.7 Wife) 85.7 ~052 
Hardware stores - Quincailleries 92.4 93a 83.3 90.7 S032 
Household furniture stores - Magasins de meubles 87.8 87.3 69.0 89.2 .037 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 29. 28.3 78.1 81.5 146 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 88.5 93.2 Daath 88.8 -090 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 83.8 89.5 74.0 86.7 -021 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 58.6 66.0 ilioa 89.3 +012 
Florists - Fleuristes 68.6 Vitel 62.7 75.9 053 
Jewellery stores - 8ijouteries 51.1 Silico 74.5 87.2 -076 
Sportina qoods and accessories stores - Maqasins d'articles de 

sport et d'accessoires 60.6 86.9 60.9 79.8 .055 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 728 86.5 72.6 84.9 . 109 
All other stores - Tous les autres maqasins 77.4 Gye 65.5 83. 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 82.6 89.2 70.0 84.6 - 008 
Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 

zones métropolitaines 
Newfoundland - Terre-Neuve 80.4 86.1 54.0 73.4 -019 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 96.2 90.2 53.4 74.0 022 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 94.8 94.3 68.8 80.3 029 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 8955 86.3 66.5 82.7 -039 
Québec 85.5 91.4 76.4 88.8 -012 
Ontario WeH 85.3 68.8 ti) 014 
Manitoba 84.1 88.9 66.8 ane 019 
Saskatchewan O72 526 74.2 84.8 034 
Alberta 90.7 93.6 63.7 76.1 -024 
British Columbia - Colombie-Brit annique Diloil ele $3) 67.4 84.8 042 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 98.1 99.6 53.4 68.3 -038 
Montréal 84.4 O22 70.1 86.0 029 
Toronto 69.6 80.6 68.8 87.1 023 
Winnipeg 84.8 88.8 Tiled 86.4 -032 
Vancouver 91.0 92.8 68.4 85.6 -037 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate 1s accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as _ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which 1s a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction 1S more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux & déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, 11 n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut @étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées @ 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur di @ la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur 4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour 6étre incluses dans l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'éstimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; 11 faudrait done tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


APPENDIX V 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
lor quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Daqum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 
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DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
Fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
1'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes @ cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs salson- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées @ plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré @ part 
de la Revue statistique du Canada, aoft 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irreqular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change. in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same deqree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): The problem of Aqqregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 
Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales’ sont 
exécutées a chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre a jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs salisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur @ celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut 6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse 6tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aqgrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _  l'analyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Seasonal Adjustment of Constant Dollar 
Estimates (8) 


By opposition to the current dollars season- 
ally adjusted retail sales estimates for 
Canada, derived by the indirect method (sum- 
ming the 28 components seasonally adjusted), 
the 1971 constant dollar estimates for 


Canada, seasonally adjusted, as shown in 
Table 27, are obtained by. employing the 
direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most imposible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information 1s received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. The monthly revi- 
sions for the current month (June for exam- 
ple), are published in the following month's 
issue (July) of the present catalogue, while 
the annual revisions are published once a 
year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is_ based 
on. 


(8) See appendix VI on 


estimates. 


constant dollars 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, &@ l'aide de prévisions (une 
année 8 l'avance) des facteurs salsonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Désaisonnalisation des estimations en dollars 


constants 


. 


Contrairement a l'estimation désaisonnalisée des 
ventes au détail au Canada en dollars courants, 
dérivée au moyen de la méthode indirecte (soit en 
sommant les 28 composantes désaisonnalisées), les 


estimations désaisonnalisées en dollars constants 


de 1971, données au tableau 27, sont obtenues par 
I'emploie de la méthode de désaisonnalisation 
directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés cofiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, a partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, i] faut done réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées 4 la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées a la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 


auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Sn nnn nn UEEEEEEEE SSIES EIS SSynESDEEEISSS SSSI EEIE 


1985 1984 

ee ee 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerce 1aux commerciaux 


a 


26 4 26 4 
24 4 25 4 
25 4 24 4 
27 4 27 4 
25 5 26 5 
26 4 DS: 4 
27, 5 27 4 
24 4 24 5 
26 4 26 4 
26 2 26 4 
29 4 25 5 


APPENDIX VI 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The pub- 
lished price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and requlated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more 1f these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
Simply be agqreqated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 29 and 30, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 


broken into five kinds of business groups 


only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE VI 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit @ Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir @ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulqué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit done de maniére @ ce qu' aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un '"X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste &@ grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement & vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The cigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 


results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
regles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 


enquétes sur le commerce. 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1 TO 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egq and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


4, Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and cataloque sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


Vo 


Epiceries-boucher ies. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par cataloque des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


Vis 


20. 


ZEN 


a 


Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys’ hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 

Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 


and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Men's and boys' 
shoe 


Specialty shoe stores. 
women's and misses’ 


shoe stores; 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 


appliance electrical 


stores. 


stores; supply 


Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boatina accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories. stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 


leather goods stores; toy and hobby 
shops. 
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13. 


14. 


(IDE 


16. 


Ue 


So 


15 


20. 


Dale 


tip 


De 


24. 


LDN 


26%. 


Pale 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et gargons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
agarcons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles;  magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 

Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et gargons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogqueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Magasins 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing’ stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Cther home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou maqasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises a la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 


Ne-Code 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
planos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 


APPENDIX VIII 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 


lic 


TABLES 28 AND 29 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile vehicle 


dealers. 


dealers. Motor 


Automotive group. l'sed car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware’ stores; 
household furniture stores; household 


appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


APPENDICE VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 28 ET 29 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
Sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l"automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M. Bil. 36 pp. First Issue, 1938. 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


63-004 Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15 pp. First Issue, 1932. 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
TDD) 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


63-210 Retail Chain and. Department stores. 


A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent a la 
Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 

Catalogue 
63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de détail. M. Bail. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1952. GCISSNe O70 5=5595)) 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
& succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail & succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins @ succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes &a recevoir. 


Cataloque 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411.) 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
Dy, lise Weal “W56—S7, (CuSsN 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


63-219 Campus Book Stores. A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
95 25))e 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
TOZADYTS. (Wk Wile GES pyos (SEN 
0-660-506-13-0). 


The publication provides’ revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
Watey/. 


Operating Results - Retail Trade. O. Bil. 
29 pp. First Issue, 1974. 


The following publications in the Ope- 
rating Results series contain ratios (per- 
centages of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, gross pro- 
Fit, operating expense items and net profit. 


Cataloque 
63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 
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Catalogue 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 


(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise par distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 


l'emplacement, Canada et provinces. 


63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 


14 


pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 


0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 


distribution: par  démarchage, par 
poste, chez le fabricant, etc. 


la 


63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 


0380-6286). 


Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 


scolaires. 


63-224 Recueil statistique des études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 


(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 


les caractéristiques de la population, 


le 


revenu et les dépenses des particuliers et 


l'équipement ménager. 


63-538 Commerce de détail statistiques histori- 
QUES eal 27, Dea Oe UBL ODE pAagesr. 


(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des données 


brutes et désaisonnalisées, révisées 


de 


1972 a 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 


H.S. Bil. 29 pages. Premier numéro, 1974. 


Les publications suivantes de la série 
Résultats de l'exploitation contiennent des 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour 
achats, les stocks, le cott des biens vendus, 


des 
ra- 
les 
les 


bénéfices bruts, les dépenses d'exploitation et 


les bénéfices nets. 


Cataloque 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 


1977 


Catal oque 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive cataloque of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 


Catalogue 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et social du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 
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Catalogue 63-005 Monthly 


Catalogue 63-005 Mensuel 
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Et Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Gbtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
990-9824) or to the Statistics Canada reference centre 
in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Credit card only (973-8018) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 


Saskatchewan 1(112) 800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwesTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)990-8114 
1(613)990-8115 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Gutre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct 4 des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 


adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 990-9824) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020 ) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405 ) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027 ) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Carte de crédit seulement (973-8018) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent a l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7037 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario ; 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112) 800-667-3524 
Alberta 4-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) Zénith 0-8913 
Territoires du Nord-OQuest 

(territoire desservi par la 


NorthwesTel Inc.) Zénith 2-2015 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada auprés des agents autorisés 
et des autres librairies locales, par l'entremise des bureaux 
locaux de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des 
ventes et de la distribution des publications, Statistique 
Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613) 990-8114 
1(613)990-8115 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


figures not appropriate or not appl ica- 
ble. 


- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

revised fiqures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustments 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics 
on Retail Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 
2321), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim 
staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A O0Z8 
(telephone 613-990-8200), or the regional 
advisors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


This publication was prepared under the 
direction of: 


- D. Desjardins, Director, Industry Divi- 
sion 


- A.R. Tanner, Chief, Retail Trade Section, 
Industry Division 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


.. nombres indisponibles. 


. niayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
f nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas & la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une 
plus grande marge d'inconsistance que l'on 
devrait normalement obtenir, et ce, @ cause 
de la structure de la liste, c'est-a-dire 
des ajustements dus aux créations et aux 
disparitions et des changements dans le 
classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa- 
tion socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques sur le 
Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 2320, 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le 
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur ou 
de supports ordinolingues. Pour plus de rensei- 
gnements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (téléphone 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction 
de: 


- D. Desjardins, directeur, Division de 1'indus- 
trie 


- A.R. Tanner, chef, Section du commerce de dé- 
tail, Division de l'industrie 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication, (1) those whose establishments are 
“primarily engaged in(...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 


are broken down according to the Classifica- 


tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1971 Standard Industrial Classifica- 


tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501E. 


INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent Aa 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet a la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des dernieres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant a l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues 4 partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category 1s 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix 1 for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that reqularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division 
(formerly Merchandising and Services Divi- 
sion), Statistics Canada, Ottawa, K1A O16, 
Tel: (613) 990-9824. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 


Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue No. 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


Vili 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants & l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et & suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice 1 pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fagon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie 
(anciennement Division du Commerce et des Servi- 
ces), Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: 
(613) 990-9824. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques 1972-1979, (catalo- 
gue n° 63-538) constitue une source tres 
intéressante de renseignements détaillés en 
plus des séries chronologiques qui y _ sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 

~ la fin du présent bulletin. 
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HIGHLIGHTS 


Unadjusted Sales 


o Preliminary estimates of total retail trade for 
August 1985 show an increase of 12.6% over the same 
month last year, totalling $11,133.4 million in cur- 
rent dollars (not adjusted for inflation). The most 
notable qains were registered by used car dealers 
(433.5%), motor vehicle dealers (+27.2%) and spe- 
cialty shoe stores (+26.2%). The only decrease in 
sales was recorded in garages (-15.6%). 


o All provinces and territories reported higher sales 
in August 1985 over the corresponding month in 
1984. Gains ranged from 7.4% in Newfoundland to 
20.1% in Alberta. At the metropolitan area level, 
sales advanced in all cities for which data are 
published: Winnipeg (417.8%); Toronto (+14.7%); 
Vancouver (412.4%); and Montréal (+10.8%). 


o Cumulative retail sales for the first eight months 
of 1985 totalled $81,872.8 million, up 10.2% over 
the same period a year earlier. 


o The revised sales estimates for July 1985 amounted 
to $10,711.1 million, an increase of 12.6% over July 
1984. 


Seasonally Adjusted Sales 


o Adjusted for seasonal fluctuations, holidays and 
the number of trading days, retail sales totalled 
$10,833.4 million in current dollars in August 1985, 
an increase of 1.6% over the previous month's re- 
vised total of $10,659.6 million. The largest sales 
increases were recorded by book and stationery sto- 
res (+11.0%), used car dealers (+9.6%) and women's 
clothing stores (+5.8%). The largest decreases were 
reported by hardware stores (-2.2%), general mer- 
chandise stores (-1.4%) and sporting goods and ac- 
cessories stores (-1.2%). 


o In August 1985, when compared to July 1985, higher 
sales were reported in eight of the provinces with 
increases ranging from 0.4% in Saskatchewan to 2.1% 
in Québec. Sales were lower in Newfoundland (-0.3%), 
Nova Scotia (-0.5%) and in the Yukon and Northwest 
Territories (-0.8%). At the metropolitan area level, 
sales increased in Montréal (+1.2%); Winnipeg 
(41.4%); Vancouver (+1.9%) and Toronto (+2.4%). 


Constant Dollar Estimates 


o Retail sales not seasonally adjusted but deflated 
with an implicit price index (274.6), increased by 
9.7% over the same month a year earlier and totalled 
$4,054.4 million in 1971 constant dollars. The sea- 
sonally adjusted value recorded an 1.3% increase in 
August 1985 over the July 1985 sales and totalled 
$3,939.5 million in 1971 constant dollars. 


Note 


Commencing with this publication, the method em- 
ployed to calculate the trading day adjustment factor 
for the seasonally adjusted data has been revised. 
Therefore, the preliminary data for August 1985 and 
the revised data for July 1985 are calculated accorc- 
ing to this new method. For further information con- 
tact the Retail Trade Section. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes non désaisonnalisées 
VenLes hon eesets ea 


o D'aprés les estimations préliminaires, le commerce de détail 
a enregistré une hausse de 12.6% en aoGt 1985 par rapport 
au mois correspondant de l'année derniére, pour totaliser 
$11,133.4 millions en dollars courants (non ajustés en 
fonction de l'inflation). Les gains les plus notables ont 
été rapportés par les vendeurs d'automobiles d'occasion 
(+33.5%), les concessionnaires d' automobiles (+27.2%) et les 
magasins de chaussures spécialisées (+26.2%). La seule 
baisse a été signalée par les garages (-15.6%). 


o Toutes les provinces et tous les territoires ont indiqué 
des hausses de ventes en aot 1985 comparativement au méme 
mois l'an dernier. Les augmentations s'échelonnent de 7.4% a 
Terre-Neuve 3 20.1% en Alberta. Toutes les régions métropo- 
litaines enquétées ont enregistré des accroissements des 
ventes. Les ventes se sont accrues a Winnipeg (+17.8%), & 
Toronto (+14.7%), & Vancouver (+12.4%) et & Montréal 
(410.8%). 


o Les ventes cumulatives, pour les huit premiers mois de 1985, 
ont augmenté de 10.2%, par rapport a la période correspon- 
dante de l'année derniére et ont totalisé $81,872.8 mil- 
lions. 


o Les ventes estimées, pour le mois de juillet 1985, ont été 
révisées et se chiffrent maintenant & $10,711.1 millions, 
soit une hausse de 12.6% par rapport au mois de juillet 
1984. 


Ventes désaisonnalisées 


o L'estimation des ventes au détail, corrigée en fonction des 
variations saisonniéres, des congés et du nombre de journées 
d'affaires, a haussé de 1.6% en aott 1985, par rapport a 
l'estimation révisée des ventes de juillet 1985 ($10,659.6 
millions), et a totalisé $10,833.4 millions en dollars cou- 
rants. Les gains les plus forts ont été signalés par les li- 
brairies et. papeteries (+11.0%), les vendeurs d' automobiles 
d'occasion (+9.6%) et les magasins de vétements pour dames 
(+5.8%). D'autre part, les baisses des ventes les plus mar- 
quées ont été observées dans les quincailleries (-2.2%), les 
magasins de marchandises diverses (-1.4%) et les magasins 
d'articles de sport et d'accessoires (-1.2%). 


o Des accroissements des ventes ont été indiqués en aott 1985, 
comparativement @ juillet 1985, dans huit provinces. Les 
hausses s'échelonnent de 0.4% en Saskatchewan & 2.1% au 
Québec. Par contre, les ventes ont diminué & Terre-neuve 
(-0.3%), en Nouvelle-Ecosse (-0.5%), et au Yukon et dans les 
Territoires du Nord-Ouest (-0.8%). En ce qui concerne les 
quatre régions métropolitaines enquétées, les ventes ont 
progressé & Montréal (+1.2%), & Winnipeg (+1.4%), @ Van- 
couver (+1.9%) et A Toronto (+2.4%). 


Estimations en dollars constants 


o Dégonflées & l'aide d'un indice implicite des prix (274.6), 
les ventes au détail non désaisonnalisées se sont accrues 
de 9.7% par rapport au mois correspondant 1l'an passé et ont 
totalisé $4,054.4 millions en dollars constants de 1971. La 
valeur désaisonnalisée des ventes d'aott 1985 a enregistré 
une hausse de 1.3% par rapport aux ventes de juillet 1985 et 
s'est chiffrée & $3,939.5 millions en dollars constants de 
TEM Ale 


Nota 


A partir du présent numéro, le coefficient de correction 
des jours commerciaux, pour les données désaisonnalisées, est 
calculé suivant une méthode révisée. Par conséquent, les don- 
nées préliminaires pour le mois d'aott 1985 et les données 
révisées pour le mois de juillet 1985 sont calculées selon 
cette nouvelle méthode. Pour plus de renseignements, communi- 
quer avec la Section du commerce de détail. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland 
August - 1985 - Aowt 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. +7 8:3 
Grocery confectionery and sundries stores ............. tam Or2 
ATI OMME FA TOOGESTORGS cc.5 ceca lc.cretscsis eg cists. <tc ore enor - 16.3 
Department 'Storesechacco crate sie oc doves eel acters crs ; ae Units! 
Gonoral MOrchanGiSGStOlOS i) -)<teje geet yavae see sc te Tee ASS) 
General Stones ia voicssomsdtnr weites oeietes stewart sos 4 eho = 8H 
NANCLYASIORES mc tetaret at vis sis Fl Slee erate ssralserre vam nas + 13.2 
Motom vehicle GealerS ino, ctce sn es snap esis ots: aie ae loss See 
WSOC CAN sOCACTS See cc sig tees estat on Sha eutr « Saat se yee abe eres Xx 
SELVICOASTALONS were vetere ege.cienciten sacs oePalisls xeaetanenal -aveajaretalle ws - 13.9 
Garages mews sc Se So nes Beats crete it ovate, - een. : + 63 
Automotive parts and accessories stores .............. - 12.7 
Mois clothing Stores earns sce astern oe caer: ci aye) 
WOMeNn Sr Clothing, StoreSzee ..aciatee: ce te tree lan oe + 18.8 
Family iclouingestores. ets - anes ee tes eae ame SS) 
SPoClall¥eShOGRSIOLOS- Mew ter cree ee etc eae ere x 
amily She SLOLOShuiae mon Se ee pat ae ay cee : : se ee 
Pal OWaTO) SLOTES a ftersicie ate fae coe mote cpt Noes a ees ap YAY 
5 Sac, MONA Cicaeis + Oe - 98 
Household appliance stores .<.........6..-%+scceusss. = 1 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ; =e 0:9) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... se Uses) 
Book and stationery stores.......................... +) -O:2 
BIONSIS Become a Nene ce Neches a. et ee 
LIS SONG IIe OE As nat git ue Gara ee : - 12.0 
Ee er ay «, ee ne eee ae MS 
Pas ones Barony cnet ete hh rae EE Sy ookee 5,278 15,661 17,0 


Bib Tote taal asi yatnn alate teln/teie) as ever myacevetererane Sree 116,592 196,591 ee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-August - 1985 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation | Variation 


x 231,980 7? PEpicenes' - Boucheries, 593, hes) sree molars 1 

x 181,932 : Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 9,505 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
81,265 81,265 LON ;GrandssmaGasins) 4224 .22<ssi0c8s ac. ee Le 4 
Xx 72,730 .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

x Sifts! ==) 110!6 IMagasins Generaux. «402 sa hte So eae eee 6 

x 37,821 SI BAZAN oe at Oe at Daa a Nas ee 7 

x 263,439 .8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- x ~—~X | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 139,468 Fil | ROLALOMS:SChVICC ret tet an ena ta cha oh 0k ee eee ae 10 

= : 12,259 224 | MGANAGES Nha At AA NAS At Oe EA ee 1 

= y 36,663 .6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

x 6,278 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
15,141 : 16,601 .4 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
Pua INTS . 39,491 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
- Xx Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
5,202 f 7,140 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ ilz/ 
x 16,588 QuincaillerieSts<.:.. eA te ht ee 18 

= : 15,356 8" |iMagasins:de"meubles™.). Ae. etter. ee eee 19 

= : 2,457 .7 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

= 8,307 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 66,919 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x 1,753 Libraries ‘et’ papeteries®....24 hte oe oe eee ee ee 23 

x 3,452 AR EICUTIStES 8 ELE Ee RE Go ee eres 24 
3,160 i y 4,407 [3*| BIOULENES 22 Ge & bt). Se OPES LS ee eee eer ers 25 
x 6,360 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,331 os 6,936" Magasins d’accessoires personnels............-......- 27 
73,967 st 275) ious les autres’magasins’: 2) 35. Ses.e. 8 oe eee. omens 28 


563,270 1,436,630 Ensemble des magasins..............-.---+-+-+-- 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
August - 1985 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............- + 0.8 
Grocery confectionery and sundries stores ..........-.. 
All other: food Stores =. .Sesd66 Bec ae -h eesti Rel eee + 19.4 
Department (Stores « .. - occ sos 2 aca Ee Soe rE fte.8 
General merchandise storeSsjem. sonia). laa iets oe x 
General ‘StOres. oc soe tet, ot ebiererd do ape eemerers cketncto tes ! ar UleLr/ 
Warley {StOrGSintaa. ce cache ck oe» alee secs, « eae x 
Motor vehicle: dealers .; <., .«@ehanehh in oo be ys eats + 19.6 
Used car dealers) a... . Aimee bn eiletetii ts acral x 
SEIVICE StANONS A or. ci5 atic eens uae eva ots -s Gee + 18.3 
CETETS SS ee co ee ERC CRN eee Ane PPAR soo : x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men's ‘clothing: Stores: sceeieae) srry: oerroreetay. nis Sedeseis x 
Women's: clothing, Stores ined «sein! ects eerste te Gensel : + 44 
Family clothing, Stores yrs.) stole: She eiseiien ols camera 
specially-Shoe Stores: -. epi ak ot ces aecks ese Sk eee eae x 
Family shoe. Stores: -..ct.<7-.eluers ae wane. a ee x 
TiaTOWANC<SIOLGS ..5 f= Gedystc.. wl econ Gee ie so : am SH) 
CE ON 2c COO ma a me x 
Household appliance stores ............. 00.00 .0c cues x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 20.6 
Book sand! Stationery Stores... ...... ... .athastertess ie asrateeae x 
BIOHISTS Bene iret cc Mnakt tie ccotiy chetieeticie s vkieche Mtb x 
aaa Wheel e)e) 6), 8: ai his! aait w Lalvani ivce) vitry is w/a: 2x1 See ae x 
£5 ay sfgeiuiy bp -uinbenors paatie5: 
SPS reh Goat teat: h. Brae ane a eEré 
Oe eee ee ee ee ee + 99.1 


230. CHER ee ee ee ae 19,210 A + 10.4 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


42,289 


x 


x 


120,078 


Change 
1985/1984 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-August - 1985 - Janvier-Aowt 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1985/1984 - 
Ventes Variation Ventes 


60,684 
14,891 
1,487 


42,289 


77,954 
x 


29,435 


3,011 
Zid 


42,999 


239,722 359,799 


Change 
1985/1984 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries. - Boucheriesmm yn. 2aneckina). castle enews 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GraNnGS: MAGASINS gue ie, aes sccteescons: cay aun. AOR ee Ee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
MagasinSiGemenauix sav. < scp suet ae sss isi <a) enn 6 

UNG oe a AS OLA evap ey Si eeu ao. #401 opty ena GE 7 
Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
Vendeurs d'automobiles d’occasion.................... 9 
Station =SCIVICOys.vs.5.c)2; cocaine sey sevens 2s < +17 Ee ee 10 
(GET AGES apres tee ney te dev a iecls aitesaaibe ay dh cues way aytae ayes ee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames..............-...- 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialiseées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
QUINCAIIETIOSS cco gi ye,ccs hateevvnnee ces es Re Son 18 
Magasins de meubles:. ....<.. .. majonts. sae era 19 
Magasins d’appareils menagers............-+--.--+--- 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Libraries et: papeteries:... .... . ..)..gRiese aimee cet ee 23 
RleuniSteSc- soe eee eos ncnt es codsgens Pe aegen ere 24 
BiJOULENIES «nu. oare opeeceeges outa. ala la ieee a 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires...........- 26 
Magasins d’accessoires personnels..............++++:: 27 
Tous les autres magasSins .........--. +++ e eee eee eae 28 


Ensemble des magasins.........-----+++-++++++-++- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
August - 1985 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 83,912 a MRS) 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 17,031 ae ay 
All. othierefoodtstores: .. . SSH a) BLIP ASOT. SRP Matt). ieee 3,449 a liine 
Department: StOrES xo. tars soot Neuse sk Aatar atic ah cheep comes : 32,191 + 11.6 
General merchandise, StoneSte yar. citer re. eet tena et emet olew 12,452 a0 CPE. 
GENGTal\ SLOPES ia) ctavcien.: a cunge esquereaterat ach seey MOREE eee Oe de 5,334 
WFO GSIOMOS sv spsrarcrthste sions) Syn smpeeeercnea em ere toh Poe oan MO 7,138 + 2:6 
Motor ‘vehiclevdealors: «+... aaa: Been toa meats 70,530 + 23.6 
Used .car -Gealers x5 nn... entree in ches ee Pees & 3,163 
SELVICO CSUR OMS arches crenctetarre Retehar gece, « oxtnc eee a oe 52,010 eae 
KA ALAQES grees ASG pins Rw Re secon cca sec natederaces aeterer oh ck eee : 1,905 +516 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,096 + 13.9 
Men's: clothing stores: Sexi22 396m, ye ee : 4,092 a allel 
Women's: clothing: ‘storestatst. 255. om ey. ee ee : 6,561 + 8:6 
Family: clothing stores Wet : Sey. 2 ae). eee oe : 55373 32 1keh0) 
Specialtyshoe: stores: .. se Reew. AR > cee eee 587 - 13.0 
Eamily Shoe stores: Vina 23. BA AO eee. eee 2,211 20.4. 
CIO ENCES) (0) (=> ee er RO Flr BIRT oleae 4,428 + 30.4 
= lev eaitel pgs gehen alta Re fee : e 3,240 Se aS 
Fousehold-appliance: stores’ 2.5 es ee ee 1,007 + 21.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,624 = 10:3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 19,291 + oo 
Booksand) stationery stores\.........- ee. ee ; 2 2,749 + 23.0 
(FUSS Sareeeh eo eee ee fy 1,073 + 24.2 
RN Oa eth ahh Ge OEE eS, shes F 2,239 rare: 
Seat a ee e 4,198 - 6.4 
LPS: eieahs Se eee, es, : 2,545 3,334 = <i) 
ee ee 30,365 18,416 48,781 + 15.3 
afalate aia Te(oi lotus natalaratarer ein ee tee ate a et 167,860 243,141 411,000 ose, 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$'000 


478,739 
22,691 
x 
216,592 


x 


x 
10,322 
28,311 

8,280 


x 


5,273 
174,783 


1,145,973 


1985/1984 


3.2 


9.0 


10.4 


Nouvelle-Ecosse 
January-August - 1985 - Janvier-Aout 


All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation 


148,236 O26;975% acta tO. 4ariEpicerios — BOUCHeneS acti eine ae or ae ee 


933125 115,816 + 14.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


25,688 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


216,592 


GrandsimagasinSt scat we eee ee ne ee 


89,162 


Magasins de marchandises diverses................... 


30,489 30,489 Magasinsigeneralixe: serine ea. eae © pots eee ee 


46,257 ct aN SAZON Stare eterna ee an Re Geese een eee 


X 


583,211 583,211 + 15.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


19,849* 19,849° ..- | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


X 347,736 tarcO: Oa tOcallOnls-SGhViCOmeramrs ens rea ences chat on hoe, eee eet 


18,060* 18,060* Feat || GAN AQCS fever ate earth esos cere tn, ae en OP ee 


65,129 + 10.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


x 


15,247 25,569 .0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 


18,073 46,384 Magasins de vétements pour dames ................... 


32,190* 


Magasins de vétements pour la famille ................. 


23,910 


2,580 - 4.6 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 


x 


13,563 + 13.5 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 


xX 


Quincailleries Meta he Sn eat ee ROS Peer eee 


28,389 


28,389 


Magasins"Ge"MmeUDICS texte tae erreurs cheer ce 


12,747 20,894 


7,197 Magasins d’appareils ménagers....................-.. 


27,031 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


140,225 


19,427 Librairies"et/panetericss:-2- cise ce crooner cir 


Fleuristes #2 SR a ee ore eee 


9,052 


13220" Bijouitenies® nr s fovea oe eto see caer rie eae eee 


33,907 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


18,581 Magasins d’accessoires personnels...................- 


13,308 


128,959 303,742 Tous les" autres MaGaSiNS Pee naeta ats ceees een eteer ete evs ate 


2,928,921 Ensemble des magasins..............-.+-++-++-++- 


1,782,948 


No 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
August - 1985 - Aout 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 = 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 51,488 + 12.4 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 12,554 - 54 


AU Other TOO SIOlOS 42h lets ee a eal a easy pate 4,388 + 15.9 


DOEDArIMOn STONES x, ses fears n)sye eee rectal api een ete ah cote 21,391 -- 16.5 


General ‘MerenandiSe *StOMeS ass = sa fase oc ee es slyailey nang easiest 7,643 Spl eae: 


GEROFal STOPES Save oscxea love ace er-he 5 Real sc elke aa Parertee AA 9,071 - 9.7 


WanlOlyEStOl@S: <7. ie ata aarti ir de ieee in omens ree 7,350 + 9:4 


Motor Vehicles Cealersivan. cee pare? age ea nec) ep sda nets 49,134 Seon A 


Usedfearxdealens:: 25 as ctteoeie sa cece aoe kn ho ys 1,472 - 09 


Seivice StatlonSasate seen nes cen ee 31,820 + 11.3 


KAI AGES ie ee eo sees wees ey aint. = Or re ee 1,740 = T/A} 


Automotive parts and accessories stores .............. 6,781 + 19.4 


Men Scclothing*StOleSn. sata are ee ae eee 2,486 as Ps) 


Women’s: clothingestoresis so, sie cucaer etic eee ce 5,158 + 24.5 


Garnily *ClouningRstores on sieorne sites <ecysuee he uate 3,664 sr ZK 


Spectalty *SHOO*SOKCS cas alr ee cayenne eas sonatas aa 88 aal.6 


Garmily. SHOQWSIOLOS, we ge a eee ee oh a gts cee 1,874 a OMS 


Hardware stores Sisiic ee 2out 


2,427 = 19:9 


Household appliance stores 768 - 10.9 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


1,330 qe fay 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 14,731 4:2 


Books and! stationery "stores ..,... . -. Gfergan gn nae 


1,249 + 13.8 


TAOS S Br Aa Ltt, Rn le feet uy De dee ee a 


837 218.1 


1,829 creel 6 


2,603 em Who) 


1,018 Sd = O.3 


assuat ah eu eh sus von he +i «eee acc dua aaa ee 18,709 10,344 29,053 Seal 


105,471 


172,282 277,753 ap RES 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-August - 1985 - Janvier-Aott 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$’000 
x x 375,926 Epiceries = Boucheriesiz ce neli-aiast. aoauteccaseuete 
x x 86,782 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x x 30,298 Tous les autres magasins d’aliments................... 


146,186 


Grands :MagasiNS is. 6.. 88 + pos oe se auis cs OS ae 


x x 52,988 Magasins de marchandises diverses ................... 
= = 65,973 65,973 MaGQasins; GENGrauXe 5.6 on.c 5 ecw au ace pee SR Ee 
x x x 46,030 Hie OPO BAZANS ie xo hs teas io, oa eoeeceughaan xueassc:j5)6 gecua ghee sk ET Re 
Xx Xx Xx 400,633 + 6.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= = 14,099 14,099 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
X x x 221,397 reba Gh Stations SOMVICC R56 sil oococuc erectus Canc: SE 
= = 11,093 11,093 (CETTE Aa As GO Sic aOR ER Ea og NCI eee ce 
X Xx Xx 49,414 + 16.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


8,464 17,276 Magasins de vétements pour hommes ................. 


11,051 36,785 Magasins de vétements pour dames ................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


11,681 23,901 


X Xx 642 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
X x 12,762 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= = 22,724 QuincaillenieStia. 2, <a cioub penis, cccsaaenkene ae eee 
x Xx 22,339 Magasins:de:meubles:.........4.4:.4 eet. eee eee 
= = Sen /alis Magasins d’appareils ménagers..................-.+.-- 
X Xx 10,492 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
7,927 94,115 102,042° Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté. . 


8,698 Libraisies: etipapeteries):, ..0;.....< Saas 


6,204 ae lisat 2,494 


FIGURISTOS. cexcosienrcsa usu paws aceon oneeen ee 


x x 7,754 
7,868 =F 519 13,290* BBJOUTEMIOS «oc coe es sacs sagesavegen dyeyeneee <1 a uege ous) 0 Oe ee 
x x 18,583 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


3,563 + 6.3 5,600 9,163 Magasins d’accessoires personnels.................... 


197,575 TOUS; leSyautreSyMAGASINSS «irae nes syan-ue,<ztette eiee eee 


118,691 ar. dey TF 78,884 


737,762 + 5.0] 1,272,855 2,010,618 Ensemble des magasins............-.-.--+--++-++:- 


No 


No. 


40. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
August - 1985 - Aout 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce : oe , bdisbes Sales 

Variation Variation Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 539,711 
Grocery confectionery and sundries stores ............. x 183,881 
Alicother {oodr Stores). 2.tian emiamie cierto ore creel 2,854 75,533 
Department Stores. is Satin /ain arteries eestor at RES See 190,292 190,292 
General merchandise stores ..................0.2008- 22,200 
GONETAIESIORES occ rcpt oe Sn aT OR ee eee 24,190 
VaANIOLVCSLORES -o ae neva ce yas nas eros ee ARNE wea hire eta 30,981 
Motor ‘vehicle dealers: <.sr,0 Merete nana eee nun eran 491,431 491,431 
Used ‘Car GGAlersi. iecebetmeeean a eae Dee GR ee 26,416* 26,416 
SONICOLSTATIONS = fem ahh nie opercic onic 2 where ee eee 232,937 267,070 
GalaGeS  cniencien se hia s he Pams tite efi © hie = eo ee 50,094 50,094 
Automotive parts and accessories stores .............. x 44,264 
Men's’ ‘clothing ‘stores Sekine. B. Aaiai ce eee 9,177 14,056 23,232 
Women's.clothingestorester ser, aces soln sits tnc eee ee 30,130 24,187 54,317 
Family clothing :stores®: 2ay.. Fas. £2 Re ee 31,575 19,751 51,327 
Specialty shoestores; 2 ees, Be ee ee 2,858 1,579 4,437 
Family shoe ‘stores: 231. Sete Sa eis 26,517 6,945 33,462 
Hardware. StOLGS <\c:ciineoec-t ser oe cerns Preece ee ee x 35,031 
Household) furniture Stores. <i... «<7. serevervennein hed el Rene 11,236 57,615 
Household appliance. stores: . .c82.00 5.900.002.4004 x 11,769 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 24,253 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 32,936 71,394 104,330 
Bookvand. Stationery *Stores s.... .< =. See 7,761 10,397 18,157 
FLOSS a i ee - - 7,415 7,415 
JOWEIELYaSIONES 2.622. 8 ces css hslevn yw A es 3,968 7,607 11,576 
Sporting goods and accessories stores................ 4,320 40,773 45,093 
Personal accessories stores’. 2.0.0 .)esc. 0.0. unde. 10,169 30,396 40,565 
AIPORT SUORES 3. 5a, 62 ie: gnc 01 5 RNS AL 121,475 134,039 255,514 


827,945 1,896,211 2,724,155 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


+ 


+ 


5.8 
11.0 
10.0 
16.1 
14.9 

4.3 

7.3 


21.0 


2.4 


ues) 
12.0 
Con 
6.0 
Gal 
Teal 
6.9 
8.7 
10.4 


See 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-August - 1985 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation 

x 3,930,675 Epiceries - Bouicheriese:..is, a8terneah eeete. oleae 
x 1,276,339 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
24,801 535,730 Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,317,673 1,317,673 GrANASTMAGASINS Ps cyoke,oa.2ie Snes aks Sarees Ae ee 
x 169,782 Magasins de marchandises diverses................... 
X 1590108 =” = NON nl iMagasinsrQemerauxte...4.4/.;-cstsy-y-oscn css ee ee 
x CTC AC OR Ses SA NBaZanStris. «ccna tes ns ia sekss Geet ero RS can ce ee 
= 4,163,253 4,163,253 + 20.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 176,765 176,765 + 27:0'| Vendeurs diautomobiles dioccasion: ......285n. 5.5.02 
286,310 1,723,904 ZOO 2TAS Bet a0 Gi StationS-SenviCe ems: cer aeysyece sec. coker ness -.1 » A eee 
= 403,766 403,766 Ga AGeS Weg eect rea ngs av Aone Seuss, coerce ae 
Xx x 358,549 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
70,077 124,842 194,919 Magasins de vétements pour hommes ................. 
2inoe 200,227 417,979 Magasins de vétements pour dames................... 
209,269 163,274 372,543 Magasins de vétements pour la famille................. 
21,271 12,452 S323 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
177,834 52,278 230,112 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X 262,024 QuiIncaillenieSy secs sea veccte cde vosdanss ee hues ors ee ae en ae 
81,983 408,500 Magasins: deimeubles7...... Ae aeemrn attests orotate 
Xx 76,142 Magasins d’appareils ménagers...............-.+.+.-. 
x 182,604 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 
240,113 509,589 749,702 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
51,798 55,482 107,279 Librairies: et, papeteries®..5<...".. ane etre. sie ees 
= 71,270 71,270 EUTIES Ca aes oie pda eae BOE eee OrormnG err ernint cat 
28,319 55,701 84,020 BijOUTENIOS tcg-ta tenis le eta race rcetea recs tokens OCR eee 
33,780 334,257 368,037 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
64,099 218,367 282,466 Magasins d’accessoires personnels..............+-.+-+ 
836,986 964,669 1,801,654 TOUS IES EMIGS (MECESIS onapeeeonuoneeoboocscocacdc 


5,983,822 


7.7 |14,372,368 


8.8 | 20,356,190 


Ensemble des magasins..........-..----+--++++++> 


= 12) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
August - 1985 - Aout 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


merce Sales Change Sales Change 
ae = 1985/1984 > 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 

Grocery confectionery and sundries stores ............. x 

Al other food!stores:.... iit sWas ae setsrc srs, Meeredree eet fatowe 1,835 

Departments StOTES sre, 216 oss cee cp shar casi al staan) fet Pemenerehs to Seat e 112,176 

General merchandise stores ...............-2.-00 005+ 

General'Stares \..,..6, ses FR saa toi ee Oe ce 

NAM OUVa STOKOS coc cx ope tiv ies) mong erat sss aye Repeats Pack orale aeone 

Motor, vehicle, dealers: ........ 925..0 MERGE P.O 219,546 
WSOdCal: GOAIGIS) a... < scene eer ate Ste NO ees Pee ae 7,346 
SGMVIES StAHONSE Seuscsecvept be cnceepeta ss ee anct «hone Aco ‘ 87,066 
SARA OS Gyre sprays tv ciiera tate oie sas ois Seen wr oiler che sen oe : 11,467 
Automotive parts and accessories stores .............. 

Nien's: clothing: stores Beyroe ain Oy Ahn ee 

Women's: clothing) storesimig ante. 2s ae at a eee 

Family: clothing! Stores 5 se = Rar ai ita eee ae ee 

pecially, shoe: stores: Base. SNA ee. oe 

Family: shoe’ stores:.. 9c. ee, Rees BO ay a 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 23,655 40,915 


Book’.and! stationery stores’ ................. 2220 JB, ae 5,801 3,925°* 


BRHONISIS Biv es rcbanan A \ehadahuitc glia een 4 vohs9 araraterchenion: ee 3,079 


el oncvevetelfotaMsratcy amaretto. Yona nce ance Ach ae oe : 3,040 
NESTON ae eee é 14,773 

ese IO, OR : 12,784 

shatetin tan sleMepsterscina sare! Nee ea CE ee, Le 58,302 

ala Waa fafa akotaltn taste asa het aver avaherer a atatate eR 768,461 


Sales 


Ventes 


258,800 
72,498 
40,974 

112,176 

6,214 
626 
9,586 
219,546 
7,346 

110,369 
11,467 
13,965 
11,446 
26,061 
25,061 

2,952 
16,368 
W027. 
19,271 

5,902 

4,219 
64,569 

99725 

3,079 

5,797 
16,840 
193157: 

139,299 

1,251,038 


Change 
1985/1984 
Variation 


+ + + + 


+ + + + + 


22.2 


19.4 


12.2 


10.6 
26.5 
8.9 
ee 
6.4 
15.8 
a9 
10.8 


= 43) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Montréal 


January-August - 1985 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 1,960,191 Epiceries —) Boucheriesss ess peiacra) ae se ene 

x 509,675 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
15,837 : 5 296,297 Tous les autres magasins d’aliments................... 
774,929 : 774,929 GrandSimaGasins ies ais cieieso oats ooo OR TO 
x 47,207 ~—-- 12.5 | Magasins de marchandises diverses ................... 

- : 5,852 vi IMagasins). GENCrAUXs 6 6.5 5 <n as ot otras SA. 

x 65/662) Vict eee St BAZarS) eae seacoast ar ase eer Fuci coor 

= 1,964,644 1,964,644 + 22.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 59,601 59,601 + 31.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
176,284 : 676,275 : 852-559 BEEEGEDS: 7, | Statlons-SeIViCes Fs aes cone ewe os a ce oe Tene eens ee 
= 109,700 ; 109,700 ste NGARAGES sea ro atke ons sa ob one o een anita e ae a ae 

x x 118,721 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
46,519 . 42,447 ; 88,966 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
117,310 : 88,229 205,540 Magasins de vétements pour dames ................... 
116,209 55,941 172,150 Magasins de vétements pour la famille................. 
13,985 7,627 : 21,612 Magasins de chaussures spécialisées.................. 
90,776 ; 24,831 : 115,607 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx 135,276 SA Quincailleries:s., «5 cnc tiesto awe oe «1s eek ee eee 
53,063 : 149,897 Magasins. de; meubles:: ......1 mime. eee hase. renee 
X 38,495 * ... | Magasins d’appareils ménagers . 22. 22-2. e me. eee ee 

x 38,037 Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires. . . 
167,996 274,082 i 442,079 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
40,116 18,805 58,922 Librairies; et, papeteries: .,.....:...-.. eet Starner. bles eaten 
= 27,916 : 27,916 SAE HIFIOUITISTESE... Avels orctoney Seok oucror ed sacvenababacwencennehabesbracareccucdens meee 
19,886 : 23,244 é 43,130 io) | SoU Cicene emo oR eee Coen CSR nero oo S44 5am ola cc 
15,281 ; 117,429 : 132,710 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
41,811 4 92,956 134,768 .9 | Magasins d’accessoires personnels............-....+-- 
570,354 : 400,467 ; 970,821 58) aT OuS eS autres MAGASING Waseca ese se ee eee 


3,488,212 ' 6,052,751 Z 9,540,963 Ensemble des magasins............--.-+---+---+-+-: 


> tar= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
August - 1985 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. EC RI(PAS) : 779,635 = Out 
Grocery confectionery and sundries stores............. 108,243 : 194,689 mens, 
All other: food ‘stores..<...:.; 27 WN Ae ete. ie als ates ee 8,354 : 76,760 ‘Get 9.6 
Department Stores xc cg snc wares Oo omcs te een nh ee eee 357,963 357,963 + 14.6 
General merchandise stores 0.0. ae eile cre tee ee 68,947 ; é 89,816 4a 24 
Genelal SlOFCS i. espe erase messes | Gvesots aL aCe eee no 18,811 ap. (eal 
Maltoty SlOneSis fics ctnse ce he ore A cece ee : 5,002 : 34,650 oS) 
Motor :vehicle dealers: ....:., see Pid Seem eels ee 829,015 829,015 + 25.4 
Used) car dealers: .....2. . pres Oe ON rae ok 19,755 : 193755 ee fe! 
SOLVICOPSLATONS a acy canter coe sat agit os ee ete 115,024 : 219,520 : 334,543 a (0h 
GT AGOS fiepetes 2h aon heed sce eee ee tea ronan - : 40,392° ms 40,392 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,855_ : 103,298 : 108,154 ar ey 
Men's ‘clothing stores: sans tio eee See See 25,451 15,745 41,196 ereOre, 
Womentsclothingistoresiseme.. 5.0 sone neon oan ore 58,884 31,429 90,314 + 26.0 
Eamily.“clothing: storesie. 2: 2s. Se o> See 25,834 : 9,799 f 35,633 elo:5 
Specialty .shoe:stoes <3 keh es oe ee Se Boe én 3,848 : 7,421 + 24.2 
Family shoexstores: .. 2an2 ee ee eee ee et 24,788 : UU : 32,560 6S 
MarGWar @<SlOlOS S .s\..e elo «ae See ie oh oe ae X x 29,436 1225 
96 2 io ire Sars Et eee 27,352 30,362 57,714 35 (site! 
Household ‘appliance: stores asseeas.c265 .2u,.. See 3,553 12,210 : 15,763 ar RS! 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 12,341 * = eal 19,516 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 45,420 119,526 164,946 He Gs 
Book’ andiistationery Stores ........... oS ayaen te ete ot 11,986 10,463°* si 22,450 + 27.9 
FMOMIS(S I sare, Seal teers lns oes va Nac cy shear apts cuahyct ess, RN 1,021°* a 14,108 é 15,129 + 1031 
RGIS cLa Mey tHE cast san (op ead ano Osh oy END 14,271 13,889 28,159 Taal Zes 
jseheh ariece 10,575 ; 40,392 50,967 - 29 
Stee ta eet eee MEN, 29,022 38,529 67,551 + 14.4 
inishar SS or» ois OEY fey gan Se 340,084 214,433 554,517 + 10.5 


i ehnsncnvisray SST Ey) wnnyuiiat sts REM EN STG) Stents tI: 1,889,074 10.7 | 2,228,384 4,117,457 + 11.9 


S452 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-August - 1985 - Janvier-Aowt 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 % $'000 %o = 
4,216,903 + 3.1] 1,673,302 sus eal T/ AS) 5,890,205 SIEEDICCHESE—) BOUCKECNMESH seu semeten rt eee eee 1 ee 1 
778,513 ae {ei{0) 617,854 =e A'0 1,396,367 .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
65,488 ap teh) 505,218 + 8.4 570,706 .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
2,496,778 E63 - = 2,496,778 EON lGrandsimagasinss. .%.< cecse a ee ee ee 4 
503,920 + 48 149,470 + 24.8 653,390 .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx Xx X X 125,563 “A MagasinsrGenenrauxi cre. f cine. cee cet eee eee ae 6 
202,445 ap (fae 34,801 = 15:8 237,247 SOP DAZAISE pay. fared sk tte tele tokite te Taw la’s eee Ocoee Uf 
= - | 6,989,771 + 23.8 6,989,771 + 23.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 161,059 +e 3:9 161,059 .9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
876,621 + 11.8] 1,599,988 - 03 2,476,608 EGS STAUOMS=SCIVICG Beare ater tere tee oo Paecetarta ss te ainndion. cc RRO eee eee 10 
- - 373,012 = USE 373,012 GataGeS scrapes eels (ip Rler ea RR eae 11 
39,348 aie teht/ 759,278 ae Unle?/ 798,626 .6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
185,858 =u 10) 130,066 + 14.8 315,924 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
409,985 +) 16:5 224,407 Senile 634,392 Magasins de vétements pour dames................... 14 
169,507 sey alee) 65,776 = ON, 235,283 .3 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
24,851 Cont 26,575 + 6:9 51,426 .2 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
173,387 + 10.0 62,756 a) 236,143 .8 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x x x 208,478 SABI QUINGATIENESE. «se tocen 6G belo ewe hs ee: ae eee 18 
176,586 = 5.4) 233,431 se Sie 410,017 ‘3: |Magasins.desmeubles:. c+ ...t dees See ee ne 19 
25,250 a cOnl 98,759 +> 39:6 124,009 53) Magasins) diapparells: meEnagensier ner. teenie melee. 20 
81,049 if 49,635 = Ast 130,684 * ... | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
341,598 + 12.1 867,164 + 12.5 1,208,761 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
83,961 11k) 60,240 + 10.7 144,201 1e] Librairiesetipapetent@ss..<.:.-.5.5:.0teer ear ste Pete ee ee tre 23 
7,856 + 14.7 128,081 ar ued/ 135,937 FICUTIStES? 22% Arsen eG SEER yee heen 24 
97,823 aioe Whe) 91,149 + 14.8 188,972 => | BijOULCKICS)., ce Am bye eles ete oe een cea eee mete 25 
68,076 ae AST, 300,852 + 8.0 368,928 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
181,014 + 6.2 257,519 + 12.1 438,533 .6 | Magasins d’accessoires personnels................+--- 27 
2,153,792 Ae 7.2 | 1, 5212060 + 17.1 3,674,852 AP} Mousses: autres MAGASINS) 524 wre re carers ose ce cue eee 28 


13,428,033 + 7.1 117,247,839 + 14.0 | 30,675,872 Ensemble des magasins...............-----+-+++:- 29 


SS 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
August - 1985 - Aout 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


27 


28 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 213,637 267,386 + 9.0 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 24,735 58,195 a weasel) 
All other foodsStores: . camawtints dp peocs Gee oak melee 2,736 39,407 eo: 
Denpartmentsstores so... can acne ae os «cee ys eee 141,675 141,675 =a Ony 
General merchandise stores ..............-20.+00005- 19,077 25,479 - 1.4 
Generalvstores |. 5. vas spokes 2 oe dolor oR RAO Eseries 703 
MANGIVESIONOS oft segsnee ts cw he old weno iees 2 cco case 6,340 + 63 
Motor ‘vehicle: dealers .......... ttigc.p3.c o> omtmipaee tsenets 293,466 293,466 + 28.0 
Used"cardlealers:; 5... aoa his eee erie 6,140 6,140 + 27.0 
Service rstationsice c.--. pysenre ae ecu (0 ios a ee 56,903 100,315 =i6:6 
SBIAUGS) sk Sar es ire ater yada ays as cee ee 10,744 10,744 - 19.9 
Automotive parts and accessories stores .............. x 34,861 + 20.5 
Men'sclothing Stores sss y.2t: aoe sere Nn: Seis ae 12,811 6,723 19,533 25:0 
Women's"clothing):StoreSiain2%).ceene sereyaeey. cle, cosines 24,793 16,738 41,532 + 23.0 
Rarruly clothing "storesiaingaetat sate aaron, Shs UR 12,150 PAPI 14,421 sp CaLels) 
Specialty:shoe: Stores: cwn.ciicten: aaa aes creas ores 2,403* 1,727 4,130 + 28.4 
Family'shoe:.stores sii. «: shat snatches. Ge eee 12,379 3,373 15,751 AF. Ube 
PlekGWar OSSIONESE ohn sion eit teens aces ue ea X 7,771 +720°3 
Jinan ae eae meas 17,213 23,113 + 23.8 
Household appliance ‘stores 2ucacieia: «isa eke x 6,609 ar. taal 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 10,537 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 10,089 46,115 56,205 ot 
Bookjandistationerysstores:.. ......... sieeieigaise te Aenean. 6,266 3,638 9,905 + 9.4 
BIOSIS ieee mean te cides cai o wcchis senor x x 6,096 + 18.5 
Bou ohbusssbauelasuitit otis ualablomncteeue cicenouste ss ee ne 5,035 5,589 10,624 + 12.3 
rer fh .etshen 5,936 18,997 * 24,934 
MOSK aanaceanay > anal 14,346 21,554 35,900 + 12.5 
iencsgee inh cc ee meh ooh ba 116,830 84,134 200,965 335 
Pini hie (o's ale 6m cain se wee Sites Sata 706,552 766,184 1,472,736 + 14.7 


27 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-August - 1985 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,638,800 : 425,614 : 2,064,414 12+| Epiceries =. Bouctionias). tas: aseenies iccokt cceeteereet 
178,768 : 244,167 4 422,935 L Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
21,148 : 279,895 : 301,043 .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
995,709 : = 995,709 ofa| Grandsimagasins; 2.1... a: 445 scca oo: ooReRIIe See 
146,646 : 44,357 f 191,004 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 
= 3,825* — 3,825°* ee a MAGgaSIIS GeMenAUX:.. sc a. chins Se ee Ae Oe 
42,321 : 3,388 ; 45,709 aIBAZATS Heo hae oe eee SRA eS bab boos ee eee 
= 2,505,450 2,505,450 .1 | Concessionnaires d’automobiles ....28i.5. 1.5. 0...0..6. 

= 44,051 : 44,051 .3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
363,797 ‘ 464,679 : 828,476 £39 StatlONS#SCLVICCL is Sg we oe Ss sass cin se ae 
= 96,648 : 96,648 Sl Garages ener ne to Ss Seek ek eee Ceres 

X Xx 246,141 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
94,998 58,109 153,108 Magasins de vétements pour hommes ................. 
183,121 108,252 291,373 Magasins de vétements pour dames ................... 
83,899 : 16,340 100,239 Magasins de vétements pour la famille ................. 
16,342 14,643 : 30,985 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
88,190 28,433 116,623 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 53,334 63] Quincallleriess aa. > sh evant we coe: 32 a ee: a ereoes 
109,611 : : 145,991 ‘5 | Magasins de meubles>.=%5 .. (Smee Sete rl. emer aa 
x 55,208 .0 | Magasins d’appareils ménagers....................... 

x 82,662° ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
82,103 : 354,266 : 436,369 .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
43,903 24,529 68,432 .9' |] Librairies; et papeteries: . ....... saeehe. aR eae. Ae 
xX x 53,840 Fleunstes 202 2 a eee Sere ie Gee eee 
35,670 ‘ 36,764 72,434 Bijoutenes:. 2.0 oss ssn Ce op eee 
38,075 H 124,010 162,085 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
94,994 : 156,656 251,650 .7 | Magasins d’accessoires personnels.................--- 
753,530 . 596,762 1,350,292 Tous.les autres ‘MagasinS: 2. ~.=22s5.>. .-ee men beer 


5,133,534 -1] 6,036,495 11,170,030 Ensemble des magasins...............-+-+++--0+:: 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
August - 1985 - Aout 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Woments ‘clothing:storesn-. a.ta.eoeme ane eee, See 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware SlOres 4 2.2.4.6 445 sas 5 ee ee, See 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


FOUSIS Setar Se rode bole de ieee as ee 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Change Sales Change 
1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 
Variation Variation Ventes Variation 
94,518 arenic}is) 
18,417 Eton 
5,149 ao 
50,957 50,957 qtr 
6,779 8,374 ap Me 
11,356 Seley. 
WoO 3,911 a ale 
91,749 91,749 + 34.8 
1,819 1,819 + 8.3 
29,914 38,925 Se) 
1,897° 1,897 
7,402 + 20.6 
3,180 + 14.0 
8,082 + 27.0 
5,482 et 1:8 
577 
2,385 + 22.8 
2,965 + 14.9 
Tihs) se Ure 
2,528 
4,795 fe OOuM 
15,383 == RETA 
1,694 wed. 7 
1,033 G7 
2,266* 4,084 FT her 
3,352 4,203 Fae OT 
2,617 4,170 emtout 
29,069 49,431 + 13.8 


250,575 450,240 + 


“F107 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-August - 1985 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales}| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 684,504 7 || Epiceries. - Boucheties: bas. soteoon). oerse cahenkees 

x 131,992 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

Xx 37,274 .0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
357,342 p 357,342 FG Grands iMAGASINS 535 .sa.e eyes una yates EE 
50,814 11,537 * Z 62,351 * Magasins de marchandises diverses ................... 
Xx x 97,252 Magasins: genelaux snc. eiscas has anh ee eee 
22,752 : 1,298 : 24,050 RE EBAZ ARS 2 ce easton tyre sy oe 3 oven fy ae Side apayey teres ayaa erie asi. 
= 693,415 693,415 + 31.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 14,146 14,146 + 28.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
70,639 : 221,038 291, 60% & + 115:0)\]| StatlONS=SCIVICE 6 scicee Scie s-cue.ies 5.0 onc oi ov MER ee oe 
S 16,234 : 16,234 AD) | GALAGES ays suscsranersy 0 Sov syeras Se semes Oeaereatdlaorn Gece SR 

Xx X 53,340 .6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
15,756 : 8,621 24,376 + 13.6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
43,762 : 11,961 : 55,723 Magasins de vétements pour dames................... 
31,061 6,651 * es ShGaal* .0 | Magasins de vétements pour la famille................. 
864 2,793" aM 3,657* ... | Magasins de chaussures spécialisees .................. 
12,580 : Sie : 15,851 .1 | Magasins de chaussures pour la famille................ 
= 19,211 : 19,211 SA) QUIN C ATER OS ov. carersncucen ueyckcveaercues an th ch-nsk AAR ee ee 

= 37,185 i 37,185 :9) |, Magasins: de:metibles:.3.<1:1...ccr ate ere ee een 

x x 14,007 Magasins d’appareils ménagers.............-....--+-- 

x x 30,160 .0 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
19,284 : 95,262 ¢ 114,546 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
6,171 d 5,260 11,431 -5>| Librainies: et, papeteries: ..ar.:-.1-1.. Meee een tore ee ee 
x x 9,763 SOUINE TOUITIS EGS oe ca outta peace hott cn octet tesa ree n  oRon Ae 
12,680 E 10,735 ) 23,415 JG; || BI OULCTIOS apne asencncacncnspaned on cacessanexex=10ofoeonet ee ies eee 
4,006 33,076 , 37,082 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
10,562 ; 18,420 ; 28,982 .7 | Magasins d’accessoires personnels...........-..-+-.--- 
146,456 ; 195,378 341,834 TOUS) lS: AULKES MAGASINS: ayers se naeate staat eens eel 


1,434,307 ; 1,834,207 3,268,514 Ensemble des magasins............-------+---++++: 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 

August - 1985 - 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 

Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. Xx 
Grocery confectionery and sundries stores ............. x 
All;other food .stores: . Seth ee: SA. BORAT REE x 
DO PaTtiment STOKES s5.5) 6: sos serene onan eciiawey oy ay oe eelbelle oh 45,816 
General merchandise stores’. ..2....... 000055 eee ses Xx 
GENS All STOROS i ay. o. or cots ante crrahusre: cverara> apace Meee act ges = 
Wal lOhy STONES). 2 Spe'ocy ox chetsres arch seisichapeeor wen. aides an ator 08 ot chah ROT X 
Motor vehicle-deglers:...<.:.. Soha 0. Se ees ae = 
Used-car dealers: xs. = FRRRr aes A OR Ae BR - 
SOLVICORSUGUONS ape tec cvcnsicvet raises ev eu guys ce 4 hers, Oe eee x 
RANA OS pong dvs seen thst oxen Syria by os inns Soainvev hey enersnire: 01.7 ee = 
Automotive parts and accessories stores .............. Xx 
Menis.clothing stores mentite ah:.c rl ats eer 1,829 
Women's: clothing .storess aa. Venice tae Se cee 5,362 
Eamily clothing ‘storesis2 40.4. = BEE 2. Sas. ee eee 2,623* 
Specialtyeshoe istores Sendisiieet:. Sacer ek cee x 
amily Shoe Stores seine wae: See ee ee eee X 
FANAWAN Os STORES sn. cxsiateelhsde, cess van, ons oe ncn ve - 
Flousehoid sfurnituresstones <......cc.<.a, +c. tee). ee ee = 
Fousehold: appliance stores seecser. Seaeisn oo eeree x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... x 
Book and stationery stores. .............0.c0ceeeeee X 
ARC ae. i ee = 
EWAN ESIOLOS ec. cacti lies -vatevsrk. ssid Gh. eee ee 1,509 
Sporting goods and accessories stores................ 805 
Personal ‘accessories.:storesiwe: mm. Sas eee hh eestowk: 1,446 
AU OMIET SSLOROS ih gc ad2ic ic aiisiny se. xc OR, SL ce, ak Beat 16,228 
PAL SEON OS aca be mad icine vo san, SERIE Dae. eee 159,189 


Aout 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


+ 


10.6 


Independent 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 


1985/1984 


Variation 


%o 


+ 33.9 


+ + 
ine] 

oS 
on = 


+ 
wo 
— 
o>) 


Sales 


Ventes 


$'000 


65,010 
10,181 
2,947 
45,816 
2,267 
151 
1,103 
53,281 
1,129 
30,721 
1,136 
5,250 
2,358 
6,439 
2,722 
562 
1,867 
622 
4,326 
942 
3,637 
10,317 
1,242 
575 
2,965 
1,525 
3,686 
33,791 


296,570 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


+ 


22:5 


33.9 


22.3 

9.1 
23.2 

2.9 
13.5 
10.7 
22.8 
18.1 


17.8 


SO = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January-August - 1985 - Janvier-Aowt 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 477,458 Epiceries. - Boucheries®. 20) Ae eee, Sem nolediins 1 

x 74,754 .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 22,084 -6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
322,385 : 322,385 rou Grands: magasinsys.5: 5.424.422 58st s ee ee eee 4 
x 16,258 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- : 1,237 5S HH MAGaSINS:GeMerauxie ere -a.0 5 ache arn ae fees ice eee ee 6 

x 7,879 LAV AZ ANS Is = ae nea toa Sk ee So Sith eel Bee if 

= 397,916 | + 33.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 10,303 .7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. 9 

x 230601) -614 45) Stations-senvice: «<4 ec0c2 02005 heae5 ais eee ee 10 

= 4 9,341 Galagesp eka 52 stn etennssaneaaentas oat ooo 11 

X 41,288 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
13,466 i 17,298 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
37,085 : 43,884 Magasins de vétements pour dames................... 14 
18,486 5 19,449° .6 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x Syoyley” ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx 12,833 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= 4,207 4,207 Quincailleriess. «225 485 casace sauces: eS PO 18 

= 28,657 28,657 Magasins: de; meublesSi +. 25 ace re se een eee 19 

x 5,374 Magasins d’appareils ménagers..................-.-.- 20 

x 22,558 .4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 79,266 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

X 8,509 Libraities. et: papeteriesis 4. <<1- fess hoe ne eee 23 

= 5,793 : 5,793 lp [IRIQUTISIOSIys warn erg ae eo ee ee eee re eee 24 
10,791 : 8,319 19,110 {O) MEBNOULCLIOS | + scree eee stoner b-aerseey- a tenga a eee ee eee 25 
3,960 y 8,438 12,398 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
9,844 5 14,876 : 24,720 .7 | Magasins d’accessores personnels...............-.--- 27 
118,625 ; 112,140 230,765 Tous»les; autres; MaGaSINS) .--.2..r2.1ast-re-cs ae ee 28 


1,150,963 ‘i 998,876 2,149,839 Ensemble des magasins............--.---++-+--++> 29 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
August - 1985 - Aout 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


Genera! merchandise stores 


General stores 


MValiGtVEStONCS yscsiacs.¢.c pir: -2> Ghote ote paka te ete ceases.) oes 


Motor vehicle dealers 


Used\icar dealers. .....0 erates: eetieeorrittiag acne ieee 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 


Womens: clothing ‘Storesissvils 4-9-5 eens aa aioe 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Rlardware: StOreS nn. 2: bass eeaeercaes Serene On ee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


FICS Gianaler de eae me, One Mo een eS Ree 


Chain stores 


Independent 


Sales 


Ventes 


Sales Change 
1985/1984 


Variation 


Sales Change 
1985/1984 


Variation 


Ventes 


Ventes 


$'000 


72,942 
15,928 
4,063 
31,460 
273° 13,082 
17,539 25,492 
709 4,848 
92,259 92,259 
2,829° 2,829 
15,494 19,347 
4,050 4,050 
8,899 
3,944 
7,615 
5,354 
330 
2,746 
4,379 
3,763 
1,462 
2,256 
17,193 
1,452 
1,196 
2,794 
10,321 


1,490° 2,154 


25,589 26,869 52,458 


164,094 250,519 414,612 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


+ 


+ + + 


13.5 


293. 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-August - 1985 - Janvier-Aoit 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 544,916 Epiceries: -. Boucheriest: 8. 2 nurs. DOSES. 1 

x 121,839 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,530 : : 26,378 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
220,105 : 220,105 U7 MGTANASHMAGASINSE a sicsc sve, syoyay 0h 209 sch onsncs a ROR Te 4 
94,531 : 3,906* ee 98,437 ° .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5) 
60,940 : 124,914 1SSj8S4ew EF 1:8 7a MagasinsS: GEnen aXe <r ensce.c.o kor ncn sr had ney 6 
26,851 : 4,581 : 31,432 Sil Sd | AZ ANS¥. 6-0 ow cbistece cfhceecr on epeewleriey Soe aye pirat raviiarouSh Gr ooh ch PORES ORR REIS hi 
= 692,737 692,737 + 16.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 15,130 15,130 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
28,478 : 108,484 ! 136,962 StatiOMS=SOmMiGele ayy se eee sericea ox tee or ae tn oe 10 
= 36,136* ws 36,136* Pn PGAVAaGOS bawaryonch acs ctSexet sh ok oy attach ce ak ae ee 11 

X 63,644 .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
15,268 : 28,571 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
34,151 58,369 .7 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
Xx 36,363 .6 | Magasins de vétements pour la famille ................. nS 

Xx 2,450 .0 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 17,879 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 34,934 QUIRCAINEHIOS Rex. .nencr fawete eh oe her ear A TO 18 

Xx 26,624* = | Magasins’ dev meubleSix...c....ca2 Oe ee ere eee 19 

= ee 13,594 * ..» | Magasins: diappareils menagersiaatsn.... ese ee ees th 20 

Xx 16,867 .3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 127,685 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,256 oe 9,558° Librairies et papeteries <......+.:..... Se We, 2 23 
x 11,861 FIGUTISTOS® cen .noneranchow cn sienenenchstop sre woneak laueraher tor cees eh eee 24 
10,095 ; 21,816 BijOUTEHI OS -cnctensirctem cock hot astor ss pctv steer eM eee 25 
x 67,611 * ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,639 Ul c/siee i] 16,394* Magasins d’accessoires personnels................-+--- 27 
180,186 ; 188,285 368,470 10) | TouUSssles:alitrestMAGASING tes -ncev.n7.uar-d un ena eee 28 


1,185,951 : 1,846,666 3,032,617 i Ensemble des magasins............-.--+---+++-+-+++- 29 


No. 


=~ 04 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
August - 1985 - Aott 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$000 % 


146,977 190,974 + 14.0 


Combination stores (groceries and meat) .............-- 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 16,776 43,785 + 11.4 


838 9,605 20:7 


Alliother: foodstores: . ateexehe Ponies ras ds ee eee 


1290117, 129,117 Ol 


Department Stores ©... 2.0m starts ool. etna ree nee meee 


14,383 21,084 = Ac7 


General merchandise stores. s.cac.ese eke Bie 


General StONGS) ioe cass cada eee ro ee ee 56,520 + 14.4 


MaLIDIV EStOLOS stat ez. oo ee 8, aye ener thoes, emo 6,787 + 23.3 


Motor vehicledealers ...= ARENAS 2. Ge eee 261,643 + 49.0 


Used" carzdealets: ...-:3 . Aa eS ei ds See 3,926 


13,733 75,945 + 21.4 


SOMNICETSTANONS oe eres, yh ey srk y nog eens sero ARO 


7,834 + 30.2 


Galages me aoe h ae tanya ane eae ee 


24,443 + 14 


Automotive parts and accessories stores .............. 3,111 


8,617 


Men's. ‘clothing ‘stores agama saci ieee es Sees 14,525 + 12.4 


Women’s clothing) storestarimer basa. iainenicrs eens eae 18,873°* 25,404 + 34.5 


14,061 


Family clothing" storesitieng anh Seen yaa ee eee 19,530 + 24.3 


Specialty shoe ‘Stores we. eaateee. saudsiain ee ae 1,171 
Falnily “shoe stores acuity eeu. ee ee 8,134 + 28.9 
lle WETR OS) (0) (1 ene REE RS a Reco Me re <u e-aceoe 2 8,706 eT fi 
10,854 ae) fis! 
mousehold *appliancesStores aici pens See ee 6,047 + 31.4 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. f 12,115 - 12.4 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 10,553 


40,373 50,926 + 10.9 


Book and stationery stores 2,648 1,793 4,441 + 19:9 


FLO Soke SOR eT rent en ee 


458 


4,030 4488 + 7.0 


4,792 3,665 


8,456 ee Gal, 


3,325 


13,438 16,763 + 44 


6,447 


6,133 


12,580 + 14.6 


88,489 


62,090 


150,579 + 15.3 


559,170 


627,212 1,186,382 ste. 


= 25 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-August - 1985 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de “carnateres 


- 1985/1984 = 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,076,805 1,385,459 pEpiceries: > Bouchenes: seme Sarees. sant. Gate 1 
115,348 307,655 .O | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
6,580 : 72,336 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
921,011 : 921,011 54}(Grandsimagasins'ss): 4), 43.5.4 24 bees SO 4 
107,008 2 ne 144,416* Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 396,654 9 7 == 9|'Magasins: Generauxsao%.2, i A a, eee ee 6 
37,710 43/669 Ba yc Oe NIBAZAS . yi.5t cata t teeth hs, Be eee uf 
x 1,996,685 -» | Concessionnaires d'automobiles .....2.....e2.95. dance 8 

= 19,905 * a 19,905* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
107,772 : 424,620 : S32)392 Ge ehl|G: Si} StatlOMS-SEMVICG sg ooo one, cs ects, cose. adds, aust ROE 10 
= 58,711 58,711 GOlaQeS i pers netic ea sph ty Gere vey dtc, |e ee el RTS. 11 
20,019 : 162,976 ; 182,994 .0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
62,595 : 53,308 : 115,903 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
127,600 48,134 175,734 .9 | Magasins de vétements pour dames .................... 14 
91,395 36,747 128,142 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
6,234 2,970* es 9,204* .7 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
41,326 13,551 ‘ 54,877 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 63,241 QUuINGAINGrIeSy ac.0s Sasa tees ase ate ee 18 
38,966 ; 93,497 Magasins' del meubles)... 3.2... nate eat ieee oe 19 
x 40,389 .1 | Magasins d’appareils ménagers....................-5: 20 

x 89,749* ... | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
78,214 ! 292,402 : 370,617 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
18,302 : 11,440 : 29,742 Librairies:et papeteries:.......-.-.. «masa seit Sire) cae 23 
3,895 43,700 : 47,594 YOUN IGUNISIOSY. coca et veka heat aeton St ee toe. eee 24 
33,358 ; 22,736 56,094 12% BOUTON OS bushes ee dece easy ips tae porote Seossdey ee 25 
18,227 d 99,715 117,942 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
41,946 } 39,729 81,675 .3 | Magasins d’accessoires personnels..............+..++- 27 
547,729 i 442,978 : 990,708 NZ PUOUS ES*aUutreSt MAaGaSINS? cnt +. cn. 512% )-2- ser aerseee cea 28 


3,901,865 5.9 | 4,615,129 8,516,994 Ensemble des magasins..........-.---.-+-+---+-- 


No. 


- 26 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
August - 1985 - Aowt 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
- 1985/1984 
Ventes Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


$'000 $'000 % 


87,167 263,156 = a | 724 


Combination stores (groceries and meat) .............. 175,989 


53,369 - 13:8 


14,747 38,622 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


19,896 23,298 = tte. 


AllPother: food) :StOres:.. SHS San a. Pct oe ee eee Mees rete 3,402 


Depa4ntmentsstOres sa. cecnsew cn svscate ov seici nee ones eevee ve 147,360 147,360 we all 


18,135 = P28) 


General merchandise stores ...........---.-.-22.000- 13,758 


Generali stores. 3.5 antec aiegciceterert he otoree eae 10,882 


VERILY A SLOLOS wa secieiaiatonnspoca, clots. vost aro meth meee an: ore 8,330 + 14.9 


Motor Vvehiclé-déalers-..<. BE Soe a roe. 217,740 + 26.8 
Uséui/Gar 1dealersics.cnicdee eee tee ee eS ee ee 5,075 + 3:7; 
SBEVICS <StANONS +s hsroeecice ese rencee esa egies ney Se 102,269 3.0) 


RAE AG SS eis eV lees uo deepen a vee ascents eevee co ahd ah 11,469 + 7.6 


Automotive parts and accessories stores .............. 18,314 + 14.1 


Men's clothing stores Soe. =: et Gr ore ne eee 6,481 8,844 = 6:4 


Women's:clothing@storessiterw- eee oie tio noes wee ne 14,776 23,696 + 27.0 


Family clothing) Storestiae . sfc ste eeetuben ce eee 11,404 16,190 + 18.4 


Specialty “shoe stores) Seek See cee ee eee 2,064 
Family sShoexstores: 25s"). Aten ee eae ek eee eee 6,553 5.9) 
HarQWale™ StOleS cack. ay. eocete ee OTN ee 8,652 = Wf 


10,343° 


14,155 + 33.9 


Household appliance stores x 


5,716 = 0:8 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 


6,351 = 26:0 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 36,260 


60,561 8.3 


Bookxand:stationery: -stores-.) 4... .<.n2s oneal es 3,046 9)255 ap rteh| 
0S Ac Se Ce ee RM et x 1,920 

VOWEIEhY?StOleSier es G8 5 Soe.) Cre ne Re aoe 3,959 5,819 9,779 =" 0:2 
Sporting goods and accessories stores................ 3,964 20,820 24,784 + 8.6 
Personal accessories ‘stores 2). 5. 22.2 ees. . 6,968 15,786 22,754 + 20.9 
AU OUIERSSIOLOS 5). 1. 1.c cn clats kes Smee 97,586 74,266 171,852 +°15:3 


573,269 


695,256 1,268,525 etteD) 


= D7, — 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-August - 1985 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1,268,841 : 618,870 4 1,887,711 8 Epiceries = (Boucheriesi:. ti.) eaioe aay patton tees 1 
113,022 h 259,632 372,654 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
28,022 F 150,419 : 178,441 -3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,064,291 : - 1,064,291 LONNGrandSimaGgasinS cise foe ae coe eee Re eee 4 
101,473 : 30,290 : 131,763 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
X 81,744 V4 UMAaGAaSINSYGEMERAUIK.« 5 isch scstecrs dress isons Soe Dpperien Samar 6 
43,036 3 3 52,081 WONMBOZANS oe hoce en ord gh eelegres Setter dn ata. ctr ene 7 
4 1,688,175 + 20.6 | Concessionnaires d’automobiles .....................-- 8 

= 41,628 : 41,628 .9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
145,773 : 581,493 : 727,266 QIN StAllOMS=SEIVICE cus ceucpe, cus ceene soso e. 4/22 c00 2,0.) eee 10 
= 75,985 ; 75,985 VA MK GAtAGCS ten ceee eye) eungecn cee aoe «ais surat aeneeeg aos) ay mearegene 11 

x x 134,483 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
50,073 : 17,196 67,269 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
104,689 s 55,412 160,101 Magasins de vétements pour dames.................-. 14 
70,078 30,813 ; 100,891 .1 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,968 10,621° ee 12,589°* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
28,176 Y 15,988 : 44,164 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ il74 
x x 58,138 IGE QuInCAIlOneSs 6 5.0 Soae-kisio-o tans asoe ee ee Gee 18 
24,190 67,230 ; 91,420 Magasins,deimeubles .. 0... .scpep-gate- gp uarte Peta 19 
Xx Xx 40,532 Magasins d’appareils ménagers................++-++-- 20 

X Xx 47,351 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
181,821 257,346 g 439,166 5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
15,313 22,979 38,292 Librairiessetpapeteries: . <2. 3). scenes eau eta ee 23 
X x 19,389* aPaINEIGUTISLCS seperate aia ote no elor ete oneness enc eae 24 
28,568 : 41,773 i 70,341 ‘Gh BijOUtenies 5.05. 6n.ae aes os sae sons loa ee Rhea 25 
23,387 : 149,267 : 172,654 .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires.........--- 26 
43,809 : 87,931 131,740 Magasins d’accessoires personnels..........-..---+--- 27 
617,634 : 503,357 i 1,120,991 20} | TouswlessaltresimagaSinS. 22. .).o 4s 1 sree er en oe 28 


4,055,464 .6 | 4,995,786 9,051,250 ‘| Ensemble des magasins............--+-++++++++:: 


No. 


= o5-= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 

August - 1985 - Aout 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............- 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Alitothertood#stores' 0.50 ete et oe eres Sa ee: ees 


DeparlinentssStoresic ssa wee eA ete ee eee 


General merchandise stores .................200ee00% 


Gerierdl Stores: 4< . 2. Save SE ee See eee 


Mahiety*stores: sek 2). ss onto Pek aes cb ower 


Motor vehicle dealers creer ete. tee ee rae ee 


UsedicardedlerSnt7.5 «iii e ee ee ees es ee 


SEHVICOrSlalONS a 5hie hiku at ae oe eae) ee ame ee ee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Mairssclothing "stores #2 Fs" eae ae ee 


Women’s ‘clothing*storese: os “ok See, ee 


Family -clothinglstorest: res <. Seee nncce eee eek ee ae 


Specialty*shoestores SPs. TRE ee 


Family shoe 


Hardware stores 


Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists .... 


stores . 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


16,615 


1,489 


Change Sales 
1985/1984 = 
Variation Ventes 


x 


14,715 


6,316 


35,143 


314,538 


Independent 


Change Sales 
1985/1984 = 
Variation Ventes 


$'000 


115,525 
28,651 
17,430 
84,663 

5,158 
91 

835 
111,922 
1,953 
43,331 
Tevet 
9,327 
5,621 
13,868 
6,902 
651 
2,931 
2,497 
10,018 
3,092 
3,466 
29,105 
2,408 
791 
5,563 
14,429 
11,726 
80,826 


620,309 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


— 


+ 


+ 


2 ee) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-August - 1985 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 845,167 “WailEpiceries: = Boucheriess. a. eee te ee eee ee 1 

x 207,123 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
22,876 : ‘ 138,670 .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
629,627 : 629,627 SH GLANGSaMaAGaSiINSier cn | oer sree Se el ates cet ence tena eee 4 
x 36,383 Magasins de marchandises diverses .................-. 5 

- a 857° ml MagasinSiGeMmenaUXa-s snaz 2 < acraie Soest ete te 6 

X 5,884 By || 220.22 hicaneot piste ene elena oichci ance a REDE ecco eta coi 7 

X 878,973 Concessionnaires d’automobiles .................-.--- 8 

e 15,824 15,824 Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-- 9 
67,146 276,079 ; 343,225 LOU RStAtIOMS=SEIVICG Aces favs cites sists) 2g sc eoe te ero megane 10 
= 45,134 45,134 (CEIGICES oe ns mcamtanrantoin ome mea cca cD ain: cell doe cue oot 11 

x 65,720 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
36,180 a 42,080* .3 | Magasins de vétements pour hommes ...........---.-. 13 
62,157 91,086 Magasins de vétements pour dames..............--.-- 14 
30,089 45,213 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 4,189 Magasins de chaussures spécialisées .............----- 16 

x 19,966 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ il7/ 

x 18,402 PBOuIOUINGAINeHIGS ci cre tenets cette ae a ceave enn reerene encmenees® 18 

X 65,632 .1 | Magasins de meubles............-.---2- +e eee secre 19 

x 23,953 Magasins d’appareils menagers........---..+--+++++- 20 

x 25,803 .2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
121,541 100,274 i 221,815 0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
10,716 7,258 : 17,974 .4 | Librairies et papeteries ..............-2- +. see e eee eee 23 
X x 7,438° PMBICUITIStGS elo ae tatree eteicicects obe. sucunree te tencue ere erenegoaen 24 
16,938 : 23,868 2 40,805 AO) BHM Giles spec o cne oo. coo dump oo oon orm op tice adidINeS 25 
x x 105,353 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires “=. =. %..-- = 26 
34,549 5 35,088 ! 69,637 .4 | Magasins d’accessoires personnelSm. cme nc eee 27 
301,734 231,345 : 533,079 8 | Tous les autres magasins ..........-----.+---s+e-+:- 28 


2,204,042 2,340,972 5 4,545,014 E Ensemble des magasins..........---+-+-++eseeee: 


- 30 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
August - 1985 - Aout 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Ailgothor food eStores). os sie sere eter eee ante 
Department*stores!<.. . Sa .as osdoas «540 aeeeeneee aerate 
General merchandise StOleS 2 a— seepeeanictt tte eer 
General StOlOS ys. od oe ae gue se cee oo <a ence: ener aS 
VaniGlVeStONCSea 5 cs cree ecayncg-r creche <jehae Gols oe a 
Motor-vehicle dealers: 22... sqiceeme Alte deceeeinch teen: 
Wsedi carvdealensy 2 «2% alae aetna teat, tan 
SONVICCRStANONS actrees oe arden ces «ce sole, cua eeronnae rs 
CAL AGES re sr hc ro tote feats eV oie Revs ae acon tony sea a pee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
MENS cClOthinG StOlLGS gegen ah eda cake 
WOMENS: ClOUNING) | SIONCS pies gata eee ee ewe 
EarmilVicclothing) Stores seven eutae s.r a ee tec ee 
specialty [Shoe StOLOS) jsccue a. aoe a ee ere eee 
Family; SNOCEStONOS. ievtecatie Sek Set oy peeve ee 
GAatOW ANCE SIOLES 8 pe. =.7 sce eee ee ae eter ee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


IOISISSe ees te es eed Ne ee ee 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


= ath 


=e lee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-August - 1985 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 51,035 Epiceries: = Bouchéries!x tn. aotsting:, Seiol. oiaie 1 
- : 9,085 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- 5 2,404 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
= = GRAMASHIMAGASINS io raxesrses co atoesnice de cet wens wees ee 4 
X Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 70,946* Se F MAGASINS! GEMCTAUX Fes. irox siicnsesosnenons ncn suey Sueitinre ics AMO eS 6 
= KEP ee BX: BAZAR oven ca seeveusisaseetonske we ecg til usaDewi owe bieaui toa Me EE if 
= 25,436 + 10.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= Cer co | -— | Cheb Sex Cemeari x | - See fx = © FG Vendeurs:drautomobiles) aioccasion\.......... teen. tel. seer 9 
— Gad ,cme Us |e Orool) BOee'O:45 1 Oe SG Soil) Oe riee O44) || StAVONSESCINMICC I. joc: cwctssis cn wevononsyee napisiscrcciheisiss <a Mee aera eee 10 
es GAG AGOS EE geen shoklenershus wey ea cnetitague Gonaives wan yeusigeisacse occ ach ck ee 14 
= Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= ; .9 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
= f .3 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ il? 
= ‘ 1S} | QUIMC AMON OS gees spce ten dpe eeaeutt ic ysiens cutee ucns geo eRe 18 
= Magasins; dei Meubles s.icer satin, See eee 19 
= Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
z Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
= i .0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
= Librairies:.et;papeteries:................ ees ee ee 23 
= FRIGULISTOSY ce ssnenenrannexeacned-ucteassoy tie cexs nbotecasfeesanicho i eee 24 
x BijOUuteneSi-v..ccmaveaauctou ees lointeasa: arioiee oe ee 25 
= ; 3,749 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires...........- 26 
x 5,554°* ... | Magasins d’accessoires personnels...........-......-- 27 

28 


x 26,844 MOUS leSAauUireSIMAGASINS) were skp. eee eee nena 


89,119 146,096 235,214 Ensemble des magasins..............-+---++++++:- 29 


27 


28 


29 


- 92 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 

August - 1985 - Aout 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,353,443 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 164,767 
Allother food Stores = 2g eie & eevee hee ee. eon eee 16,524 
DEDARIMEMt STONES fas eave cuca ero wet n-Ne es ON ae pEM NC een One 979,945 
General merchandise Stopes) 222 Baa eee Le. eee 157,663 
GENETANSTONCS: << cis are sapee yn ocatciee oa SOR Ee, aoe 70,354 
ManIOLY 7 SCONES kaso csicscso eseuvrurigisanewasvocxs a ketebapacastsleweiste ype rmnerate 96,754 
Motor vehicle dealers: .....:.., Hees eee Ls oS Se. 23,754 
Used ‘car dealers) 222.2. Jaeeade OPE ae, A 

SGEVICO USTAUONS Mo ne ets eee ached hs ven se sires MOOR 

NAAR AGCS ate oe ee be oak eH eg ise tte -SPeTetaS UN sh 6 x fe 

Automotive parts and accessories stores .............. 17,825 
Mens clothing) Stores #etercr). Bess See eet eee 57,739 
Women’s clothing StoreSr sa. Sane. Stee ey eee cere ere 144,489 
Eamily ‘clothing -Storesis.30s.2+ 5 Aer, Sey. Bet eee 98,701 
Specialty shoe Stores. Ss: Ray Net Ae es a eee 7,684 * 
Family Shoe :Stores:: sree). 2). arts cee Se eee 69,350 


Hardware stores 


mousehold applianse-stores, -Seieia, eee eet 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 37,042* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 129,025 
Bookand\ Stationery Stores ....... <.. . See ene eee 28,665 
FIOMStSie cathe accent eat he 3 jewitsix  s e xl are, 1,829° 
IOWONEHYVESTOLES we na5 keaceas yee cue ere Saiki tin SO 5 5, 33,685 
Sporting goods and accessories stores................ 24,036 
Personal ‘accessories stores Giese S. bane 56,589 


AU OMG SIO ES eels wins ous es Sek ee 760,323 


PU STOROS Bi a so oro 50) rn,» ERS RT EO ST. 4,597,731 


Change Sales 
1985/1984 - 
Variation Ventes 


770,016 
404,545 
187,771 
48,271 
108,696 
15,053 
2,126,590 
65,456 
749,668 
121,346 
216,424 
45,013 
80,050 
50,420 
9,004 


22,083 


38,577 
331,152 
29,291 
31,793 
36,161 
136,732 
100,631 
579,018 


10.8 | 6,535,712 


Independent 


Change Sales 
1985/1984 - 
Variation Ventes 


2,123,458 
569,311 
204,295 
979,945 
205,934 
179,050 
111,808 

2,150,344 

65,456 
945,858 
121,346 
234,249 
102,752 
224,539 
149,120 

16,688 

91,433 

99,861 
157,773 

45,675 

75,619 
460,177 

57,956 

33,622 

69,846 
160,768 
157,220 

1,339,340 


13.9 | 11,133,443 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


+ + 


+ 


+ + + 


+ 


9.0 
7.8 
UIf 
12.3 
0.3 
6.7 
8.0 
(A 2 
33.5 
S18) 
15.6 
9.8 
14.5 
Pali 
Us) 
26.2 
13.0 
7.6 
74 
24.7 
20.8 
13.8 
24.4 
4.3 
8.5 
2.8 
BS) 
Unie 


12.6 


= 5302 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-August - 1985 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Genre de commerce 
= 1985/1984 - 
Ventes Variation Ventes 
10,116,783 15,670,071 Epiceries = 'Boucheries) (2 2a Soe). 2208. 2 eee: 1 
1,182,553 4,015,352 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
ike Syl“ 1,490,248 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,863,532 6,863,532 Glands Magasin 2.x heck nein Se eee ee 4 
1,163,995 1,499,650 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
534,148 1;264:006) % =F) 353] Magasins GemeraUxs ecct-nm crerttoriners beans es ee 6 
635,264 738;368 Ft) SA IBAZArS inn 2 oe em eR rete ato al ecorehe aa I 7 
178,673 17,574,710 + 22.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 468,236 468,236 + 21.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
1,532,036 5,387,969 6,920,005) * =F 1 8!4) I StationS-SeInviCe: = ann ee kn 4 ee entire Dee, ee 10 
= 1,007,895 1,007,895 GalaGeS nda 4it ctcann tas oor Bmore as ee 11 
136,490 1,620,995 1,757,485 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
424,479 374,503 798,982 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,009,245 599,267 1,608,512 Magasins de vétements pour dames ..................- 14 
643,477 367,119 1,010,596 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
55,869 60,519 116,387 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
468,617 166,222 634,839 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 718,589 QuiNnGaillGrieS:.<.. .2444544424 echo inate eee Se 18 
342,914 1,127,076 Magasins de:meubles: <=. 22.255 es. Sanne Gee ne Ne 19 
x 325,868 Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 
255,961 289,382 545,343 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
961,536 2,381,709 3,343,245 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
196,249 176,052 372,301 Librairies et papeteries < «...<.<.<29Se eee Se, 23 
15,016 302,744 317,760° Fleuristes: 22 <ccece naan esas tee eRe ae Ree 24 
235,067 244,683 479,749 BijOutenieS.2 <4 = sexe een Peake es is aici teens weet 25 
152,844 1,045,225 1,198,069 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
358,765 664,237 1,023,002 Magasins d’accessoires personnels.............-..-.-- 27 
4,891,263 4,091,682 8,982,945 Tous lés: aUIfeS (MAQaSINS, == eis = sas: aes eee ee oe 28 
32,645,849 7.0 |49,226,975 81,872,824 Ensemble des magasins...............2---+--+++- 


No. 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
July - 1985 - Juillet 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............- 32,416 + 30:2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All other ftood::stores®.... hats pAS ea ee ee 


DEPARIMENTKSLONES | soc ien njoncgege 42 Siac eee nae eee tome ae 10,794 + 14.3 
General merchandise storeS:... . o.:2..2 2 2.2.05.5e sees 
GOeneraliStOreS) 3 onc: oicaispa- ww eye alent 2) See eee 
NEUIELND CORES hone eect Airc ae eee Great Sere tc aie Oty ato ooo. 


Motor vehicledealers: ........ aaa Se Sect 


Used car dealers) :..-.-. «wee eb. eee YE ee x x 
SGNVICESSIALOMNS: feu aa ie Aa eect a te ce are Se ea 18,981 = SHS) 
Gal AG OS ee hare ay acy tie use eae ss ots ae 1,686 a ot 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,247 = 8:5 
Menis' clothing, Stores ca.tacne) ase Sees. Je ee 703 = Be 


Womens clothing StoreSmees > ase- Seo emer 2,001 tatOll 


Family clothingestoresws sh 9.4 ae rece. go. eee 


2,641 
Specialty) shoe’ Stores: ..< atitaite =r a a 
Eamilyeshoe: stores: a.e eek tank cee fps 2a. ile ca tans 


aL GWane: StOLOS ies. cacteciene. = cee sim atten ane toe er 


tlousehald| appliance) Stores; seg ee ee ee. ee ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. | 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book! andi stationery ‘stores... ....... . Wagan «. es eee 253 + 33.1 
FISTS yeti ars Aes es he ee Se 484 fete 
583 - 9.2 

1153 

1,114* 1,658 


10,069 e20i1 5,184 15,253 eon 


75,603 


+ 19.5 118,732 194,335 + 10.6 


= 354- 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
July - 1985 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change | Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 = 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No 
$'000 % $000 % 
x x x (QiEpiceries = Bouicherics see een eee 1 
x x x ... | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- = 229 se le .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,595 + 6.7 - WalGrandsimMaGaSiSin. <n. - eee Asis etc terete 4 
Xx Xx x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= - 1,391 =O! BSAMagaSinS: GENOLaUXas.ccc.ts kaentct ce Mia ee neem cee ce tmets 6 
x X XEb MO SUxee Xe EX OZaIG eaten AM ern atc ra tte ae eon ee eee if 
- - 11,902 + 38.0} 11,902 + 38.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= - XS eX exe AV enaGcursiaalthOMmODIES'd/OCCASION irs cert. ras saris eee 9 
Xx X X ES AStAUOMS=SEIVICE we fae no ce ee no chore cists meron Sa 10 
= = x (CEVENG ES) 6 eeu ie tear acini Rare seep eta neyo eyetS Racy HOM ne gis wt care 11 
Xx x Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Xx x Xx Magasins de vétements pour hommes ................-- 13 
354 + 20.4 617 ae» il7/-{0) .2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
X x X ... | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
= = X Magasins de chaussures spécialisees .................- 16 
x Xx X Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
= = 372 ae atle EAL QUINCANIEKIGS torts wee etere te tat tN ton ck: G8. fats teeter meter 18 
X x Xx Magasins'de meubles.......4..0 5-2. ee ec e eres 19 
= = Xx Magasins d’appareils ménagers............--..------- 20 
= = Xx Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
x X Xx Librairies et papeteries ................ 2. eee eee teens 23 
= = X FIGUTIStGS etek ate ttl ed ee eee gitar 24 
x X Xx SHC CUES cc mucaced Gon Paset GA ceard eo dod areciuosr Anipjointt 25 
= 2 507 + 10.8 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x x x Magasins d’accessoires personnels..............--+---- 27 
Xx Xx x .6 | Tous les autres magasins .......-.-..--------++-+---- 28 


19,094 + 10.3 35,902 + 14.5 Ensemble des magasins..........-----+--+++-+++: 29 


oes 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
July - 1985 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 66,072 18,603 : + 19.8 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 3,011 14,021 + 18:9 
All; other fO0d.SIOrCS*:, . iiasetamtes cos eee re cto et er ts 12:0 
Denantnont StOlESic. sot: cbans ays Bias oe ee ere mre tole; 
General merchandise stores ..............--+-+2+--5- Se PTS) 
GSemenal StOLGS: cael ie wks cn ois =: 6 anche «1 ey arene egees ca are + 21.4 
V cnet StOl Sete ac ata: avis ie ra eee et os ae = tes 
Motor Vehicle dealers. i... <.:, sem aie pedin tes eye mesg ieee + 30.2 
Usedical? Gealers \5,.': ic meen ran Seip nthe senses 
SOWICEStallONS. wevcate tec. cinranaiut Naw © ten eee eT hts 
RARLAGOS Mera vers ashi ctars\ ch ohana teaste cacy tics aaa ht co : : + 6:1 
Automotive parts and accessories stores .............. + 16.3 
Nien:S “clothing Stones 7a... /argq dese at ee ees ee ; Ost 
MVomen:s Clothing StoneSiee cae 5.2 chee eS See alors + 0:2 
amily, Clothing Stores re .serien a: Cewek, Se ea = ta lilies: 
SSPEClaltveSMOe.“SIOlES .. scr: /anutcm bee a atta anls vultpore weer + 13.3 
amily) SHOC*StORGS: «ctw Al eee aie se roe ewe eee ar ake}e! 
SORCIVAT OS SIOL OSE sti 2 fs. od. Oey tee los peeve en tee aE 
CE oe eae a ee : : = 7.0 
Household) appliances Stores nes sweccmgers tiers werd ta wen saved + 93:6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,670 + 2.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,395 + 19.3 
Boar and: stationery StOres) 2’: <2... = <mersatonians Fac hoe! 2,492 = 20:2, 
FICHE sc Re Sea Ct aR een eer eee hc oo 1,163 
fo SRO EET a Om. f ea 2,141 = Fel 
Ky stew onistett ey ateMhse rar 4,597 = 2:2 
ee eee 2,596 3,310 - 7.4 
ee TERS. 3 ee oer on Oe tee 24,818 4 18,046 42,864 + 10.6 


TO TORTI OC ee OC eT Pes A 156,082 245,266 401,348 + 19.6 


ee 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
July - 1985 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change |, Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 50,480 Epiceries’= | BOuChecricst a naiereiae meee oeameen eee 1 

x 12,173 .9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 4,337 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
18,852 18,852 FOU GrandsimMaGasiNS in cise) cclas as onus once eee pone ee 4 
x 7,069 Magasins de marchandises diverses ..................- 5 

- 8,669 Maqasins G@nenaux.-cids...c:.-5%, sue ecd ooo 2 epivenba tangent 6 

x 5,803 SMBAZOUS 2 24 Mckee is Mee eens 6 SG Aes tua ess oe 7 

X 50,682 .8 | Concessionnaires d’automobiles .................-.--. 8 

= 1,617 Vendeurs d’automobiles d’occasion................-.-. 9 

x 30,853 Se WstatloMnS=SerVviGe) cc. i.2.0 sccbehs aie Gia ote oe os ia ae 10 

= : 1,615 SQUGATAGeS) AAP cai. credo. 0G gases sia sia els es a 11 

x 7,746 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
946 ; 2,001 .0 | Magasins de vétements pour hommes ...............-- 13 
3,099 A 4,697 .9 | Magasins de vétements pour dames................55- 14 
1,493 : 3,049 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 75 .9 | Magasins de chaussures spécialisées .................- 16 

x .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 1i7 

= Quincaillenes:. 2..0%...0: aevos cies sone oes Ieee EE 18 

X ... |, Magasins dei meubles).. 2. < :. ~ > ‘cceueen canes 2 doa) 19 

= ‘ .6 | Magasins d’appareils menagers......-..-..---+--+--+: 20 

Xx Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,242 ; : 9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
753 : Librairies et papeteries ...... 2.2... 6. eee eee eee 23 
x 848 BIOURISTGS 6 a mroisctics ctenete ie casters creas fence cance 24 
1,108 : 1,842 ANLBijouteries . .2-- ccs a. tess ss. ot oe a ee 25 
x 2,438 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

461 837 1,298 Magasins d’accessoires personnels................+++- 27 
19,594 12,177 31,771 jrous les autres magasinS 2.22 2.2.7.2. case poet ae 28 


100,013 172,124 : 272,138 Ensemble des magasins..........------++++++++9> 


2730: 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
July - 1985 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 478,741 + 6.4 
Grocery confectionery and sundries stores............. 185,419 + 10.3 
Alftothersfood*storés\. 0525 cite ee eee ee eee 2,738 + 16:2 ; 70,190 “0:6 
Department Stores, Gwe Maer ssen ole come oie eee 164,993 + 9:3 164,993 sey LMS} 
Genoeral"merchandisesstores®. o.oo ses ee ee ee 19,447 = 0 
General ‘stores! 2.2% a. na aA ares cies eet tte ne er te 23,340 = 28) 
NanelyaStOneSyozrecr iene Weta ccf Wistar unless ome. ee ene 26,787 + 2:5 
Motorvenhiclerdealers)...Warise. can see ene eee vee : 518,512 meen 
wsedicaridealetsy..2* ~ o-meae cee hs ee eee ee ee 23,181 + 28.5 
SelvicestationSien ast peer a ee ee eee eee , : 256,428 ae tds} 
VAG OSs evar eps ere hae ete Se ee eek a ; 50,428 = ENS 
Automotive parts and accessories stores .............. 51,832 + 3.6 
MenSsClOhING*StOlGS meecrtc.srs ne eer et oe eee 7,208 : 22,144 eae) 
Women/ssclothing stores an rrt; ornn 1 eee ae een 24,966 ; 50,638 + 12.1 
Eamily-clothing*stores*s--aeart- ee. tae ee eee 24,331 : 43,550 Sh es) 
Specialty shoevstores.=. oo eee, Se eee 3,048 : 4,483 + 29.1 
Familyshoo stores: os. 7. tee ee ee ee 20,101 f : 26,213 1) o14 
LiclOWare? StOlOS ht te eee eee ee Xx 41,595 ap Wh) 
is ran mc Oy antarctic aCe ee 12,638 43,693 4 56,330 32 7/4 
Household’ appliance stores’... e tae ee ae ee x 10,086 ar ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 30,392 + 13.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 63,140 A 93,240 + 11.7 
Book, andi'stationery ‘stores:.. =... : Se eee : 6,953 12,666 ae aes} 
PONSISmeM et nan gars a AL aon. ate ae (a ee 6,940 6,940 se 1o/) 
BARC eR a Nis edo MR Ti oy obra sae: 3,668 : 7,137 10,805 Se Spf 

eter hearst tone 4,338 : 47,157 ; 51,495 Str 
RrmnGLe Secrets cremate ae ae 8,869 : 28,840 2 37,709 + 8.0 
etna odes te Seve geyle Sohaubn'n Crease ee eater te ee ee 114,267 122,532 ‘ 236,798 + 10.4 


RoC Rac. 2ey 5 SOOT. Oe one. 744,003 .3| 1,860,381 2,604,383 + 10.4 


=30)— 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
July - 1985 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 - 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 222,476: ~ a> 3.5 | Epiceries:—" Boucheries fn ee, Pe aes. 1 

x TARe | 22.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,654 j : 35,754 1.4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
93,809 93,809 TORGrkGrands magasinsiy. 222. ss eee ate eee 4 
x 5,938 7.9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- ' 930" 2 1G4aiMagasinsqenerauxe. 9 Sats ese ade te eee cee ee 6 

x 8,625 PIINESAZANS Ey te cite teers inte ote eit ti nee 7 

- 239,995 239,995 + 21.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 7,704 g 7,704 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
24,028 ‘ 78,741 : 102,768 Pilb POLAUONS-SChVICCMrr ia stctertencte ye cctteacs ee eet ete mem eeerairee 10 
= 14,146 ; 14,146 W/m EGON AQCSeree eee ae cievet cc ntetcre mei eee ene tokens 11 

Xx x 16,414 .6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,810 ‘ 5,074 ; 9,884 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
13,638 : 12,096* ae 25,734 * .8 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
13,487 7,199" ae 20,687 * Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,069 oe 4 2,859 * .2 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
10,419 : Usyials) .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x ONS 77 FON QUINGANIGtIeStee. athens erences cen cet nehccnne ores 18 
8,425 ; : 22,814 Ht iMagasins Ge"meuDleSt 7. 0ncrsmcna-gsre cenit sire ene cee 19 
Xx 4,598° ... | Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 

Xx 8,698 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
21,401 : 34,027 : 55,428 .0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,440 : 2,258 6,698 Librairies' et papeteries?. 2." 20 reer.strriaresinicnds earner 23 
= 2,642 : 2,642 VASINICUNISIES: sfactrotet toc se oe tucteinetscleceer kee near eee eee 24 
2,578 : 2,572 5,150 ‘StIBijoutenlestest i eis ieion wietete oie e eee ee eee terete 25 
2,214 : 18,034 20,248 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,627 : 11,394 17,021 Magasins d’accessoires personnels.................--- ZY 
75,216 f 50,695 : 125,911 EGP IETIOUS IES AUTOS IMAGASINS st aval cietsieke eheteseote emer enacting: 28 


431,921 750,822 i 1,182,744 Ensemble c»s magasins..........-----+-+--+++-++-- 29 


tne 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
July - 1985 - Juillet 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 516,026 210,501 726,526 + 83 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 103,119 80,376 183,495 -- 
AllROth@r MOOG 'STONGS 5 osc. phe i ue era mee 8,093 61,782 69,875 ae there 
DSSarIMENtIStONES 4 kre eosihe aes te geeBaees eae 322,440 322,440 se Oks! 
General MerchandiSeSlOlOS jp. fe sichencasi anne cae ered 61,316 81,680 ae ale! 
General Stores 2. cd eis oman, oss casey, SMe whan eee x 18,315 = 12 
VANIOLVBSION OS) teectvovel= cacyoneuel Sa feo.= Mem sie eo eee 27,078 4,870 31,949 OLS 
MotorVvehicle dealers... . cic reiel ts ma cmntenre eens = 901,489 901,489 Res TTS 
ISOC CAISCCAlCIS 5 oe esi eee Remon aoe ya cc nthe) «ie encgane = 20,840 20,840 + 6.4 
ORVICG SSLATONS Raga io ackeerar eee ese o) 5) Sut ake ae ae 106,179 210,231 316,410 = eal 
AAG OSM ge eae eres ene Fos e eaaponyss ots lets SUN oe ees = 44,686° 44,686 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,247 111,834 117,081 + 16.0 
MOTRSECIOMIINGESIONCS: 2a. atven oe en 0 oe ty aie cee 19.717. 19,458 39,175 =A 
Women: S/Clotning i SlOVeS iter even ue en ere 50,825 29,480 80,305 + 14.8 
Eeimily clothing fStOkeSi2..n ease aa eos Jc or 21,814 8,909 30,723 + 11.4 
SPGCIAIYGhOOESIONCS <3 on iced eee ie ol ge 3,321 3,549 6,870 + 23.2 
FAMTUVASHOGRSTOLOS iawn el ais ae ee 21,550 7,470 29,019 Ot 
FIAT OW ALO ESOL CS ier ceva <i tea tet eet x x 31,493 + 14.3 
REPRE STOR OO A a Ae 26,848 29,395 56,243 sr LY 
fouseholdtappliancesstores) 2.24 oe. sees en vas en 3,206 12,472 15,678 ap ia) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 11,604°* 6,979 18,583 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 44,484 116,623 161,108 + 20.9 
Bookgandistationery istores’. . .< 5... «ec scoFces en cess 10,571 6,686 WE P2eve 25:4 
RHO ESSIS Weeneaete cet eon ste a/c, 0 2. te/ura cerons Ae ee 944 13,998 14,942 + 28.8 
POS Le EE Ee G LN nie 13,968 11,912 25,880 ara ees: 
LOS ROS he 9,459 44,328 53,787 se UAL) 
PE CRE ARO CIE OTS CRETE Pay 26,098 37,390 63,488 GY, 
B igsauane aiken 5 cel GWG hs (en tee deci eS oes A 313,172 215,533 528,705 moe 1S a 
SUPE RCH WAAC MCTCIT REN PROMI er er ee 1,735,451 9.3 | 2,272,593 4,008,044 ae 1 Pe4 


= 44p= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
July - 1985 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indeépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
5 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
194,153 48,921 243,073 Sp | Epiceries — BOUCHENIES a2. were Sia ace A sly kya eee 1 
23,471 31,461 54,932 4.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,548 34,534 37,082 5.2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
124,716 124,716 OFA GRAMS sMAGASINS yar erch cr) 5 3 Segeens cet ws ee a 4 
17,890 24,109 5.4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= OSA Wea IMaGASINS:GENCLAUX: << 505 cides vc e-et es ance taeataage sede cae 6 
5,635 Ci079% eet mete ASB Aza Sh ocean eee chee sisi ee eee al 7 
= $19,638 319,638. + 27.4 | Concessionnaires d’automobiles .....................- 8 
= 4,896 4,896 Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. 9 
39,971 55,127 95,098 StationS-SCIVICG: tos. aiothe waren 24s ei sie + nega 10 
= 12,637 12,637 (CEYEOECP hes cis ee ee RECT eh Conus OOD Be. G2 11 
Xx x 34,313 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
10,185 9,585 19,770 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
22,310 13,616 35,927 Magasins de vétements pour dames................... 14 
10,451 2,434 12,886 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,225 2,183 4,408 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
11,611 3,140 14,750 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 7,163 QUINCANIONES As seri ras, oil erie) = eee esc epee. 18 
16,445 21,189 Magasins deimeubles triers te i eieetea as ie eet ee 19 
X 6,217 Magasins d’appareils menagers............-..-.+++.--- 20 
x 11,840° Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
10,738 56,207 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
5,549 7,997 * libraries et) papetenies) «hac. or cme nea ceatanekg eke ta 23 
x 5,699 SAUCES eerces cro cate einer cesta res Gabon outa a. ceneeenchon er a 24 
4,843 9,660 BijOULERIOS oe rence see ieey otto irae Nk ee 25 
5,296 21,846 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
13,418 35,076 Magasins d’accessoires personnels..........-..------- 27 
106,470 192,399 fous les autres magasinS ... 6.252 56s 6 aes 28 
29 


645,229 


1,420,290 


Ensemble des magasins...........-.----+-+--++-+:> 


No. 


a 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
July - 1985 - Juillet 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 
Variation Variation Ventes Variation 


$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. x x 84,704 + 13:8 
Grocery confectionery and sundries stores............. x x 17,588 + 13.8 
AlPOMGTOOG SIOKES®, 0 inc ore ore ne cas ene reer ote Xx Xx 5,103 ar TAR 
DE GanITIONULStON CS rato yoke ate ecko aay aremerRerer eer aneus 45,315 4:8 45,315 seul oils! 
General: merchandise: Stores’ fo. ton. ss Siesis het scee Se 6,085 + Ore 7,589 ape Ushi 
Generalistores’: 3.2 26s eee ees ores Xx x 10,981 + 0:5 
NM ANIGLY Ss SlOLOS ercyerecticsc Soca s © Sere ei area sistereuamener ers 2,892 + 3.4 3,055 any Ere 
Motor’ Vehicle Gealers* fe.c ccccrnnramece criss ete ene enn = = 94,563 + 46.6 


WSodpGal GCaerSisate cece me ee ee re ee ee - - 2,084 + 28:3 


SEMVICE SLAUONS vo cc oe ccc eee ee seg e maok.c ne = claves ane 8,719 0:6 37,192 0:5 
Garages enacts oes ccc e Coes namo aant se ccm - -- 1,805 = 18:5 
Automotive parts and accessories stores .............. xe Xx 8,417 ae PTA 
Mor srClothingnSloles: teres ne acta ton cat oct ete tee 1,536 = Ol 2,643 sey lpi 
Women's: clouningiStoreStyeacis.ccte one creme sie lere ce crate 5,692 + 9:3 7,299 + 13.0 
Family clothingyStoreS .: «cane, Cees 6 erie core cease eee 4,092 + 34.2 4,857 + 14.4 
Spocially#shoe! stores. cere one oo ciate. eee 108 + 14.4 509 

amily: Shier Stones: nc... comer eta yet ee ote ctore oes ere 1,336 = IES 1,870 + 14.1 
PIarOWarO'<SlOlGS cr. ered ee ae eels here unemeet as aie = = 3,108 a NS 


4,992 aera 


Household -applianceystoresis. et so ce cee ce ee x x 2,052 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 4,094 + 29.3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 2,500 + 8.6 12,246 14,746 see FAS 


Book: and: stationery stores:- see eee 758 qe 20) 


652 1,410 13:9 


Florists 


X 963 + 15:0 


Jewellery stores 


1,145 2,999 a Fe 


Sporting goods and accessories stores................ 483 = E20) 


4,308 4,791 + 20.9 


Fersonalr accessories: Stores. ©. . cc ce ee 1,428 + 69 


2,293 3,721 4a 


GUE OSE. coe ca cor me ee 19,152 + 59 27,355 46,508 + 13.7 


PIE SOLES teeter ciiaemieci acct cece atin: ote 178,783 am 246,175 424,958 AR AUT 


=7A3 = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
July - 1985 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$'000 % $'000 % ne 
x x x x Epiceries. - 'Boucheties: 2m. desncdan)..cenite. coe? 1 
x x x x .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x X x x .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
41,069 + 49 = - £OA(GraMas IMAGASINS sie << :4.4 cae ene spas-) SR A 4 
x x x x Magasins de marchandises diverses................... 5 
- - 159 = 2x2 Magasins GOmeraUax a. se:siecte he ra ek scenes ma ac RENO OS 6 
x x Xx XV S97 Geel Bazar xh, 35 re trbosrcnysrenerce shes © ops datnceds 5 7 
= = 55,316 +152:0'] ~—55;316 + 52:0 1|)'Concessionnaires diatitomobiles ......220s2-2. 025. See 8 
= = i563" BOR S  ..48 @;563""— ~~ 23) Vendeurs"diautomobiles;dioccasion=... -.-ehea ane ee ee 9 
x x x Kill eee 29} 245: BRE 7::5)1]| StationS-ServVice ey seciececs craters crim ay ec 10 
= = 1,057 = sO MH GANAGES pega yesadacediire, ahkvaveys: cs hrestcanei cadaver 11 
Xx Xx x , Xx .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,310 = ERS) 504 + 23.3 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,758 a (8}{0) 846 + 29.3 Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,442 ws 136° at Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x x x ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx X x Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ il 
= = 539 + 24.0 Quincailleries 43 cdc cette: Sree 18 
= - 3,868 ap lke =| Magasins; de meubles)...........0 Qa eee EA eee 19 
X X Xx X Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 
X X x x 3,100 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x x x 10,202 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x x x x 1,064 Librairies: et papeteries:=,.<......-.. Ree eere ser Some. ceknre 23 
> = 582 + 12.8 582 VI CMe dec et ann aon daa ne Mace «oF 6.0 24 
1,544 =f elt 906 se Sh7/ 2,450 (0: |) BijOuLeNIeS 2 wesc meee baa oer eee terre 25 
483 - 12.0 871 - 1.0 1,354 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires...........-. 26 
1,331 ap Sie) 1,859 = Tes) 3,191 .2 | Magasins d’accessoires personnels...............----- 27 
15,348 ap ists} 14,190 715.8 29,538 TOUSES AUtrES/MAGASINS ese scene Succes mentee ree 28 


143,941 ae tha 132,719 + 27.8 276,660 Ensemble des magasins..........-.------+---+++-: 29 


No. 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
July - 1985 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins independants 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change Sales 
1985/1984 


Variation 


Sales 


Ventes 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. x x 
Grocery confectionery and sundries stores ............- x X 
Allvother fOod! Stores... stein ak ee ce-ce tet covet ates emer ae ata 173 ae IS 
Department Stores: co 6. ha otae © cg ee ee od 28,281 + 7.4 
General merchandise stores ...........-.-2.-2+--0005- 11,135 ae (yi) 
GORGIAlKSTOTES o.oo aiocn Sees wore epee aie MAS, ee ee 7,699 + Sul 
MArIOLYBSIONES casing Ae. ooh) a7 coat in SEINE oer shel ARO 3,390 + 88 
Motonavehiclerdealers .. 5 A aPRae een.) eee ee eee = = 92,482 
Usedkcar sdealersic nae eee ee Sea Sa ee - - 2,208 
DONVICOLSLALONS:: sss oh ore! ayes ty av osevelinsy nics srctre, PON Rae res 3,918 ap AAS) 16,411 
(GAFAQOS rar, ar.tran en sc cactinay ane. Bap ercr a crevlanox eases jonas neni Grn, Cee - = 4,359°* 
Automotive parts and accessories stores .............. Xo x 
Men‘siclothing Stores "asim HAA anernie tend, Sete gals - 39 
Women’siclothing Stores tis. tints a ce oles See 4,444 + 12.4 
Family clothing :storestys aa..2, came sont a. See x x 
Specialty -“shoe'stores seats ae. Saree eo. i eee x x 
Family shoexstores: 47a an: ak SR eee eee ese x X 
FiArCWALOSStOKOS x ccoysvayaetvertnc eaese eeeh 2 teteeaes oc ee xX x 
Household) furnituresstores . . << ....<.2a eae. Be ees x x 
fousehold:appliance stores Mw Ie eee bs ees - - 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. | x x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... | x x 
Book-andiistationery! stores:............. AP Sa ee.eeea 513 ar ella) 
BOTS ES aed nang ce) casa tea Fe scie pa vo daseys se canoe tone a x x 
RIGWOIOLVESOEOS acorn ct ste ins, ayecoee dase c/a en 1,471 + 6:3 
Sporting goods and accessories stores................ x x 


1,584* 


Khim <= hie Wks aie SETI Sere See, Se 26,527 se (hfs) 25,723 


243,473 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


67,597 
15,273 
2,955 
28,281 
11,401 
22,985 
3,955 
92,482 
2,208 
20,329 
4,359 
9,442 
3,273 
6,877 
4,464 
310 
2,200 
4,891 
3,408 
1,337 
1,917 
15,390 
1,116 
1,140 
2,721 
9,445 
2,183 
52,250 


394,190 


Ch 


Ensemble des magasins 


ange 


1985/1984 
Variation 


% 


+ 


11.0 
12.5 


= A50= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
July - 1985 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


129,715 f 172,286 Epicéries = Boucheries: oy. setwoow). certs .nctueies { 
14,922 40,710 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
786 : es 10,130° Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
115,381 : 115,381 EOI Granas MAGASINS (6.0.5. 4ra's area wei RO PE 4 
13,021 E Be 17,458* = - 11.0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 44,795 IG ATIMaGAaSINS (GONETAUK <a 0. ss ations tc eens 6 
5,074 : 55831 MM Coa BAZAN a yi: ke raptsacs ait enete Jo) ite tous Brevrepaies feel, «2s SO U 
x 277,055 + 56.1 | Concessionnaires d'automobiles .....................- 8 

= 8 2,409* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
13,577 ; : 74,413 ST StAlOMS-SCRVICE) fe areresiege, 6 erate nrace, stir ns SIE: BORPORE 10 
= : 7,709 fd | LCF: 210 | SER a a ee eR ARR EOE, 3 3 cna, 11 
3,135 : 26,790 .0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,549 ; : 12,413 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................-. 13 
16,569 : 23,536 Magasins de vétements pour dames..................- 14 
12,476 oe : 17,467° Magasins de vétements pour la famille................. lS 
833 : oe 13227* Magasins de chaussures spécialisees ................-. 16 
4,994 , 6,869 Magasins de chaussures pour la famille ................ il¢¢ 
Xx 97295 QUINCAIIENES 2. 5.ceeeascoryan ide ah pe on ee ee 18 
6,285 : ®: 10,342* Magasins‘de'meubles.....5......2..0: deck Gai Beotaerk 19 
X 5,794* ... | Magasins d’appareils ménagers...............---+0+5- 20 

x 10,176* ... | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,424 f 37,232 47,656 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
2,285 1,406 ; 3,691 ‘9 )'Librairiesxetjpapeteries..................ea«yiarweiela Slt FREE 23 
423 ) 4,487 4,910 BIQCIRISTOS oats sive aceoea ucenatacbens Susie ey er eens ee 24 
4,857 3,021 : 7,878 BijOuteries «yj. cee ie ice reece eRe eae 25 
2,385 : 13,223 15,608 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
O72 P 5,884 11,856 Magasins d’accessoires personnels............-.------ 27 
76,879 j 61,109 137,989 .9 | Tous les autres magasins ..............08+e+ seein s 28 


491,049 : 630,624 1,121,673 Ensemble des magasins.......-...-.--+--+++++-++:: 29 


AG = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
July - 1985 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. olrOo7, i 80,575 232,132 + 84 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 13,415 38,172 51,587 cet Wad 
Allzother: food*stones. . Senet De Sy ee es ee ae 3,052 : 19,110 : 22,162 = Hs 
Departirient:Storess wai ns. a eter oa oc one 134,021 : 134,021 ote (5c 
General!imerchandise ‘stores: .2. conan ee OR. 12,503 : : 16,463 a5 (0) 
GONETALLSLOLES soi -0- oo one tea ceowm sl Sidken wien eee oe eae j 10,329 
Nari Oty ESIONCS wa oryarausrorstsnatersy a noray ve: eh hetetstenes starr Say A sRemeeeee : : 7,374 ee £5) 
Motorivehicley dealers.) .....ehareilervetons oho eee el ereveetin at Saee 226,748 + 29'2 
Used Car Cealersis. cc.cidhtmerone. re aerate eee seh at eae ee 5,082 E 5,082 + 0.4 
SEIVICCESTAUONS Wey cce-< werbevareeaey scnoars ope eee eRe : 82,321 : 99,724 Se Ard 
GARAGES wy-r., sececser oat ial si checaresens ras AN oc 10,242 : 10,242 =U 
Automotive parts and accessories stores .............. 19,970 aoe Ais! 
Men'ssclothingistoress ee A. Gere Rs SO 4,799 , 6,892 - 16.4 
Womenisyclothing stores. 47. [Us -Oree e Sae 13,896 ae 22,087 + 19.4 
Farilycclothing’stores*. 292. yee han ee 8,688 : 12,843 + 10.0 
Specialty :shoe*stores: pe ay ae. Se elo. ey Shi ee Be 1,705 
Familyshoezstores: Tei... eet ere a erie ; 4 5,312 aoe le! 
EIAKOWAFOStOLES io arcs ce --vachsven> «at oucerneciede tt) dare er 9,307 cEMEOIO: 
PRR 5 cu oh tina la é ies 11,831 Sey ZSyTE 
Household ‘appliance istores “Wee ee ey 5,099 - 10.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,430 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 24,456 59,273 2:8 


Book and stationery, stores: ...,...1.. 2 ee ee 1,873 a: 4,608 + 33.2 


PLCS Siac ee en ee ae os 5 5 x 1,714 


aie Pa totistnuins statrats fel setts etia ta ie at fe oe ee a 4,047 : 5,572 : 9,620 + 7.4 
ets 2 2 ae 3,382 : 22,164 25,546 + 12.8 

Le Renee: Mite ete ee ot ne 6,626 : 15,539° ies 22,165 + 29.5 

Fetal Satoh eh daol alates eR eeMs oe, ee 89,746 : 72,628 162,374 am ieee) 


Sfufurlaiaa\ateita\(aaiininieT=Yalfel a = etePete tia tetete Meares eto 515,047 5 686,592 1,201,639 Patt 


= Aye 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de deétail, magasins a4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
July - 1985 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Change | Change Sales Genre de commerce 
= 1985/1984 1985/1984 = 
Ventes Variation Variation Ventes 

x Epiceries =(Boucheriess, tone wclercsows .nysade. Aoeaneest 1 

x x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

2,550 14,388 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

77,798 - GraNnGSimaGaSINS fs sees od tees so Re 4 

X°e ) FX es 9 xX | - § Xi) B-4j308 5» +— 18!6)|iMagasinside marchandises:diversesis. qamsa-tes-e). Moe 5 

eee Dis eter O4 gm A eee 940) gel © FSciiMagasinsiG@nenaUx. soo )5 cocci eas, beers, cok sa 6 

x BOS ae P= ONAN Bazaars eos oe aici osc tiaturerg wo cvone eee ee if 

x 119,802 + 27.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 1,995 + 26.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

8,288 QSnA2” = B=. 257 StatlonS-SCIMICO a i cunclca--voceeog fcr Sanus eo ee 10 

= 6,386 (Gel (cle]si ta aes rete a eRe eG GOOD oi 3.38 11 

Xx 9,615 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

3,570 4,404 Magasins de vétements pour hommes ................-. 13 

8,022 WATE Magasins de vétements pour dames................... 14 

3,951 5,833 Magasins de vétements pour la famille................. 5 

x 445 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 2,413 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 2,728 Quincailleni€S'.isi-<ciik ssc extort Sewreon 0 dey eee Re 18 

x 8,853 Magasins de imeubles's.. 3.5 ..1:.5...-.pietet eee 19 

X 2,744 Magasins d’appareils ménagers....................-.- 20 

x 3,001 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

16,246 30,969 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

1,289 2,150 Librairies:etpapeteries:...........<..1.. qeiseee eee. aie ice 23 

Xx 724° FIGUIRISTOS se cs cicpeeet at ovice ston Sues ncrrcy en saea =A ted x net oe re eee 24 

2,334 5,316 BijOULENICS ia cracara-rasenatiun enya sce yen eee ae eee 25 

x 15,023 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

5,261 6,502* 11,764° Magasins d’accessoires personnels...........-..-.+++: 27 

41,070 32,343 73,413 MOUSNES AUTOS IMAGASINS 5. F-e.r <-rer oyna on mote ee eae te 28 


275,717 


314,043 589,760 


Ensemble des magasins............--.--+++--+++: 


= 48 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
July - 1985 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Change Sales Change Change 
1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 


Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 25.5 
Grocery confectionery and sundries stores............. = 10:9 
All other ‘food stores ..“.0 222 8 FOS Le ee + 18.0 
Department ‘stores: ew... < oe sc Raeleh en shee ae Soe = 
General :merchandise':stores 2). APs sea. eae x 
General'Stores: 2. os. rinse oa cigs a Eee eee 
Valiety SlOleSi etna chee eee a eeee ete. eee x 
Motor: vehicle’ dealers)... Aare Sa. So PS ae: : ae Gk 
Used car. dealers<):.. v1 eee eee Oe ee x 
SENVICENSTANONS Heieine oo wie eee tee ow Kisthe, oN ae 
Garages Bec: sinte Mateintt,s ciesd =e BRM Raid wd ace 2 x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men;s:clothing*stores osnis Fee Sea ee See x 
Womens. clothing stores a24 oc ieitee 2s Te. ceteeeee : ae SETA 
Familyxclothing stores® ithe et a eres ee ee 
specialty:shoe: stores: Sea a ea, A ee x 
Family shoe: stores. eames. Say. en ee Xx 
arAWALCYStORES col a.avinn nd e ex cette ots es ' + 27.4 
Sid 8) 8) .w,.8Nee SRR eo Rore eet a x 
rousehold :appliance stores. 22s, Rit sees ee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : +7 '6:4 
Bookwand Stationery Stores .....00...25 ne, Me ee x 
BUGS COS en eee ee x 
By ato ceeinetes eS He yo aLaH ence mye oe Xx 
en Ne ee wes + 12.9 


eta «tin w i-nws, GEOR OR eer? 11,653 2 + 13.9 


49. 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
July - 1985 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1985/1984 - 
Ventes Variation Ventes 
1,235,251 710,414 1,045 6655) 947 HEpiceries = Bouchériess.... .. 444.5. ..0se04 5. neon. ae il 
154,655 397,673 552,328 + 5.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
15,746 174,342 190,088 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
875,654 = 875,654 GrangGSimagasins were tec eres cote Anya kre eee eee 4 
141,071 44,593 185,664 Magasins de marchandises diverses ................... 5) 
60,210 100,561 1605/1 ml 9a ||MagasinS:Generauxis asin ager hada ee ee aon ne 6 
82,946 14,015 S696 teste 4 On Bazar Sno govern cee rec a wor ahh es Rote Pie nee rae u 
24,127 2,265,772 2,289,900 + 29.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 60,937 60,937 + 20.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
187,441 723,502 910}943 er 433i) StatlonS-SCIvICG mane creme etnies 06 oct Hee tens ee 10 
= 125,007 125: O0 eee gil 43 51 AL AGCS met med ne et dart fe so. She ese oss. ae eee eee oe ae 11 
19,017 239,851 258,868 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
44,067 48,427 92,494 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
125,583 79,165 204,748 Magasins de vétements pour dames................... 14 
80,476 45,929 126,405 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
7,692 7,772 15,464 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
55,004 20,868 75,872 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x 110,718 Quincaillentes tere csr eaten ores eo eee hepa eee meee 18 
51,227 150,155 Magasins de meubles................. 000 e eee eee 19 
Xx 42,469 Magasins d’appareils ménagers..................-.-5- 20 
38,258 38,868 Ti325 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
124,716 310,697 435,414 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
23,735 21,141 44,876 Kiblainies: et papeteriest. es een acre ci tee 23 
1,682 31,621 33,303 * ae UTES Cee cree lence oe ssc eeaptce oak Rammer ean a cv aioro Al not rie ora 24 
33,443 31,490 64,933 BijOuteries A tece Ge ey eee trers en ahaa mech oreeeere 25 
20,721 149,233 169,954 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
51,941 96,949 148,889 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
701,167 564,365 1,265,532 MOUS" |ES Autres) MAGASINS west .c cnr eer tare ee anna 28 
4,177,494 8.9 | 6,533,643 10,711,137 Ensemble des magasins..........-..-.-2.+-+--++-- 29 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 
Canada 
1985 
January February March April May June July? 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet? 
No. —- 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (qroceries and meat) 1,936.6 1,944.1 1,929.6 1,948.8 1,956.7 1,981.4 2,007.3 
2 Grocery confectionery and sundries stores 485.9 497.2 525.7 503.5 491.8 501.3 503.8 
3 All other food stores 192.6 199.1 193.9 188.1 183.9 184.9 186.9 
4 Department stores oD ee. 953.8 1,00.4 980.4 994.8 983.7 99969 
5 General merchandise stores 204.1 188.6 208.8 207.6 208.2 210.5 207.2 
6 General stores 165.1 166.2 163.2 162.2 164.3 158.3 152.8 
7 Variety stores 103.3 100.6 108.3 103.6 105.4 102.1 103.0 
8 Motor vehicle dealers 1,872.3 1,940.7 2,118.6 2,138.2 25125.4 2,144.2 2,189.6 
9 Used car dealers 50.8 53.8 52.4 56.6 58.5 SD axl 57.1 
10 Service stations 881.1 898.5 899.8 877.1 876.4 864.0 826.7 
11 Garages 137.0 134.4 132.4 129.6 128.9 122.1 11504 
12 Automotive parts and accessories stores 217.6 220.6 Fae AV 2 231.0 237.3 227.6 ZoMei, 
13 Men's clothing stores W269 112.5 116.0 1329 118.2 113.6 113.2 
14 Women's clothing stores 205.1 209.1 Heo) | 217.6 220.8 216.7 226.8 
15 Family clothing stores 13562 137.1 145.0 140.5 143.9 142.2 144.8 
16 Specialty shoe stores je 14.6 15.4 BO) 16.0 16.0 16.9 
17 Family shoe stores 87.0 84.0 90.6 88.8 91.9 86.9 90.5 
18 Hardware stores Sie 88.4 94.8 92.0 94.2 93.3 9501 
19 Household furniture stores 127.2 139.6 UP bar/ 146.6 144.7 147.1 144.5 
20 Household appliance stores Ded 43.2 44.8 46.3 45.1 42.4 42.2 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 69.5 68.7 2 Ney 70.0 72.8 74.7 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 411.4 417.9 424.7 421.9 427.5 436.7 448.4 
23 Book and stationery stores 49.0 50.6 51.8 51.6 lie 9) 54.5 52.0 
24 Florists Died 39.8 38.2 ei) as) Seyi 40.9 40.5 
25 Jewellery stores 73.8 74.1 73.7 TZ T2069 77.8 18) 
26 Sporting goods and accessories stores 138.1 144.9 147.2 143.2 144.2 137.0 141.4 
27 Personal accessories stores 132.1 134.0 125) 134.8 135.5 138.6 141.2 
28 All other stores 1,147.0 1,160.1 T7300 1,175.6 1,203.8 1521657, WS 229.65, 
29 TOTAL ALL STORES 10,063.7 10,216.2 10, 564.1 10,496.5 10,550.1 10,570.9 10,659.6 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 179.0 178.7 184.7 186.8 186.3 EST 186.7 
31 Prince Edward Island 44.4 44.7 44.8 44.9 45.0 46.6 47.4 
32 Nova Scotia 363.7 364.4 S756 374.2 377.4 D895 390.8 
33 New Brunswick 259.2 256.0 2592: 25969 259.4 255 ail 260.8 
34 Québec 2,487.9 Leo as 2,588.9 2,609.1 2,612.4 2,612.1 2,611.4 
35 Ontario 3,776.4 3,857.4 4,047.0 3,977.2 4,009.1 BS 969s 4,016.1 
36 Manitoba 404.8 412.5 422.1 416.1 425.4 430.0 432.4 
37 Saskatchewan 388.5 378.9 B97. 387.6 3921 395.5 398.6 
38 Alberta 1,042.9 1,051.9 Ors 1,086.1 1,10251 1,105.5 1,139.0 
39 British Columbia 1,098.8 Al 2e ay, 1,161.4 LSB. Ne 1oe2 1,182.8 1,192.7 
40 Yukon and Northwest Territories 30.9 31.0 Poy) 29.6 30.1 VIS) 31.1 
41 Montréal 1,188.0 Veale) 1215.3, 1,225.4 We 25265 T5252 07 1,245.7 
2% t 
oronto 1,379.6 1,417.3 1,469.0 1,451.8 1,451.5 1,448.2 1,477.4 
43 Winnipe 
peg 269.3 273.2 7217S Dhan 278.5 282.3 286.0 
44 Vancouver 
549.8 566.0 587.3 591.8 Lai 592.9 602.5 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" 
factor in Table 26. The total all stores has been derive 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in millions of dollars. 


August P 


AottP 


1,993.7 
512.9 
192.9 

1,010.0 
204.2 
161.4 
104.9 

2,265.8 

62.5 
857.5 
115.3 
231.3 


117.9 
239.9 
146.9 

16.8 
91.7 
93.0 
147.4 
43.9 
Fond 
453.1 
57.8 
40.5 
78.4 
139.7 
140.2 
de237eT 


10, 833.4 


186.2 
47.8 
388.7 
264.8 
2,666.2 
4,060.0 
438.9 
400.1 
1,155.6 
1,210.3 


30.8 


1,261.2 
1,512.5 
290.1 


613.9 


has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
d by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 

Per cent change(2) 
1984 

Variation 

procentuelle(2) 
July August September October November December August / July/ 

July June 

1985 1985 
Juillet AoGt Septembre Octobre Novembre Décembre Aott/ Juillet/ 

juillet juin 

1985 1985 

No 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,887.6 1,871.1 1,910.4 1,874.4 1,898.2 15 90700) -0.7 +1.3 Epiceries - Boucheries 1 
479.6 G2 497.4 473.8 482.8 495.9 +1.8 +0.5 Epiceries, confiseries et articles divers 72 
181.9 180.2 187.3 182.9 184.7 193..2 4+3.2 +1.1 Tous les autres magasins d'aliments SJ 
944.1 925.0 962.5 OB TG: 980.7 966.7 +1.0 +1.6 Grands magasins 4 
204.2 197.5 202.6 202.8 203.5 203.0 -1.4 -1.6 Magasins de marchandises diverses 5 
158.1 154.0 156.1 163.6 160.0 162.2 +5.6 -3.5 Magasins généraux 6 

99.7 102.2 102.0 102.8 103.8 102.4 +1.8 +0.9 Bazars 7 
1,745.6 AOR 1,720.6 1,836.1 (IZ 36 oss +3.5 +2.1 Concessionnaires d'automobiles 8 
47.8 46.9 47.1 47.4 48.4 44.0 +9.6 +2.5 Vendeurs d'automobiles d'occasion !) 
812.5 803.4 817.4 814.3 832.8 871.9 +3.7 -4.3 Stat 1ons-service 10 
136.0 1SaGYA 13505) 133.5 i ey2a 2) 129%, +0.2 -5.7 Garages 11 
212.0 215.0 213.6 225.4 ZAihe 226.0 -0.2 +1.8 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
107.0 106.5 118.2 118.3 119.2 115.0 +4.1 -0.4 Magasins de vétements pour hommes 13 
200.1 197.5 ZA Zen 200.3 206.5 206.8 +5.8 +4.7 Magasins de vétements pour dames 14 
130.6 129.6 135.4 132.0 132.6 134.4 +1.4 +1.8 Magasins de vétements pour la famille 15 
13,<5 157/ rd) 13.3 (At 14.0 -0.9 +5.6 Magasins de chaussures spécialisées 16 
83.5 85.2 82.7 83.9 86.0 86.7 +1.4 +4.1 Magasins de chaussures pour la famille 17 
87.2 87.0 88.1 88.6 87.7 88.0 -2.2 4+1.9 Quincailleries 18 
141.0 ASD ei; 141.2 139.6 151.4 150.5 +2.0 -1.8 Magasins de meubles 19 
55/5) 34.9 36.0 38.7 40.1 39.8 +4.0 -0.5 Magasins d'appareils ménagers 20 
65.3 62.5 76.9 74.2 76.4 76.8 +1.9 +2.6 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
396.4 398.9 401.0 402.5 406.8 412.4 +1.1 +2.7 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
47.0 47.0 47.0 47.7 48.0 Sx lee) +11.0 -4.6 Librairies et papeteries 23 
36.7 S79 38.1 Silat) S7he7 39.8 - -1.0 Fleuristes 24 
72.5 HSS) 1263 71.0 73.0 76.0 +2.0 -1.2 Bijouteries 25 
138.1 Ese 136.6 141.6 146.0 140.3 -1.2 +3.2 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
130.3 126.6 130.8 131.6 137.0 143.6 -0.7 +1.9 Magasins d'accessoires personnels 27 
15116.2 1,131.6 1,140.0 ddoOe?: 1,164.2 1,138.9 +0.7 +0.9 Tous les autres magasins 28 
9,711.8 9,614.5 9,822.6 9,860.5 9,963.6 10,014.1 4+1.6 +0.8 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
172.6 172.3 172.6 173.4 176.8 178.7 -0.3 -3.1 Terre-Neuve 30 
43.1 42.5 43.1 44.7 43.8 44.5 +0.8 +1.7 Tle-du-Prince-Edouard 31 
335.1 334.3 347.0 344.7 352.7 354.7 -0.5 +0.3 Nouvelle-Ecosse 32 
244.5 242.1 242.5 247.4 251.4 Zilez +1.5 +2.2 Nouveau-Brunswick 33 

2,420.2 2,403.0 2,448.5 2,464.7 2,492.0 2,486.2 +2.1 - Québec 34 

3,657.6 3,613.7 3,669.3 3,706.2 By M25 a2 DV oe +1.1 41.2 Ontario 35 
S1D69 377.8 383.4 385.7 392.7 397.8 41.5 +0.6 Manitoba 36 
361.8 349.2 364.8 358.9 358.6 383.4 40.4 +0.8 Saskatchewan Ey/ 
989.2 967.6 1,004.7 1,008.8 1,014.6 1,035.2 41.5 +3.0 Alberta 38 

1,093.5 1,089.5 1,105.7 1,096.2 1,100.3 1,095.9 +1.5 +0.8 Colombie-Britannique 39 

27.9 27.4 28.9 28.3 28.5 30.1 -0.8 +5.4 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 

1,157.0 1,145.0 1,162.9 1,169.9 1,186.4 1,183.4 41.2 +1.0 Montréal 41 

1,348.2 1,323.1 1,345.1 (eH 1,365.5 1,387.4 +2.4 +2.0 Toronto 42 
253.0 249.7 255i 252.8 257.7 262.2 41.4 +1.3 Winnipeg 43 
563.0 549.4 568.9 558.7 557.4 560.4 +1.9 +1.6 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 
approprié du tableau 26. Le total pour l'ensemble des magasins a 6té obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


merce. 
(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonnitres et des jours commerciaux 


Canada 


1985 
MCD in August July? AugustP September(1) 
MDC en Aout Juillet? AoatP Septembre(1) 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 96.93 106.51 92.91 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 2 109.63 111.00 99.70 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 33 101.70 Ove 2> 96.91 
Department stores - Grands magasins 5 87.57 97.02 96.54 
General merchandise stores - Maqgasins de marchandises diverses 5 89.62 100.85 OT an 
General stores - Magasins généraux 3 105.20 110.91 100.79 
Variety stores - Bazars 5 94.10 106.58 94.96 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 3 104.58 94.91 87.02 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 106.80 104.71 96.91 
Service stations - Stations-service 8 110.19 110.31 100.62 
Garages 3 108.59 105.20 95.56 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d' automobiles 4 Ua here 101.29 89.47 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 81.67 87.14 92.36 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 90.29 93.60 103.11 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 87.28 101.49 103.19 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 91.45 99.58 TI Z7 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 83.84 99.68 104.71 
Hardware stores - Quincailleries 4 116.46 107.36 98.73 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 103.88 107.01 97.00 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 100.67 104.15 103.97 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 4 103.25 99.34 97.94 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté Z Dred 101.56 95.69 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 86.22 100.33 WS) 
Florists - Fleuristes 4 82.27 83.05 82.03 
Jewellery stores - Bijouteries 3} 84.41 89.04 78.30 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 420.19 115.08 85.89 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 105.47 T2015: 95.49 
All other stores - Tous les autres maqasins 2 102.95 108.21 94.30 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 100.48 102.77 93.77 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones = 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 104.10 105.60 93.96 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 3 115.93 113.40 95.16 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 102.70 105.74 94.38 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 2 104.33 104.91 94.16 
Québec 2 Saye) 102.17 94.53 
Ontario 2 99.80 101.41 93.79 
Manitoba 2 98.29 102.59 96.23 
Saskatchewan 5: 98.89 103.63 97.69 
Alberta 2 98.48 102.66 94.92 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 100.75 104.81 96.19 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest y 107.52 105.28 105.47 
Montré 
onLpee. 2 94.95 99.19 93.97 
Toront 
he 2 96.13 97.37 93.57 
Winnipe: 
peg 2 96.73 102.21 96.40 
Vancouver 
2 97.88 101.05 95.67 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix V. 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonnitres et des jours commerciaux 


te Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 


TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1983-1985 
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Price Current Year/year Constant 1971 Year/year Current Month/month Constant 1971 Month/month 
index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonally change 
adjusted adjusted(1) 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants | pourcentage constants 1971 pourcentage  courants pourcentage constants 1971 pourcentage 

prix non-désai son- pour l'année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 

nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 

millions of dollars - millions de dollars 
1983: 
January - Janvier 252.1 6592169 +3.8 2,745.7 -1.9 8, 386.6 +0.4 SEL BIAS) +0.2 
February - Février 254.3 6,831.9 +4.7 2,686.6 -0.8 8,428.9 +0.5 DOO -0.4 
March - Mars 253.8 8,268.5 +11.0 bye Tee +5.7 8,685.2 +3.0 3,415.9 +1.9 
April - Avril 252.9 8,405.9 +4.2 3,323.8 -0.5 8,276.3 -4.7 3,314.0 -3.0 
May - Mai 252.9 8,977.5 +5.3 3,549.8 41.9 8,772.4 +6.0 3,484.7 +521 
June - Juin 254.9 9,643.3 +13.7 3,783.2 +9.6 9,041.7 +3.1 3, 513-2 +0.8 
July - Juillet 257.3 9,077.1 +7.7 3,527.8 +4.0 8,986.8 -0.6 3,546.2 +0.9 
August - Aott 256.5 8,928.1 +12.2 3,480.7 +8.3 8,940.9 -0.5 3,508.2 -1.1 
September - Septembre 256.6 8,974.0 +10.7 3,497.3 +6.8 8,960.7 +0.2 3,454.0 -1.5 
October - Octobre 25a? 9,030.0 +924 5510.9; +5.8 9,174.9 +2.4 3,561.8 +3.1 
November - Novembre 254.6) 9,476.8 +11.0 Seni +7.3 9,100.3 -0.8 Be bye) -0.3 
December - Décembre 25205 11, 708.0 +10.0 4,636.8 +6.1 9,203.7 +1.1 Jy 9DI8 +0.3 
Year - Année 254.6 106, 243.0 +8.8 41,729.4 +4.6 a 
1984: 
January - Janvier 264.0 Vs toa +12.0 2,936.2 +6.9 9,480.6 +3.0 3,605.8 +1.3 
February - Février 266.2 7,929.4 +16.1 2,978.7 +10.9 9,394.4 -0.9 3,589.3 -0.5 
March - Mars 267.2 9,165.0 +10.8 3,430.0 +5.3 9,342.3 -0.6 3,950.9 -1.6 
April - Avril 264.7 9,288.8 +10.5 3,509.2 +5.6 9,745.0 +4.3 3,693.2 +4.6 
May - Mai 264.4 10, 268.4 +14.4 3,883.7 49.4 915.2 -2.4 3,624.6 -1.9 
June - Juin 264.8 10,485.5 +8.7 B95 98) +4.7 9,607.6 +1.0 3,655.4 +0.8 
July - Juillet 267.7 9,508.8 +4.8 3,552.0 +0.7 9,711.8 +1.1 3,653.3 -0.1 
August - Aott 267.4 9,885.3 +10.7 3,696.8 +6.2 9,614.5 -1.0 3,612.8 -1.1 
September - Septembre 265.1 9,336.8 +4.0 3,522.0 +0.7 9,822.6 +2.2 3,682.4 +1.9 
October - Octobre 265.4 9,960.7 +10.3 3,755.61 +6.9 9,860.5 +0.4 3,702.1 +0.5 
November - Novembre 265.2 10,598.3 +11.8 3,996.3 +7.4 9,963.6 +1.0 3,708.8 +0.2 
December - Décembre 260.1 Ai eOtez: +1.6 4,575.6 -1.3 10,014.1 +0.5 3,750.8 +1.1 
Year - Année 265.1 116,079.9 +93 43,793.4 44.9 cee 5 ‘ . 
1985: 
January - Janvier ZS .9: 8,652.3 +11.6 3,158.9 +7.6 10,063.7 +0.5 3,694.8 -1.3 
February - Février 276.9 8,331.1 +5.1 3,008.7 +1.0 10, 216.3 +1.5 3,768.1 +2.0 
March - Mars 273.8 9999p, +9.1 By O92 61 46.5 10,564.1 43.4 3,918.9 +4.0 
April - Avril 272.4 10,418.9 412.1 3,824.9 +9.0 10,496.5 -0.4 3,892.1 -0.7 
May - Mai 273.6 11,618.6 413.1 4,246.6 +93 10,550.1 +0.5 BIE SIA) - 
June - Juin PR pas) 11,007.9 +4.9 4,033.7 +1.9 10,570.9 +0.2 3,889.5 -0.1 
July? - Juillet? 275.1 10,711.1 412.6 3,893.5 +9.6 10,659.6 +1.3 3,887.4 -0.3 
AugustP - AottP 274.6 11,133.4 412.6 4,054.4 +9.7 10, 833.4 +1.6 3,939.5 +1.3 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. For more details, see the 


Appendix V. 


(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constant 
détails, consulter l'Appendice V. 


s s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. Pour plus de 
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TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1985 
January February March April May June July? 
Janv ier Février Mars Avril Mai Juin Juillet? 
No. = 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
: ; 2 945,665 
1 Combination stores (qroceries and meat) 1,855,773 1,758,574 1,984,499 1,855,824 2,123,181 2,023,096 Ub A 
2 Grocery confectionery and sundries stores 452,265 419, 766 483,810 478,189 522,776 536,907 552,328 
3 All other food stores 167,413 169,204 179,974 186,072 200,354 192,848 190,088 
4 Food group 2,475,451 2,347,544 2,648, 283 2,520,085 2,846,311 2,752,851 2,688,081 
5 Department stores 692,108 647,065 849,077 901,404 990,121 928,157 875,654 
6 General merchandise stores 170,067 145,392 189,596 198,534 212,079 192, 384 185,664 
7 General stores 138,315 130,521 150,350 148,765 181,559 174,675 160,771 
8 Variety stores 67,470 68,418 90 , 307 95,564 105,167 102,674 96,961 
9 General merchandise group 1,067,960 991, 396 1,279,330 1,344, 267 1,488,926 1,397,890 1,319,050 
10 Men's clothing stores 95,248 71,310 92,410 103,293 124,528 116,946 92,494 
11. Women's clothing stores WD 278 144,875 196,226 211,418 234,206 219,226 204,748 
12 Family clothing stores 102,012 89,240 122,946 132,077 144,723 144,074 126,405 
3 Specialty shoe stores 12,897 10,054 12,731 15,565 16,980 16,008 15,464 
14 Family shoe stores 66,765 50,268 72,556 89,457 101,900 86,589 75,872 
15 All other apparel and accessories stores 81,537 68,759 78,370 76,239 81,272 76,062 78, 336 
16 Apparel and accessories group 531,733 434,506 575,239 “628,049 703,609 658,905 593,319 
17 Hardware stores 61,511 56,705 72,642 85,048 117,021 115,083 110,718 
18 Household furniture stores 121,545 114,473 143,418 138,881 151,148 149,681 150,155 
19 Household appliance stores 34,522 Doig LOZ 39,785 41,378 45,784 40,963 42,469 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 61,968 56,568 655919 64,406 69,602 74,136 77,125 
stores 
21 Appliance repair shops Zl 9 OS: 20,777 23,462 22,887 24,140 22,032 24,067 
22 All other home furnishings stores 213,706 202,737 242,098 237,238 249, 882 255, 860 260,926 
23 Hardware and home furnishings group 514,435 486,552 587, 324 589,838 657,577 657,755 665,460 
24 rl Seba patent medicine and cosmetics 398,896 380,126 404,923 406,358 432,747 424,605 435,414 
stores 
25 Book and stationery stores 42,045 43,222 45,517 44,982 46,550 47,152 44,876 
26 Florists 28,429 41,604 32,933 44,634 62,091 41,145 33, 303 
27 Jewellery stores 48,105 46,735 50,343 54,831 72,407 72,548 64,933 
28 Jewellery repair shops ’ 1,977 1 fas 1,843 1,760 2,055 2,045 2,192 
29 Sporting goods and accessories stores 105,942 98,797 125,670 159,943 195,894 181,101 169,954 
30 Personal accessories stores 109, 701 104, 898 114,410 117,716 131,337 138,831 148,889 
= Plechot ie beverage stores 309,946 322,056 379,127 382,663 469,722 491,283 504,272 
1l other stores 137,321 119,505 150,778 172,987 203,480 216,837 201,761 
33 Other stores group 1,182,362 1,158,696 1,305,544 1,385,874 1,616,283 1,615,547 1,605,594 
34 Total excluding automotive group 5,771,941 5,418,694 6,395,720 6,468,113 7,312, 706 7,082,948 6,871,504 
ae Pee ee ee roe aed 2,518,116 2,701,949 2,414,475 2,289,900 
: : : ’ ’ ’ 68,244 713,257 61,511 60,937 
=i oie stations spina pane ie ee 826,135 901 , 886 876,866 910,943 
AO GARonata rf ’ , , 130,021 143,360 124,748 125,007 
utomotive parts and accessories stores 158,491 135,955 174,717 234,953 290,951 269, 302 258,868 
40 All oth it ti i 
er automotive businesses 151,849 148,312 166,638 173,331 194,470 178,097 193,978 
41 Automotive gr 
group 2,880, 313 2,912, 368 3,603,767 3,950,800 4,305,873 3,924,999 3,839,633 
42 TOTAL ALL STORES 
8,652,254 8, 331,062 9,999,487 10,418,913 11,618,579 11,007,947 10,711,137 


DY; 


TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 
1984 
Variation 
procen- 
tuelle 
August P August September October November December August 
1985/1984 
AottP Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Aott 
1985/1984 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

2,123,458 1,947,174 1,847,061 1,807,710 1,952,159 2,029,942 +9.0 Epiceries - Boucheries 1 
569,311 527,729 488,812 482,525 464,481 499,561 +7.8 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
204,295 189,569 181,392 181,507 184,780 21D S222 +7.7 Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,897,064 2,664,472 2,517,265 2,471, 742 2,601,400 2,748,725 +8.7 Groupe de l'alimentation 4 
979,945 872,421 947,365 957,059 1,254,293 1,715,781 412.3 Grands magasins 5 
205,934 205,260 194,594 239,118 273,354 240,083 +0.3 Magasins de marchandises diverses 6 
179,050 167,652 160,581 170,031 156,155 181,083 +6.7 Magasins généraux 7 
111,808 103,524 98,631 97,777 120,357 188, 288 +8.0 Bazars 8 

1,476,737 1,348,857 1,401,171 1,463,985 1,804,159 PI 9.45 )7 23 fe) 49.5 Groupe de marchandises diverses 9 
102, 752 89,708 110,874 121,248 148,826 206,013 +14,5 Magasins de vétements pour hommes 10 
224,539 182,873 221,010 210, 508 22 2eo) 306,061 +22.7 Magasins de vétements pour dames 11 
149,120 128,556 141,530 136,994 151,015 222,007 +15.9 Magasins de vétements pour la famille 12 

16,688 13,220 15,815 15,436 15,756 (eigee) +26.2 Magasins de chaussures spécialisées 13 
91,433 80,849 90,444 95,050 111,201 119,858 +13.0 Magasins de chaussures pour la famille 14 
93,187 71,895 76,400 88,292 110,779 117,182 +29.6 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
677,719 567,101 656,073 667,528 766,806 987,120 +19.5 Habillement et accessoires 16 
99,861 SH aTTIS) 87,507 88,775 89,907 108,657 +7.6 Quincailleries 17 
ATID: 146,836 140, 367 143,865 162, 304 159,033 +7.4 Magasins de meubles 18 
45,675 36,601 37,264 40,649 45,464 48,856 +24.7 Magasins d'appareils ménagers 19 
75,619 62,566 80,885 80,673 79,675 89,262 +20.8 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
27,954 26,236 27,049 27,760 27,433 27,255 46.5 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
279,685 242,300 245,603 267,062 296,377 370,650 +15.4 Autres articles d'ameublement 22 
686,567 607,314 618,675 648, 784 701,160 803,713 +13.0 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
460,177 404, 346 376,578 409,951 409, 669 517,285 +13.8 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
57,956 46,552 44,971 44,652 54,295 96,774 424.4 Librairies et papeteries 25 
33,622 32,221 30,829 32,602 31,819 56,863 +4.3 Fleuristes 26 
69,846 64,352 56,471 59,484 84,906 210, 787 +8.5 Bijouteries 27 
2,074 1,693 1,630 1,731 2,316 Sir 2h +22.5 Ateliers de réparation de bijoux 28 
160,768 156,378 WA e274 109,221 116,671 15175205, +2.8 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
157,220 140,382 122,900 124,440 143,465 218,102 +11.9 Magasins d'accessoires personnels 30 
558,549 508,154 416,161 397,318 469,092 756,415 +9.9 Magasins de boissons alcooliques 31 
191,463 180,127 171,834 170,292 188,555 244,540 +6.3 Tous les autres magasins 32 

1,691,675 1,534,205 1,342,896 1,349,691 1,500, 788 2,255, 162 +10.3 Groupe de tous les autres magasins 33 

7,429, 162 6,721,949 6,536,080 6,601, 730 7,374, 313 9,120,555 +10.5 Total excluant groupe de 1' automobile 34 

2,150, 344 1,690,225 1,473,015 W219, 272 1,775,170 1,367,649 +27.2 Concessionnaires d' automobiles: 35 

65,456 49,008 44,916 47,611 47,012 32,630 +33.5 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 
945,858 893,142 807,065 850,237 843, 303 851,602 +5.9 Stations-service 37 
121,346 143,882 128,740 141,888 139,286 116,087 -15.6 Garages : ; 38 
234,249 213,190 STG TIS 233,994 254,407 269,245 +9.8 Magasins de piéces et d'accessoires d' auto- 39 

mobiles 
186,428 173,869 149,258 165,683 164,809 143,430 +7.2 Autres commerces dans le domaine de 1' auto- 40 
mobiles 

3,705,681 3,163,316 2,800,767 3,358,985 3,223,987 2, 780, 643 417.1 Groupe de 1' automobile 4) 

11,133,443 9,885,265 9,336,847 9,960,715 10,598, 300 11,901,198 +12.6 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 


Yukon 
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TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1983-1985 


Yukon 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- eae pee cent(2) 

group and apparel group dealers group pore Seer aes a stores change 

aaLutehe Ae eee eles tree ieaespepiios are es eae eS k bekase re 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements senihe do ahee 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1983: 
January - Janvier 1,989 1,549 666 142 1,045 Bees | -18.5 
February - Février 2,648 1,452 deal! 129 1,509 6,855 +2.9 
March - Mars 2,952 1,817 1,046 199 1,469 7,483 -9.3 
April - Avril 3,028 1,726 1,348 212 1,419 7,733 -5.5 
May - Mai 3,138 1,980 1,176 237 1,664 8,195 -8.4 
June - Juin 3,623 2,355 1,002 448 1,971 9,399 +0.6 
July - Juillet 3,829 2,183 1,290 487 2,256 10,045 41.4 
August - Aott 3,588 2,549 1,430 414 2,123 10,104 +8.4 
September - Septembre By 291 2,465 1,035 355 1,904 9,350 +8.2 
October - Octobre 3,307 YEN PS 896 406 1,726 8, 848 +925 
November - Novembre 3,184 2,491 1,560 328 1,891 9,454 +25.1 
December - Décembre 3,659 3,447 1,419 330 2,900 Hale Hise +19.0 
Year - Année 38,536 26,527 13,985 3,687 21,877 104,612 +3.2 
1984: 
January - Janvier 7a a4) 1,515 765 302 1,394 6,697 +24.2 
February - Février 2,937 1,584 773 306 1,412 Hw +2.3 
March - Mars 3,194 1,875 894 425 1,610 7,998 46.9 
April - Avril S251 1,831 1,340 -~476 1,685 8,583 +11.0 
May - Mai 3,774 2,369 1,334 560 2,023 10,060 +22.8 
June - Juin 4,284 2,345 V9S1 622 2,883 12,065 +28.4 
July - Juillet 4,245 2,280 15.7700 698 2,554 11,547 +15.0 
August - AoGtt 4,580 2,448 1,544 706 2,569 11,847 417.2 
September - Septembre Brahii /ageyon) 1,258 534 2,094 9,986 +6.8 
October - Octobre 35D 2D. 2,589 1,268 508 Pais) 10,069 +13.8 
November - Novembre 3,447 2,365 15.252 592 2,474 10,110 46.9 
December - Décembre 3,710 3,182 1,158 552 Zeo9?: 12,001 +2.1 
Year - Année 43,445 26,706 15,267 6,281 26,276 117,975 +12.8 
1985: 
January - Janvier Bole 900 1,032 443 1,876 7,423 +10.8 
February - Février 3,202 659 1,103 346 1,724 7,034 +0.3 
March - Mars 3,406 731 1,246 351 1,883 7,617 -4.8 
April - Avril 3,635 1,711 1,401 428 1,920 9,095 +6.0 
May - Mai 4, 286 2,542 1,766 616 2,362 file 7Z +15.0 
June - Juin 3,437 2,583 1932 700 2,585 11,237 -6.8 
July? - Juillet? 4,734 2,788 2,252 912 2,877 13,563 417.5 
AugustP - AottP 5,155 2,898 1,145 480 3,031 12,709 47.3 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 85. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 
- Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année, 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 


Northwest Territories 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1983-1985 


Territoires du Nord-Ouest 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1983: 
January - Janvier 2,755 5,941 1,198 68 Zag, 12,681 -5.0 
February - Février 2,690 6,096 1,238 276 2,719 13,019 -4.2 
March - Mars 3,164 7,816 1,387 278 3,204 15,849 -4.0 
April - Avril 2,840 6,498 1,367 234 3,267 14,206 -12.3 
May - Mai 3,063 6,669 1,136 230 3,080 14,178 -18.6 
June - Juin 3,618 9,250 2,199) 315 3,754 19,096 -0.3 
July - Juillet 3,615 7,191 1,969 316 4,005 17,096 -5.5 
Auqust - Aoodt 3,644 7,150 1,524 494 3,677 16,489 +6.4 
September - Septembre 3,727 9,187 27 506 3,832 18,849 411.2 
October - Octobre Bp 22 7,897 1,448 494 3,874 17,035 $5.5 
November - Novembre 2,614 Uorhfe 1,448 470 D959. 16,246 +6.1 
December - Décembre BOLT 10,768 1,112 556 5,202 20,965 +9.0 
Year - Année 38,379 92,238 17,583 4,237 43,272 195,709 -0.9 
1984: 
January - Janvier 2,808 6,219 1,343 673 2,692 13,735 +83 
February - Février 1a SSA) 6,573 1,402 623 2,957. 14,464 +11.1 
March - Mars 3,646 8,765 1,852 753 3,571 18,587 +17.3 
April - Avril 3,018 Mgt D2 1,585 645 3,969 16,969 +19.4 
May - Mai 3,442 7,963 1,596 650 3,730 17, 381 +22.6 
June - Juin 3,854 9,833 1,583 768 4,621 20,659 +8.2 
July - Juillet Bylo: 7,902 1,996 555 4,030 17,796 +4.1 
August - AoGt 3,349 7,996 1,411 548 4,089 17,393 +5.5 
September - Septembre 3,615 10, 340 Ale 596 4,373 20,197 +7.2 
October - Octobre 3,326 8,864 1,514 542 4,008 18,254 4+7.2 
November - Novembre 3,410 8,522 1,267 530 4,210 17,939 +10.4 
December - Décembre 3,820 12,194 1,421 638 5,425 23,498 +12.1 
Year - Année 40,530 102,923 18,243 7,521 47,655 216,872 +10.8 
1985: 
January - Janvier 3,779 7,616 2,217 627 3,110 17,349 +26.3 
February - Février 3,516 8,078 1,635 683 3,439 17,351 +20.0 
March - Mars 4,177 10,664 1,718 698 3,907 21,164 4+13.9 
April - Avril 3,174 8,737 1,616 680 4,077 18,284 +7.7 
May - Mai 4,017 9,234 1,359 827 4,134 19,571 +12.6 
June - Juin 4,378 NO5559 1,621 698 4,553 21,609 +4.6 
July? - Juillet? 4,280 8, 664 1,692 765 4,472 19,873 +1167 
AugustP - AoGtP 4,177 8,780 1,701 739 4,365 19,762 +13.6 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 85. - Pour la composition par groupe de genres de SOME, voir la page 85. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix Appendice 


APPENDIX I 


DEF INITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business' location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or maqazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
loque sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total met sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


APPENDICE I 


DEF INIT IONS 


"Commerce de  détail" signifie, pour’ les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant @ autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
cues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIF ICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business gqroup- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business qroup is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins &@ succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 


sées dans la catégorie des magasins @& succur- 
sales: 


Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


APPENDIX II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1971 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


APPENDICE II 
ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises a points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi A distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 


économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
Sig over-estimation in particular cells, 
Suials ic 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'‘existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
apres 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins &@ succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations’ sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes @ temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés @ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
Sées. 


APPENDIX III 


COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed) . 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, 1s 


APPENDICE III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins A succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de l'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise a jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
& jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impdt) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises a jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
l'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins a succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file ees 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
Survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises & 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins @ succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés 4 d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de l'impédt); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de fagon Aa 
couvrir tout le territoire canadien @a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teufs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont 6té automatiquement incorporées au 
fichier de 1l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


APPENDIX IV 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even fer the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


APPENDICE IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d' échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes Aa 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d‘échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de 1l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que l'erreur 
d'échantillonnage peut 6étre directement mesurée a 
partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as’ printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, &a l'incapacité ou au refus 
de lL'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
4 l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 


sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées @ |'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner €@ un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou @ l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées @ 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a I’ échantillonnage 
Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, 1s a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
1S a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 
1ished coefficient of variation in Text 
Table I is: 


CYOO) = SOO 


X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
HEOO) = MOO) se ae 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée &@ partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport & leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 1l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
Ig 


CV(X) = S(X) 
ae ae 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
HEM) = CVO) & 100 Se 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond &@ .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur @ 5%. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, August 1985 Preliminary, July 1985 Revised 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, aoGt 1985 préliminaire, juillet 1985 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins & succursales 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 


General stores - Magasins généraux 


Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d' automobiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 
Garaqes 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 


d'accessoires d' automobiles 


Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 


Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Maqgasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-OQuest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


per cent - pourcentage 


Independent stores 
Magasins indépendants 
Preliminary 

estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


68.6 
66.2 
73.5 
73.9 
86.7 
75.5 
715.3 
78.5 
7562 
76.3 
66.4 
85.7 
72.8 
73.8 


76.0 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, August 1985 Preliminary, July 1985 Revised - Concluded 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, aott 1985 préliminaire, juillet 1985 révisé - fin 


Response fraction 


Fraction de répon 


se 


Chain stores 


Magasins @ succur 


sales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 


Revised 
estimate 


Estimation 


Preliminary 
estimate 


Estimation 


Revised 
estimate 


Estimation 


Coefficient of 


variation, 


preliminary 


estimate 


Coefficient de 
variation, 


estimation 


préliminaire 


préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (qroceries and meat) - Epiceries - Boucheries 85.5 88.2 72.6 88.2 -030 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 54.7 72.6 61.0 76.2 024 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments Tet 79.6 56.0 73.2 -021 
Nepartment stores - Grands magasins 100.0 100.0 - - - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 92.0 96.3 64.2 85.4 -019 
General stores - Magasins généraux 98.5 ie) 78.9 85.2 -050 
Variety stores - Bazars 98.4 99.2 77.5 85.6 - 006 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 87.1 69.9 71.9 83.6 - 031 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d' occasion 6955 80.8 +043 
Service stations - Stations-service 70.7 90.5 65.6 Wes - 006 
Garages - = 74.3 84.1 -017 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 65.4 94.6 80.6 88.0 -021 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes D2. ERS) 64.4 85.0 +035 
Women's clothing stores - Maqasins de vétements pour dames 77.0 85.4 73.0 82.8 +049 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille Ula? 83.6 65.6 78.0 +041 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 65.5 84.0 70.6 83.4 -034 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 82.1 88.5 7937 89.2 - 043 
Hardware stores - Quincailleries 89.3 9254 75.6 ile) -071 
Household furniture stores - Magasins de meubles 87.2 89.3 68.9 82.6 -010 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 80.2 52.0 1D ed, 84.9 174 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 54.4 94.5 78.3 83.6 -090 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 72.6 89.2 71a 83.1 +022 
Rook and stationery stores - Librairies et papeteries 53.8 74.3 78.5 84.1 +034 
Florists - Fleuristes 222 68.6 55.9 76.8 046 
Jewellery stores - Bijouteries 84.3 90.7 70.8 86.4 -083 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 85.3 67.6 61.0 74.1 025 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 78.5 85.0 63.5 80.7 -101 
All other stores - Tous les autres magasins 88.4 95.5 64.9 eon = 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 86.5 CAE a 69.4 82.6 - 009 
Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 
Newfoundland - Terre-Neuve 82.5 86.2 56.5 68.3 -021 
Prince Edward Island - {le-du-Prince-fdouard 97.0 98.4 49.9 63.6 024 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 89.8 97.8 63.9 79.3 -027 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 9057 92.6 64.1 74.3 -038 
Québec Eiay/ 93.9 78.8 89.4 -012 
Ontario 82.2 88.0 66.8 81.3 -014 
Manitoba 84.5 94.0 67.4 79.5 .019 
Saskatchewan 92.4 94.6 71.4 83.8 - 033 
Alberta 89.6 9400) 63.1 TER? -016 
British Columbia - Colombie-Britannique 93.0 94.8 64.7 79.0 - 043 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 92iD 99.6 55.3 67.2 -051 
Montréal 88.8 93.7 74.8 88.5 +029 
Toronto 78.5 82.9 63.3 79.9 -025 
Winnipeg 84.2 93.2 68.9 80.3 -028 
91.6 93.8 60.5 9.9 -040 


Vancouver 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
1S a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell witn a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnaage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 


5 


des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur di a la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1l'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour étre incluses dans l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cinq unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance &@ déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait done tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


APPENDIX V 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 

events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Daqum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


APPENDICE V 
DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels 4 la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique &@ l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes @ cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif @ moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré 4 part 
de la Revue statistique du Canada, ao(tit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
Given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to_ the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same deqree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 
seasonally adjusted total is 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: 


1984, the Canada 


now derived 


Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aqgregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre a jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). I1 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur @ celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut 6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 Aa 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 


Division des séries chronologiques, de la 


recherche et de l'analyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Seasonal Adjustment of Constant Dollar 
Estimates (8) 


By opposition to the current dollars season- 
ally adjusted retail sales estimates for 
Canada, derived by the indirect method (sum- 
ming the 28 components seasonally adjusted), 
the 1971 constant dollar estimates for 


Canada, seasonally adjusted, as shown in 
Table 27, are obtained by employing the 
direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
-month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most imposible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information 1s received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. The monthly revi- 
sions for the current month (June for exam- 
ple), are published in the following month's 
issue (July) of the present catalogue, while 
the annual revisions are published once a 
year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


(8) See appendix VI on 


estimates. 


constant dollars 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, &@ l'aide de prévisions (une 


année & l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
1és une fois par année. 


Désaisonnalisation des estimations en dollars 
constants 


Contrairement @ l'estimation désaisonnalisée des 
ventes au détail au Canada en dollars courants, 
dérivée au moyen de la méthode indirecte (soit en 
sommant les 28 composantes désaisonnalisées), les 
estimations désaisonnalisées en dollars constants 
de 1971, données au tableau 27, sont obtenues par 


I'emploie de la _ méthode de désaisonnalisation 


directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés cofiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut done réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, €@ mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard 4 l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées 4 la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées a la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" a cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois & l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 
Oe eee ee 


1985 1984 

Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerc 1aux commerciaux 


a 


January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 25 4 
March - Mars 26 5 2] 5 
April - Avril 2D 4 24 4 
May - Mai al 4 27 4 
June - Juin 25 5 26 5 
July - Juillet 26 4 25 4 
August - Aodt 27 2 Di, 4 
September - Septembre 24 4 24 5 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 y 26 4 
December - Décembre 25 4 25 5 


APPENDIX VI 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The pub- 
lished price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and requlated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 29 and 30, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 


broken into five kinds of business groups 


only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE VI 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit @ Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulqué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére &a ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par ume ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
4 mettre des "X", consiste @ grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement & vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 


results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


APPENDIX VII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1 TO 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and _ confectionery 
stores; dairy product stores; egq and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and cataloque sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 


—~w 
° 


Variety stores. Variety stores. 
8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


APPENDICE VII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


1. 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 

Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 

Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 


. Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 


mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


14. 


hoe 


16. 


ree 


18. 


os 


20. 


edhe 


22s 


Pea % 


24. 
2D 


26. 


Lai 


. Men's clothing stores. 


Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boatina accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 
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13. 


14. 


1136 


16. 


lie 


18. 


Wo 


20. 


PAN 


Valles 


BI 


24. 
123 


26. 


Ztbe 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
qaarcgons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 

Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
“seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Droqueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing’ stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television end electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises 4 la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
n.C.a. 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 


APPENDIX VIII 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 


TABLES 28 AND 29 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile 
dealers. 


dealers. Motor vehicle 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores group. Hardware’ stores; 
household furniture stores; household 


appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


APPENDICE VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 28 ET 29 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 


magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 


magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l‘automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles.. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M. Bil. 36 pp. First Issue, 1938. 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


63-004 Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15) spp. first Issue, 1952. 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
TAME) c 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly  per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


63-210 Retail Chain and -Department stores. 


A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent @ la 
Section du commerce de détail, Division de 1l'in- 
dustrie. 

Catalogue 
63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
19525 "CISSNEOZ05=5595)). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
lieres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et 1l'ori- 
gine, apres désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports’ stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
@ succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail @& succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins @ succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes & recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


63-219 Campus Book Stores. A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
SWS) 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
IANS OW, (Bil, GSD fyiq (Clseh 
0-660-506-13-0). 


The publication provides’ revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
lity. 


Operating Results - Retail Trade. 0. Bil. 
29 pp. First Issue, 1974. 


The following publications in the Ope- 
rating Results series contain ratios (per- 
centages of net sales) for: purchases, 


inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


Catalogue 
63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 
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l'emplacement, Canada et provinces. 
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Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
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A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
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l'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 a 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S. Bil. 29 pages. Premier numéro, 1974. 


Les 


publications suivantes de la série des 


Résultats de l'exploitation contiennent des ra- 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le cofit des biens vendus, les 


bénéfices bruts, les dépenses d'exploitation et 


les bénéfices nets. 
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a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
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Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 
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Outre les publications énumérées ci-dessus, 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
ble. 


Sete or = Zeros 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustments 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE . 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics 
on Retail Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 
2321), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim 
staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-990-8200), or the regional 
advisors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 
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direction of: 


- D. Desjardins, Director, Industry Divi- 
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- A.R. Tanner, Chief, Retail Trade Section, 
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.. nombres indisponibles. 


... n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
° nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis-— 
font pas & la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une 
plus grande marge d'inconsistance que l'on 
devrait normalement obtenir, et ce, a cause 
de la structure de la liste, c'est-&a-dire 
des ajustements dus aux créations et aux 
disparitions et des changements dans le 
classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa- 
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Commerce de détail (matrice n9S 2300/17, 2320, 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le 
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur ou 
de supports ordinolingues. Pour plus de rensei- 
gnements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (téléphone 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés 4 travers le 
Canada. 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication, (1) those whose establishments are 
"primarily engaged in(...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 


are broken down according to the Classifica- 


tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1971 Standard Industrial Classifica- 


tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501E. 


INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent A 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet a la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant a l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broed categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix 1 for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that reqularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division 
(formerly Merchandising and Services Divi- 
sion), Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 
Tel: (613) 990-9824. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue No. 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 
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qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants & l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et & suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice 1 pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facgon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ere ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie 
(anciennement Division du Commerce et des Servi- 
ces), Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: 
(613) 990-9824. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques 1972-1979, (catalo- 
gue n° 63-538) constitue une source trés 
intéressante de renseignements détaillés en 
plus des séries chronologiques qui y_ sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
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Graphique — 3 


Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1983-1985'") 
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(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D’aprés des estimations preliminaires. 
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HIGHLIGHTS 


Unadjusted Sales 


e Preliminary estimates of total retail trade for 
September 1985 indicate an increase of 10.3% over 
the same month last year, totalling $10,305.9 mil- 
lion in current dollars (not adjusted for infla- 
tion). The most notable gains were registered by 
motor vehicle dealers (+35.8%), used car dealers 
(433.7%) and household appliance stores (+21.5%). 
The largest decreases in sales were recorded by 
garages (-9.5%), men's clothing stores (-8.9%) and 
furniture, T.V., radio and appliance stores (-4.5%). 


e All provinces and territories reported higher sales 
in September 1985 over the corresponding month in 
1984. Gains ranged from 4.6% in Saskatchewan to 
14.8% in Alberta. At the metropolitan area level, 
sales advanced in all cities for which data are 
published: Winnipeg (+13.5%); Toronto (+11.4%); 
Vancouver (+7.3%) and Montréal (+6.8%). 


e Cumulative retail sales for the first nine months of 
1985 totalled $92,223.7 million, up 10.2% over the 


same period a year earlier. 


e The revised sales estimates for August 1985 amounted 
to $11,178.4 million, an increase of 13.0% over 
August 1984, 


Seasonally Adjusted Sales 


e@ Adjusted for seasonal fluctuations, holidays and 
the number of trading days, retail sales totalled 
$10,955.1 million in current dollars in September 
1985, an increase of 0.6% over the previous month's 
revised total of $10,890.7 million. The largest 
sales increases were recorded by general merchandise 
stores (+7.9%), sporting goods and accessories 
stores (+5.9%) and hardware stores (+4.1%). The lar- 
gest decreases were reported by women's clothing 
stores (-5.7%), men's clothing stores (-4.9%) and 
book and stationery stores (-4.7%). 


e In comparing September 1985 to August 1985, higher 
sales were reported in five of the provinces with 
increases ranging from 0.4% in Alberta to 1.1% in 
Ontario. Sales were lower in British Columbia 
(-0.2%), Québec (-1.7%), Prince Edward Island 
(-2.1%), Saskatchewan (-5.4%) and in the Yukon and 
Northwest Territories (-0.4%). Sales remained un- 
changed overall in Manitoba. At the metropolitan 
area level, sales were lower in Winnipeg (-0.2%); 
Toronto (-0.4%); Montreal (-0.7%) and Vancouver 
(-1.3%). 


Constant Dollar Estimates 


e Retail sales not seasonally adjusted but deflated 
with an implicit price index (273.3), increased by 
7.1% over the same month a year earlier and totalled 
$3,770.9 million in 1971 constant dollars. The 
seasonally adjusted value recorded a 0.5% increase 
in September 1985 over the August 1985 sales and 
totalled $3,980.5 million in 1971 constant dollars. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes non désaisonnalisées 


e D'aprés les estimations préliminaires, le commerce de détail 
a enregistré une hausse de 10.3% en septembre 1985 par rap- 
port au mois correspondant de l'année derniére, pour totali- 
ser $10,305.9 millions, en dollars courants (non ajustés en 
fonction de l'inflation). Les gains les plus notables ont 
été rapportés par les  concessionnaires d'automobiles 
(+35.8%), les vendeurs d'automobiles d'occasion (+33.7%) et 
les magasins d'appareils ménagers (+21.5%). Les plus fortes 
baisses ont été signalées par les garages (-9.5%), les maga- 
sins de vétements pour hommes (-8.9%) et les magasins de 
meubles, téléviseurs, radios et accessoires (-4.5%). 


e Toutes les provinces et tous les territoires ont indiqué des 
hausses des ventes en septembre 1985 comparativement au méme 
mois de l'an dernier. Les augmentations s'échelonnent de 
4.6% en Saskatchewan a 14.8% en Alberta. Toutes les régions 
métropolitaines enquétées ont enregistré des accroissements 
des ventes. Les ventes se sont accrues @ Winnipeg (+13.5%), 
& Toronto (411.4%), & Vancouver (+7.3%) et & Montréal 
(+6.8%). 


e Les ventes cumulatives, pour les neuf premiers mois de 1985, 
ont augmenté de 10.2%, par rapport 4 la période correspon- 
dante de l'année derniére, et ont totalisé $92,223.7 mil- 
lions. 


e les ventes estimatives, pour le mois d'aodit 1985, ont été 
révisées et se chiffrent maintenant & $11,178.4 millions, 
soit une hausse de 13.0% par rapport au mois d'aodit 1984. 


Ventes désaisonnalisées 


e Selon les estimations, les ventes au détail, corrigées en 
fonction des variations saisonniéres, des congés et du nom- 
bre de journées d'affaires, se sont accrues de 0.6% en 
septembre 1985, par rapport a l'estimation révisée des ven- 
tes d'aott 1985 ($10,890.7 millions), et ont totalisé 
$10,955.1 millions en dollars courants. Les gains les plus 
forts ont été signalés par les magasins de marchandises 
diverses (+7.9%), les magasins d'articles de sport et d'ac- 
cessoires (+5.9%) et les quincailleries (+4.1%). D'autre 
part, les baisses des ventes les plus marquées ont été ob- 
servées dans les magasins de vétements pour dames (-5.7%), 
les magasins de vétements pour hommes (-4.9%) et les librai- 
ries et papeteries (-4.7%). 


e Des accroissements des ventes ont été indiqués en septembre 
1985, comparativement &@ aoit 1985, dans cing provinces; les 
hausses s'échelonnant de 0.4% en Alberta @ 1.1% en Ontario. 
Par contre, les ventes ont diminué en Colombie-Britannique 
(-0.2%), au Québec (-1.7%), @ 1'fle-du-Prince-Edouard 
(-2.1%), en Saskatchewan (-5.4%), au Yukon et dans les Ter- 
ritoires du Nord-Quest (-0.4%). Les ventes sont restées les 
mémes au Manitoba. En ce qui concerne les quatre régions 
métropolitaines enquétées, les ventes ont diminué &@ Winnipeg 

(-0.2%), & Toronto (-0.4%), & Montréal (-0.7%) et a Van- 

couver (-1.3%). 


Estimations en dollars constants 


e Dégonflées & l'aide d'un indice implicite des prix (273.3), 
les ventes au détail non désaisonnalisées se sont accrues 
de 7.1% par rapport au mois correspondant 1l'an passé et ont 
totalisé $4,054.4 millions en dollars constants de 1971. La 
valeur désaisonnalisée des ventes de septembre 1985 a enre- 
gistré une hausse de 0.5% par rapport aux ventes d'aott 1985 
et s'est chiffrée a $3,980.5 millions en dollars constants 
demo ua. 


Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
region et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
September - 1985 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Change Sales Change Sales Change 


1985/1984 - 1985/1984 = 1985/1984 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 27,653 ap ue 
Grocery confectionery and sundries stores............. 24,132 + 20.2 
AllpothiorOocdeStOlesa. 12 sheer ck sty rece cements 1,198 = 6.0 
Deparment StOrester mcemin wos cite reyacciemteralo er ceuaraesees : 11,290 ap Ales! 
General, merchandise SlOnGS 5.5 cs ecient odie cones 9719 + 83 
Generale Stores emac tc ca orton guns shoulda ters, Oi ccantopecrame 6,117 = 9st 
VAT BSIONOSi: emir ctu nur wee ae earere eS cere oer 4,916 + 0:9 
Motorvehicle dealers” {22 arose oan as cad ane enw ele oes 30,409 + 33.0 
WsedhGardedlelSe ps asthe ts ears 0 a 2 tau x 
SeIvice StallonSikeeeee sere oti fp cic iace cee ie Aree - 18.8 
(GEV AGES = crates cays age arate ates tee ae traele rae 4 Crit eres aes es, 3 lt ; 2:0 
Automotive parts and accessories stores .............. ; SP py? 
Men's: Clothing, StloreSo: sin. sn aera as ss Sa te ees - 4.0 
Womien's* clothing:Stores).c..suetsssts.c0n-.7- wretln wha a wyeutumateuedel auc + 23.3 
Fara Clothingestonesvs «ae... aire. crstess, ach eer ucdstn eens oie : d = (s}42) 
Specialty: ShOCRStONGS = gee. fs cect ido Sasa er oe x 
Family Shoe Stones ‘fate cet. eee ke oT: + 11.3 
Hardwaren-stores 01.9. cceshaie en aca onion ts an om ikayr/ 
cls Boise wiecgeetaabare + arvenneees vera. s + 16.8 
Household appliance-storesi 1. ona ee sae ae eee = 12:8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... hee 
Book" andi:stationeryStores: «convene ee eee Soul 
FIONISIS 1, ae ee enc ts Sea ee eA ong rt 0.6 
JOWOUCKYE SIOMOS.. at. cane Ma eee A ee : steel) 
Sporting goods and accessories stores................ + 18.9 
Personal accessories "Stores: 70 sense eee ee ‘ 0.5: 
AIROUNONS SIOLES Wee ehh. id mista So and Se ent 5,049 ‘ 12,311 ae nih 


Alls SIOKES ch th cttece eae Ce eee eee eee 104,815 i 175,056 + 6.5 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-September - 1985 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
> 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 259,238 /Epiceries:—.Bouchories#. se. Seetteies. geen We eee 
x 206,357 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Xx 10,709 Tous les autres magasins d’aliments................... 
92,555 : 92,555 Ee I GRAMASEIMAGASIMS eke pce ms saczteewe cor che euste, 3 EE a 
x 82,219 .0 | Magasins de marchandises diverses................... 


x Di Se4s = 2 1OAsiMagasinsxGenerauxces «.qevcivecre.c:-naceis ep. casacuu MO ae eee 


x 42,739 MUM AZ ANS oe ans ccvche rsrcocaranldts tae Mets Otrcercssex Shiv lah. /apewes a ote ee 


X 293,492 -9) |;}Concessionnaires diautomobiles; .... eae seer. dee 


= ~ = x} Vendeursidiautomobiles:dioccasion: ...... sme cee anee 
x 155,207 PAT SLAtONS-SONVICO Marais oss ce resect a everett 
= 13,736 : 13,736 $OE lf GANG CS Brre cencaleexts x ed aye nny eats ee eg ee ee 


= 41,156 : 41,156 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


X X 7,148 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 


17,406 1,696* nF 19,103* Magasins de vétements pour dames................... 
25,446 : 19,022 : 44,468 Magasins de vétements pour la famille ................. 
= x Magasins de chaussures spécialisées .................. 
5,898 ; i 8,144 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 18,869 A> TQUINCANIETIOSE sob cce cose vcuavenss oie serrat ocaragansi,a, suo ee oP ee 

= 16,922 : 16,922 Gi iMagasins: dexmeubless, «ai: scx-.a.cc ee ere ted ton ner ect 

a 2,732 ; 2,732 .2 | Magasins d’appareils ménagers....................... 

= 9,442 9,442 .2 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 

x 75,761 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 

x 1,991 Librairies: et papeteriesy. s-., .:..:0..... eae le eter wneeteret Aamete, creer 

x 3,879 Se MPIGUMIStESE a: ciex Exsuessgsceneesvevsk alan Srokew Soa oreo oleae a ree 
3,502 ‘ ; 4,897 TE SBIJOUTENIOS! &. 5. vasvevertges axaveusqehou a ebae Soret deuce ncg APRN eae aetenetes 
x 6,822 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
3,692 os : 7,774* Magasins d’accessoires personnels..........--..-..--- 
81,219 : 125,429 Tous: lessauitres; MagaSinSeas .2-1-v.1a5 voces eee a 


633,616 : 1,611,480 : Ensemble des magasins.........-..-+2+---++e++05: 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
September - 1985 - Septembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1985/1984 - 1985/1984 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Alltother, food: storess... see. ARR. Se ee ee 


Departments:stores.m<(60 <..eA Getssaqers ss ol ee eee 


General merchandise stores ...............-420000008 


GONneralEStOKOS yo. sch Hw Siar ee aah ame aT a eR 


VallOlVieStOl GS. vie onic 5 0g scgd ordi Geecte elaine ©: os See 


Motor. veniclo: dealers’ . .... Fiennes Caan kn re ae ee 


USedtcar dealers:... 2.<k Ne WORE EO se 


SOmvicGs Station cress c.csses ooceie ce Soke oa. se eae ee 


GaraGesin >. cocivsastam oma eee eee as 2 seas oe 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Mens clothingistores eatieta stare, as Rene 


Women;s; clothingustoreStapem are vane ae eee 


Family<clothing¢stores's 32 24 ates, ie eee ee 


Specialtyeshoe: stores: sysess seem ee ee ee 


Family..-shoesstores). cgreyst Ab ® ee See ene Se 


ardwarevstoreSs 35.2 2. cacu ede sos. on ae eee 


Tousehold appliance Stores ssncrae see eS 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


All stores 


Change 
1985/1984 
Variation 


“ap attshls) 


+ 
ak 
> 
[o>] 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-September - 1985 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 67,256 10 Epiceries -. Boucheries, bw, eae sa le ee 
Xx 16,773 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
- ; 1,764 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
47,301 P 47,301 5 [Grands imagasinSis sac 2 kus scG. ath a Me ee 
X x ~—~—~-X | Magasins de marchandises diverses................... 
- 10,530 2 WIMAGASINS GeNETAUX. a0 amon c Guat Aun dol ee eeeeme 
x Ke PP) excl IBazars sen acine oh tre oO ca-« 6. kr. ee ee 


= 88,327 -8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


= GAN AGES Herrero ehess ath hive he. oud ce hepa eR Rs ea 
Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
x Magasins de vétements pour hommes ...............-. 
2,348 -6 | Magasins de vétements pour dames ................... 
x .3 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
= Magasins de chaussures spécialisees .................. 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= QUINGAINEHISS ao Sis cee arsetioatenns nan oti RO eee 
x Magasins dewmeubles.....-acnacus Beene eee ne steer 


= Magasins ‘dappareils Imenagensi erates. eee este 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


x 5 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
x Libraities etipapetenies verscacunsccin Meee eae eee nee ones 
= FIGUTISTES ais, sich. tnantee nin tnckeesioetiaw se: onerce cae CR Wen oe ee 
x BS OUTETIES Sv ia-<ees-cotes ae nenseseeeexaeenkebeottnck noose eM tere ae 
= : 3,374 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Xx 3,336 Magasins d’accessoires personnels..............---.--- 
x 48,488 124| Tousiles ‘autheSiMaGaSinS exons -e sey u-t-ttpee eee te 


134,477 : 402,493 i Ensemble des magasins.............---+---+++e+> 


oF 


28 


29 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
September - 1985 - Septembre 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change 
- 1985/1984 
Ventes Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Genre de commerce 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 74,313 + Sit 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 14,810 ar Ube 


All ‘other ‘food: stores «..nhewtiie eos Sone Se eae eee 3,884 


Department -stores’.5 ss Sosa ee en eee ee 29,139 + 0.4 


General merchandise stores ..................22+-055 12,557 + 20.1 


General Storesics..<...tusacsesnto 5 les. koe ae ee 4,430 am toys) 


Mahl@tyEStOneS arn asinine ender a cee nome c eaueiars yack 6,758 = Toll 


Motorsvehicle: dealers...) eee a Chai eee 63,826 + 19.6 


Wsedicar dealelsh... <. eevee > Sag ren at ee 3,760 


ServiceustationSi: ars ss sacar <r nse ee ee 48,218 + 29.0 


Gar aGeS ge. arpa cays oie aaa, os chatekacs! ake Seward shed eich ei 2,196 + 19.9 
Automotive parts and accessories stores.............. 8,092 ap ilz/e' 
Menis:clothing: stores: ge: 2 caw es. Kreps ole Se 3,545 + 10.0 
Womien?s clothing sstoreswiesns, Waeer ciate tence ee 6,829 + 68 
Familyaclothing) Stores iin. 23 gee Sees es ee 3,856 = 3:1 
Specialty,;shoe: ‘stores , tsar) Bees ee a 401 


Eamilyshoe stores: 2.28 28 eee Re es es See 1,963 ae WS 


ardwarerstoress ... << asecous c sueient a oo See 4,670 


3,088 ae 0) 7/ 


Household ‘appliance: stores: ..wv.sGece cae See 964 - 1.2 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 3,286 - 6.4 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 18,817 + 20.8 


Book and stationery stores 2,784 te45, 


Florists 985 ae ites) 


Jewellery stores 1,886 ae Utlers 


Sporting goods and accessories stores 2,541 Ee lets 


Personal accessories stores 2,318 


3,207 + 10.4 


All other stores 


17,364 38,576 + S81 


All Stores F2 o' eo Sho <, es Ree. 


223,040 369,382 are Pat!) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant je genre de commerce 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


536,218 
25,519 
x 
245,732 


x 


10,402 


13,046 

x 

6,186 
195,942 
1,291,943 


Magasins a succursales 


Nouvelle-Ecosse 
January-September - 1985 - Janvier-Septembre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1985/1984 - 1985/1984 = 1985/1984 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No 


165,834 702,052 © +: 9.71) Epiceries -. Boucheriesw!, bow. ay.ea@m). 2s erie 1 


+ 0.6 104,915 130,434 + 13.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 30,055 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

+ 10.8 245,732 GrandsimagasinSs se 444 s:a's.a,¢cs.c oa SO 4 
x 101,452 + 15.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= 35,147 ~~ <5 211-0) |iMagasins) genéraux:. 25.4. .4anarsc45.. ae eee 6 

x 53,023 SOMIDAZNS 3.5 Ae ca h ns es Se dd ede Sts ES ee If 

= 647,247 647,247 + 16.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 24,048* 24,048°* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x x 396,943 +2 |; StationS-SINICO! + san. 4.c.0 6 a5. o.Sa32 0.0.00 1x5 ee 10 

= 20,167° 20,167* ea [L AANAQOS) Rosas ta2.0% 5.ce 8 da dd POM Seve acta a ee 11 

x x 73,158 + 10.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

ae 2:5 17,307 29,100 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
+r S.9 21,180 53,360 .O | Magasins de vétements pour dames................... 14 
25,680 35,448" .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

X x 2,662 - 19.0 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x 15,537 + 14.0 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

= 33,009 33:009' ~ = 26:7. }Quincaillories;5 7.2 s2.c54 555 sos.02 toma aa ee ee 18 

ae. Idsy 14,538 23,952 Magasins: de: meubles)s...2.20.. 9 seater. een, oe 19 
Xx 8,160 Magasins d’appareils ménagers....................05. 20 

x 30,247 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 159,085 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

+ 13.4 22,251 Librairies: et: papeteries <2,-25250aee es doe ee eee eee 23 
X 9,913 Fleuristes:. 5.2 socnsaas decteeeta soos dass oa daar 24 

a int 17,102 Bijouteries: 5 24.00.0008 eo haders ani qed Soe 25 
x 37,197 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

+ 7.4 16,085 22,271 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
+ 47 146,787 342,729 Tous) les-autres; MaGaSinSwas.05 fscio 3 at nal acnere rete alee 28 
+ 9.6] 2,009,536 3,301,480 Ensemble des magasins..............-+.+-+.+-+++-- 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


September - 1985 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 44,757 + 2.6 
Grocery confectionery and sundries stores............. 11,415 =——2.9 
Allsothertood::stores .... .«anee S-cen:. BEN Re eee 3,956 6 
Depaniment(Stores:...6 slo ase bea on ae oe © : 19,570 28 
General merchandise: Stores.) cept ee i he 7,766 22:6 
GeneraleStOres ve. icc entries ae = +. SO SR ‘ 8,252 = 13.6 
Manel eSIONGS 4, sme a etn eon aes nae oso as > 3 eee 6,651 a as" 
Motor ivehiclesdealers > 2.3 Agee eee es ee eer 42,881 + 21.0 
Usedvearntdealers: =<. = Bete ey ore ts ‘ 1,792 me ASHES) 
SOMICETSTALONS: 5. pe eclehs sctg 3:20 3 efi + St ee 27,851 ap TANS 
GAACCS Fe estes sir acslh ths hie eases ie aes a) eS ; : 1,382 + 16.9 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,119 + 14.4 
Men:srclothings Stores: meransta: sane eters tee oes Site : é 2,327 + 4.6 
Women:s*clothing|istorestaaect: s.ayereievscretot: 4ae-ocyace 4,819 + *3.9 


Familyrclothing ‘Stores.c aio? seers. aia kos Bo 3,250 + 10.8 


Specialty "ShoexStonres syseteidibesy lay dase ee ee 58 


Ramily :shoegstores ...njaeea? 2 eae ae eee Re Seep 1,784 =p 2S 
IAKOWAFCNSIOICS 2 6 4.)s) ada a gets Ghats See ee : 2,834 Gor, 
IO 3 ke tor cette on Os 2,938 —313.6 

Household appliance stores ..............0:..0-0000- ; 884 - 14.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,438 eae 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... or 12,668 : 135757 + 15.6 
Book: and\stationery) Stores ....s......,.... cues Se ew oven 331 : 1,223 + 18.0 
FRROMSIS re trace darted navn os es a oot, oi ee 727 ae herr 
oj op oiled Sal Sh seuss se pSeags tay eerste he : ; 1,474 ae [rene) 

2 MRE goers 2,292 = 4224 

SMO sapere >. abet : ; 1,355 + 18.3 

A SOEMOMESTOLCS wit.) i. cs errata aie, x eee nee bie RN eee 13,917 i 13,109° u 4 27,026 + 5139 


NESTON S ori axcia lh oe Sea ove che 94,168 156,410 a 250,577 6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$000 


x 
x 
165,755 


x 


4,064 
132,539 
831,284 


Nouveau-Brunswick 


January-September - 1985 - Janvier-Septembre 


Independent stores All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Sales Sales 
1985/1984 


Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Ventes 


Ventes 


420,336 


98,195 


34,405 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


165,755 


GianadsSemagasimsics aus scto es «ies alee es eee 


60,793 


73,852 73,852 


X 52,684 


x 442,534 aa ih 


16,455 16,455 


x 248,467 ar) RS, 


12,413 12,413 


Gar agesiey yyy a2 ovr ores she oxy orks ee 


x 55,426 + 16.4 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


9,506 19,612 Magasins de vétements pour hommes ................. 


12,316 41,561 Magasins de vétements pour dames................... 


27,222 


13,050 Magasins de vétements pour la famille ................. 


700 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


14,600 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


25,531 QuINGaAiIETIOS Hs iiss, dove evens eseckaves, 4 eee 


25,143 Magasins: del meubleSs 2m 10 eee tee EO 


6,641 Magasins d’appareils ménagers....................... 


11,949 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


115,487° Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


9,957 Librairies: et’ papeteries: «a... :...0:.: See See de 


8,470 FIGURISTESSS ss aac oe od oe ea 


14,720* BijOUterieS 2s 5c. sith asec ee taut cod ese oe 


20,917 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


6,480 10,544 Magasins d’accessoires personnels.................-.- 


224,700 Touisiles: autres) MaGaSinSh a apr oso. tence ee 


a eh) 92,161 


+ 4.4] 1,427,787 2,259,071 Ensemble des magasins..........-.....-+--++-++-+- 


No 


No. 


10 


11 


Combination stores 


= {0 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
September - 1985 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1985/1984 - 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 


(groceries and meat) .............. 471,455 + 0.6 


Grocery confectionery and sundries stores ............. X 167,600 ae ile 


Allother food ‘stores... Mircea oh eee ees cinta ercketone 2,471 y ‘ 6701 a | tiene 


Department stores 


General’ merchandise. storesiy 2.00.2. eRe 2 


General stores ... 


Variety stores.... 


Used car dealers . 


Service stations .. 


Sh ORI RUNS Se Sid Weve ara Se RRS ome eerie oes 179,505 ; 179,505 a Te) 
26,240 ar @llZ4(s) 
21,173 - 4.2 


29,140 + 46 


Motorsvenhiclecdealers) 0... Fee eee Lhe ee 425,871 : 425,871 Si ais} 
on RR ole oatetucc: ates 21,605° A 21,605 
ee, ee 218,812 250,643 + 7.9 
ee ee ee eee i 47,374 47.374." 2802 


Garages: 4a.<.-2/4. 


Automotive parts and accessories storés .............. 


44,464 tr Ee 


Men's clothing ‘storesit Pt 0s. es ee SER 9,000 : 23,241 =" 9.4 


Women's: ‘clothing "Storesaaie, SAA). Sinewave centene 35,074 ; y 65,992 fae 15) 


Family"clothing! Stores iter 2. aan ny. ee eee ate. tee ee 33,494 : : 56,468 ary Cath 


Specialty “shoe istores =. ee See. ee Ee 3,590 : 5,533 + 16.9 


Family shoe stores 


Hardware stores. . 


Pharmacies, patent 


RIOHStS eae 


Jewellery stores .. 


Personal accessories stores 


All other stores .. 


METRE SE ERR ROR ee. ey Se ee 27,740 : : 36,369 == 


37,318 ae (fash 


Household! furniturerstores” .Ac2.rosceeeene)- nese cue eee : 40,893 : 53,062 Sper Pal 
Fousehold appliance stores <= Sete) a eke nl one ane x 11,009 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 24,908 Sn kere) 

medicine and cosmetics stores ...... 30,902 68,013 : 98,915 + 14.6 

Bookvand stationery stores). <c..... ...ctu ae ee Pe 7,652 8,757 ; 16,410 ap ake yi7/ 

at sv a eney avian oh Shari eho sllep caPROKoNen vo. 2 oe ee oe = 7,036 : 7,036 35 Thins! 

ds crake otis an tohenelte waleh cu seititca aces ae ae ae 3,802 6,910 10,711 ac aUnlels) 

Sporting goods and accessories stores................ 2,969 : 36,671 : 39,639 + (62 

SANE ait RAT eek a 9,311 26,373 : 35,683 ae 7.0 

Sheet ak orcarle iti os. SPSME PMRRONEN TRS aa eae 107,231 : 130,629 : 237,859 + 6.8 


All stores ..... 


a) siint'n: a arnr slravorotte Mrpenyie rete cictets, ie eeeereTeTe: « 789,572 1,723,429 2,513,001 aeo.d 


= Ab 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 


January-September - 1985 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change Sales Change Change Genre de commerce 
1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Variation Ventes Variation Variation 

No 

$'000 % $'000 % 
x x x x} 4,399,794 36° ||Epiceries*=- Boucheriosi. bas. asker) acele aekiere 1 
x x x x 1,447,597 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
27,365 se 0) 577,092 sere 604,457 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,497,179 ap, « (elis) = = 1,497,179 Von MGTANGSaMaAagaSiNS> oars genta .roten oO Ieee 4 
Xx x X X 196,010 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x x x x 179,851 SOT MaGaSINS'GENCTAUXG nn, oc a hiclow une ut) oe 6 
x x x x 240,649 OA IBAZAISRA orer.cs eye Sarera crs ers eee ge o's SS Oe se eee if 
= - | 4,604,639 + 20.9 4,604,639 + 20.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 199,792 + 29.6 199,792 + 29.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
317,811 + 4.1] 1,942,113 ae hss) 22599249 GE eIOrS IStalOnS:SCnViICG= so, Gar are rns, 5, 32, soe ee 10 
= = 451,173 = Xe 451,173 UDG NAG OS cers ang a's 4) SS ease le Sy Eg My eT ts EE i 
x x x x 402,574 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 
79,078 + 0.4 138,653 sp. lee 217,731 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
253,207 ap. 4e4(0) 231,718 ars SUS) 484,925 .0 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
245,256 ar. ashes 186,751 + 12.8 432,007 .7 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
24,797 + 17.6 14,406 =P 305) 39,204 .8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
205,679 + 4:7 61,133 + 0.4 266,812 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 1% 
X Xx x Xx 299,261 '3"| QuincaillerieSt a. &: sash ens ital eS ee 18 
94,351 +°2.9 367,371 + 2.6 461,721 ‘6"| Magasins' de'meubles? .......5..:2 se gems Geese 19 
x X x x 87,351 * ... | Magasins d’appareils ménagers. 22.22. .2..2 52-22 6255 20 
x x x x 207,154 .1 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 


850,046 .5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 


+ 
© 
fo») 


270,555 + 18.4 579,492 
124,087 Librairies et’ papeteries?. «>... 3. =. @gaais Aseeson ARs Se 23 


+ 
pe) 
D> 
Ny 


59,497 + 10.9 64,590 
= = 78,169 + 8.6 78,169 "67| FleuriStes®....4,5.3int Ae a te SB ye etc See 24 


32,147 =p \0)7/ 62,634 jie 2.3 94,781 0") BijoutehieS's <7 3 inkee chance pe cee. 2 eee ie eee 
36,749 + 2.2 370,985 + 5.7 407,734 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
73,471 = OMG 245,054 # 7.9 318,525 .8 | Magasins d’accessoires personnels..............-.++-- 
938,478 + 98.0 | 1,095,728 + 7.1 2,034,205 5s) TOUS les -auitres/MagasinSs.. 6 occ +e eek ae 28 


6,772,882 + 7.1 116,114,471 + 9.2 | 22,887,353 i Ensemble des magasins.............-.-++-+++--+0- 29 


No. 


ane |e 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 


September - 1985 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. x 
Allsother food: stores...) 02-2 Sea ee Se Se Re 1,547 
Departmentiistorest i. nae dad sce slnos see eee ere ee 108,016 
General) merchandise: Storesi: =. gente nee oe 
Generall:storests .3 su.as-ocres Shas ec Se ee 
N.ANCWVESIORCS Baca ctai a Wiss wes ayant hn ek et 2 oe 
Motor vehiclo-dealers:......>,.8e% SU aD Aas 190,571 


Ysed care dealerSis a.ac<: ao ree Ie Doe teen et ee eee 7,207 


82,822 


SELVICCRSTAUOM Sirens arse a cused ee hahpn er cic ae oes ee 22,050 


12,835 


GaaAGES Fs ered wean eure cael ater hart aver cnetoni-s ja Snare 


Automotive parts and accessories stores .............. x 


Menis*clothing?stores aes, s ian. niece eee ee eee 


5,935 
Women's clothingéstorestyasa iit, Comte). ee ee 19,297 
Ramilyaclothingwstores te2 te vant. Sek een oe one 17,451 


Specialty~shoestores + 22am Sate eee ee) ee 2,289 


amily: shoe stores... Rs AeA ees: a 13,878 
FlakGWware sStones ier: 52-< cstactenenecncr ee eons. ae a ee ee 


12,223 


movisehald-appliance*storeSa ale. ease cee eee. es ee x 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 22,103 


37,593 


Book and stationery stores 5,742 3,632 


Florists 2,697 = 


Jewellery stores 2,691 2,769 


Sporting goods and accessories stores 


1,193 13,618 


Personal accessories stores 


5,978 10,662 


INHBOUIET ASLOLES ters. hsn 35 ose, A Ae Oe 


79,162 


56,081 


All stores 


463,865 716,608 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


236,837 
70,839 
39,553 
108,016 
7,395 
542 
8,448 

190,571 

7,207 

104,872 
12,835 
13,931 
11,245 
32,351 
25,442 

3,498 
18,153 
20,078 
20,001 

5,150 

3,587 
59,696 

9,375 

2,697 

5,460 
14,811 
16,640 

131,243 

1,180,473 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


+ 
De) 
° 


3 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-September - 1985 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

X 291818 (eS O:37iEpiceries:— (Bouchericse tee. eee: 2asokt. Stine 
x 583,971 + 14.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
17,450 334,878 Tous les autres magasins d’aliments................... 
882,945 882,945 GiANGS AMAGASINS «jared ese cess ikl dreas eo 
x 54,611. - 12.0 | Magasins de marchandises diverses................... 
= : C393 == 14 a MagasinsxGeMmenauxyssecucnucetas.eyouraractoun unc: « SOS ee 
x TA NOB: MRR AESENO HBAZALS cc cgcy ei yon cy: vac yet ee Wub coacasworegoroucur yeaa ciue satis PR A 
= 2,167,988 2,167,988 + 22.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 67,255 67,255 + 30.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
198,207 759,057 O57;264. PE M56 MiStatlonS=SeIVICR oi ccccexcde eco ewestuct cause sane ee 
- 122,704 122,704 (GAL AGES Weak cacess svevaneke vies eeeeue aR eee en ere 
x x 132,523 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
52,453 48,059 100,513 Magasins de vétements pour hommes ................. 
136,868 101,875 238,743 Magasins de vétements pour dames................... 
134,193 64,959 199,152 Magasins de vétements pour la famille................. 
16,244 8,843 25,087 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
104,759 29,344 134,103 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx X 155,312 QUINCAINCHIOS ese eens chute ek en ca IE 
61,039 109,770 170,810 Magasins: deimeubles.. ...-.3...5.-.., gigas. gainer? Rarer 
x Xx 43,638 * Magasins d’appareils menagers..................-...- 
x x 41,296* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
189,526 311,697 501,223 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
45,930 22,663 68,593 librairiesxet)papeteries. .;.... «oes arate be. Ete eee 
= 30,395 30,395 FICUSISIOS 52 eee as ee can et ern a ia ae 
22,612 26,065 48,677 BiOUTETICS 6 ks ne ook ha ee Oe eee 
16,474 131,759 148,233 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
47,805 103,449 151,254 Magasins d’accessoires personnels...............+.--- 
644,747 456,646 1,101,393 Tousilessautresamagasins 5. 2... 2. ose + weer: Gt 
3,951,814 8.4 | 6,783,064 10,734,878 Ensemble des magasins...........-----+-+++-+-+- 


No. 


28 
29 


=e = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


September - 1985 - Septembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Sales Change 
1985/1984 


Variation 


Sales 


Change 
1985/1984 
Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 501,901 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 106,237 
All other: food\:stores:... aes SA, Sen ee Set cee: 7,249 
Departments Stores tien. <n eucana aa e 350,990 
General ‘merchandise storesia 2. 2 -iant las cls 2 fas oes oes UTNE 
General StOneS ex. os raise Soom etrocttere s scigdhe ene ee ee 
VanltOW SIONS 229. ae renrcesincy i syohs revere ce tedete ore Ra od aegenah ves) one ee 
Motor. ‘vehiclexdealers: . 2... 2) ase ew. LO nage ee 
Wsed icardealers jc... REMI Se SC eee es 20,628 


SENVIGERStANONS nenesne cc cceoec onto steve} ee 111,591 211,877 


GO AGOS sess esse chk s oteecnanens no Mra one donet'n on sue he 


44,034 = 


Automotive parts and accessories stores.............. 4,530 87,439 


Men:s:clothing storesmetihe. S20 Se See eee 


25,535 14,502 


Women;siclothingsstoresmataey.. pees. cise etek eee ee 58,559 31,878 


Family wclothingystores! 22th: Aa, Oh eae, es Ss 


26,515 10,516 


Specialty shooe*stores =e Sea eee 3,165 4,290 


Family shoe stores 23,495 9,242 


Hardware stores x x 


25,353 31,296 


Household appliance stores 3,530 12,109 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 12,505 7,648 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 43,659 121,845 


Book and stationery stores 


11,431 7,670 


Florists 


688 14,125 


Jewellery stores 


13,659 13,275 


Sporting goods and accessories stores 8,236 


34,237 


Personal accessories stores 25,095 33,563 


All other stores 272,316 


211,605 


All stores 1,745,391 


+ 3.7 | 2,130,836 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


697,527 
185,257 
67,187 
350,990 
94,613 
18,344 
30,346 
813,526 
20,628 
323,468 
44,034 
91,969 
40,037 
90,437 
37,030 
7,455 
32,737 
26,797 
56,649 
15,639 
20,153 
165,504 
19,101 
14,813 
26,934 
42,473 
58,658 


483,921 


3,876,227 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


+ + + 


oe 


0.9 
3.2 
2.0 
29 
14.5 
7.6 
fey7) 
43.3 


15.8 


20.5 


11.3 


Sh ee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ontario 


January-September - 1985 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


4,726,956 , 1,870,924 6,597,881 a EPICEMeS =) BOUCKENEST. dame ere ReneS Teeter. SEI ee 1 
887,024 : 698,548 : 1,585,572 -/ | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
72,661 é 564,380 : 637,041 0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
2,847,768 : 2,847,768 +3), Grandsimagasinsic< 0... ss)....220.cc« 3 eee 4 
576,825 : : 748,094 . | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 144,332 5S) [EMIaGaSINS: GEMCRAUX Cai cispeier elesn te ais coi ean a ne 6 
228,473 : 39,151 : 267,623 OMUBSAZA Sioa ors cater cus. suieiiaclomeueiate voatln:oe-inyececsce @ suc cto een eee 7 
X x 7,814,683 + 25.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 180,380 ; 180,380 .4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

985,905 : 1,811,516 i 2,797,421 Pulb ROLAUONS-SEMVICO Noe ogy ss) 2.4, sere ae si A ve ec 10 

- 419,343 419,343 GAT AGOS ares css is io ais OA wilnws aon 11 

43,487 . 846,184 : 889,672 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
211,392 143,907 355,299 Magasins de vétements pour hommes ................. ike} 
468,734 256,974 725,708 Magasins de vétements pour dames................... 14 
197,394 76,160 : 273,554 .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
27,786 31,019 ‘ 58,805 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
196,830 ; 257152. é 269,582 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ UZ 
x x 234,307 Di MQ UIC AU OMICS 5 astra shea coos ts ayet coy or ouchrar'slasta de 18 

202,074 : 265,245 5 467,318 ‘9: |iMagasins: de,meubles.. «. ..0..54.0...8 Ree SE Pee 19 
28,780 111,063 § 139,843 .8 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
93,723 i 57,275 : 150,998 * ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
386,477 988,516 1,374,993 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
95,391 67,697 9. 163,088 Librairies, ot papeteries...........5 « @ee. Saeee: Bae ee 23 
8,209 E 141,689 : 149,898 MTIOUTISLCS 25.235 enstocentthuevsy-g tee Sano, cut awa caeusiar rhage ae 24 
111,262 : 104,961 216,223 BijOUtories! sy < .scsdacicese en clenet sot acted os aeteter nn te eee 25 
76,312 : 337,836 f 414,148 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
206,264 5 291,698 497,962 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
2,424,920 : 1,732,995 : 4,157,914 ous les autres) MAGASINSs a cier-t-rs) 1s eee tereeenenen= eet te 28 


15,182,564 6.8 |19,396,887 14.6 | 34,579,452 Ensemble des magasins............---+-+-+-++-++- 29 


a oe 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 


September - 1985 - Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


‘All-other*food stores... Sees FPR seh. Seine een cree 


Department-Stores cas Sse cs 8. oe wen ote ep ee ee ee 


General merchandise; storess.. 2) ee Aw re ce ee A ee 


GONneraleStores sc oe. ereepan choca, awe yc Ore 


MANIGIVISIOIES 2h ax ene = xltpaeena see ee hekeh ese Sees.» Oe eee 


Motor vehicle idealers:....... . ees Sea. Bee eee 


Usedkear Gealens’... <<< Res Se Ren tne as ee, ea 


SOnviGOxSIATIONS: 003.042 Sak sins Me ges << ae Ree oe 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Mens: clothing Stores = ainitiat Seis See a ee 


Womens clothings storesveiners Siew stone ate es Seen 


Family clothing storesmitvanat: tee. Sees Avie, Seen 


Specialty shoe*stores: 2: 4uee ee eae 


Familysshoe Stores) caer Ae eee ae tes OE 


PaNOWaANO x StONGSS, a’... sya aherercecisi attend tec clement ce 


Household -applianceistores . #haaset.2e 2s See 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Bookvandstationery <stores .....:..... :.. ees eee 


Florists .... 


RIOWOIIORVESIONCS So. isyscocaxn acsnacesec asl eeS case 5 sce Ie 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personalzaccessorieszstoresinnxeen). oe eee es eee 


UI OUN OY SLO ES si, Syey chs coco S ec kes ROS ee Dek. ae 


All stores 


Chain stores 


Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


205,074 
24,454 
2,456 
146,586 


20,560 


12,532 
24,903 
12,939 
1,979 
11,525 
x 


16,040 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change Sales Change 
1985/1984 = 1985/1984 
Variation Ventes Variation 


5,586 IAT 

284,871 8 STATA 

5,048 = Gy! 

100,866 = 0:6 

11,429 = 53:6 

27,421 + 5.4 

6,037 : 18,569 - 46 
16,373 : 41,276 ee6 
2005. the 15,694 aoe che 
2,169 : 4,148 are) Hr 
4,267 : 15;792 =~ (OF) 
6,650 sto, 


20,941 +19:8 


6,558 + 8.0 
10,316 
52,042 62,232 ial 
ZO10y He 8,649 = Ho) 
x 6,406 = ml5:6 
4,958 9,868 a Ss7 
14,561 * a 19,467 
19,476 33,274 + 13.8 
81,519 171,830 + 7.4 


734,381 1,406,890 + 11.4 


avifi7 <= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-September - 1985 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1,848,658 ; 475,703 : 2,324,302 8 -t 4-25)Epiceries)= Boucheriest, ge. eieaceeek aa ee 
203,723 p 274,829 : 478,552 -1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
23,594 : 313,937 s 337,531 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,142,295 ; = 1,142,295 E44 | Grands Magasins! sith cts. hi «sah aids 2 oo, Ree 
167,194 ¥ 50,020 ; 217,214 .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 
- 4,622°* st 4,622° Ea MIAGASIISH CMON AUX irae aires aires ey Satay ss «AM ee 
47,488 5 3,889 } 51,377 AU): | HL SI 7-421 KS) Bacal seen Dua Men eee ore ECM GIRARD Ee «FP Ants cae 
X X 2,791,563 -1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 47,348 : 47,348 -O | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
405,515 : 520,331 : 925,846 POS SLANOMS=SCNMVICC Beg fay a ra, sccue a. oy sires tos cuss «ode ee 
= 108,498 : 108,498 SOM IKGATAGCSE fee Sian ccey afer eaw des Rauoeeatye ae eC 

x x 273,198 .9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
107,531 63,575 ; 171,105 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
208,122 125,665 333,786 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 
SETS : 19,147 116,862 Magasins de vétements pour la famille................. 
18,112 16,812 ‘ 34,924 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
99,647 B 32,755 132,402 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x x 59,033 KOH FQUINCAIMONIESB...5 soy-< s50,enscek ess ecm, tye Cdarueasur eRe Ee 
125,711 i 42,129 ; 167,840 151) (Magasinside: meublesin:..-. a....te. Meee. eee er eee eae 
x Xx 61,752 .9 | Magasins d’appareils ménagers..............-......-. 

x x 93,092* ... | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 
92,921 E 406,589 } 499,510 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
49,979 26,909 76,888 .63| Librairies. et/papeteries:. .; . .... ee. PI A eee 
x x 60,213 Bleuristes, «4.6% p2 coon ees pen eee ape te Bee eee 
40,516 : 41,876 82,392 {GSN BIOUICHES 2 Sa fe hac owls bone deus dus oun ce eae eee 
42,980 ; 140,502 183,482 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
109,025 ; 176,328 285,353 Magasins d’accessoires personnels...............-.+.. 
843,680 i 678,764 1,522,444 ouswles;autresimagasinSes a2 ..cron os xc chee mee eee ee 


5,811,744 .6 | 6,771,741 12,583,486 Ensemble des magasins.............--..-2022005: 


- 18 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 


September - 1985 - Septembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1985/1984 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Altrother food*stores: ..2% Wetec. Cie eens iat Meee. alles hoes 
Depaltiment@stonesicns <sye:siticse ois, eer cd ek Renee ke eee 50,634 
General merchandise stores .............-...---20005- 6,516 
GeneraleStones: ; nccia/i 4 west hed kee CI A Oe 
WanelyCSIONES i. ite erencusst (hp ogiey do Sheets. pean cs SRS 
Motor vehicle=dealers: «Aine dons. Meneame Bee 
Wsedrcar dealers:...::.. eee a. G5 ae. CRS 
SEMVICEMSTAONS es Seats ae se censdhe & Merete 
GatageSiies 2 surtiew nOws wollte a Pohoreteka dake Giant «eee 
Automotive parts and accessories storés .............. 
Men's clothingistoresmeetin: 9.0 aes Aas Sree 
Women’s clothing storeshrat are fi eee. Pee 
Family*clothing"stores: 42s". Seem. ees wa wea 
Specialty*shoe*stores eae tes, eisai: ak ae ee 
Family Shosy Stores soe... dh cee ween eels a eR ON 
TAA GWATERSTONCS sae acess aevearctus ewes ols aae <8 1950 GR ce 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personallaccessories Storesimenan cer ecinn ba chee 1,347 


AN OINGTESTONES he Soren woe... AES Sites ed ee 26,006 * 


Allfstores <6 ache siay eniw di A ee ate 197,477 


Independent 


Change 
1985/1984 
Variation 


137 
79,124 
1,593 
30,204 


1,823° 


1,361 
2,523 
2,370 
25,810 


224,490 


85,986 
16,662 
4,739 
50,634 
8,089 
12,075 
3,090 
79,124 
1,593 
39,395 
1,823 
7,796 
3,103 
7,731 
5,356 
588 
2,103 
2,675 
5,017 
2,230 
4,384 
13,703 
1,433 
1,048 
3,097 
2,958 
3,717 
51,817 


421,968 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


et. 


a hd 


= 416) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-September - 1985 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 770,559 Enleeries’= Boucherieseumin Beka eae cee 1 

x 148,065 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

X 42,041 -8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
407,976 : 407,976 £57 KGrandSameaGasins wacay 7 ams oe asses x sc eRe Lae 4 
57,306 : 70,383 + 14.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x 109,402 RSE TEMAGASINSS GENCTAUK rai fas «cw Sicas os ors initia oe ee ees 6 
25,706 : 1,430 E 27,135 ROM BAZAN rarer cue aucun on ames eerie oes hs, Mecbe vies Ae a aes u 
= 771,426 : 771,426 + 31.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 15,762 15,762 16)|)Vendeurs’d:automobiles d’occasiony.. =... “44ers 2 eee 9 
79,809 : 252,244 332,052 =U RLAUIOMS=SEMVICOE ceewe(esce seo. 4+ a7 asistec) cis cee ot epee ree te 10 
= 18,045 : 18,045 BAG ALAQES as hese essere othe we Mala spay seen epee: oe em 11 

X 62,476 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
17,877 27,486 .1 | Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
49,895 ; 63,608 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
36,736 : i 44,110° .6 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
976 : im 4,217* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................- 16 
14,288 : : 17,979 | Magasins de chaussures pour la famille ..............-. 17 
= : 21,837 FON QuinCaihlenieSee ss c.cl-ciapces estas cis ars sens ECM ene ete 18 

= : 42,171 9) /Magasinsideimeublesin. .2 4). . as. seein sa as ener rete ote 19 

X 16,173* ... | Magasins d’appareils ménagers........--.....----+---- 20 

x 34,364 .8 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
21,672 : : 128,380 .8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
6,952 : 12,869 -Silitibrairies: et: papeteries’. 0... garantie eae or ee 23 
x 10,809 TAR RICUNISLES? f.cceres oc ¢ ys voce ese Sictishceienersis @nessueyerer Meee: 24 
14,355 : 12,080 : 26,435 SOUIIBIOULCHICS mnie: ee sono ee especie atsirate tes eons nena 25 
4,441 35,082 39,523 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
11,940 ; 20,786 : S2i2r .1 | Magasins d’accessoires personnels...........-.-+-+--- 27 
172,969 : 220,511 393,481 Tousiles aUIreSIMAGASINS = oe crs ons ees eeeeees eats lel ee 28 


1,633,400 P 2,058,091 3,691,490 Ensemble des magasins...........-------++++++:> 


No. 


. 99 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
September - 1985 - Septembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
- 1985/1984 
Ventes Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 59,964 + OE7 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 9,832 are a4) 


Allfother food’ stores: .-.<Mwactet.).t. 42 ee ener Sere siete 2,672 = 2.1 
Department stores... . 245.4w ce: 5 nce SOR eee 45,929 = 73.6 
General, merchandise 'Sloresyvae Bite se seeteren Peters ett 2,295 7.9 
General sStores? nc eee Shek Re Ge eae ee ee eee 127 = hws 
Variety eSlOlOSi, Muka tech ck eure lott + erase eee 876 =~ psi 


Motor: Vehicle dealers. 2. eee Se. See 


— 
fo) 
ve) 
(o>) 
1 
joe) 
an 


Used car” dealerssi......< See tk SEs Eee 


SENVICESTAtlONS: 2 .cnseucewnce cine eich 2 sc, UR Rete 


GARAQCS yer adic ed maswac Ae ois eee aoe cn eicconeie aon atc: Ree 1,073 - 7.2 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,036 
Men‘s“ clothing :stores strc: tts cael ce ot) enero ne 2,365 104.0 


Women'sclothing! storesmae: aces tracer: oe een 


Family.clothing) Storess- tes. Skee. are eee ee. Oe 


Specialty: shoe: Stores: sess eee Sean ee Pe Ee 575 
Family shoe. stores 2 snet ott aie, See eee 1,672 =O. 3 
FaROWare eStores 5 oro kee ens ee 578 + 25.9 


Household furniture stores 


Flousehold appliance Stores! satasse eee Lene 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 1,263 2,070 


3,333 2 Sa 


Allotherstores? oss... - eee ee ee 14,967 15,324 30,292 = peas) 


AU STONES 6:5 «cers cnieiw «'sis,- cig Saree Pe ee. 152,169 128,400 280,570 + 13.5 


Onn 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-September - 1985 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 537,450 + 13.8 Epiceries = Boucheriese. ait. ether? ai Soke. sadanatine 1 

x 84,469 + 7.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 24,733 1.9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
368,314 i 368,314 3. le LGrandSsmaGasins: © siccc- 2 =< 40 aid 25 1 2.1 SO. SO eee 4 
x 18,468 1.3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- : 1,354 SA MagasinS GEMerauUxs sascec<s9s.assces «220 os =< ee ee 6 

Xx 8,755 SMES AZ ANS ech ay suecoe sabe pstease cages, «eave Winey cer) oot ave Se ee i/ 

= 445,364 : 445,364 a/ (eConcessionnaires Giautomobies, =... saereriaeu neteeene es eee 8 

= 11,423 11,423. + 29.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 263{654) Ge-t el: Gil StatlomnS-SCIViCC irr «cc. o fe ore arg og one ~ ease) ee 10 

= 10,409 (CEILS) Gra eR ee RE ee CIS ots 11 

x 48,687 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
15,268 19,660 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
42,314 : 50,405 .4 | Magasins de vétements pour dames.................-. 14 
22,298 se 23,365" .7 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
X 4,059* ... | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

x 14,530 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= 4,752 4,752 QUINCAIIEFI CS Sere gears oAye myst ce oe sy sarin a Jona BM He ee eee 18 

= 32,545 ; 32,545 Magasins ‘delmeubles. 02... eet, dfnolit hie 19 

x 6,187 Magasins d’appareils ménagers..........-.-..-..+---- 20 

Xx 25,706 .6 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 89,058 3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

x 9,589 Librairies et papeteries ........ 4..00 0 whe ia cee ee 23 

= 6,440 ! 6,440 PE ELOUITISt@Smraccc © jp hear Senet srn iirens, cotce Segue pattern 24 
12,206 9,326 : 21,533 IO ABIOURCIIES: op cep 4p ars. sea 5 cca cose ake) or 25 
4,384 8,890 13,274 Magasins d’articles de sport et d’accessoires...........-. 26 
11,139 ; 16,919 28,058 .4 | Magasins d’accessoires personnels...........---+.++-- 27 
28 


134,063 ; 127,114 261,177 Mousles autres MAGASINS e-.-.- 6c es ree ss ete ete 


1,304,590 A 1,128,828 2,433,418 Ensemble des magasins...........------++++++++5 


No. 


28 
29 


= 20-5 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
September - 1985 - Septembre 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 $'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. X X 63,523 - 1.4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. x x 15,532 ar AS) 
Allother food’ stores’. .2ura.0a. Bada ee ie eee ee 3,428 = CNS 3,608 = 87 
Department Stores). 5 fwd dsc. aren cee eee ol ewee ee = = 30,531 eme2.9 
General. merchandise :storesiv2s. erate arenes sreeeterom ior 282° = 13,941 ar (| 
General stores: © os c0se. «2 once och: oc es a ee 14,637 eth 22,072 ae eH 
WanelyaSlOleSing aan. s chs ay ones eee a pes pee 442 = CHO 3,779 = ee 
Motor vehiclecdealers: 2.” eee attoctarshtt ease 84,358 + 23.1 84,358 + 23.1 
Used \candealers: ca.) > abana. oe nals nen tale al. Semele 2,229" A 2,229 
SEMnvicesStatlonsy a terctsin ars soeeehe scares aoe tis ere 13,422 + 89 17,176 ae UZ 
GAN AGOS Beebe crc Soars eerie et aaa reper a aise: does von 3,113 - 11.9 Shins - 11.9 
Automotive parts and accessories stores.............. x x 7,365 + 46 
Men's, .clothing:stores; asniwiat Sake eae oy 1,362 e760 3,385 + /1.0 
Women siclothing»Storesimemrr cist seri ane eet 3,289 an {eh6) 8,133 + 10.9 
Family clothing: storesthates. si iiens Sai So. See x x 4,705 =~ Iaye) 
Specialtyshoevstores: salen. (Age .2et. aa dais ae oes Xx x 280 
Family, Shoe:stores?> a: ed ee . ee et nee ere x x 3,074 + 24.6 
HargWwaren Stores: 225 oi.2)a 5 sats earsis saying ee x x 4,343 + 4.2 
Household) furniture; stores: .... «.:4:. 1. Se en eee x Xx 2,982 - 20.2 
Household appliance stores ..................2...0.. 1,507 ap Lee 1,507 a pee: 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 2,484 - 15.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... x x 16,081 cont 
Book.-and! stationery: stores ......... «eee nk ee 690 ae while! 1,279 + 2n4 
FSIS ea cts a i a eee x x 1,077 - 45 
Newellery’Storesin.. nje.si nm colacitieus tun aiercce cle 1,443° ed 2735 + 18.0 
Sporting goods and accessories stores................ x x 6,411 - 88 
Personal Faccessories Stores ian. eee ae 1,445° as 1,970 
AllPotherstoresi -..f.r.oas ooh SO ee ee 20,535 19,793 - 2.5 40,328 =10:2 


AIR SLOROS io oh occ opan aio: skar<ieickatscnihe aOR ETO a 149,266 


218,736 =F MOE? 368,002 + 4.6 


eee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-September - 1985 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 6049111) S84t8 7:9: )'Epiceties,- .Boucheriesiy. bap .aeteutin) 2ctorn stinkin: 1 

x 137,594 + 10.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

“aly, 5 : 29,825 -0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
250,636 ; 250,636 a AliGrandsamagasinsh.c.6<:oen, see «oc. ) ee ero 4 
108,173 . 4,188* se 112,360° -U | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
68,376 ; 139,305 207,68 eae tal: OM Magasinsigenerduixteme remo eee nea. ae 6 
30,188 : 4,990 ; 35,179 CH | ESAS eau Scouten wrscter seep pactteeaesiutn@ exes Sakals av auc (een ee 7 
= 779,047 779,047 + 17.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 17,444 17,444 -< | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
32,224 E 122,218 154443; Gite il2:0) | StatlONnsS:ServiCes +... cs bac pS ed Boas | ee sa 10 
= 39,272° se 39,272* PSI GA AGOSs hots suche fn toes 6 ot Ee eee lid 

Xx x 71,027 .6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
17,291 5 14,612 31,903 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
38,987 27,626 ; 66,613 Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx 40,999 .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x 2,702 .3 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 20,935 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx 39,237 82 | ‘Quincailleries es, xa sek ote tre» ol 2) ocean eae eae 18 

x 29,636°* 2. | (Magasins, desmeubles:. .. «7. «:.. seeming ees Beth ete res 19 

= a 15,075* ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 19,351 .3 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 143,792 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

4,846 ; Pe 10,856 * Librairiesvetipapetenies.. 3.5. amvonte: eats Pome eee 23 

x 12,948 FleUsISteS S02, s suerte Savarese sori oes Obama aoe 24 
11,347 : 13,190 ap eis 24,536 BiOULCKICS. yim narets Gace Vicente ais: 6% keyed: oem ene 25 
x x Tomoon ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

5,182 ; 13,403* 3 18,585 * Magasins d’accessoires personnels.................-.- 27 
200,611 y 207,208 + 0:1 407,819 ‘rousules autres: MagasinSe.. cts: e's c.- ewer eerie ae 28 


1,335,135 5 2,065,424 + 10.1 3,400,559 - Ensemble des magasins.................0e2002005 29 


= PAS 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
September - 1985 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 131,022 : 36,887 167,909 + 3s 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 16,557 : 255207 41,813 ated 
All “other food! ‘stores .... oot: FSS RE ee, ate 789 : 8,864 : 9,653 = Fs 
Department Stores... aon. 6 ranlaiee: © wise Sree arse rete 134,799 : 134,799 aS 
General merchandise stores: 325 ate ae aki. ote. rene 15,587 : : 23,886 + 14.4 
Generalstones re cian Ewe os 2a Rink eR eee 43,167 =2'8:3 
Variety "Stores. < . snc ms kpanctin ata yo wgtiyre where na cise : : 6,022 + 12.4 
Motori vehicledealers: =... Ray Rann Ss SO oe 247,286 + 50.0 
UsedCar.dealersic . =x... Saaeaeneh so OUP aCs Tha ale 2) See ae 2,426 
SeIVIGEY StAtlONS 5 at Ce fide wane tees Moe nee ee es ; 66,386 eeu 
GaVaGesh oars 0 sty ks os eee Res REO Ssh Ok eee : 5,833 + 09 
Automotive parts and accessories Sigies "97 2. ake. eae ; : 24,170 ae aus} 
Men's: ‘clothing “Stores 2 42). Vane see an. CS : fe 15,774 = Sts} 
Women’'s'clothing "Stores: es Sane ee. ee 24,692 + 14.3 
ramuily*clothing ‘storest ts. seas seemetme cee mee i 18,665 + 14.0 
Specialty=shoe: stores: eee Saree AC ee O02) Ses ¢ : 1,021 + 8:6 
Family ‘shoe ‘stores: 22220" # Se eee. Sa 7,812 + 1213 
Hardware StOresi=.. s Acie etka eee Lane eee 7,514 + 14.4 
Ls aes the es a ee mes : : 10,852 = 05) 
Household appliance: stores: =... 70.) 2 92042. -.2 9S: 6,156 =ee2-0) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 12,479 = 164 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... p 36,786 ; 47,365 + 19.0 
Book and: stationery stores: ....,:.. 2226 oe ee Be 1,808 4,699 + 34.0 
HONISISS Cte cies & © ob ack to. Won Se ene Se Ran : 3,558 y 4,023 as les! 
Jowellen=stores::. 2... 3 Uae OSs Lee oe ce eee 2,847 ‘ 7,377 = ele fata) 
Sporting goods and accessories stores................ 10,603 13,370 caeeont 
Personalliaccessories stores’. 2); 72) eee eee 4,978 ; 10,540 + 84 
Allvother Stores! <2 ss tS802.2555 Cee eee eee j 63,181 132,965 + 13.9 


ANLSStOLES Geceaet =. <2cla2' soot e ee nee eee H 581,979 1,098,656 + 14.8 


= 25) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-September - 1985 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de icommercé 
- 1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1,208,050 ; 1,554,571 :4 ANEDICETICS — BOUCNEHICSE eer. fem teen), ae eee. een Eee 1 
131,802 : : 349,524 -4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
7,402 : 82,237 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,055,811 : 1,055,811 <1 ly GhaNGSHMaGASING, «<6 ..4 ec caecum. «ec SEENON, NOME ERE 4 
122,544 : : 169,035 .2 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 429,664 <4) || MaGaSINSIGENElAUXs nwaie ee 2:5, 0-+ + oe om x 2 ee 6 
42,977 : 49,682 MMOD ALANS pis puis Pine iN iS BAe Ss 55) WO IR WS -ec ie ooo 5 7 
x 2,239,324 -/ | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 20,622° ie 20,622* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
121,415 : 475,427 596,841 eO/ IP OLAUOMS=SCIVICE Siaica aya) oye regent or sic Sn ee ee 10 
= 63,403 : 63,403 GalaGOSiee as ci vir-0u S:9-5,0iew,, Buc, See PLR eee 9, 11 
22,895 : 183,673 4 206,568 .9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
71,201 : 60,392 131,593 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
146,039 54,295 200,334 Magasins de vétements pour dames................... 14 
105,388 41,362 146,751 .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
6,960 ieee he oe 10,187* .7 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
47,513 : 15,207 : 62,720 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ iz, 
Xx x 70,856 6 [;Quincaillenes:. cs. sece zine. yocns + cravat Je ee eee ee 18 
44,525 3 60,942 ; 105,467 73 |iMagasins: demeubles\... 22 2-.1 se Mere ae ene ane. Sine 19 
x x 46,544 .1 | Magasins d’appareils menagers....................... 20 

x x 102,279 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
89,140 : 329,887 : 419,028 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
21,264 13227 34,491 tibrairtes: 6t papetenies oi- 0.0.x. nett ee mer eee ee 23 
4,360 46,937 f 51,297 ZF AMPICUIISTOS ae. devactae orev tng eee A Ole nerd ocn a see 24 
37,591 : 25,441 63,032 2, HBIJOUTENIES <5 5.0 awn ecole ae chon so mee Gat eo OLN 25 
20,994 ; 108,779 : 129,773 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires.... ....... 26 
47,588 : 44,590 92,178 .1 | Magasins d’accessoires personnels.................-.. 27 
617,651 ‘ 509,710 1,127,361 ‘9 "Tous, les: autres iMagasINS +22 yao 4 ao ae we ee «ree le 28 


4,418,895 i 5,192,277 9,611,172 Ensemble des magasins..........--2.0+2+0eeee05- 29 


=. D6%5 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
September - 1985 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 147,426 : 75,604 sp 28S) 223,031 =0.6 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 14,992 E 35,027 + 23.8 50,019 + 15.8 
All other food stores? s atierak). cides enon eee emai en teres 3,234 ; 19,914 0.5 23,148 = 0 
Department’ SlOreS) 27 ce ate ice ooops ase eee eee een Re 153,372 f 153,372 eG, 
General merchandise: stofestyss -0.)-2 eee: se). mene 15,074 ‘ 19,073 ar het 
General StOLES Soe oe oes 2 Mine om ieee AE roe eee 10,109 

Variety iSlOleS! 0: sn icons ami cteu agin oats photic « bo ce Rn : 7,019 + 10.9 
Motor vehicle: dealers? :. .-ASki Siew sts -sae ee ees 201,691 + 31.6 
Used! Garidealers > ...:; <2Aiayw no 2s See ee ee 5i2i3) + 12:5 
Setvicerstations, =. .4 2. «aa. Sos cine oe eee : 94,098 ONT 
GAVAOES eons ays a saitete se ce ces tl ns eee along Chast aia ee ? 9,068 = 4.9 


Automotive parts and accessories stores .............. 16,774 ett. 7 


Men‘s; clothing: Stores wafers sto ate Pees Sense 6,033* a se 8,349 


Womient'siclothing: storesiaaassers- eee See ae eee 14,754 : = 24,155 e20r2 

Family: clothing Storesisers:+ at tas eee ee ae 11,607 16,450 Onli 
Specialty, shoe: stores: 22d acer ee Se. ones l ar 1,849 

Familyshoerstores:: apt at. e4 eee ee 2 Set : : 6,172 oun 

IAKOWarOTStOlGS mr cis cxdarwieners w rattie ees i”) ES 7,064 + 46 

=) siuaniacs tits SuOSees Ageia Seas bet ese ae! ! 13,633 je Wee e! 

Gousehoideappliance Storess agen eieraeee ee oc eee 6,226 = OL6 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,594 - 44 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 23,466 i 56,281 +et2\2 

Book-and-Stationery: Storesz..,.... |." 2a ee eee Ae oe ae 2,145 tet 5,325 + 134:2 
TOUSISiia, paca ooh tau ss Sunapee ae See x 2,001 

Gge aus arene og 5 aay scare aks. Cae 3,857 5,171 9,028 E94 

avghanen teetey dboeete aero 2,879 17,474 20,353 + 20.6 

BA ALI on ih eM cocker § 6,181 : TAS 7a 17,752 eh 

se slice tya dy hire) 0 = atv Je ae ge 72,303 70,170 142,473 + 10.4 


nibeiin isle, Sinn ia en: aha; 9) woe Nntata/a tee ale cetera 523,799 : 632,520 1,156,319 + 8.8 


= OF = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-September - 1985 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,416,233 : 695,038 i 2, lil270 ‘Ohi Epiceries =) BOUchericSm aaa aie See. Teer: 1 
128,350 ; 295,788 424,138 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
31,243 : 174,122 : 205,366 -2 | Tous les autres magasins d’aliments................... ) 
1,217,662 : = 1,217,662 JO} GraMGSIMAGASING esse ce wl the caw etd SNe 2 ee ee 4 
116,672 3 34,354 ; 151,026 .8 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
Xx 91,980 MaGasins: GQeMmOnaUren. eine cca ai mestaromsndue nee c 3) See Re eT 6 
49,068 : : 59,003 WN BAZATS caplet ene, oye dyecav licks, a) doenkeo Wut ci Ree eee Pee 1 
x 1,887,585 Concessionnaires d’automobiles ..................05.. 8 

= : 47,108 .0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
165,161 : : 820,369 [5 |EStaviOMS;SEIVICEL ois ca-5 eis mw oar eee oor, alnscontencies) AEN ee Pee 10 
2 : 84,718 CSP I GANAGES cee ected aes sole reseremeye nd Sica Gere sore tr rere er ch Meee 11 

x 151,096 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
55,861 j 19,485 : 75,347 .0 | Magasins de vétements pour hommes ..............-.- 13 
119,271 : 64,761 ; 184,032 Magasins de vétements pour dames ..............-..-.. 14 
81,832 : 35,578 : 117,410 Magasins de vétements pour la famille...............-.. 15 
2,164 : 12,256* x 14,420° ... | Magasins de chaussures spécialisées ................-. 16 
32,276 5 18,158 : 50,434 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 65,254 £8) PH QUINCAINGTIES iss. cess os, oem. oj seer tens, ap easter Ree meee 18 
28,048 77,308 105,357 :3) | Magasins|.deiimeubles 2.1. ier Menetere cee Ue ote peta Hemera 19 
Xx Xx 46,602 .2 | Magasins d’appareils ménagers...............--.----- 20 

Xx x 54,609 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
205,777 ; 289,806 : 495,583 2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
17,482 ; 26,153 : 43,635 .0' | Librairies: et papeteries!......0..50 0. 5. e ee eee 23 
xX x 21,465* Se PBleUIniSteSs Ss csrchsvcenvasives tom oreewe epee kesh nese teen Rea 24 
31,982 ; 46,927 ‘ 78,909 1 Q). I} BBijOULETOS Yai cre toe eect orto aeentecs ee eaten snopes togcthsta ee aa etn wee 25 
26,266 : 165,962 : 192,228 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
50,125 : 99,850 149,975 Magasins d’accessoires personnels................055: Pf 
689,705 : 572,090 ; 1,261,796 (4, Tous les: autres) MAGaSINS? we. oe ci ce ae steerer tent ten vate 28 


4,579,293 .1 | 5,629,085 10,208,378 : Ensemble des magasins...........+-+++-++++ee09> 


- 28 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 


September - 1985 - Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other food''stores:... zeroes aera eee ete 
Department..StOres: 3. arise oe =< Se ews nan eee 
General merchandise stores .-.). . 5.25... c 2. eee eee 
General StOreS sa. fen ape ww wee cn ee 
NanotymStOreS:.. 5, bers a. ale emuetentcschunce Serene ahs meee 
Motor: vehicle dealers, .... Sa. <hencie S: SaeRe eee 
Used car ‘dealers 7s 5 ssa te oe Re 
SOMVICO sSTAtlONS! sw ejasiecc ee eee eens. A ce ees 
Garages; 2s. Poo: Aenea eee he Se ae, aoe 
Automotive parts and accessories Storessdein. ats, adawein 
Men's. clothingystores Riemer. sae See eae 
Womens clothingustoresemeae mist: ren nels cnc ee eee 
Eamity.clothingstores Meme! at ts. Seis. ice eee 
specialty shoe. stores, Sgeehe sess seems oe). see 
Family shoo stores: ayeie et. See saan ei: es ears 


Hardware stores 


Household appiiance stores 2.2. 4.2..55.0%. b. .teeeet 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,075 


Book and stationery, Stores | c. » qantas Ne eee 1,490 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Change 
1985/1984 
Variation 


Independent 


4,428 
33,104 


291,845 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


99,500 
27,540 
18,435 
93,003 

4,919 


74 


884 
5,004 
10,977 
9,396 
69,965 


583,676 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


+ 


+ 


+ 


~ 


16.6 


10.9 


= Bley = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-September - 1985 - Janvier-Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants. |Ensemble des magasins 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
2 1985/1984 2 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 
x 945,345 Epiceries,-.Boucheries®. Oh. S20 eR) conte Mista 1 
x x 235,008 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
25,268 135,579 160,847 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
722,629 722,629 GrandsimagasinSys <4 0.24 {S280 4ee sock ete 4 
x 41,372 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 912* Magasins.qenenauXs astern it eae ote ores een 6 
x 6:6 7lyr 7? SS <S4sIDaZal Sesser sce cu hae tee OS he Ree te eee ee ene eee 7 
Xx 979,829 + 20.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 18,246 + 19.6 | Vendeurs d’automobiles d'occasion.................... 9 
75,740 SB 7b. te mlnSsliStalionS-SeiMiCe pes «a ans ce tcc fn 2 ceca enema 10 
= 50,431 GOTAGES ms tec = AltA iS a foal co eee: Ao eee, ee CO ese 11 
x 74,359 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
40,527 47,180° Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
71,097 105,610 Magasins de vétements pour dames..................- 14 
35,372 52,786 Magasins de vétements pour la famille..............--. 15 
x 4,734 Magasins de chaussures spécialisées ................-- 16 
Xx 22,967 Magasins de chaussures pour la famille ...............-. li 
x 20,634 Quincaillevies > Pees n oes Ae ek fae ee eens 18 
x 75,330 Magasins de meubles............-.5-5 66+ - ese ee eee 19 
Xx 27,745 Magasins d’appareils ménagers...........---...---++ 20 
x 30,174 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 21 
137,778 248,731 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
12,216 20,627 Librairies et papeteries..........0..0..-..-.0 5-5 eee 23 
x 8,390° Elouristes): +42 s52e 4c an eet ead co noe ae ee 24 
19,024 45,589 Bijouterics's 2aae nes fan eae ae eee 25 
x 115,176 Magasins d’articles de sport et d’accessoires.........-.. 26 
39,619 39,435 79,054 Magasins d’accessoires personnels......-..--- +--+ +--+ 27 
338,278 263,870 602,148 ous: lesvautres mMagasinS*-.2.\0222.-cn0-5-e ec. ee 28 


2,495,463 


2,634,837 


5,130,300 


Ensemble des magasins.......--.-----+--+-+-+-+++> 


=5205— 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
September - 1985 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 14.9 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 

All’ other food stores ......-shawteustet. cro oernatee Gas bene coar ae ALTE 
Department: Stores 4... i doc cet como ue arene - 
General! merchandise: StOneSieiry se ptee sraety oe career x 
General, Stores. n02. sama oc eit en chen am VCP SRS Gere 

NaniGtVESION@S \cti ceca cig wun ipe sais ot Sec a <<! Re Xx 
Motor, vehicle..dealers: « ..«... Acttce angen patties os ohre ta 20sl 
Useducar dealers... 5 Meet ey cro nateshsysishchees Gu, canaetetas Xx 
SONICS LSIATIONS! o-oo careers tetlane danke erarene. «2 forsee eaaecnetiad 

GalaGeSae ay ky. wien cits a0 ve Re Sen ies, Jeet hee ce x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Menis-clothing stores a rasereie nmeaes aia geteinen anh. aaetmeres x 


Women;s: clothing) StoreSmeteed= ares ater en ee ere! sp is! 


Familycclothing ‘storesS.citarn. 3 gai, chances Seren 


Specially. -ShoexStores:s.atain ami ace secs eee Seen Xx 
Eamily Shoe: Stores; Sajspnedtas eee ek ks ee ee eee x 
Hardware: Stores si. o5o saucy gtokc ae oes Se ae ee = 12,6 

te os in ae eee ie ENR es x 
Household appliance: Stoness saan seas ese ee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. | X 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 10:9 
Book and stationery stores.....................-.cs: x 
IONS IS Rey cae ieee aS, tes at a cg x 
WEWOIEVESIONES tt fe tos hie ae SPER osc ieee x 
Sporting goods and accessories stores................ - 14.0 


Personal accessories stores 


All other stores 


Alinstorestet aon: oe doops ik eens 14,085 + 11.8 


318 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-September - 1985 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x i? \Epiceries =‘Boucheries) 9%. PFI), See eae 1 
- 10,076 F .0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- 2,763 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
- GrandsymagasiSe eee ne ae te eee coe 4 
x Re PE hey 8 eng |) oy rey SB Fie | Magasinstde:marchandises:diversese, COONS Be 5 
Xap exe | ae eX ee Ke P82 277. nr Ee MaAgasinssOenenauxaaid Ao. oe tee oO eee ee 6 
en ar eT eX en eX ety RNEX: (7 eR XB AZAS ae eect fot oceanic enn foes Sak ee ee 7 
ier. ||eeecojOO2. |) ti 2. O 720,502 8 aha, LeCONCCSSIONNalicS sraULOMODNCS earn ate tees ene 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
= EONS tatiOnS:SENVICO ute sie acess tea we Saas rane mete bce ee 10 
= Garages en ts tel er a sic Oe ee ae eel cee meee 11 
= Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
> .2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
= f .9 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ WE 
2 ¢ 2) | Quincaillenies).;raxe-tot etal savas woe avec ceneee re 18 
= Magasinsideimeuiblesi in ata yccacg-useee tence ine cr cree aero 19 
= Magasins d'appareils menagers....................... 20 
= Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
= Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
= Librairiesyetipapetenies eet a. se sci a) ere oraee ee 23 
= Fleuristest® 285. 2 haste cette a ete eins arene en erence 24 
x Bijouteries*.2: sagt ce en are ee nee 25 
= 4,183 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x | 6,536* ... | Magasins d’accessoires personnels..........-.....+--- 27 
Xx 30,575 ‘9 | Tous les autres magasSinS) .. 2.2.2. lee eee ee 28 


103,187 270,566 Ensemble des magasins...........-----+--++++s205> 29 


27 


28 


29 


Variety stores 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 


September - 1985 - Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 1,206,289 


Grocery confectionery and sundries stores 161,027 


All other food stores 14,685 


Department stores 964,843 


General merchandise stores 170,453 


General stores 66,280 


86,374 


Motor vehicle dealers 21,855 


US Sove%o Wutors [garo (21s (c] Ue hence Ces © one ne ee rereee Se rim Cro tere - 


Service stations 191,572 


(EXECS oh escent ORDO Oe ee hana Oona Ea o Oct s = 


Automotive parts and accessories SIOLCSa Eee 16,784 


Men’s clothing stores 56,933 


Women’s clothing stores 147,786 


Family clothing stores 100,569 


Specialty shoe stores 7,814 


Family shoe stores 68,146 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 36,933 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 123,589 


Book and stationery stores 27,910 


Florists 1,488° 


Jewellery stores 


31,939 


Sporting goods and accessories stores 17,976 


Personal accessories stores 49,772 


All other stores 615,506 


All stores 4,261,499 


Chain stores 


Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales Change Change 
1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
Variation Ventes Variation Variation 


663,217 1,869,506 ae le 
369, 132 530,159 + 8.4 
171,074 185,759 + 2.4 
= 964,843 + 1:8 
49,047 219,500 =e 2d 
91,936 158,215 Si lis4, 
12,588 98,962 + 03 
1,979,317 2,001,173 + 35.8 
60,064 60,064 + 33.7 
695,705 887,277 ar SS) 
116,425 116,425 = OS 
195,685 212,469 + 7.4 
43,986 100,919 = BY 
88,377 236,163 + 68 
50,630 151,200 76:8 
9,382 17,196 ae eher/ 
25,146 93,292 ap Ski 
x 95,950 + 916 
99,792 150,156 OO) 
x 45,281 a WAlleS) 
40,265 1,198, = 45 
318,769 442,358 + 17.4 
24,835 52,744 ies 
30,757 32,244 +) 4.5, 
32,191 64,130 + 13:5 
113,449 131,425 + 33.4 
85,197 134,969 + 98 
560,820 1,176,327 + 85) 
6,044,401 16.0 | 10,305,900 + 10.3 


=e 33e 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January-September - 1985 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1985/1984 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Variation Variation 

$'000 Ne 
11,333,387 + 17,548,431 Epiceries — Botichetiese ers sd adicus® Seis eet vas 1 
1,346,222 + 4,554,325 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
147,937 6.0) 1,680,663 Tous les autres magasins d’aliments................... 3} 
7,828,375 a ile) - - 7,828,375 Grandssmagasinste. cts 58. a, ee een nee 4 
1,334,339 ar ZS) 385,252 1,719,591 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
600,428 + 6.9 821,610 1,422,038 Magasins; generauxiny cr uc sean (SOS ee 6 
721,769 ars) 7449) 1 S;51il 837,280 BaZalStrrc evs eas walr c  e 7 
200,528 + 18.6 |19,396,637 19,597,166 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 528,024 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
1,720,536 + 9.6] 6,081,433 7,801,969 SALONS SENVICC ees ate cor nce Satta ee 10 
- = 1) 15125,436 1,125,136 GaVvageSter cn fe tests BAB core epee et eee 11 
152,686 =e 2-9) 15 8116,650 1,969,337 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
481,167 ae (hs) 417,269 898,436 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,157,313 =p EA) 689,336 1,846,650 Magasins de vétements pour dames................... 14 
749,466 + 12.0 417,101 1,166,567 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
63,414 ae ikehis 69,607 133,021 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
536,886 ar tae) 192,465 729,351 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x x 813,641 + 71? "QuineéaillerieS## aces 4 BAO es eee 18 
393,680 + 46 885,441 1,279,122 Magasins‘de"meubles..- . .)s-. -ttaces. watt Pes: 19 
x x x 371,280 + 16.7 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
293,063 + 18.8 329,746 622,809 Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,086,892 el teOule ey Ol, 927, 3,788,819 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
224,341 ar WAS 201,191 425,532 Libraitieset' papeteries*s a. <. «. nists ev Aaatee Seer dee 23 
16,169 332,514 348,682 ° FICUnIStESIR, 6 Ro 8 se  ) aeeh oe Bran cic ict eam aera 24 
265,870 sp AMS 277,413 543,282 BijOULENIOS IP ee eee certs crete meets) trace neo eRe nad 25 
170,820 + 54] 1,158,440 1,329,260 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
409,096 a OA 751,318 1,160,414 Magasins d’accessoires personnels...........-...+---- 27 
5,499,995 + 6.2] 4,654,501 10,154,496 TOUS@IES7aUtreS! MAGASIMS sae -hetehtee-an-t- en ab aanee ae een 28 
36,916,880 + 6.5 |55,306,817 92,223,698 Ensemble des magasins.............--.-+-++++-++-- 29 


No. 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 

August - 1985 - Aout 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All other food stores... Paseo ac ce ee ere ee nae 


Department Stores’ 4 «cence sc hye we eR) oe ete 


General merchandise stores ....................-0005 


GONGrAlSStOLeS cess hos Ses CSR hats SO en ee 


WahiGty ESlONES moo hvare i 1d recta rotarstseltahe aeons eels racy ae 


Motor. venicle;dealerste< 7 nde es hee ce ee oe ee 


Used! Gar“ dealersixs.<..crt eaten ot ee ees ee ee ee 


SOUVICESIAlIONS! 24 ee ioe ceo: ists see ee ee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Mens clothing :stores fete a. Soe Fee oe eee 


Womens clothing) stores tee Sean) ee ee oe oe ee ee 


Family clothinggstores: + 0c. <a ees «ee ne eee 


specialty2shoe* stores:. 2820: ee ee 2 ee 


Family shoe 


SIOI6S: -. FE ee eee eee oe eee 


HarGware sSlonesi. sas. Se cee titts Rt ecaniae ta. hee 


mousehokizappliance stores; caste ee eee eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists: +... 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$'000 


x 
12,654 
x 


xX 


437 
10,373 


80,104 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


ase ales) 


+ 24.0 
eee 


oe Oak, 


Independent 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


171 


550 
5,131 


116,281 


Change 


1985/1984 


Variation 


% 


OAKS 7 


Sales 


Ventes 


$'000 


30,022 
26,056 
1,404 
12,654 
9,509 
6,835 
6,345 
34,014 
x 
18,303 
1,742 
5,049 
900 


542 
735 
986 
15,504 


196,385 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


+ 


+ 


15.9 


12.6 
18.4 
15.7 

8.2 
15.8 


7.3 


Sone 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island — ile-du-Prince-Edouard 
August - 1985 - Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 % $'000 % $'000 % 
Xx x x xX 8,630 - 2.0 | Epiceries - Boucheries 
X Xx x Xx 2,720* ... | Epiceries, confiseries et articles divers 
- - 298 + 34.8 298 + 34.8 | Tous les autres magasins d’aliments 

6,559 ae ate! = = 6,559 + 2.8 | Grands magasins 
x x x x x Xx 
= = 1,510 + 10.9 1,510 + 10.9 
x Xx x X x x 
= = 10,838 + 34.7 10,838 + 34.7 | Concessionnaires d’automobiles 
= = Xx X X x | Vendeurs d’automobiles d’occasion 
Xx X Xx X 3,647 - 16.3 | Stations-service 
- - x x x x | Garages 
Xx Xx Xx X Xx x | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
x x x Xx x x | Magasins de vétements pour hommes 
306 a OES 479 a 1OlS 784 + 10.4 | Magasins de vétements pour dames 

Xx x Xx X 331” ... | Magasins de vétements pour la famille 
= - x x x x | Magasins de chaussures spécialisees 
X x x Xx x x | Magasins de chaussures pour la famille 
= = 323 =P to}4s) 323 + 5.8 | Quincailleries 
Xx x x Xx x x | Magasins de meubles 
= = X Xx X x | Magasins d’appareils menagers 
= = x x X x | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Xx Xx x x 2,538 + 20.5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
x x x x x x | Librairies et papeteries 
- - x x x x | Fleuristes 
x x x x x x | Bijouteries 
a = 506 ap Pil 506 + 21.2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
x Xx x Xx 687 + 9.7 | Magasins d’accessoires personnels 
x x x Xx 7,579 + 11.2 | Tous les autres magasins 


19,128 + 6.6 34,868 + 11.8 53,996 + 9.9 Ensemble des magasins 


=836)= 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
August - 1985 - Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Change 


Sales 


= 1985/1984 


Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's clothing stores 
Women’s clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 


Florists 


30,311 


167,488 


Independent 


19,732 
13,477 


x 


70,740 


3,602" 


3,003 
18,880 
246,689 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


mee teer/ 


x 


+ 24.0 


+ 29.0 


+ 24.0 


ae hd! 


+ 19.5 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


84,676 
16,838 
3,932 
32,191 
12,185 
5,562 
7,146 
70,740 
3,602 
52,999 
1,816 
9,033 
4,078 
6,709 
4,774 
267 
2,222 
4,378 
3,209 
1,006 
3,553 
19,335 
2,789 
950 
2,230 
4,947 
3,817 
49,191 


414,177 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


+ 24.0 


+ 26.0 
+ 29.0 
“+ 9-4: 


ae CAL les) 


+ 48:5 
+ 24.8 
49:9) 
ae las! 
Ore 
+= 53,5 
+ 16.3 
+ 16.6 


=337= 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick —- Nouveau-Brunswick 
August - 1985 - Aout 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 
. Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change Change 
1985/1984 1985/1984 
Variation Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


No 

x x x x 51,142 Epiceries = Boucheries. 2% 29h: Sy, DRS, 1 

x x x x 12,553 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x x x Xx 4,538 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
21,391 65) = = 21,391 Grands MAGASING hae msevae knees se OS 4 
x x X x 7,682 + 22.9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= = 8,697 - 13.4 8697" = 13:4 |Magasins® GeMmeraUxciisrs ins. once ctas eee eee 6 

x x x x 7,354 LOS I BOZANS shat aia teas. terest Uae ican Bul acne atc teen ee ee ith 

X X x x 48,154 50) || CONCESSIONNAMmeS GrautOMmODIGS) seas ae sete ween 8 

= = 2,037* 2,037# ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

4 X x X 31,038 HSE ROLATIOMS-SEVICE! \ wea na aly tahy aint le-C ero eee eee ee 10 

= = 1,679 - 11.0 1,679 Garages eis seein a ee ee ee 11 

Xx x Xx Xx 6,674 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,371 am silo) ues + 14.5 2,496 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,813 a) SMS) 1,302 ae ets} Ss Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,861 + 25.8 1,873°* So4e Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X X x Xx 88 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx X X x 1,928 Magasins de chaussures pour la famille ................ W7/ 

= = 3,284 + 28.0 3,284 QUINGaIIIENES He. ae a ere eee oon 18 

x x x x 2,293* Magasins:deimeuiblestrsan nets etre ea en 19 

= = 753 - 12.6 753 Magasins d’appareils menagers.................-----. 20 

x x x Xx 1,349 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,282 - 13.7 13,138 + 15.1 14,420 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
935 + 19.6 350 teed Ae 1,286 Librairiestet'pabetenies’s sant teats wears chee ae 23 

Xx Xx x X 826 FTSUIFISCOS ats ey eee eee ott cle rercteree cl ewe eet ee nN CRe Re 24 
1,056 - 8.7 729 + 13.5 1,785 BijQUtQHieS ete es eat cere) sect aterm ee 25 
x x x x 2,645 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

524 a ksi} 1,014 eee 1,538 Magasins d’accessoires personnelS...............----- 2K 
18,639 - 0.3 10,512 ay eis) 29,151 Movissles: auitreStMAGASINS) jet. eateter tenet tars tks eet 28 
104,826 = a | 170,804 + 10.0 275,630 Ensemble des magasins..........--.-----++++++++5 29 


=kaBe— 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
August - 1985 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 537,376 ar say} 
Grocery confectionery and sundries stores ............. x 187,539 + 13.2 
All_other:food stores .)< «.ctesinsr ccna etn se set ee 73,538 : 76,485 + 11.4 
Department Stores... oe hss sw sates eee sapere gen ee eet 190,292 =phOnd 
Generali merchandise: StOneS iy. acct een eines ais dois 22,187 = 15:0 
General:storessa sf icGoe Ss ond wt cacao are caper 23,858 ae (8) 
VallOtVaSlOleS re.2 6c. Sande Geeo te ona ee kendo eee 31,031 a5 7h) 
Motoravehicledealetsie. 1m. eatsstevincetAG Re ota eek rene 506,946 , 506,946 + 24.8 
Used) Car dealers: ances Sites «xcs s ary catch 27,838 * ots 27,838 

SENVICEESTAUONS serie wit Meche sorts tert ie coms sora rend | : 232,333 3 266,137 ae fal 
(CET (SS iht: Sea eee chen hes he eee chen eRe MER eee oc ; 50,126 : 50,126 - 87 
Automotive parts and accessories stores .............. x 43,825 =e 
Mens clothing {Stores awe wboco. ceacis citi 9,177 13,626 ‘ 22,802 emilOL6 
Womens \clothing@Stones wie iueso os rceucedere iat ov deus 30,511 24,761 : 55,271 + 14.9 
EamilyeclothingistoneSimy.s. bs-aee gna ren ete a ee 34,068 20,254 : 54,322 oes 
Specialty #shoe SONGS atin ienucrs ao cp ae te ee 2,795 1,590 : 4,385 am KE 
Feeimily “SHOOSIONES ae ae Ce en ea ae aa ee 26,622 ; 7,170 ’ 33,792 + 3f9 


mardware SlOheS 7, oo oc eee sete ote ioe es es See x 34,949 - 03 


Pee oR oS ce oS : 46,339 : 57,774 a ST 


Household -applianCenstoreS senna aeys ation ta eee x 11,969 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 23,896 Ove 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 32,476 73,283 105,759 Se HeHS) 
Book and stationery stores.......................... 7,808 10,747* a 18,555 + 25.4 
FUG) LY geen cea Nee ce a ge ee - 7,278 : 7,278 + 4.0 
BOWCICKVESIOROS rate 0 ye chat ie ene, rr kc led 3,995 : 7,631 . 11,626 ae Pes 


Sporting goods and accessories stores................ 4,320 : 40,830 45,151 ae Tas) 
Personal ‘accessories: Stones. ue ee ae dan: 10,231 : 30,710 F 40,941 + 7.9 
AUBOMCIE SOLES Bao cyan cs eam ee at a, 115,736 : 134,469 : 250,206 = oS) 


AN ESTONCS tere oh rea ctr ste cpa wee ai 2 827,432 1,914,884 4 2,742,317 an eA 


==30—= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
August - 1985 - Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 


- 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 253,590 24l' Epiceries -.Bouchotiest 44. 2,5ace.cu wane soaeaao 1 

x x 75,955 .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,901 38,100 : 40,001 .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
112,176 112,176 FAM EGTANGSAIMAGASING as. «2ses-c yar a8 vos aac ae TE 4 
X 6,222 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- a 625° sae | HMIAGASIMS GOMCTAUX ates aie ae. as wrasse. w/e t-71ce) oy she ents pepe 6 

x 9,584 BUM AZ ANS Pica on craic Restepe ia te seyyesicies vere: %, /oyte nisin) tye eR ee 7 

= 232,319 232,319 .5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 7,793 7,793 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
23,176 y 87,026 ; 110,202 (SultStations SCmMiCGis cach. ..4 cos ee so Eee eee 10 
= 11,635 11,635 GAVaAGeSbe Fae ncvan oh ke etbehans « Potee ie ee Re eee 11 

X Xx 13,837 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,329 i 5,419 11,748 Magasins de vétements pour hommes ...............-- 13 
16,373 10,540 ‘ 26,913 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
18,436 ; 8,186* ae 26,622* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,911 1,018 ( 2,929 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
12,996 Y 3,716 16,712 Magasins de chaussures pour la famille ................ We 
x Xx 17,685 [8:1] (QUINGAIIIGHES tena a  orftan = muatenne cues. eeepc ee 18 
7,255 3 12,927 ‘ 20,183 ‘5 |\Magasins| deimeublesiv.. = 9-2. = ecruers cm miarne atari e 19 
Xx X 5,895° ... | Magasins d’appareils ménagers..........-.-..+---+-+--+ 20 

x X 3,890* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
23,081 : 40,936 3 64,017 6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
5,871 4 1Site was 10,022°* Librairies et papeteries ....... 5.0.52 -s2eee ee eter aeee 23 
= 2,860 g 2,860 CD NC EIOUITIStOS ue Seu ec woe neater ee eto oe ee 24 
2,792 ; 3,091 F 5,884 ‘Bi BijouterieSe.. a. gs ane + ue se eredegetene ns ene 25 
2,066 ‘ 15,485 : WiRool .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,389 ; 12,614 19,003 Magasins d’accessoires personnels.............-+.--5: 27 
80,228 58,400 : 138,628 .3 | Tous les autres magasins ............--+-++-2-2++2+- 28 


482,315 782,166 1,264,481 Ensemble des magasins..........-----+-+++--+++-:: 


= 40 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
August - 1985 - Aott 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 561,927 : 789,784 + 10.1 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 110,517 : 198,637 + 47 
Allcother food! stores): S02 22 ska ieee creme. ee 8,279 : 75,909 + 8.4 
Departments. Stores a4. av Janeane eecere Sate eee ie Sider 357,963 5 357,963 + 14.6 
General! merchandise’ slores’) 2s ee we fee 69,134 : : 89,907 ae 7eH3) 
General: SloreSts08 eo. se oe ws dls Se ae eee 19,236 se iy! 
Varisty (SlOleSt as sa. cete sein tte ec cet oe chit See E 34,681 ae cos 
Motor>vehicle’ dealers)... PR 2O eS. B.S ee es 840,402 eet 
Used) car dealerss.. 5. 5 Seee ce ees aeons 18,448 f 18,448 + 03 
Senvicerstatlonsr2..2 2. ae bees Boel. POs See Urals ; 219,171 : 331,888 - 06 
(GAAGeS Bie ee ek We en ae ac tila © tv) ce = 42,690* a 42,690 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,465 : 102,766 107,231 + 14.1 
Men's«clothingstorest 2 Uae ee ae. oe ol ee 25,451 15,084 : 40,534 + 18.3 
Women’ssclothingsstores#.23..cas. ose scars Sane © 59,075 32,118 : Si} 193 + 27.3 
Family’ clothing: stores*: 3.°. AG Se eae A eee 27,207 : 9,667 : 36,874 + 19.6 
Specialty shoe’stores “ake ee, SOA eee 3,342* ee 4,002 ; 7,344 + 22.9 
Family: shoe*stores' 27)". 2 RRS ee ae. A: Se 24,736 y 8,527 33,262 + 18.8 
Har GWareStOnGS 5 cen ai aeehatiog «cio, Ree tt cee ees x x 28,469 0:5 
Re tA ee et ce 27,486 , 30,881 : 58,367 + 10.0 


Household-appliance: stores = a.2 F-) .. oereee Se ae 3,553 i 12,405 : 15,958 LOLs, 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 12,510° = 7,167 19,677 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 46,640 119,033 é 165,674 + 18.8 
Booksand Stationery Stores! 4. -pan- ee ee 11,985 1025 = 22,235 fe 2027, 
FROUSIS Rey wc fics ain; anciaress sles eleg-chescl cee Some ee tS 686 ' 13,591 : 14,277 Se SHY) 
VEWEIERYESIOLCS ct crs frets) 2) 2h ails ch Rene erecta ete 14,051 : 14,426 28,476 + 18.6 
Sporting goods and accessories stores................ 10,575 : 43,139 : 53,714 + 23 
Personalaccessories’ stores"): 5. 2 hee ee ee 29,177 39,144 68,321 eer 
AUROM CLR SIOLOS 8 ss,8 arc: vst) cs SO a, a 338,897 : 214,762 553,659 + 10.4 


AUFStOTOS i225 tvitet ciel teiai ttt eee ea le ee oe 1,898,214 11.3 | 2,246,597 4,144,811 a PAE 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
August - 1985 - Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$'000 
218,421 272,661 Epiceries. =/Bouchertes’. 2. 99 PSR) chu ype 1 
25,236 : : 58,608 .0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,726 : 39,265 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
141,675 141,675 Grandsjmagasins-2.52¢ 25252202. (oc). ee eee 4 
19,066 : : 25,491 -4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= neo 791° P-HMIAGASINS GENClAUXs ac ac sos eect com es ene oe ee 6 
5,875 : : 6,421 CNIBAZAS oS sas he Ant de Oo ee eh oP eae 7 
x 294,708 + 28.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= f 4,388 .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
42,395 : 96,819 [QUNS tationS-SOmnvice = 2a Ac.. cr sf ake enn gaa eee eee ee 10 
= 11,166 GaKagess vst scence etn 8 ded che le ee hae a 11 
Xx 34,497 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,811 : 18,962 Magasins de vétements pour hommes .............-.-. 13 
24,892 E 42,670 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
13,027 ee 15,350 * Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
2,194 te : 3,920° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
12,311 i : 15,739 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 6,821 eS PKQUINCAINEHIOS Sor see nck 0-8-1 3 oh etc cea eee er ne 18 
173273 : ee 24,021° Magasinsideimeublesen ctr .-15 stir. cea cyanea 19 
X 6,595 .5 | Magasins d’appareils ménagers..........-..-.--++-++-- 20 
Xx 10,652* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,717 i BTiS 9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
6,268 : 9,712 Suliibrairies etypapetenieSy. .sre.4.....8: cae kee et eee 23 
xe 6,063 FIGUTISTOS ayam-tortersnce RiP recht ed. c4. 8-8 OR RP Roker eee et aad 24 
4,971 : 5,743 : 10,714 BijOUteris etry. corieeccustebts etek theme t kc letereee ct eo enna 25 
5,936 : 20,928* = 26,864" ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
14,581 : 21,749 36,330 Magasins d’accessoires personnels........--..---.---: 27 
116,669 ; 84,618 201,287 Tous les autres magasins .........-----.-2-e-ee sees 28 


712,253 767,049 1,479,303 Ensemble des magasins.........---.---++++++2+:- 


= ADCS 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
August - 1985 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


27 
28 
29 


Combination stores (groceries and meat) .............. 94,586 13.6 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 17,828 11.4 
Allrother foodStores... cm-a,sets't)- creer olin eaten Sy AIZATA 3.7, 
Department: Stores... ee 8s ose gs re rere cee eee 50,957 11.9 
General. merchandise: stores: s\:).cce.rmcd< cee oes ose eee 8,316 10.6 
Genelalsstoresk. .- ec dae Soh sores, yee Sateen, eee 11,432 1.0 
Mallee StOleS tee. 24 case... cre iin ei tks aie oh ee Eee 150: 3,905 ite 
Motor. vehicle: dealers) « . . . Gylkdurs beers esos reece oe 90,636 90,636 33.2 
Used! Cary Gealersi cr = cvengmadie eee aceac.eepereies > neh eee 1,841 1,841 ON, 
SOMICETSLBUONS S. whee 6 oc deters cx. 5 xe oo cher Ieee 30,916 39,906 13.9 
GalageSiy ey teeta ne age est an Aa yeahs Scie dene 1,886* 1,886 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,742 
Men's\clothing ‘StoreSssite a4 eens chara eee Ie 3,186 14.2 
Women;s. clothing Stores sae tea. serie reyes mele oer 8,237 29.4 
Family. Clothing ‘Stores teenie aeeetses eet oils ey ee 6,524 33.0 
specialtysShOe StOres earns iershes- ante ronan eee acon ae 549 
Family -ShOe: StoleS ps5 eA et ag ae epee te eee 2,410 24.1 
Tar OWal OS StORCS sacle ec cea rem crete ese case tn eros cee ee ea 2,915 13.0 
Fie ha ie See eee hoe ee 5,743 17.0 
Fousehold- appliance Stores: adeesccr setae doers 2,465 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,614 28.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 153515, 10.6 
Book and stationery stores . . BoeEoeoo sb S soaumaaNancs 1,698 25.0 
TRNOISES S09 os eae sears aul hes ysis ca eg aed eR a 1,031 6.4 
MEWSIENVeSIOlCS ye oe vas = aah Nege a nnd an ic c eeee eee 2,250° 4,007 9.0 
Sporting goods and accessories stores................ 2,836 3,686 7.2 
Personall ‘accessories, Storesimnee Esa eee ae 2,614 4,198 15.9 
ASIFOUNCTESIONOS ae Perce an ade ae te AST ok AN 20,868 28,392 49,260 13.4 
PL SROTOS ir. oo iso ss ora reais abe voteberspmamaye Gece, ente mleorates 201,279 249,969 451,249 16.9 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone meétropolitaine de Winnipeg 
August - 1985 - Aowt 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
2 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$'000 % $'000 % 
x x x x 65,037 Epiceries = BoUcheries#a em meta: one eee 1 
x Xx Xx x 10,064 .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x x x Xx 2,925 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
45,816 am titles} = = 45,816 GranasiMagasins esc. a. coterie anced > eee ee 4 
X Xx X x 2,181 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= - 141 + 2.4 141 FAW MAGASINSIGEMEFAUK ES 6 co esenee secede tna: 30. weed Mae 6 
Xx x X Xx AOS! PP ete BaZarsits pager niesanch oe. cuee sos evens pols os eea aslne  O if 
= = 53,105 + 33.3 53,105 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 1,153 - 14.5 1,153 Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 9 
x Xx X Xx 31,737 StatiONS=SenviCe: Faccacehcnewe 6.2 coed hater ea eee 10 
= - 1,131 - 4.3 1,131 HB MMGANAGES ae gc ei aca sO eee ee ps ee tera seer eee 11 
Xi x x x 6,613* ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,829 + 20.5 526 + 24.9 2,355 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,357 + 26.0 1e28ne Bag 6,638 * Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,514 Pe 100° ee 3,614* ... | Magasins de vétements pour la famille................. US 
Xx X X x 532* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x x x 1,892 Magasins de chaussures pour la famille ...............- 17 
= = 589 + 30:2 589 QuINCAaIENIeSmet ops cere eo ae Oe ae aes cane ee 18 
= = 4,316 sr GELS 4,316 .5 | Magasins de meubles............. 22-2 - 0b sees es ssaes 19 
Xx x x X 892° ... | Magasins d’appareils menagers..........--------++->- 20 
x X x Xx 3,514 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 21 
x x x x 10,428 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
x X x x 1,244 Librairies et papeteries ........ 02-2... e ee eee eee eee 23 
S = 568 = Ahi 568 ert WELT ISisce eiene cumroeinre prac ameter tne hr. crc b eo. cbc 24 
1,447 - 0.6 1,441 + 24.7 2,888 BijOUTCNIES cect ec eee eo ae Pee co ee rate ae 25 
805 eee. 3 696 3A 1,501 0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires.........--. 26 
1,477 e162 2,213 + 28.0 3,690 Magasins d’accessoires personnels.....-...-..+----->5 27 
16,699 oS Niva2ti2 29) 0 33,911 Tous les autres magasins ........-----++++++++eees: 28 


160,646 + 11.6 138,934 + 29.0 299,579 Ensemble des magasins........------+--++s+++++++ 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
August - 1985 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1985/1984 - 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 72,413 se Thee 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 16,150 ae ais! 
All other food*stores <8 90 Gah. aoe ee SN i j 3,903 = 918 
DepartmentsStones: (62 2ie.2.. cine <5 <ste tne atone elector: cheats 31,460 31,460 + 15.4 
General merchandise storesier in. te de areas. kintcenes 12,793 : 212. a 13,065 anne 
General StOneS ke oa ee cake Os » rc ee ae 7,953 : 17,293 25,246 + 13.1 
WVantetys SlOreS 25 snovnecic s Ciegeiogenaitinn.c eyltl ole iw Sooke cde 4,139 : 677 : 4,815 + 13.0 
Motor: vehicle: Gealers: 4%). .:c tetanic a oboe eet 94,211 94,211 + 34.6 
Usedicaraceadlersr.. n= at mevererct es Ol. apne cattle chee Oke 2,914° oa 2,914 

SENVICE -StatlOnS a en kts a..cebe cinsettear sarc @ ste Siete arene : 15,806 19,651 im TE 
GElaGeSe swchvicis rises sce nredeare abi Crete pester neve\alcareye lo eee 4,073 4,073 + 39:9 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,916 =e 157 
Men's: clothing stores: 22202 n+ Deke Ae. Hae : 3,891 ap) EYE 
Women's clothing) Storesjes scm waarmee vont eterna 7,726 ae 4S) 
Eamily'-clothing. stores vet lt... uae aa See, Sek 5,285 + 9:3 
Specialty shoe stores’ ; save. ee Se re 302 - 1.4 
Eamily-shoe stores. Sh eee eer AR tne ie eee 2,728 ie CALI 
HandWarGr StONOS \ 5, o's a6 6 A Pilens esa amare Cae ne is 4,338 qe tS) 


raft, trots Ra ae eat eee ee 3,794 ae Us 


Fouseholdvappliancestores: af 2k Sea eee oF 1,436 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,256 - 10:1 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,219 Se Ales! 
Bookvandstationery:stores.. <<. .4.. eae ae, See ‘ : 1,471 ae PIES) 
0) Cee et ee 1,205 + 12.1 
MOWOINOTYESIOLES an. hit 2.5 A ob CURE Re ee ee ae : : 2,779 + 49 
Sporting goods and accessories stores................ 9,454 - 10.9 
Personal! accessories stores ce eee eee ee ee : a 2,375 lir-6 


A OURGh< SIONS: & er so. Paton cok ae ee ee ee i : 51,478 a ed 


All: stores. Seek eek ee ee ee 3 414,552 + 13.4 


2) 45.= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
August - 1985 - Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 = 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


147,200 192,177 Epicerios: ~ Bouchietiesiwy tus caysenernct aewie.acBenwens 1 
16,674 : 43,841 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
870 9,853 Tous les autres magasins d’aliments................... é 
129,117 129,117 FSW |RGLamnGSyMaGaSiNSs aa -..c:.-na ia ques alo d+ 3 aes ieee 4 
14,331 ; : 21,817 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5) 
x 56,362 oA MMIAGASINS GEMEN AUK. ctray tanta, oy, -uiss a, se saeares sect eRe Ramer 6 
5,971 : ‘ GHGTOY 9 Bt 23028 BAZAN Sete ten aps cse ey eyes suskaeot tpi, Ss tenon ee cee 7 
x 256,996 .4 | Concessionnaires d’automobiles ..................-... 8 

= PAP |The i yeas ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
13,674 ; 60,335 5 T4009) BCE BiStTStatiOns-Senvice? oo 2.2.6.2 ois a taco) sho accion 10 
= 6,693 6,693 GaVAG SSW, oa. 0) feo herve che perineal: SAE 11 
3,015 20,831 ‘ 23,846 .0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,617 5,824 4 14,441 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
18,780 6,533 25,313 Magasins de vétements pour dames................... 14 
14,137 5,336 19,473 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
787 346* 28 1,133* .6 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
6,450 leas f 8,165 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 8,807 QUINCAIIETIOSS oi ets oe te ao ane ee a eee 18 
6,255 : 3 O72 Magasins' de'meubles:.... |. 2.2.4 ./.aeacee Geetorian «teen 19 
x 6,046 Magasins d’appareils ménagers.....................-- 20 

x 12,167 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,900 : 41,072 k 51,972 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
2,719 Were. 4,491 Librairies: et papeterieS.......< o +... eae ies aa teh ee 23 
458 : 3,709 : 4,167 UBS. WEIGUIISTES. «+ 5.10 scree sme c & vend oud ora pechencee eto oh a ee 24 
4,495 ; 3,522 ; 8,017 AP BYOUICNIOS cn. on om aces a onde hen aoe eee eer 25 
3,325 11,899 15,224 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,527 ; 6,016 12,543 Magasins d’accessoires personnels..............-++--- 27 
88,626 65,640 154,267 Tous: les: aliires: magasinss. ..2.-.e.. 25). tes eee 


559,523 622,381 1,181,904 Ensemble des magasins............------+-++++-+- 


No. 


= AGT = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
August - 1985 - Aout 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales } Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 


175,955 87,730 263,685 Te dro 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


15,084 39,751 54,835 ae kes) 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


3,389 23,685 27,074 ae U-Tb 


Aliizother: food: stores... 22 See AL Tee 2 ey oe oe re ee 


147,360 147,360 aye 


DepartiMenteStOLreS sare crete t= chs eo cheha aye Puen teeere ee eee 


13,883 18,325 =" 124 


General merchandise stores ..................22.0285 


Generale: Stones aie ito ee weer eee LS ee oe ee 11,008 


VAnIOtVR STOPES Ss. ercee a deetis ialcevetonion setecate etn tee hive anaes ea 8,233 sims ui KH) 


Motor vehiclesdealerso. <..cPie- > fee Oe eee } 215,459 Bye. PAS fo) 


Usedicart dealers: snide. care aoe Oe tee ea ae es 5,343 + 92 


SERVICGMSIATIONS WapsG lois ao ict Tcaces 2h LES et ee ne 101,274 + 2.0 


GalAGeS viltar tend eeteitonwecrdh Ur. Cregeen hao Se 11,134 aie k wt Ya) 


Automotive parts and accessories stores .............. 18,153 am ken 


Mensrclothing#storesase ans: ve ee ere, Shee 6,235 8,573 = {3558} 


14,605 


Women/s*clothingestores #5 rye nite eee te eee 23,472 + 25.8 


Famuyeclothing¥stores: Se e..s ness ete eee eee 11,552 16,259 + 18.9 


Specialtytshoe: stores ..f2 ay. er See ae 2,046 


Rarnulyeshooxstores:.. Fae oe. ree oe ee 6,651 a Uae) 


hlardwarexStores: Sci ike bate cke eee ee ee 8,705 - 0.2 
ousehoildisturniturexstores: . 25.22.24. deen Cee ee 10,624° 14,459 
Householdeappliance stores: .2 2824 2) SPP. ee x 5,561 = (3h) 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 7,016 je etd 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 24,791 35,906 60,697 ae teis) 


Bookgand) Statlonenyastoresin.: a5 see eee eee 2,232 3,040 5,273 + 28.6 
BIONISIS) Ryser ie Sais, Sr dea +s ae ee x x 15995 
NEWSIONVESIONES ot oc ks sche Me oer teks te Se 3,517 5,803 9,320 - 49 


Sporting goods and accessories stores................ 3,964 


20,041 24,005 ae ere 


Personalcaccessories«storess es eee ee eee Fils} 16,134 23,236 +9.23:5 


AllRothenestoress:.. $2 £8. She cease eee Le 97,354 


72,829 170,183 + 14.2 


AMP SIOES cre atare Arsia.as,s,sioid a vig PR tei ee ena 573,299 696,036 1,269,335 am ual) 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
August - 1985 - Aott 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales } ae, Sales , ee Sales j ne Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 Ne 
x x 116,204; 4-100; Epiceries, = Boucheries-= jeer sacs. os te.aqeecen. 1 
x x 28,995 + 16.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,590 - 14.7 21,171 Tous les autres magasins d’aliments................... $} 
84,663 Sr {S}s) 84,663 Grands MagGasins (.s..%. yeaa. eee See 4 
x x 5,228 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- - ala Eee | MAGASINS) GEMCNAUX sw pry a seers yarn once ene, ee ee 6 
x x 834 EOE | IBSAZANS fos au ay end, sashtprpe + forty ty ay tesa 8, ess Fy soo se aces i 
x x 110,184 = + 26.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 2,123 + 24.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
8,186 + 64 43,668 (S| StatlONS-SEINICE) ce .e.6. eaners, 5) 4 Siac ay spss ys ea 10 
- - G4aNfe Gal ages ie ear aah get Ree ee Pe eee 11 
x Xx 9,263 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,674 + 43 5,445* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
8,529 + 24.7 13,785* Magasins de vétements pour dames................... 14 
4,761 6,858 ° Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x x 646 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x 2,967 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 2,471 QUIINCANOHIOS oo si pe etepe nyajonty « eaeytdeuesag ee Dae 18 
x x 10,206* Magasins: de. ;meubleS... ....:.;<2,7...2 SeeR. Bae Pee 19 
x x 3,093 Magasins d’appareils menagers...............-....... 20 
x x 4,141 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
16,778 32 thi, 12,190 28,967 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,500 + 22.9 2,366 lLibrairies..et: papeteries.........:....- eiGhe Samia ee. ee 23 
x Xx 860* FIQUNISTOS. foc wczy syopescnsu ponies ou cg ey csoucs satemtataTueesy cel su heteg ke eee 24 
2,134 a ss} 5,342 BiOUTETIOS 5. 5. ocene west ccna caas ce cotusniu cps sytpeata tay ee eR 25 
x x 13,275 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
DiS +710:6 11,748 Magasins d’accessoires personnels.............-..-.-. 27 
45,366 Eee Sst 79,930 Tous les autres; MAGASINS: i.y-.-r-ucn-p--gsice gen) eat 28 
305,362 + 9.6 621,920 Ensemble des magasins.................++--+-+-- 29 


=" 48>= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
August - 1985 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 25.5 
Grocery confectionery and sundries stores ............. - 18.6 
‘All’ other food’ stores)... .285 TER. Pe eee Pee Ae, + 23.0 
Department Stores . sic... csgrene oe cate ne eee - 
General merchandise: stores 75). ea eee). eee. x 
General StOres vine sis wcekPec ar ances reek ede ee ee 

VarIetVin SLOTES ie xpos sicher cen ceraetemnivel oan toa, SeuRen Roa ne NaY tee Ae x 
Motor: vehicle: dealers =... .0 e225 2. DB. Pee Ors 
Used'\:carmdealers® oo... tee teers Keren ae Baio x 
SOIVICC GSLALIOMS 6 aoe opcrasceenise te comekanares ss sscnendhene See Oe tee 

(SEV E IE wen Re eis Ree ee Ses nlc een ee ait dc 2 x 
Automotive parts and accessories stores Bley. td rN x 
Men's clothing (Stores: See 4). ey. hs See X 


Women:sclothing ‘Storesieen): See. Se eareeeters.. ane oe eee + 31.6 


Farnilysclothing) stores 7 a2 2k. kee. eae Pe) ae 


Specialtysshoeistores: .eaL ne. Oa ae, (A ee X 
Family shoe <stores ... S20 Sh. Me BIR ee ee x 
PLALCWENOHSIOLOS: noes ae coche tances weg techs bw ce a) hove 
= Sivtiensicits! Ahern Medel os et ord eee x 
Household appliance stores 10.0.0. $8 Sot eel ee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : = 641 
Bookzand rstationery!Stores:..........-...-..<%y een oe. Dee x 
FUSS CH et cs Ronee en REE oc x 
DOWEL ON SIOLOS 8 Fists nse cnencicc ros. stedvatighehsialss chess «asc x 
Sporting goods and accessories stores................ 
rersonalkaccessories:storeswa earn). eee ee 
ANRONNEL SIONS iyo. ce. ance wynunanaesrs POO ee, ae = 56:5 


ANESOROS crate taraisaratinavenoraraiisheren SSO MOOR So Se ee + 16.4 


=VAQi= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
August - 1985 - Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Change Sales Change Sales Change Genre de ‘commerce 
1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 


$'000 % $'000 % 


1,363,758 + 9.9 768,555 2 1GB2;313 Oullepiceries = Boucheriesy..... ase ie nek tere ee 1 


+ 
ee 
o>) 


167,409 ap xeh) 410,717 578,126 Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 


=e 
© 
N 


16,605 ae (oyyst 192,347 ae OLS 208,952 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
979,945 ar W258) = - 979,945 GrandsamagasSins rma teers nee een 4 
157,554 - 3.0 48,822 ae ieee} 206,376 .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

70,354 =P ikea 108,512 ae nS) 178,866 OMIM ASINS = GOMCraUi Naruse can see sociale aie tao ee ae eae 6 

96,886 ae al 14,872 = y2 111,758 BOM AZ ANS vay mere rd cde peta nn) SViewreordy as nSlseute ake, Sree CR ae ll 

23,754 + 39.3 | 2,147,873 + 28.3 2,171,627 + 28.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 65,179 + 32.9 65,179 + 32.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
193,118 EOS, 747,427 ap SL 940,545 ES EOLA OMS: SCN VICC tree meperarus test. oc ewe atti) ene eer ee eer ee i eater 10 
- - 122,162 = 15.0 122,162 GAlaGCS eres var coe ae i ont ns ee eae ee ee ee eet 11 

17,238 - 8.0 216,394 ae Vike 233,632 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

57,494 ae eel 43,794 + 49 101,288 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
144,772 + 26.9 81,742 + 18.6 226,514 Magasins de vétements pour dames................... 14 
104,120 a Tl 49,771 ap. fxs} 153,891 .7 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

7,415 + 32.4 8,711 te 1423 16,126 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
69,473 at Ore 23,179 ae Veet 92,652 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x Xx Xx 98,962 "6:41 Quincaillenies exc a2 coh exer ee se creche apeee mn neers 18 
51,823 + 15.0 107,840 + 59 159,663 al Magasinsude Meubles Styne che le ners nese Gtr eiaes srasene tine 19 
x x x X 45,806 .1 | Magasins d’appareils ménagers.............-.-.-.-.-. 20 

37,211 ae 38,676 + 33 75,886 * .2 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
130,793 + 13.6 332,600 + 14.9 463,393 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

28,847 + 15.8 29,595* a 58,442* ibrairieset;papetenlesiess.. aetrrssvornera acme terrence 23 

1,494 ai 30,806 ae hie) 32,300* We | alte Ul dks] Gli eee 0 a eee hecho a-o umn ae EROS ere > Setcag the Mewcst 24 


32,549 ar 10) 36,700 + 11.9 69,249 {GVIBIOULCTIOS vom ete en or eines een Sete Rea 
24,036 + 3.9 136,499 + 24 160,534 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 


57,148 + 10.6 102,515 ap 1a) 159,663 Magasins d’accessoires personnels................+.-- 
753,548 ap ES) 581,017 + 12.4 1,334,565 TOUS les autres) MAGASINS) a= ser ee ars nies seers 


4,607,264 + 11.0 | 6,571,153 + 14.5 | 11,178,417 Ensemble des magasins...........--.+-+++---++++- 29 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 
1985 
January February March April May June July August? 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoatt 
No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 1,936.6 1,944.1 1,929.6 1,948.8 1,956.7 4 28108) Z, 007.5 UAE Ry! 
2 Grocery confectionery and sundries stores 485.9 497.2 525 a 503.5 491.8 501.3 503.8 520.3 
3 All other food stores 192.6 199.1 195 188.1 183.9 184.9 186.9 198.1 
4 Department stores 955.2 953.8 1,000.4 980.4 994.8 983.7 9999 1,007.9 
5 General merchandise stores 204.1 188.6 208.8 207.6 208.2 210.5 207.2 206.2 
6 General stores 165.1 166.2 163.2 162.2 164.3 158.3 152.8 161.0 
7 Variety stores 103.3 100.6 108.3 103.6 105.4 102.1 103.0 104.8 
8 Motor vehicle dealers 1,872.3 1,940.7 2,118.6 Zlosee 2,123.4 2,144.2 2,189.6 2,288.1 
9 Used car dealers 50.8 53.8 52.4 56.6 58.5 Sey) 57.1 62.3 
10 Service stations 881.1 898.5 899.8 Biia41 876.4 864.0 826.7 869.9 
11. Garages 137.0 134.4 132.4 129.6 T2859: 122.1 ean 116.9 
12 Automotive parts and accessories stores 217.6 220.6 ZEN: Zale Zoe: 227.6 25 Ved 231.6 
13 Men's clothing stores Wa) 112.5 116.0 ANS 2: 118.2 113.6 (ilbsq74 115.8 
14 Women's clothing stores 205.1 209.1 2250.1 217.6 220.8 216.7 226.8 242.3 
15 Family clothing stores 13355 1Si7ad 145.0 140.5 143.9 142.2 144.8 149.7 
16 Specialty shoe stores 13.5 14.6 15.4 15.7 16.0 16.0 16.9 16.2 
17 Family shoe stores 87.0 84.0 90.6 88.8 BAIS) 86.9 90.5 92.3 
18 Hardware stores 87.1 88.4 94.8 92.0 94.2 Uo iry5) 9501 IZ) 
19 Household furniture stores Vaz 139.6 AD Ss) 146.6 144.7 147.1 144.5 149.1 
20 Household appliance stores Die 43.2 44.8 46.3 45.1 42.4 42.2 eee! 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 69.5 68.7 72.3 TiNR4 70.0 72.8 74.7 74.1 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 411.4 417.9 424.7 421.9 427.5 436.7 448.4 456.0 
23 Book and stationery stores 49.0 50.6 51.8 51.6 Bia 54.5 52.0 58.2 
24 Florists Shel 39.8 38.2 57.9 Beay/ 40.9 40.5 39.4 
25 Jewellery stores =< 73.8 74.1 WEN! WiZiee Zea) Woks) 76.9 78.5 
26 Sporting goods and accessories stores 138.1 144.9 147.2 143.2 144.2 VEIT 141.4 141.3 
27 Personal accessories stores AZ 134.0 USIRe? 134.8 135 138.6 141.2 141.3 
28 All other stores 1,147.0 1,160.1 15 175.0 1,175.6 1,203.8 1,218.7 (y722)533 1,255.5 
29 TOTAL ALL STORES 10,063.7 10,216.2 10,564.1 10,496.5 10,550.1 10,570.9 10,659.6 10,890.7 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 179.0 178.7 184.7 186.8 186.3 (eat 186.7 (eee 
31. Prince Edward Island 44.4 44.7 44.8 44.9 45.0 46.6 47.4 47.3 
32 Nova Scotia 363.7 364.4 373.6 374.2 377.4 389.5 390.8 390.4 
33 New Brunswick 259.2 256.0 259.2 2989 259.4 255.1 260.8 263.6 
34 Québec 2,487.9 7apiayoh ee) 2,588.9 2,609.1 2,612.4 Zone 2,611.4 2,700.2 
35 Ontario 3,776.4 3,857.4 4,047.0 Del ted: 4,009.1 3,969.1 4,016.1 4,081.6 
36 Manitoba 404.8 412.5 422.1 416.1 425.4 430.0 432.4 439.2 
37 Saskatchewan 388.5 378.9 SieD. 387.6 392.1 395.55 398.6 399.8 
38 Alberta 1,042.9 1,051.9 1,073.1 1,086.1 1,102.1 1,105.5 1,139.0 15153. 
39 British Columbia 1,098.8 1,128.7 1,161.4 1,158.3 1,158.2 1,182.8 Ano Ze7, 1,208.3 
40 Yukon and Northwest Territories 30.9 S150) PS) 29.6 30.1 72S) 31.1 32.0 
41 Montréal 1,188.0 Mee tities e215) 3 1,225.4 T2525 avs veny/ 1,245.7 1,271.5 
42 Toronto 1,379.6 1,417.3 1,469.0 1,451.8 1,451.5 1,448.2 1,477.4 1,515.8 
43 Winnipeg 269.3 21D iz 7 9 ithe | 277.1 278.5 282.3 286.0 292.6 
44 Vancouver 549.8 566.0 587.3 591.8 579.1 592.9 602.5 618.9 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adj ividi j i i 
c jjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
factor in Table 26. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business tater “ 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in millions of dollars. 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 
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Canada 
Pe tt och 2 
‘Son r cent change(2) 
Variation 
procentuelle(2) 
SeptemberP August September October November December September/ August / 
August July 
1985 1985 
SeptembreP Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre/ Aout/ 
aoit juillet 
1985 1985 
0 
millions of dollars - millions de dollars A 
Genre de commerce: 

2,011.3 1,871.1 1,910.4 1,874.4 1,898.2 1,907.0 +0.6 -0.4 Epiceries - Boucheries 1 
Dian, 472.7 497.4 473.8 482.8 495.9 +1.5 +3.3 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
192.0 180.2 187.3 182.9 184.7 a4 -3.1 +6.0 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,003.3 925.0 962.5 951.4 980.7 966.7 -0.5 +0.8 Grands magasins 4 
222.6 197.5 202.6 202.8 203.5 203.0 +7.9 -0.5 Magasins de marchandises diverses 5 
157.4 154.0 156.1 163.6 160.0 NGA -2.2 +5.4 Magasins généraux 6 
104.5 102.2 102.0 102.8 103.8 102.4 -0.3 +1.7 Bazars 7 

ZLI ee 1,;70955 1,720.6 1,836.1 1,792.6 ‘pT (| +0.5 +4.5 Concessionnaires d' automobiles 8 

62.1 46.9 47.1 47.4 48.4 44.0 -0.4 +921 Vendeurs d'automobiles d'occasion ) 
886.3 803.4 817.4 814.3 832.8 871.9 41.9 +5.2 Stations-service 10 
120.6 1EyGT] (eos 133.5 {|¥2E 3) (VATE S) +3.2 +1.6 Garages 11 
25501 215.0 213.6 225.4 PAW 226.0 +1.8 - Magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 
110.2 106.5 118.2 118.3 TdoeZ 115.0 -4.9 +2.3 Magasins de vétements pour hommes 13 
228.6 ADT/.5 2025 200.3 206.5 206.8 -5.7 +6.8 Magasins de vétements pour dames 14 
147.2 129.6 135.4 132.0 132.6 134.4 -1.7 +3.4 Magasins de vétements pour la famille 15 

Ain 1e7 13.7 q(BSE) AGT 14.0 -3.2 -4.1 Magasins de chaussures spécialisées 16 

90.1 85.2 82.7 B2.9, 86.0 86.7 -2.3 +2.0 Magasins de chaussures pour la famille 17 

96.3 87.0 88.1 88.6 87.7 88.0 +4.1 -2.7 Quincailleries 18 
152.6 135.7 141.2 139.6 done 150.5 +2.4 +3.2 Magasins de meubles 19 

43.6 34.9 36.0 38.7 40.1 39.8 -0.8 +4.0 Magasins d'appareils ménagers 20 

74.2 (Y¥4q2 Geo 74.2 76.4 76.8 +0.7 -0.8 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
461.0 398.9 401.0 402.5 406.8 412.4 +1.1 +1.7 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 

Day) 47.0 47.0 47.7 48.0 Pilee. -4,7 +11.9 Librairies et papeteries 23 

BO 37.9 38.1 37.7 S/T 39.8 +0.9 -2.7 Fleuristes 24 

80.7 Wiles W253) 71.0 73.0 76.0 +2.8 +2.1 Bijouteries 25 
149.6 137.7 136.6 141.6 146.0 140.3 +5.9 -0.1 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
141.9 126.6 130.8 131.6 137.0 143.6 +0.4 +0.1 Magasins d'accessoires personnels 27 

1,245.2 a pilexicts 1,140.0 1,130.9 1,164.2 1,138.39 +1.0 +0.3 Tous les autres magasins 28 

10,955.1 9,614.5 9,822.6 9,860.5 9,963.6 10,014.1 +0.6 +2.2 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
’ : ’ 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
187.0 aS) 172.6 173.4 176.8 178.7 +0.7 -0.5 Terre-Neuve 30 

46.3 42.5 43.1 44.7 43.8 44.5 -2.1 -0.2 fle-du-Prince-Edouard 31 
392.5 334.3 347.0 344.7 Bey sa 7) 354.7 +0.5 -0.1 Nouvelle-Ecosse 32 
265.8 242.1 242.5 247.4 251.4 Dez +0.9 +1.1 Nouveau-Brunswick 33 

2,654.9 2,403.0 2,448.5 2,464.7 2,492.0 2,486.2 -1.7 +3.4 Québec 34 

4,128.1 3,615.7 3,669.3 3,706.2 SS TPB o? Doon, +1.1 +1.6 Ontario 35 
439.3 377.8 383.4 385.7 392.7 397.8 - +1.6 Manitoba 36 
378.4 349.2 364.8 358.9 358.6 383.4 -5.4 +0. 3 Saskatchewan 37 

pe? 967.6 1,004.7 1,008.8 1,014.6 1,035.2 +0.4 +1.2 Alberta 38 

1,206.0 1,089.5 1,105.7 1,096.2 1,100.3 1,095.9 -0.2 +1.3 Colombie-Britannique 39 

31.9 27.4 PASS) 28.3 28.5 30.1 -0.4 +2.9 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 

1,263.2 1,145.0 1,162.9 1,169.9 1,186.4 1,183.4 -0.7 +2.1 Montréal 41 

1,509.9 Ao25nd 1,345.1 o> 1.2. 1,365.5 1,387.4 -0.4 +2.6 Toronto 42 
292.0 249.7 723 ye | 252.8 257.7 262.2 -0.2 42.3 Winnipeg 43 
610.9 549.4 568.9 558.7 557.4 560.4 -1.3 +2.7 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


approprié du tableau 26. 
merce. 


Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


(2) Les variations procentueiles sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 
1985 
MCD in September August? SeptemberP October(1) 
MDC en Septembre Aoat? SeptembreP Octobre(1) 
Combination stores (groceries and meat) - fpiceries - Boucheries 2 106.63 92.95 99.58 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 2 lt 100.44 101.25 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 105.47 96.76 99.64 
Department stores - Grands magasins 3 ODaL2 96.17 101.64 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 100.07 98.60 116.60 
General stores - Magasins généraux 3 111.10 100.50 100.26 
Variety stores - Bazars 5 106.62 94.70 95.06 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 3 94.91 87.03 106.39 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 104.61 96.74 O95Do 
Service stations - Stations-service 2 108.12 100.11 101.93 
Garages 3 104.54 96.54 107.05 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 100.90 90.13 105.20 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 87.44 91.62 103.27 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 93.48 103.31 105.94 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 OZ TT 102.70 104.61 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 99.51 109.61 117.51 
Family shoe stores - Maqasins de chaussures pour la famille 4 100.42 103.54 Vaio 
Hardware stores - Quincailleries 4 106.96 99.66 101.07 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 107.10 98.41 102.75 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 104.31 103.91 103.97 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 4 102.40 104.07 107.84 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 101.62 95.96 102.41 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 100.35 94.98 C7) 
Florists - Fleuristes 4 82.04 81.13 85.20 
Jewellery stores - Bijouteries 3 88.26 79.51 82.82 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 113.61 87.86 78.96 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 113.02 95.14 94.88 
All other stores - Tous les autres magasins 2 108.21 94.47 99.26 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 102.64 94.07 101.21 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 105.73 93.61 102.52 
Prince Edward Island - lle-du-Prince-fdouard 3 114.11 92.69 98.80 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 106.09 94.11 100.46 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 2 104.58 94.26 102.53 
Québec 2 101.56 94.65 103.28 
Ontario 2 101.55 93.90 101.58 
Manitoba V2 102.73 96.06 103.03 
Saskatchewan 33 103.70 97.26 104.85 
Alberta 2, 102.50 94.94 103.04 
British Columbia - Colombie-Britannique Z 105.05 95.88 98.90 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 106.30 105.76 100.12 
Montréal 7a 99.45 93.45 102.21 
Toronto 2 97.59 93.18 101.13 
Winnipeg 2 102.40 96.07 101.17 
Vancouver 2 100.49 IS eD> 100.14 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix V. 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations 
Nic 


saisonniéres et des jours commerciaux. 


Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 


TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1983-1985 


55 


es ST teat SuiSe GME oe ss atigtem ine Meet eerrie” Oasurty ras 
unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonally sere 
adjusted ad justed(1) 
a OMA a oleracea puis eame Ee Rion ne ke eA ee 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- eu le ais 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 

millions of dollars - millions de dollars 
1983: 
January - Janvier ZZ al 6,921.9 +3.8 2,745.7 =1.9 8,386.6 +0.4 3,363.5 +0,2 
February - février 254.3 6,831.9 +4.7 2,686.6 -0.8 8,428.9 +0.5 3,351.6 -0.4 
March - Mars 253.8 8,268.5 +11.0 3,257.9 +5.7 8,685.2 +3.0 3,415.9 +1.9 
April - Avril 222.9 8,405.9 +4.2 3,323.8 -0.5 8,276.3 -4.7 3,314.0 -3.0 
May - Mai 25259) 8,977.5 +5.3 3,549.8 +1.9 8,772.4 +6.0 3,484.7 +5.1 
June - Juin 254.9 9,643.3 +13.7 3,783.2 +9.6 9,041.7 +3.1 331322 +0.8 
July - Juillet 257.3 9,077.1 +707 Bo27 38 +4.0 8,986.8 -0.6 3,546.2 +0.9 
August - Aodt 256.5 8,928.1 +12.2 3,480.7 +8.3 8,940.9 -0.5 3,508.2 -1.1 
September - Septembre 256.6 8,974.0 +10.7 3,497.3 +6.8 8,960.7 +0,2 3,454.0 -1.5 
October - Octobre 257.12 9,030.0 +94 3,510.9 +5.8 9,119 +2.4 3,561.8 43.1 
November - Novembre 254.6 9,476.8 +11.0 By Le ole +7.3 9,100.3 -0.8 3,549.9 -0.3 
December - Décembre 2525) 11,708.0 +10.0 4,636.8 +6.1 9,203.7 +121 3,559.8 +0.3 
Year - Année 294.6 106,243.0 +8.8 41,729.4 +4.6 : 
1984: 
January - Janvier 264.0 Tf Wao +12.0 2,936.2 +6.9 9,480.6 +3.0 3,605.8 +13 
February - Février 266.2 7, 92958 +16.1 2,978.7 +10.9 9,394.4 -0.9 3,589.3 -0.5 
March - Mars 267.2 9,165.0 +10.8 3,430.0 +5.3 9,342.3 -0.6 3,530.9 -1.6 
April - Avril 264.7 9,288.8 +10.5 3,509.2 +5.6 9,745.0 +4.3 3,693.2 +4.6 
May - Mai 264.4 10, 268.4 +14.4 3,883.7 +9.4 Os BiloP -2.4 3,624.6 =1.9 
June - Juin 264.8 10,485.5 +8.7 3,959.8 +4,7 9,607.6 +1.0 3,655.4 +0.8 
July - Juillet 267.7 9,508.8 +4.8 3,552.0 +0.7 9,718 +1.1 3,653.3 -0.1 
August - Aodt 267.4 9,885.3 +10.7 3,696.8 +6.2 9,614.5 -1.0 3,612.8 -1.1 
September - Septembre 265.1 9,336.8 +4.0 3,522.0 +0.7 9,822.6 +2.2 3,682.4 +1.9 
October - Octobre 265.4 9,960.7 +10.3 By ope +6.9 9,860.5 +0.4 3,702.1 +0.5 
November - Novembre 265.2 10,598.35 +11.8 3,996.3 +7.4 9,963.6 +1.0 3,708.8 +0.2 
December - Décembre 260.1 Ad 9012 +1.6 4,575.6 -1.3 10,014.1 +0.5 3,750.8 +1.1 
Year - Année 265.1 116,079.9 +9.3 43,793.4 +4.9 wel ees vee 
1985: 
January - Janvier 273.9 8,652.3 +11.6 5,158.9 +7.6 10,063.7 +0.5 3,694.8 -1.3 
February - Février 276.9 8,331.1 +5.1 3,008.7 +1.0 10,216.3 +1.5 3,768.1 +2.0 
March - Mars 273.8 9,999.5 +921 BON +6.5 10,564.1 +3.4 3,918.9 +4,0 
April - Avril 272.4 10,418.9 +12.1 3,824.9 +9,9 10,496.5 -0.4 3,892.1 -0.7 
May - Mai 273.6 11,618.6 +13.1 4,246.6 +93 10,550.1 +0.5 3,893.5 - 
June - Juin 21269 11,007.9 +4.9 4,033.7 +1.9 10,570.9 +0.2 3,889.5 -0.1 
July - Juillet 21 10,711.1 +12.6 3,893.5 +9.6 10,659.6 +1.3 3,887.4 -0.3 
August? - Aoat? 274.7 11,178.4 +13.0 4,069.3 +10.1 10,890.7 +2.2 3,960.9 +1.9 
SeptemberP ~ SeptembreP DB 10, 305.9 +10.3 3,770.9 +701 10,955.1 +0.6 3,980.5 +0.5 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonall 


Appendix V. 


(1) La désaisonnalisation des e 
détails, consulter 1'Appendice V. 


stimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 


y adjusting the raw constant dollar estimate. For more details, see the 


Pour plus de 
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TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1985 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,855,773 1,758,574 1,984,499 1,855,824 2,123,181 2,023,096 1,945,665 
2 Grocery confectionery and sundries stores 452,265 419,766 483,810 478,189 522,776 536,907 552,328 
3 All other food stores 167,413 169,204 179,974 186,072 200,354 192,848 190,088 
4 Food group 2,475,451 2,347,544 2,648, 283 2,520,085 2,846,311 2,752,851 2,688,081 
5 Department stores 692,108 647,065 849,077 901,404 990,121 928,157 875,654 
6 General merchandise stores 170,067 145,392 189,596 198,534 212,079 192,384 185,664 
7 General stores 138,315 130,521 150,350 148,765 181,559 174,675 160,771 
8 Variety stores 67,470 68,418 90,307 95,564 105,167 102,674 96,961 
9 General merchandise group 1,067,960 991,396 1,279, 330 1,344,267 1,488,926 1,397,890 1,319,050 
10 Men's clothing stores 95,248 71,310 92,410 103,293 124,528 116,946 92,494 
11 Women's clothing stores 173,274 144,875 196,226 211,418 234, 206 219,226 204, 748 
12. Family clothing stores 102,012 89,240 122,946 132,077 144,723 144,074 126,405 
y 
13. Specialty shoe stores 12,897 10,054 ZA 15,565 16,980 16,008 15,464 
14 Family shoe stores 66,765 50,268 72,556 89,457 101,900 86,589 75,872 
15 All other apparel and accessories stores 81,537 68,759 78,370 z 76,239 81,272 76,062 78, 336 
16 Apparel and accessories group 531,733 434,506 575,239 628,049 703,609 658,905 593,319 
17 Hardware stores 61,511 56,705 72,642 85,048 117,021 115,083 110,718 
18 Household furniture stores 121,545 114,473 143,418 138,881 151,148 149,681 150,155 
19 Household appliance stores 34,522 DD, 292 39,785 41,378 45,784 40,963 42,469 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 61,968 56,568 65,919 64,406 69, 602 74,136 77,125 
stores 
21 Appliance repair shops 21,183 20,777 23,462 22,887 24,140 22,032 24,067 
22 All other home furnishings stores 213, 706 202,737 242,098 237,238 249 , 882 255,860 260,926 
23 Hardware and home furnishings group 514,435 486,552 587,324 589, 838 657,577 657,755 665,460 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 398,896 380,126 404,923 406, 358 432,747 424,605 435,414 
stores 
25 Book and stationery stores 42,045 43,222 45,517 44,982 46,550 47,152 44,876 
26 Florists 28,429 41,604 32,933 44,634 62,091 41,145 33, 303 
27 Jewellery stores 48,105 46,735 50,343 54,831 72,407 72,548 64,933 
28 Jewellery repair shops ETE 1,753 1,843 1,760 2,055 2,045 2,192 
29 Sporting goods and accessories stores 105,942 98,797 125,670 159,943 195,894 181,101 169,954 
30 Personal accessories stores 109,701 104,898 114,410 117,716 131,337 138,831 148,889 
31 Alcoholic beverage stores 309,946 322,056 BUS sili2a. 382,663 469,722 491, 283 504,272 
32 All other stores 137,321 119,505 150,778 172,987 203,480 216,837 201,761 
33 Other stores group 1,182, 362 1,158,696 1,305,544 1,385,874 1,616,283 1,615,547 1,605,594 
34 Total excluding automotive group 5,771,941 5,418,694 6,395,720 6,468,113 7,312, 706 7,082,948 6,871,504 
35 Motor vehicle dealers 1,567,465 1,699,504 22524997. 2,518,116 2,701,949 2,414,475 2,289,900 
= ise es dealers 39,100 46,057 53,674 68,244 Tee eSa) 61,511 60,937 
= sae stations 836,683 770,573 851,061 826,135 901, 886 876,866 910,943 
ar coe ; 126,725 111,967 124,720 130,021 143,360 124,748 125,007 
utomotive parts and accessories stores 158,491 135,955 174,717 234,953 290,951 269, 302 258,868 
40 All other automotive businesses 151,849 148, 312 166,638 173, 331 194,470 178,097 193,978 
41 Automotive group 2,880, 313 2,912,368 3,603, 767 3,950,800 4,305,873 3,924,999 5,839 ,633 
42 TOTAL ALL STORES 8,652,254 8,331,062 9,999,487 10,418,913 11,618,579 11,007,947 10,711,137 


DY 


TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 
1984 
Variation 
procen- 
tuelle 
August? September? September October November December September 
1985/1984 
Aoat? SeptembreP Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre 
1985/1984 
) 
thousands of dollars - milliers de dollars S 
Genre de commerce: 

2,132,313 1,869,506 1,847,061 1,807,710 19525159. 2,029,942 +1.2 Epiceries - Boucheries 1 
578,126 530,159 488,812 482,525 464,481 499,561 +8.4 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
208,952 185,759 181,392 181,507 184,780 219,222 +2.4 Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,919,391 2,585,424 2,517,265 2,471, 742 2,601,400 2,748,725 42.7 Groupe de 1'alimentation 4 
979,945 964,843 947,365 957,059 1,254,293 1,715,781 +1.8 Grands magasins 5 
206,376 219,500 194,594 239,118 273,554 240,083 +12.7 Magasins de marchandises diverses 6 
178, 866 158,215 160,581 170,031 156,155 181,083 -1.4 Magasins généraux 7 
111,758 98,962 98,631 97,777 120,357 188,288 +0.3 Bazars 8 

1,476,945 1,441,520 1,401,171 1,463,985 1,804,159 2,325,235 42.9 Groupe de marchandises diverses 9 
101,288 100,919 110,874 121,248 148,826 206,013 -8.9 Magasins de vétements pour hommes 10 
226,514 236,163 221,010 210,508 2295229 306,061 +6.8 Magasins de vétements pour dames 11 
153,891 151,200 141,530 136,994 151,015 222,007 +6.8 Magasins de vétements pour la famille 12 

16,126 17,196 15,815 15,436 MDG eee) +8.7 Magasins de chaussures spécialisées 13 
92,652 93,292 90,444 95,050 111,201 119,858 +341 Magasins de chaussures pour la famille 14 
87,094 87,025 76,400 88 , 292 110,779 117,182 +13.9 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
677,565 685,795 656,073 667,528 766 , 806 987,120 44.5 Habillement et accessoires 16 
98,962 95,950 87,507 88,775 89,907 108,657 +9.6 Quincailleries 17 
159 , 663 150,156 140,367 143,865 162,304 159,033 +6.9 Magasins de meubles 18 
45,806 45,281 37,264 40,649 45,464 48,856 +21.5 Magasins d'appareils ménagers 19 
75,886 77,198 80,885 80,673 79,675 89,262 -4.5 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
26,061 27,708 27,049 27,760 27,433 27,255 +2.4 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
278,834 285,954 245,603 267,062 296,377 370,650 +16.4 Autres articles d'ameublement 22 
685,212 682,247 618,675 648 , 784 701,160 803,713 410.3 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
463,393 442,358 376,578 409,951 409 , 669 517,285 417.4 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
58,442 52,744 44,971 44,652 54,295 96,774 +17.2 Librairies et papeteries 25 
32,300 32,244 30,829 32,602 31,819 56,863 44.5 Fleuristes 26 
69,249 64,130 56,471 59,484 84,906 210, 787 +13.5 Bijouteries 27 
2,328 Ue 1,630 1,731 2,316 3,791 +21.3 Ateliers de réparation de bijoux 28 
160,534 131,425 121,522 109,221 116,671 151,205 +8.1 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
159,663 134,969 122,900 124,440 143,465 218,102 +9.8 Magasins d'accessoires personnels 30 
559,233 429,417 416,161 397,318 469,092 756,415 +3.2 Magasins de boissons alcooliques 31 
197,922 171,436 171,834 170,292 188,555 244,540 -0.2 Tous les autres magasins 32 

1,703,064 1,460, 700 1,342,896 1,349,691 1,500,788 2,255, 162 +8.8 Groupe de tous les autres magasins 33 

7,462,177 6,855,686 6,536,080 6,601,730 7,374,315 9,120,555 44.9 Total excluant groupe de 1' automobile 34 

Zyl, 627: 2,001,173 1,473,015 sI195 OZ 1,775,170 1,367,649 +35.8 Concessionnaires dt automobiles | 55 

65,179 60,064 44,916 47,611 47,012 32,630 +33.7 Vendeurs d' automobiles d' occasion 36 
940,545 887,277 807,065 850,237 843, 303 851,602 +99 Stat ions-service 37 
122,162 116,425 128,740 141,888 139,286 116,087 -9.5 Garages a ; p : 38 
233,632 212,469 197,773 233,994 254,407 269,245 +7.4 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 39 

mobiles 
183,095 172,806 149,258 165,683 164,809 143,430 +15.8 Autres commerces dans le domaine de 1l'auto- 40 

4 4 4 mobiles 
3,716,240 3,450,214 2,800, 767 3,358,985 3,223,987 2,780,643  +23.2 Groupe de 1' automobile Zs 
11,178,417 10,305,900 9,336,847 9,960,715 10,598, 300 11,901,198 +10.4 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 


Yukon 
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TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1983-1985 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automot ive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

qroup and apparel group dealers group nishings and other all stores change 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1983: 
January - Janvier 1,989 1,549 666 142 1,045 5,391 -18.5 
February - Février 2,648 1,452 ‘lel? 129 1,509 6,855 +2.9 
March - Mars 25952 1,817 1,046 199 1,469 7,483 -9.3 
April - Avril 3,028 1,726 1,348 212 1,419 7,735 -5.5 
May - Mai 3,138 1,980 1,176 237 1,664 8,195 -8.4 
June - Juin 3,623 2,355 1,002 448 1,971 9,399 +0.6 
July - Juillet 3,829 2,183 1,290 487 2,256 10,045 +1.4 
August - Aoit 3,588 2,549 1,430 414 Byles 10,104 +8.4 
September - Septembre EIS) 2,465 1,035 355 1,904 9,350 +8.2 
October - Octobre 3,307 2,513 896 406 1,726 8,848 +9.5 
November - Novembre 3,184 2,491 1,560 328 1,891 9,454 +25.1 
December - Décembre 3,659 3,447 1,419 330 2,900 Thy7S5: +19.0 
Year - Année 38,536 26,527 13,985 3,687 21,877 104,612 +3.2 
1984: 
January - Janvier 2,721 eas) 765 302 1,394 6,697 +24.2 
February - Février Zoo 1,584 773 306 1,412 7,012 +2.3 
March - Mars 3,194 tne vas 894 425 1,610 7,998 +6.9 
April - Avril 3,251 1,831 1,340 476 1,685 8,583 +11.0 
May - Mai 3,774 2,369 1,334 560 2,023 10,060 +22.8 
June - Juin 4,284 2,345 reel 622 2,883 12,065 +28.4 
July - Juillet 4,245 2,280 1,770 698 2,554 11,547 +15.0 
August - Aoit 4,580 2,448 1,544 706 2,569 11,847 +17.2 
September - Septembre EAA apie pa) 1,258 534 2,094 9,986 +6.8 
October - Octobre Beye) 2,589 1,268 508 25402 10,069 +13.8 
November - Novembre 3,447 2,365 1,232 592 2,474 10,110 +6.9 
December - Décembre 3,710 3,182 1,158 552 3,399 12,001 +2.1 
Year - Année 43,445 26,706 15,267 6,281 26,276 117,975 +12.8 
1985: 
January - Janvier 3,172 900 1,032 443 1,876 7,423 +10.8 
February - Février 3,202 659 1,103 346 1,724 7,034 +0.3 
March - Mars 3,406 731 1,246 351 1,883 7,617 -4.8 
April - Avril 3,635 Pi pL 1,401 428 1,920 9,095 +6.0 
May - Mai 4,286 2,542 1,766 616 2,362 11,572 +15.0 
June - Juin 3,437 2,583 A952 700 2,585 11,237 -6.8 
July - Juillet 4,734 2,788 2,252 912 2,802 13,563 +17.5 
August? - Aott? 4,800 22D 1,722 1,446 3,212 14,115 +19.1 
SeptemberP - SeptembreP 3,764 2,824 1,580 1,188 2,700 12,056 +20.7 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 85. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 
- Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 


Northwest Territories 


59 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1983-1985 


Territoires du Nord-Ouest 


ee See ine oaeeee? ae Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
p nishings and other all stores change 
retail stores group 
ee See tease pba shane at Eu de Guinleg ee Total, Variation(2) 
tation diverses et de ma- a sutanob alee ene a See Me feet a ee 
gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1983: 
January - Janvier DoD 5,941 1,198 68 2,719 12,681 -5.0 
February - Février 2,690 6,096 1,238 276 Ze) 13,019 -4.2 
March - Mars 3,164 7,816 1,387 278 3,204 15,849 -4.0 
April - Avril 2,840 6,498 1,367 234 3,267 14,206 (2558 
May - Mai 3,063 6,669 1,136 230 3,080 14,178 -18.6 
June - Juin 3,618 9,250 Peesi\ahe) 315 3,754 19,096 -0.3 
July - Juillet 3,615 Uwen 1,969 316 4,005 17,096 -5.5 
August - Aott 3,644 Wao) 1,524 494 3,677 16,489 +6.4 
September - Septembre Dane 9,187 1,597 506 3,832 18,849 +11.2 
October - Octobre 3,322 7,897 1,448 494 3,874 17,035 +5.5 
November - Novembre 2,614 Usui) 1,448 470 De S)oe) 16,246 +6.1 
December - Décembre Be o20 10,768 (heal 556 5,202 20,965 +9.0 
Year - Année 38,379 92,238 17,583 4,237 43,272 195,709 -0.9 
1984: 
January - Janvier 2,808 6,219 1,343 673 2,692 13,735 +8.3 
February - Février 2,929 6,573 1,402 623 2,937 14,464 411.1 
March - Mars 3,646 8,765 1,852 753 Si37/l 18,587 +17.3 
April - Avril 3,018 7,752 1,585 645 3,969 16,969 +19.4 
May - Mai 3,442 7,963 1,596 650 3,730 17,381 +22.6 
June - Juin 3,854 9,833 1,583 768 4,621 20,659 +8.2 
July - Juillet 3,313 7,902 1,996 555 4,030 17,796 +4.1 
August - Aodt 3,349 7,996 1,411 548 4,089 A395: +5.5 
September - Septembre 3,615 10,340 Me 596 4,373 20,197 +7.2 
October - Octobre 3,326 8,864 1,514 542 4,008 18,254 +7.2 
November - Novembre 3,410 8,522 1,267 530 4,210 no 59) +10.4 
December - Décembre 3,820 12,194 1,421 638 5,425 23,498 +12.1 
Year - Année 40,530 102,923 18,243 Teel 47,655 216,872 +10.8 
1985: 
January - Janvier Bevis, 7,616 PPA 627 3,110 17,349 +26.3 
February - Février 3,516 8,078 1,635 683 3,439 17,351 +20.0 
March - Mars 4,177 10,664 1,718 698 3,907 21,164 +13.9 
April - Avril 3,174 8,737 1,616 680 4,077 18, 284 +7.7 
May - Mai 4,017 9,234 ips) 827 4,134 en eiTAl +12.6 
June - Juin 4,378 10,359 1,621 698 4,553 21,609 +4.6 
July - Juillet 4,280 8,664 1,692 765 4,472 19,873 +11.7 
August? - Aott? 4,530 8,821 1,509 728 4,360 19,948 +14.7 
SeptemberP - Septembre? 4,115 11,091 1,461 724 4,314 21,705 +729 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


85. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 
- Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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APPENDIX I 


DEF INIT IONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g-, direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
loque sales activities of department store 
businesses, which nave been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


APPENDICE I 


DEF INIT IONS 


"Commerce de  détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepédts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant &@ autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIF ICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business qroupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business gqroup- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: = 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 


64 


CLASSIF ICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 


groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins @a succur- 
sales et maqasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 


sées dans la catégorie des magasins @& succur- 
sales: 


Magasins @& succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 


‘ 


dans la catégorie des magasins a succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


APPENDIX II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian,"retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this .is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturina, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1971 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


APPENDICE II 
ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises 4a points de 
vente multiples, peuvent é6tre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facgon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent 6tre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had qrown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between: the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors of 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
ane over-estimation in particular cells, 
Swedes 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre & jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés &@ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


APPENDIX III 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as _ being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


APPENDICE III 
ELEMENTS DE L‘'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impdt) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & 1'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'imp6t). Cette liste est 
mise & jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
& jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qul 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de _ 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins a succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i-e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise a jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l|'enquéte an- 
nuelle sur les magasins &a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a l'aide de données de l'en- 
quéte sur la population active) de fagon & 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises &@ jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6ét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


APPENDIX IV 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


APPENDICE IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d' échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d‘échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de 1l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @& partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 
d'échantillonnage peut é6tre directement mesurée a 
partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues &@ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willinaness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, &a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de ffournir des renseignements 
exacts, & l'interprétation fautive des questions 
due &a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @ l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1l'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'‘ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liéges 4 1l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner & un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou &@ l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées @ 1l'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus Aa 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a I'échant il lonnage 
Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu 6tre choisis selon le méme 
plan et les m&mes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
_ measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in’the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
1s a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
CVCX) SGX) 

ae 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement liters 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un é6chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport & leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
ite 


BO) S SCO) 
Se 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, September 1985 Preliminary, August 1985 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, septembre 1985 préliminaire, aoit 1985 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins &@ succursales 


Preliminary 
estimate 


Est imation 
préliminaire 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries ~ Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - fpiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Maqasins de marchandises diverses 
General stores - Magasins généraux 


Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automabiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de pieces et 
d'accessoires d'automobiles 


Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 


Women's clothing stores - Maqasins de vétements pour dames 
Family clothing stores - Maqasins de vétements pour la famille 


Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d' appareils, ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 


Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 
All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-OQuest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


per cent - pourcentage 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


84.8 


55.0 
54.8 
62.7 
63.1 
77.4 
63.7 
63.4 
66.5 
63.5 
67.5 
49.4 
73.6 
59.8 
65.2 


65.7 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


70.0 
67.3 
73.8 
16.0 
86.3 
78.1 
74.7 
78.2 
75.4 
1Deo 
69.2 
84.4 
75.3 
73.6 


TEA 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, September 1985 Preliminary, 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, septembre 1985 préliminaire, 


August 1985 Revised - Concluded 


aot 1985 révisé - fin 


Response fraction 


Fraction de répon 


se 


Chain stores 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 


Magasins &@ succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries FAIA) CWE 77.0 87.6 028 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 

Ties et articles divers D255) TERS 62.9 76.7 +035 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 69.4 MP 57.8 75.6 -026 
Department stores - Grands magasins 100.0 100.0 - - = 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 93.8 96.2 16.5 85.4 .009 
General stores - Maqasins généraux 96.5 98.5 Tt, 87.8 -049 
Variety stores - Bazars 89.4 99.3 6225) 92.6 -001 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 70.7 87.1 73.4 88.0 -032 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 70.1 Vileo ~035 
Service stations - Stations-service 56.8 87.1 67.0 81.0 -007 
Garages - - 74.4 86.7 033 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 89.4 93.6 80.5 88.3 -030 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 39.6 Cea e) 74.5 83.0 +071 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 59.6 81.1 die: 84.1 -030 
Family clothing stores - Maqasins de vétements pour la famille 82.5 85.9 71.6 84.9 -047 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées TZ 96.4 83.0 82.6 -016 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 83.4 87.8 82.3 87.8 ~039 
Hardware stores - Quincailleries Lee) 90.6 74.2 86.4 -052 
Household furniture stores - Magasins de meubles 59.8 89.0 76.8 81.4 -034 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 78.1 80.2 vIn 78.9 +116 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 15.6 58.8 85.7 90.5 087 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 83.0 2059) 75.8 84.2 +017 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 63.2 Hine 79.6 85.9 023 
Florists - Fleuristes 21.9 Dei): 58.7 71.8 - 086 
Jewellery stores - Bijouteries 47.7 Tlee) Wile? 82.3 -051 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires TED 87.6 Tal: 82.6 +032 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 81.2 9252 73.9 85.5 -089 
All other stores - Tous les autres magasins 78.2 94.0 67.6 81.5 - 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 80.4 o1s5) 72.0 84.7 -009 
Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 

zones métropolitaines 
Newfoundland - Terre-Neuve 78.5 84.5 61.3 76.3 +019 
Prince Edward Island - {le-du-Prince-Edouard 96.1 98.3 57.1 67.7 -025 
Nova Scotia - Nouvelle-EFcosse 84.1 91.5 70.5 79.4 +026 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 85.6 92.0 64.7 74.8 «042 
Québec 81.0 94.0 80.0 88.5 .014 
Ontario Yeomns 88.2 69.1 85.3 013 
Manitoba Diaz. 93.9 Uzl UE) -017 
Saskatchewan 89.9 94.0 77.5 84.3 -025 
Alberta 84.1 93.4 65.8 81.8 015 
British Columbia - Colombie-Britannique 89.5 95.7 68.7 83.9 -038 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 98.4 CLae) 48.4 66.3 +035 
Montréal Teo) 94.8 75.0 86.3 .031 
Toronto 67.5 83.5 67.1 82.8 -025 
Winnipeg 72.3 Sys) 78.3 80.2 .028 

87.0 94.9 62.7 82.7 ~034 


Vancouver 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate 1s accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 


error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 


data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction 1S more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux &a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de lL'ensemble ou de 1l'échantillon 
peut 6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur di & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur 4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez tét pour étre incluses dans 1l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de Il'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, @ lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 
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SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses’ the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
lations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Daqum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 
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DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent &a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
1l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement &a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes & cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder & la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré @ part 
de la Revue statistique du Canada, aoGt 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
les. Applying a moving average to _ the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same deqree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 


1984, the Canada 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 


employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales’ sont 
exécutées @ chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre Aa jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois &a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur a celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse 6tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facgon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 


Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de l'analyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Seasonal Adjustment of Constant Dollar 
Estimates (8) 


By opposition to the current dollars season- 
ally adjusted retail sales estimates ffor 
Canada, derived by the indirect method (sum- 
ming the 28 components seasonally adjusted), 
the 1971 constant dollar estimates for 


Canada, seasonally adjusted, as shown in 
Table 2/7, are obtained by employing the 
direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most imposible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. The monthly revi- 
sions for the current month (June for exam- 
ple), are published in the following month's 
issue (July) of the present catalogue, while 
the annual revisions are published once a 
year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


constant dollars 


(8) See appendix VI on 


estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 19BB. 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année @ l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Désaisonnalisation des estimations en dollars 
constants 

Contrairement a l'estimation désaisonnalisée des 
ventes au détail au Canada en dollars courants, 
dérivée au moyen de la méthode indirecte (soit en 
sommant les 28 composantes désaisonnalisées), les 
estimations désaisonnalisées en dollars constants 


de 1971, données au tableau 27, sont obtenues par 
I" emploie de la méthode de désaisonnalisation 


directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés coGteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre & jour 
les séries statistiques en découlant, a mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées 4 la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _ procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées a la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 


auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois & l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1985 1984 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 13) 4 
March - Mars 26 5 i 5 
April - Avril 25 4 24 4 
May - Mai 27 4 72)/ 4 
June - Juin 25 5) 26 b) 
July - Juillet 26 4 25 4 
August - Ao(it 27 5 7A 4 
September - Septembre 24 4 24 5 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 5 26 4 
December - Décembre 25 4 25 5 
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CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The pub- 
lished price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any ‘statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and requlated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more 1f these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 29 and 30, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 


broken into five kinds of business groups 


only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des pr 1x 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulqué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 


a 


& mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cing groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement & vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


80 


Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1 TO 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egq and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


4, Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and cataloque sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


ihe 


Mle 


12. 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


. Epiceries, confiseries et articles divers. 


Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries3 
magasins d'aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


14. 


(ic 


16. 


UVic 


18. 


UG 


20. 


Pe hen 


fff 


13% 


24. 
Doe 


26. 


27. 


. Men's clothing stores. 


Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio -and appli- 
ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boatina accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 
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13. 


14. 


exe 


16. 


20. 


ON 


ales: 


(eek 


24. 
2D. 


26. 


Lilie 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. lLibrairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 


Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing’ stores; 
piece goods stores; wool shops; other 


apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 


shops. 
Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; 


retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 


stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 


stores, n.e.c. 
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28. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises & la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
n.C.a. 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques  d' animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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APPENDIX VIII 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 


TABLES 28 AND 29 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile 
dealers. 


dealers. Motor vehicle 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home 
retail stores group. Hardware 
household furniture stores; 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


furnishings and 


APPENDICE VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 28 ET 29 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 


magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 


magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d‘ automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l‘automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


and Stocks. 
Issue, 1938. 


Department Store Sales 
Maer Bil eo OMe DD sme nS E 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


Vehicle 
First 


Salless Mcgee pil. 
Issue, 1932. 


New Motor 
Approx. 15 pp. 

(ISSN 0705-5595). 
Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
TALS 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent a la 
Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 

Catalogue 
63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN G709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 


région. 
Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bils Environ 15 pages. Premier numéro, 
19522 CISSN: O705—5595)). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
@ succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail & succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
Sins a succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes a4 recevoir. 


Cataloque 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities’ by 
method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


63-219 Campus Book Stores. A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
9325). 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
1972-19790. Bil. 1695 Jpop. (ISBN 
0-660-506-13-0). 


The publication provides’ revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both umadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
arteyis 


Operating Results - Retail Trade. OQ. Bil. 
29 pp. First Issue, 1974. 


The following publications in the Ope- 
rating Results series contain ratios (per- 
centages of net sales) for: purchases, 


inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


Catalogue 
63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 
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Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise par distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 


Recueil statistique des études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
1'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 4 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S. Bil. 29 pages. Premier numéro, 1974. 


Les 


publications suivantes de la série des 


Résultats de l'exploitation contiennent des ra- 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le cofit des biens vendus, les 


bénéfices bruts, les dépenses d'exploitation et 


les bénéfices nets. 


Catalogue 


63-603 


63-606 


Magasins de vétements pour hommes, 1981 


Magasins de vente au détail de chaussures, 
{ea 


Cataloque 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive cataloque of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 


Catalogue 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et social du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a& Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 


Canada 


Catalogue 63-005 Monthly Catalogue 63-005 Mensuel 


Retail Commerce 
trade de detail 


| October 1985 Octobre 1985 


BE Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O0-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct 4 des données 
aaqrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 990-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586 ) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent &@ l'‘extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7037 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112) 800-667-3524 


Alberta 4-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


... figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustments 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics 
on Retail Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 
2321), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim 
staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-990-8200), or the regional 
advisors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


This publication was prepared under the 
direction of: 


- D. Desjardins, Director, Industry Divi- 
sion 


- R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, 
Industry Division 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


.» mombres indisponibles. 


-.» n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas a la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une 
plus grande marge d'inconsistance que l'on 
devrait normalement obtenir, et ce, a cause 
de la structure de la liste, c'est-a-dire 
des ajustements dus aux créations et aux 
disparitions et des changements dans le 
classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa- 
tion socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques sur le 
Commerce de détail (matrice n°°S 2300/17, 2320, 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le 
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur ou 
de supports ordinolingues. Pour plus de rensei- 
gnements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés 4 travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction 
de: 


- D. Desjardins, directeur, Division de 1'indus- 
trie 


- R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 


timate consumption levels and final consumer 
demand, as shown in the national accounts 


and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication, (1) those whose establishments are 
"primarily engaged in(...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1971 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501E. 


INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent Aa 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet @ la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 


pales composantes qui permet aux statisticiens et 
aux économistes d'estimer le niveau de la consom— 


mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commercants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant @ l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la ‘classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme “activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category 1s 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix 1 for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 


Retail Trade Section, Industry Division 
(formerly Merchandising and Services Divi- 
sion), Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 
Tel: (613) 990-9824. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 


Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue No. 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


w3t4it 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants a l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et @a suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir lL'appendice 1 pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fagon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de lL'‘in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie 
(anciennement Division du Commerce et des Servi- 
ces), Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, tél: 
(613) 990-9824. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques 1972-1979, (catalo- 
gue n° 63-538) constitue une source trés 
intéressante de renseignements détaillés en 
plus des séries chronologiques qui y _ sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 
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Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1983-1985 
$ millions $ millions 
Uae Aer ver 14,000 
Semi logarithmic scale 
13,000 a 
Echelle semi-logarithmique 13,000 
Unadjusted 
12,000 Non désaisonnalisé 12,000 
11,000 f BN A 
+ LOT, 11,000 
o7tedos™ — =e 
o y 
10,000 fr \ a a 
¢ te Wk wey, is ee 
(ates ace a! 
9,000 fas ‘ 
: /,¢ Seasonally adjusted 9,000 
¢ Désaisonnalisé 
| 
8,000 == 8,000 
7,000 7,000 
6,000 ~ 
r r 3 6,000 
1983 1984 1985 
Chart — 2 Graphique — 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
and Constant (1971) Dollars, Canada, 1983-1985 
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Chart — 3 Graphique — 3 


Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1983-1985 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1983-1985") 
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(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D’aprés des estimations préliminaires. 
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HIGHLIGHTS 


Unadjusted Sales 


e Preliminary estimates of total retail trade for 
October 1985 indicate an increase of 11.4% over the 
same month last year, totalling $11,101.6 million in 
current dollars (not adjusted for inflation). The 
most notable gains were registered by household ap- 
pliance stores (+30.6%), used car dealers (+26.5%), 
motor vehicle dealers and specialty shoe stores 
(both at +20.6%). The only decreases in sales were 
recorded by garages (-7.9%), men's clothing stores 
(-2.7%) and general stores (-0.8%). 


e All provinces and territories reported higher sales 
in October 1985 over the corresponding month in 
1984. Gains ranged from 6.4% in Prince Edward Island 
to 16.7% in Nova Scotia. At the metropolitan area 
level, sales advanced in all cities for which data 
are published: Vancouver (+10.5%); Montréal 
(411.5%) ; Winnipeg (+13.3%); and Toronto (+13.4%). 


e Cumulative retail sales for the first ten months of 
1985 totalled $193,301.0 million, up 10.4% over the 
corresponding period in 1984. The most significant 
contributing factor in this rise was the increase of 
17.0% for the automotive group. On the other hand, 
sales for all other retail stores rose a more moder- 
ate 7.1% over this same period. 


e The revised sales estimates for September 1985 
amounted to $10,281.6 million, an increase of 10.1% 
over September 1984. 


Seasonally Adjusted Sales 


e Adjusted for seasonal fluctuations, holidays and 
the number of trading days, retail sales totalled 
$10,945.7 million in current dollars in October 
1985, an increase of 0.1% over the previous month's 
revised total of $10,936.5 million. The largest 
sales increases were recorded by all other food 
stores (+4.4%), jewellery stores (+3.9%) and general 
stores (+3.0%). The largest decreases were reported 
by automotive parts and accessories stores (-3.2%), 
sporting goods and accessories stores (-2.5%) and 
motor vehicle dealers (-2.0%). 


e In comparing October 1985 to September 1985, higher 
sales were reported in eight of the provinces, 
with increases ranging from 0.2% in both Québec 
and Manitoba to 4.8% in Prince Edward Island. Sales 
were also higher by 1.2% in the Yukon and Northwest 
Territories. Sales were lower in New Brunswick 
(-0.6%) and in Alberta (-1.8%). At the metropolitan 
area level, sales increased in Toronto (+0.6%), 
Vancouver (+0.9%) and Montréal (+1.1%), while in 
Winnipeg they declined by 0.3%. 


Constant Dollar Estimates 


® Retail sales not seasonally adjusted but deflated 
with an implicit price index (272.5), increased by 
8.5% over the same month a year earlier and totalled 
$4,074.0 million in 1971 constant dollars. The 
seasonally adjusted value recorded a 0.4% decrease 
in October 1985 over the September 1985 sales and 
totalled $3,958.0 million in 1971 constant dollars. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes non désaisonnalisées 


e D'aprés les estimations préliminaires, le commerce de dé- 
tail a enregistré une hausse de 11.4% en octobre 1985 par 
rapport au mois correspondant de l'année derniére, pour 
totaliser $11,101.6 millions en dollars courants (non 
ajustés en fonction de l'inflation). Les gains les plus 
notables ont été rapportés par les magasins d'appareils 
ménagers (+30.6%), les vendeurs d'automobiles d'occasion 
(+26.5%), les concessionnaires d'automobiles et les maga- 
sins de chaussures spécialisées (augmentation identique de 
20.6%). Les seules baisses ont été signalées par les gara- 
ges (-7.9%), les magasins de vétements pour hommes (-2.7%) 
et les magasins généraux (-0.8%). 


e@ Toutes les provinces et tous les territoires ont indiqué 
des hausses des ventes en octobre 1985 comparativement au 
méme mois l'an dernier. Les augmentations s'échelonnent de 
6.4% & 1'Lle-du-Prince-Edouard & 16.7% en Nouvelle-Ecosse. 
Toutes les régions métropolitaines enquétées ont enregistré 
des accroissements des ventes. Les ventes se sont accrues a 
Vancouver (+10.5%), & Montréal (+11.5%), & Winnipeg 
(413.3%) et Aa Toronto (+13.4%). 


e Les ventes cumulatives, pour les dix premiers mois de 1985, 
ont augmenté de 10.4% par rapport 4 la période correspon- 
dante en 1984, et ont totalisé $103,301.0 millions. Le 
facteur qui a contribué de fagon la plus significative a 
cette hausse fut l'augmentation de 17.0% déclarée par le 
groupe de l'automobile. D'autre part, l'ensemble des autres 
magasins ont connu une hausse des ventes plus modérée 
(+7.1%) au cours de cette méme période. 


e Les ventes estimées, pour le mois de septembre 1985, ont 
été révisées et se chiffrent maintenant a $10,281.6 mil- 
lions, soit une hausse de 10.1% par rapport au mois de 
septembre 1984. 


Ventes désaisonnalisées 


e L'estimation des ventes au détail, corrigée en fonction des 
variations salsonniéres, des congés et du nombre de jour- 
nées d'affaires, a haussé de 0.1% en octobre 1985, par rap- 
port 4 l'estimation révisée des ventes de septembre 1985 
($10,936.5 millions), et a totalisé $10,945.7 millions en 
dollars courants. Les gains les plus forts ont été signalés 
par tous les autres magasins d'aliments (+4.4%), les bijou- 
teries (+3.9%) et les magasins généraux (+3.0%). D'autre 
part, les baisses des ventes les plus marquées ont été 
observées dans les magasins de piéces et d'accessoires 
d'automobiles (-3.2%), les magasins d'articles de sport et 
alaea (-2.5%) et les concessionnaires d'automobiles 

-2.0%). 


e Des accroissements de ventes ont été indiqués en octobre 
1985, comparativement & septembre 1985, dans huit provin- 
ces. Les hausses s'échelonnent de 0.2% au Québec et au 
Manitoba & 4.8% & 1'fle-du-Prince-Edouard. Les ventes ont 
aussi augmenté de 1.2% au Yukon et dans les Territoires du 
Nord-Ouest. Par contre, les ventes ont diminué au Nouveau 
Brunswick (-0.6%) et en Alberta (-1.8%). En ce qui concerne 
les quatre régions métropolitaines enquétées, les ventes 
ont augmenté & Toronto (+0.6%), & Vancouver (+0.9%), et & 
whey (+1.1%), alors qu'elles ont diminué A Winnipeg 

-0.3%). 


Estimations en dollars constants 


e Dégonflées & l'aide d'un indice implicite des prix (272.5), 
les ventes au détail non désaisonnalisées se sont accrues de 
8.5% par rapport au mois correspondant 1'an passé et ont to- 
talisé $4,074.0 millions en dollars constants de 1971. La 
valeur désaisonnalisée des ventes d'octobre 1985 a enregis- 
tré une baisse de 0.4% par rapport aux ventes de septembre 
1985 et s'est chiffrée & $3,958.0 millions en dollars cons- 
tants de 1971. 


Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 
Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
region et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
= 1985/1984 1985/1984 1985/1984 


Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .......--....-- 27,849 + 4.1 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 25,109 a Alle 
All other food stores ...... (GN) Ree As oe at tate ee oe oe 1,162 - 41 
Department stores ..........--2- see eee eects 13,197 + 7:0 
General merchandise stores... ....2..255-2-.+5-s55%- 11,856 + 44 
GeneralStoreSin ener sacus een domarar outer ch ated eton aera exer 6,141 - 7.3 
VENIGIY SiO Gainr anno oo vccoom aun GornGG DANS fmbo coer 5,576 fOr 
Motor veniclo: dealers? s. enc = Seroistas, = eee eee 37,680 + 36.4 
WseditGarcdalers serccscrat crcl cin cin teteie tere eee ters tenets x x 
Servicerstations i...) athe ae 5 er ee te: 17,289 - 8.4 
GAFAGOS een siege ress secede arenes talercken tole iatagc ces stcunsteeweoUsiat : 1,268 - 93 
Automotive parts and accessories stores .............. } 5,320 ar #40) 
Menisr clothing Stores) iscsi ia cs coterie bier al 949 - 11.0 
Womenisuclothing eStores sp erm, tepuacunt emma ete tetas Eas + 21.4 
FEN Celie (SOCS Gc admeeseoeshogmenbocn ease ane : + 10.0 
Specialtyashoe) Stores) secre eign ene ree acer ne a X 
Family Shoe: Stores) iene) ers nite ices states = stent cry: : + 11.4 
HardwarerStOres: crust ctelases -ntusitor: tee aknere aatene = Gu + 12.4 
Household furniture stores ............... 0. eee eee ee 

Household appliance stores .................2522 000. 24 of; 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 20.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 21.3 
Book and stationery ones ee Aas ic Rete oc ete ee aad + 32:2 
PlONStSiis tree ties erties chee cick, ees eo ese eyes Sere SENN + 13.4 
VOWSIOIVESIOLCS 2a creme ctercte aces 1s, ey slew etefeneiiewl cas “eves Soi ays - 07 
Sporting goods and accessories stores................ + 12.4 
Personal! accessomnes: StOLeS 9.5 hae ewes ciae evade bieales : 875 “ae titiets 
Al OMC ESIOKOS wna olen. + kas Soak Aa ewe ee <a 6,020 14,226 + 10.3 


PANE StOTOS teva < tetera oratelel~ totaia’ataieiele cians mieisys sn ieteleteisiee 118,317 198,251 se UF) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 
January-October - 1985 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 286,317 'By) Epiceries"= .Boucheriest 6, nw), Pes ties 
x 231,460 Epiceries, contiseries et articles divers ............ 
x 11,871 Tous les autres magasins d’aliments................... 
105,751 ; 105,751 slo] Grands+magasins A rrr.0s:).ee.h eho, Mee eee 
x 94,239 .9 | Magasins de marchandises diverses................... 
x 63)493"" = 1100) Magasins"geénérauxXeastime. nos so. on ee eee eee 
x 48,300 2S BaZanS* Be mortises caemriencste di ancardianiet cee ee 
x 330,678 .9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= xX ~~ | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
x 172,503 Oi StAHONS=SCIVICE Mier. tss rtm fate wefan ie ee ED Oe 
= : 14,912 B71 GAT AGOS WR cts. dorsneraniractrarers tain meee Reem ahs etek 
- L 46,522 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
X 8,057 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
19,916 te 21,880* Magasins de vétements pour dames ................... 
29,238 ; 50,848 Magasins de vétements pour la famille................. 
= Xx Magasins de chaussures spécialisées.................. 
6,691 ; 9,217 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 21,304 QuincaillenieS 2% ca.50. nen ines ae eke am ce 
= 19,786 5 19,786 1 Magasins de meubles’<:s..<-. Svar. SARA ee 
= 3,159 : 3,159 .9 | Magasins d’appareils ménagers....................-.. 
= 10,976 10,976 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
x 85,536 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
x 2,267 Librairies“et papeteries . ....... 7208s PRs AS Oe: 
x 4,234 (6 MEIGUIIStESE 2. 244 4ceA tee ene Ah Oh en Sees Bm See 
3,999 , 5,516 7 IBHOULEIES WR sac. here tac Ae eam te meen te cee oe es 
x 7,838 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
3,996 os 4,653 é 8,649° Magasins d’accessoires personnels..................-. 
89,397 50,280 139,677 Tous lés*autresimagasinSt «hits. ct caca see oe emis 


713,306 1,095,275 : 1,808,581 7 Ensemble des magasins.............2-+2++2-eee0- 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change 
1985/1984 1985/1984 
Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other: food. stores: < siy.;cac oe pemnich: Ba tenis Satta 
DepantmMentStOreS vo. .6 een tae)- tyra teem a. Seema eee 
General: merchandise :Storesjat 2sfeerseste) tae ls 1s aera lo 
General Stores ic& s.ce.8.0 6 58 ue < ie 4 pe Sead oe 
Variety <StOres 22) c ae secre oleh shausyerss seysi scvey tue =; pode) ye ae 
Motor ‘vehicle: dealers: ........: evar ntras Se. armen, eaenee 
Used can dealers: <3. 3... seen getslaonaahertapate Geis 
SOLVIGERSTAUIONS 55,5 ei sess wes oe ce enedeueye ERE ee 
Garages ase ese silva ee ete eee cst wie ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's .clothing. stores aocrurrocis > eich abe eet ocean 
Women;s' clothing) stores ara soci eka ee ears 
Famuly, clothing) stores iar. -ic:ager eee ee See taete 
Specialty shoe stores cafdsiaies aoe ed lane aioe 
Family;Shoe, Stores “aic.cteek ae cree is. ah es ete 
IarOWArExSIOLeS ie crite crocns saan ani ates, ee ee 


Househoid appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


FIOUSIS rset src cist sate ease nS onc Oe 


Cees Ses = a es wiles sole) 6) ue eS eo aa) =e ee eae 


All stores 


292 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


+ 
_— 
= 
Ls) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 
January-October - 1985 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1 1985/1984 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Variation Variation 


x .4 | Epiceries - Boucheries............0.0.0000c0ccceeeee. 
x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
= -4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
53,602 : N7GAKGFANAS AMAGASING | 55:5. acts, aor epaxestivar ce, Ee ee 
MPSA WSN RX G00 CAL TP oe ©) ex) Magasinsde!marchandises diversesic..<earewer.k are 
= 11,689°* Bee 11,689* ai VIAQASING I OOMONAUX eo csj wztare, =; oy aces sycsie, oc, <xcts see ee 
x x Keg © MMB Bazars ye crys raat oeieoacl ne ee ee 


> 99,286 99,286 -9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


= Gatagesiess, wc aldeassaons Geek eet eens, 3s Se 
Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
x Magasins de vétements pour hommes ................- 
2,633 Magasins de vétements pour dames ................... 
x Magasins de vétements pour la famille................. 
cS Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= 19) || QUINCAINCNIOS 5... cyedo, nevus cousins ER, eS 
x Magasins‘deymeubles ....<,....: 5... ateacke: crate Peer 
= Magasins d’appareils ménagers......................- 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
x .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée. . 
x Librairies:etpapeteries —. =... .narhes ate See. doe 
= FIGURISTOS 5 ses curs, ese regexeye cece & Gus ueae eae usa ee SEM 
x BijOUt@sOS sips igus eos. 852 yee nanos oes 
= : 3,665 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
x 3,809 Magasins d’accessoires personnels...................- 
x 53,996 '9) |) Tous#essautres imagasins: «\ 2... 6-22. ime saree ae 


150,965 448,723 H Ensemble des magasins............-.-.sseeeeee0: 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation 


17,097 


Combination stores (groceries and meat) .............. 65,733 


2,947 10,924 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allcotherfoodstores®.iriersieecs. he ect ots cette. ep etcietene 
DepartMenteStOnes says rorc scape cyte ov stooge see eee ete oe 
General. imerchandisetstoresis ac atk eee ete, che teeters 
(GOMEKAIRSTONOS 30) oh 5-2) acencs ro) sae. ah5 5 .2n sr Te eee 
Variety KSIONOS rc =. pestrensicner stan cpenometees oatet s-avana aa fin haope 
Motor vehicle: dealers «... 2.4.06 Re 75,633 
Usediican? dealers:2.,...... SMe ean Ms See on there tes Coes 
SOVICETStAtlOMS aya exten eoten Ss ee ieeeccten Weiser antes Dee ee ante ees 
(GALAGCS wen onc ceper cosnienah ah och shen «cseekcn ean ceat atone. forskolin ee Re 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis ‘clothing: storessmt i... Ake ee a Ea 
Women’s’ clothing! stores iy. 7st. a selnais Asters datnceets a 
Family<clothingkstoresi. aa... bce cee nr ee ee ene 
Specialtyshoesstores: aan ace Se eet ee ree 


Family*shoestores *e te. e. PSE a eee 


HardWare™storescs. cottons srscs-aressocor sorivenictos 


Household appliance’ stores . 25. .0:..2.502.. 050.588. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Bookvand=stationery<Stores 41.6 ee ee 


Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores................ 


Personal" accessories’ stores 2) =. 2 ee 1,834 


All other stores 18,694 


All. Stores 3c este eee cck : RR OS Oe. 235,067 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


82,830 
13,871 
3,615 
33,547 
17,154 
4,734 
6,667 
75,633 
252 
47,920 
1,514 
9,882 
3,296 
6,996 
3,814 
423 
1,952 
4,436 
3,198 
1,071 
3,647 
19,638 
2,902 
934 
1,914 
2,933 
2,742 


41,159 


401,174 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


%o 


23.0 


5.3 


20.6 


23.6 


14.7 


13.9 
18.9 
16.7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Nouvelle-Ecosse 
January-October - 1985 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$'000 
606,805 + 15.9 182,443 A 789,248 Epiceries = Boucheriést®. 23") Saneae) S95 as Sees 
28,466 + 1.2 115,083 143,549 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x x 33,504 Tous les autres magasins d’aliments................... 
279,279 + 10.6 279,279 Grands Magasins iy, cracks. Hesse tonstep onerstnece eee ee 
x x 118,787 Magasins de marchandises diverses ................... 
= = 39,724 ; SO 724) e227 6) MagaSins\ QOMCKAUX ck areseraresaremencrareranersncaarcnnsy of eared 
Xx X x 59,681 5D) BAZAES incest anon chakra Wen-n. rah yasc>.e-PemoNte rch araNan: once Mette eee 
= = 722,323 : 722,323 + 16.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= = 25,979* wh 25,979°* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion........ OR: IPO 
Xx x 443,486) +2 28:11 || StationsS-SenviCe! -. A s.tcrane canaat vers rixenaraenetakanaeens MR te aoe 
= = ; 21,653 GAT AGES eo i ts cr cicine ne havens meal aoe ane ear tanec Xa AO 
X x 82,852 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
13,357 ap 7 18,836 : 32,193 .0 | Magasins de vétements pour hommes ................- 
36,168 + 8.4 23,975 ; 60,143 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 
11,169 a 28,262 : 39,431 * .1 | Magasins de vétements pour la famille....... ee. ES 
x x x 3,085 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
X x Xx 17,529 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
> = 37,385 37,385 QUINCAIIETIOS 5. eacssti ee tevaraeeiei rate tor ataloke retake ate Pe ee 
10,695 oe ET/ 16,400 ! 27,095 3 | Magasins: de imeubles.. «.i:-.41...2 Stat. PaaS. toate es 
x Xx 9,231 .6 | Magasins d’appareils ménagers..............-.....55- 
x x 33,945 .2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
x x 178,368 Pharmacies, médicaments brevetées et produits de beaute. . 
11,753 +) 13.8 : 25,138 .8 | Librairies et papeteries .............. 20.2... eee eee 
x x 10,816 FICUFISES zeiusctn toe enchantment tke ai ete 
14,462 ar (0h?/ 18,883 10) | IBHOUTETIOS «ewer rte acs roe hm taieceni tetas eae oe eee 
x x 41,226 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
7,095 am EP : 25,195 .1 | Magasins d’accessoires personnels...............----- 
218,379 + 55 384,649 Tous. les auitres.magasins 244... 0-uaass «eee cele 
1,463,082 + 10.7 | 2,241,293 3,704,375 Ensemble des magasins...........---.+++e++e+ee- 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other food) stores... ei eats thane a a eee 
Department Stores yo <2). a ce eyeysie corse ace OT 
General merchandise stores ................200220005 
GONE Al YSUONOS aise re) 2s, x55) soca score ate uege RENN Re 
VENI EAS CCS Gas a entre sas 6 Dt OO OR GMD OOnE coos 
Motor *vehicle:. dealers \...... .... ames. Doe 
Wsed\.car dealers....5 23:4 athe aratdkeemkne trees 
SOMVICE 1StAHIONS 5. <.dcs 2 crs lon des ah sys aces 2 yehs\e i A 
(GAN AGES es oie caus, 5 Suck esse ddiearnt nai a Gaeta a teaeid ooausgoseoO 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's.clothing ‘stores: sasmtot!:neek soetae: Oh.Seee 
Women's clothing Stores nwa Sees sree. Gis eae 
Family clothing: stores: street. a5 oo see ee pe eee 
Specialty shoe: stores <echuleette aekarets. oh arlene 
Family shoe: stores: ..ceiive) tie ae arene Setters 


FlardwanesStores).. A.j6..e disc oe orc. ocd oa 2 oe 


mouseholdappliance stores: .eczpicteh een ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


VOWS Y (SlOTES Gre ose we otra en ore Ren icgs cece cE 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 12,584 


12,236 


AN STOLOS ois oo oiainio'n sie nine sis erates tal ene 101,789 169,300 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


48,355 
11,273 
4,165 
21,996 
11,110 
9/217 
6,732 
47,819 
1,904 
31,820 
1,724 
UaN27 
2,560 
5,226 
3,389 
86 
1,878 
3,283 
2,941 
1,091 
1,367 
13,961 
1,176 
851 
1,781 
1,964 
1,470 
24,821 
271,089 


Ch 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


ange 
1985/1984 
Variation 


% 


+ + + + 


+ 


13.2 
0.6 
25.8 
3.1 
28.6 
915 
5.0 
0.6 
15.3 


11.5 


12.4 


10.4 


19.8 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 
January-October - 1985 - Janvier-Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 468,568 Epiceries = Boucheriesys.U mh Aemeug Slab, ates 
x 109,650 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x 38,556 Tous les autres magasins d’aliments................... 
187,751 187,751 Grandsimagasins trssta. ch ek rcncewerohs cn SE. Re 
x 72,423 Magasins de marchandises diverses ................... 
- 83,034  - 8.5 |Magasins généraux...............0. 0. ccc eee 
x 59:423"— Bst* 5164 Bazar Sic rnenwewercausnex taki ten cic ciooran roses wns ae ee 
x 490,918 + 7.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
- 18,425 + 29.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
x 281,059 PERSO! jStatiOnS-SOnViCe: <4. cic uinces cca oman see OI Bee 
= 14/296 weet (OLS ING AF AGES Mrnes. ese vende rmits Fe iste ee ogee ps a ck 
x 62,578 + 16.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
11,536 22,191 + 5.6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
32,745 46,619 + 13.0 | Magasins de vétements pour dames................... 
16,291 30,891 Magasins de vétements pour la famille................. 
x 786 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x 16,470 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
- 28,828 QuincaillenieS.c..6.sd cxiwc cane ese ceo eee ee 
X 27,927 Magasins..de meubles.. 2... .s:.°. < PeeRUe See ee. Ceram 
2 7,583 Magasins d’appareils ménagers......................- 
x 13,372 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
10,260 129,257° Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
7,931 11,152 Librairies et papeteries . a2.:2...0<.. SRS. PR Ae 
x 9,333 Rleuristes a aectaom coca One Co miciae nace cee 
9,846 16,534 BIIJOULOTIOS 5 os oye cis. teersce eye aries iets arejiene noe hae 
x 23,169 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
4,538 7,566 12,104 Magasins d’accessoires personnels.................... 
145,093 104,624 249,718 Tousiles autresymagasins S27. 3..2 4. oc. = 2 eee cme 


933,342 


1,599,274 2,532,617 


Ensemble des magasins..............+.+2+e+-eee0: 


27 
28 
29 


=40/= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
October - 1985 - Octobre 


Kind of business 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) ............-. 514,726 =p 
Grocery confectionery and sundries stores............. 170,623 +1510 
All ‘other food: Stores:.:- 7 erst ae aeecnaiciels tenet ten. atte 77,756 + 20.2 
Department iStOres:. ide cre: cect. euekaya colorant eee Perea 200,483 + 10.0 
General’ merchandise ‘stores 2: 3422-21 ate es ie ee 33,266 + 28:2 
GONGHall StOKES 2 onensise couse ered ie dusncnvu cies en) Les 22,755 an lif 
VEE So Coan o tolt co cea Sens aero atin time ooorts co: 28,419 a fe 
Motor vehicle dealers: 7... eeseeneis > emer enmarene 523,826 523,826 + 16.4 
Used ‘car ‘dealers 4760.00 GRR Cee eee 22,027°* 22,027 
SOMVICE RSIAUIONS uv ceecreecaiie eleracws oe Cuca SOE ee 232,301 266,892 + 165 
GAFAGOS ie whee iss, die coreh ASE CSAS Eee tisiclio a ve oe oP 55,941 55,941 + 3.3 
Automotive parts and accessories stores .............. 48,055 = 651 
Men's. ‘clothing. Stores. aseercseh. ek eee 12,382 31,282 - 43 
Women’s ‘clothing, stores icing. Bok. as ei ee eee 35,277 65,436 a S3.5 
Family ‘clothing stores a0ine\..2). 2 aie: Oe 34,731 58,237 + 13.6 
Specialty “shoe ‘stores. . s8etGi. vit ao. ee ee 3,972° 6,418 
Family ‘shoe stores: aoe itches: Se ee 31,456 40,885 ap kré 
Hardware Stores: <2 66... iste = ~ nye aaeteioeehe wei ee Xx 41,244 + 23.0 
Household furniture: stores: ............0.he ees faoeiee 12,521 46,527 59,048 + 9.9 
Flousehold.appliance stores. .2 ak .oseire eo ceca. er erate x 12,187 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 26,382 - 6.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 72,591 104,797 + 10.5 
Book; and stationery ‘stores <2... 52... Roe, See 7,842 15,039 + 17.7 
NOTISIS Sots agen acc ke ete Sep ie ee a 7,671 7,671 + 9.4 
JEWOIlErY StOPOS fe aes. sis 2) Elo slander ate sucips eyepiece eee 3,890 7,788 11,679 + 17.6 
Sporting goods and accessories stores................ 3,264 28,632 31,896 + 12.4 
Personal accessories ‘storesiiseck, SS oo ee 9,658 27,898 37,555 + 10.1 
AU OtHORESTONOS << 2.0'di0.a &.< 0)sa0r eye ee eee 113,947 143,651 257,598 + 97.3 
AU ZSLOLOS. 6 aia c+ sratera nin’ a's ios RMI ee ae eee 848,733 1,923,389 2,772,122 + 10.7 


ate 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 
January-October - 1985 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $’000 
x x 4,915,140 “~ +” 2.4} Epiceries = Boucheries.. 2. 9. Se ee a 
Xx x 1,615,873 + 9.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
30,276 ae Sh 680,594 + 10.9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 


1,697,662 am KeHS) 1,697,662 ct 6.9) HGrandsimagasinSt.. sts cree ents eee eee 


x x 229,203 - 4.5 | Magasins de marchandises diverses................... 
x X 202,660 = )O/Gh|IMagasins!GenerauXncts.nrscenete a ore eee ete ne eee ee 
x x 269,126 see AONB AZ aS epee ere ene te eel ae ee On A ae 


5,145,461 5,145,461 + 20.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


221,412 + 30.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


221,412 


2,527,255 “EPO! Oy RStAtlOnS=SIVICe™ nate ae eet ae ae ee ee 


352,195 + 2.5} 2,175,061 


507,445 ee aleh fel oped | CFT GeV 0 [Sistas Aas atte a APNG ortub cate eA city ap ont ee a NRE ise sti 


507,445 


x x x 451,231 - 2.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


92,463 + 0.4 158,467 250,930 + 1.2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 


287,801 + 8.0 549,467 + 6.7 | Magasins de vétements pour dames................... 


261,666 


280,232 aun Well 209,955 490,187 + 9.2 | Magasins de vétements pour la famille................. 


28,769 + 20.9 45,642 + 12.0 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 


16,873 


307,563 + 3.3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 


237,136 sia Cy 70,427 


340,557 ESAT QuinCailleries ct. kien cies eke eee ron rer ener oer et ne 


x x 
106,852 + 4.0 521,694 +1 3:6.|'Magasins: de meubles iat eee ee ee ee ee en ce 
X x 100,174°* ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 
x Xx 232,700 + 5.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


302,990 arate 651,364 + 954,354 + 11.3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
66,691 + 11.6 72,499 + 25.8 139,191 8.6 | eibrairies: et PapeteniOS:..cctt. ce cites ureters er tertaree ceo 
= = 86,077 + 89 86,077 +) YQIONUFIOUIISTOS art tacroche chee ceetetates tate hche cette chests ental atcha amen ener 
35,791 ae, (ss) 70,331 ap UGS 106,122 Pe See) | BIOULOTIOS tp thet ten tena) oct toh tater eter shel aston kent tenet 
40,947 spe Lal 398,548 a 439,495 + 5.8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


356,432 + 6.3 | Magasins d’accessoires personnels................-.-- 


83,067 ap (OME! 273,366 


2,287,770 +e 73 | MOUS ES: AUTOS MaAGASINS str. te ietet lteter neers lela eine 


1,047,609 + 6.8] 1,240,161 


7,618,087 + 7.1 118,053,326 9.6 | 25,671,414 + 8.8 Ensemble des magasins............--.2-+---++0+> 


No 


el = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1985/1984 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 255,156 -rOn7, 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 70,912 ae Ca 
All other food !stores: -. iererperc en ete tepaers xereteateanctekes a 45,715 +-225:6 
DepartmentStOres. 2.5 os <a cate ste ereeRME LOS sieges 119,668 + 10.6 
General) merchandise! Stores crc. wecihin Ghee cir Seirunsen 9,224 ae FAULTS 
Goneralstores 25. 35.2 ss iil af ee orancns 796 - 16.8 
WAIST GSTORCS io crs ce enatetisyeugher ce’ ete esas) cas velove a ala ies sores ae 8,832 as Cass) 
Motoravehicle dealers. «<u a evar cg. een ncgoepee ns er 251,527 ae AU re 
Used! Car dealerss..<.5..2.<iatetarpeecan Tepe roth actisvog Beas Por earns 7,964 et25 
SERVICE RStATIONS 5 «o's cae ees ais Siara cis ota s/s) or Shae en : 120,006 elites 
CET Sr ied RON CR nny ca CRS CREE eS E 13,602 =) 0:2 
Automotive parts and accessories stores .............. isa) - 3.8 
Mén'siClothing (SIOLOS ia aerccnshi Sey ates eerhccretohs ects case rent : 14,831 - 6.1 
Women:s Clothing) Stores xr art sanso china bueraces, aadienetinet 31,458 t-wli3.6 
amily clothing, Stores aiinws eae ey settee ko eer E 26,213 + 19.4 
Specialty Shoe Stores ..cick cya seen. eee enc yok te ies ce ween S33 4,159 

Family SnROOsStOleS- sige wh on 3. acne teeny ue Corrects ara : 20,471 A eehie 
tarGWALORSIORES chs cote cys fos s5: cer paneer Bek brea 18,288 + 68 


cia Uaveeige rotted Tee ge Raerora Bee mein Reece z 18,409 ne te) 
Householdappliance: Stores 24... tase ace. eee ee 6,194 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,112 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 4 63,167 tek 
Book; and.stationery. Stores. <2... «2 akeseintneretn sta 2,548 8,279 + 25.4 
FLCUIEUSHIS LAY Rien OaS By oeier att a mins eRai see nn nae Aare 3,134 : 3,134 ae alate 
RIGWONOTVESIOLOS cua ts che cviue eo nee tis on tee a eee 2,800 ¢ 3,369 6,170 + 16.6 
Sporting goods and accessories stores................ 1,395 10,880 12,275 + 19.0 
Personal) ACCESSOTES: SLOLOS mecarese sane ce wpcpsysie reuerst teres Soroieue 6,263 11,374 i 17,637 + 7.4 
PANROURENESION SS: alarsicge ce osc. d-dh pee wanes a pata ce. eae meee 78,580 E 59,895 138,475 + 43 

Me aa keer ee es ene annem 493,226 ; 819,163 1,312,388 + 11.5 


a4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 
January-October - 1985 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
m4 | 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 2,446,713 Epiceries =. Boucheries?.inc sotacsudl suns eaheie tes 

x 653,341 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
19,303 : 379,731 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,002,613 1,002,613 6). GrandsumagasinSs..5..-,44 0.042. 0. a eee eee 
x 63,635 .7 | Magasins de marchandises diverses ................... 

= Wl90y | = 12:0) |IMagasins igenerauxe...9- «2.4 +.0-) am a 3s ee Ae 

x 82,911 OMB AZAUS: orate tcaceele nel arate ase, SES « es ti es SA 

= 2,433,279 2,433,279 + 23.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 75,052 75,052 Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 
221,979 : 855,831 ‘ 1,077,810 VST SCAVONS-SCNVICE) oye schon. aks Ao os savaly an Se oe eee 
= 136,316 : 136,316 EQUIGatageS as eka rs ttey yniiaeyeke Ose 3 =, go ae 

x x 148,191 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
60,709 : 55,688 116,397 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
155,661 : 114,011 269,672 Magasins de vétements pour dames ................... 
152,303 ; 72,921 ; 225,224 Magasins de vétements pour la famille................. 
18,790 10,465 29,255 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
120,293 : 34,217 : 154,510 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx 173,414 -4 | Quincaillones i. 25...9% gabe ers.c: arsine ares See eee ee ES 
68,463 3 : 189,436 Magasins de meubles.. .... 2. acca. se cinet comes 
X 49,846° ... | Magasins d’appareils ménagers...............-.+-2005- 

x 45,407 ° ... | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 

PA PAT TET 351,194 ; 563,970 .2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
51,666 25,264 76,930 Librairies: et papeteries *.....13. ams vance: bas okeee 
= 33,496 ¢ 33,496 SUN FACUMISLOS: siete: eotsereteen ayers, syscsus, si suske-wiGheyae) = xe sue aerate 
25,249 ; 29,413 : 54,663 Fe i= lol Cuil: itera Ine O cioco A om b Sooo Gre 2% 
18,156 E 142,057 160,213 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
54,006 ; 115,042 169,048 .5 | Magasins d’accessoires personnels.................--- 
719,430 : 516,430 I 1,235,860 .O | Tous les autres magasins ...........-.....--+++--008- 


4,440,774 8.2 | 7,613,349 8.5 | 12,054,123 f Ensemble des magasins..........-..+-++++++eeee- 


4° = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 518,107 717,160 6.5 
Grocery confectionery and sundries stores............. 108,357 192,037 8.4 
All other/food ‘stores: £2 aes 2. Steers os icearatceh eras ae 7,787 72,665 7.1 
Deparntment’storesis so. ond c6s cern See a ne hin 387,148 387,148 11.6 
General merchandise stores ..................000000- 83,312 105,794 8.2 
Generalestones) 2). see sc.s ute eee eens 17,212 8.3 
Variety “Stores: aida vont aed Somme pees bd ie tee 32,951 als7d 
Motorvehicle*dealers: ... 222.02) Sess ere cae 952,179 23.5 
Used icar dealers: «0 See SB ek eM 21,966 21,966 24.9 
Service tstaliOns: = esac a ote ankan- tac wc Come een 117,706 224,435 342,142 11.0 
GahadesS eeao-ax Hwsie Ae tip Se nate ees ae oe - 47,525 47,525 18.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,546 100,568 105,114 6.3 
Men's: clothing’stores #2 Sos J2eet eae ee ee eS eee 29,633 16,743 46,376 2.0 
Womensiciothing stores ttn. Ree tres nets a 59,777 32,760 92,537 12.8 
Family;clothing ‘storés*., BAO a ee eae 26,506 10,199 36,705 12.8 
Specialty. shoe ‘stores! = [yee A ee 3573 4,336 7,909 11.4 
Family shoesstores: txt! 5 Sen eee: Ses 24,110 8,925 33,035 7 
Hardware Stores jars sais irons vo Se me Xx x 27,838 55 
«yidhhePav acl oh ARRIENENE is olla oye eens 25,611 35,444 61,056 13.1 

Household: appliance stores! 225-2). 2. ee ee. 4,283 15,808 20,090 19.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 12,504 9,080 21,585 9.7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 48,221 128,723 176,945 20.2 
Bookj-and)stationery stores: «0.5.0. 24 3eR ee Pee. ASS 8,305 19,818 10.4 
BIOVISIS: rosie a hte PRS cat hgh nee ls ee 676 15,162 15,837 10.5 
Jewellery storesir si Ach eoc ca rans heat eee 15,010 13,178 28,188 15.8 
Sporting goods and accessories stores................ aes 28,904 36,037 7.0 
Personal ‘accessories: stores “2.9. 22 2 ee Ae. 24,480 34,200 58,680 8.7 
ANROMOLGSIOLES “yh. coctths cc. ct Se 290,513 224,390 514,902 12.3 
Al SIOTOS he ctascta retrace ee ee te oe eee 1,847,885 4,191,430 12.2 


== 15) — 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


$000 


5,252,994 
995,624 
80,174 
3,234,916 
659,506 

x 

256,843 

Xx 


1,101,561 
48,027 
242,993 
525,862 
224,289 
31,430 
221,163 

x 

227,380 
33,713 
106,136 
434,945 
106,967 
8,878 
125,207 
83,467 
230,424 
2,720,188 
17,039,267 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


+ + ¥ 


+ 


+ + + 


Change 
1985/1984 
Variation 


Ontario 
January-October - 1985 - Janvier-Octobre 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales 


Ventes 


Change Genre de commerce 
1985/1984 


Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


No 


2,062,879 7,315,873  HEDICEnOS: — BOUCHEIICS i Ane. Seer ae. ee eas 1 


779,421 1,775,045 -1 | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 


708,989 


628,815 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


3,234,916 GraMASIMAGASIMS Fava cisyoys:-ncke au cvouse evr aeca) eee 4 


853,419 


193,913 


Magasins de marchandises diverses ................... S 


161,461 5) VIA ASIMS) GOMER AUK creyrtencs ocersy-u-i/-nover sv exe cy cueia seve mee oe eee 6 


300,511 pay |\=izV 4c ie ee Eee OTR ORE Otte He GO ets dase Gane 7 


8,771,177 + 25.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


204,013 204,013 -2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


2,036,630 3,138,192 -O) STATIONS: SCMVICO is och sy sien oxssar on cveyisucucusuinet suctey 9 een: PR 10 


466,119 GATOS es viv en eaec Se ae kw den td 11 


466,119 


994,830 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


946,803 


402,770 


Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


159,777, 


815,824 Magasins de vétements pour dames................... 14 


289,962 


86,197 310,486 Magasins de vétements pour la famille................. 15 


66,796 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 


35,366 


302,369 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 


81,205 


x x 261,913 4:2. | QuinCailenies sags cosaviyen ncen seen seauonansccataancG, noc ME RO 18 
8.1 299,625 527,004 Magasins; de: meubles jis, .séc0:.c.215 PRA SAE Ieee 19 
21.2 128,395 162,108 Magasins d’appareils ménagers..................-.-5- 20 
66,276 172,412° Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

1219) 1 1155735 1,550,680 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
12.1 76,200 183,168 Librairies: et: papetenies ....-.22......., eee eee ee. Se 23 
5.8 156,601 165,479 FIGUTISTES) Sh susysacnayeneuesenesaew Sy akor yop Aeoacnehsk Mog eteh khan eeu cuawsa Memeo 24 
9.0 117,731 242,938 BOURBON OS oi siccucin oon sa-hencne'saieea tsa cnaycwoasksan ceeds ass Me Oe 25 
5.9 366,805 450,271 7.0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6.1 326,215 556,638 9.9 | Magasins d’accessoires personnels.................--- 27 
6.8 | 1,953,574 4,673,762 Tous) les) autres; MAGASINS! cs f.25.206-.ccsislenece aed Seta’ 28 
7.1 |21,729,897 14.5 | 38,769,164 Ensemble des magasins.............-..+2+2+eee0- 29 


No. 


=: {6P- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 
Magasins 4 succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales 


Ventes 


Sales Change 
- 1985/1984 
Ventes Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Change 
1985/1984 
Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 207,343 49,622 256,965 = 7 / 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 25,893 35,145 61,038 + 15.5 
All other food, ‘stores:.;. ciiemicie - oe Gericlageetn tee er Meee 2,275 36,025 38,300 Taso 
Department: Stores is; cjae.e)s 010 5 2cc one ate nani enero MaeMa ete 159,329 159,329 + 14.4 
General merchandise: stores ee. 1a: Seer es iors 20,464 26,455 - 40 
GOMOMAl STORES: ox secs sites cep: yes psci'e ages clteree eee aan eetycees 772 


NV AMIOLVASLOLES cys crevensuchomyevtevep ocr eray ores. 0) os) ouebewencveNelian cs aewenens 6,598 +° 51 


Motor vehicle dealers: =... (5,08 252i Seekers eee 342,293 + 28.8 
Wsed' CaN G@AleNs este s.steretepemmee ee ee ora ene Senator 4,877 = Wa. 
SORVIGE SLALIONS fais sess tayect recip texeesteransyepneers Ae ee 109,900 am eK! 
Garagesys. ka 2 0h os Micies sincere pee pureu arya or tie eee 13,824 + 12:0 
Automotive parts and accessories stores .............. 32,601 + 69 


Mens: clothingistores, See Bee ee 


15,162 7,888 23,051 se 20) 


Women's:.clothing Storesteiig ase aeie oan ceiee.cie aoe 


26,719 16,794 43,513 a le 


Family. clothing: stores rats. 2 SeRL Seen sin «oes Sea 13,233 2,781 * 16,014 + 14.2 


Specialty shoe stores’... ase. Sees tare eee 


2,308 2,414 4,722 + 20.0 


Family shoe stores: “nits ae a ed Se 12,007 4,124 16,132 ae 


FIGIOW ANG: ‘SLOMOS ay apap hoses heres seers ardor ae vnc coe ee 6,670 + 4.2 


21,088 + 25:9 


Household appliance stores ................. SD Sas 8,808 + 15.3 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 11,144 =O 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 11,738 65,691 + 18.4 


Book and''stationery. stores!.-:.2.0..2.;.... See eee. ee 6,177 8,991 Src. 


PIOLISUS Breweycasatteirs no tag Navona a iva eRe eR ee ee x 6,584 + 22.2 


Jewellery stores 5,598 5,396 


10,994 + 12.0 


Sporting goods and accessories stores 4,276 12,497 


16,774 =2:6 


Personal accessories stores 13,518 19,564 


33,082 + 15:3 


All other stores 101,524 92,515 


194,039 + 14.9 


All SlOLOS Ke arwhic Gres ieieis tc cin SEINE Soe ae eee 710,611 829,638 1,540,249 + 13.4 


= |7/ oe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 
January-October - 1985 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales 
1985/1984 - 
Variation Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Genre de commerce 


$'000 % $'000 


2,063,392 + 4.2 521,325 + 5.4] 2,584,717 


229,616 ap. Tal 308,753 = 0:9 538,369 


25,736 + 1.3 349,028 SOLS 374,763 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


1,301,624 ae Oe: - - 1,301,624 Grands imagasinSe ne: yr<cehene <rops cs op oee 


243,596 -< | Magasins de marchandises diverses ................... 


187,559 11:9 56,037 +) 18:3 


= = 5,395 * 5,395 * Es) || MAGASINS; GEMCKAUX tore rot ates "tara hefetale ruts t= kr te See ete 
53,492 5 4,437 + 12.1 57,929 of ak I = 2 V4 RSA eet eee MERON: OvChe nA OR Seceen nari h eee en Sicdiste nod Brssuts ch. 2 
x Xx Xx X | 3,134,455 + 28.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= = 52,187 BAS) 52,187 -6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
451,038 + 4.1 586,268 - 43 1,037,306 20°] StAHOMNS=SCTVICE! tte. sels ale ea teyece Cl ee oe 
- - 123,339 - 3.7 123,339 TANGA AGCS Fax. 7. toeeratetattseh me eap ok Poser ey Metta ars a 

x x X X 305,814 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


| 
124,001 + 14.1 71,472 + 12.4 195,473 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


234,387 + 12:5 142,668 


at 
— 
1) 
b 


377,056 Magasins de vétements pour dames................... 


Ha O77. Se ee 21,856 132,933 Magasins de vétements pour la famille................. 


+ + 
in) 
a 


39,734 


20,495 + 27.5 19,238 Magasins de chaussures spécialisées.................. 


Magasins de chaussures pour la famille................ 


111,834 mlia2 36,793 


ae 
© 
Ny 


148,626 


x x x x 65,705 Quineailleriescn62.4.4 ak. tsa kee ee ee 


Magasins de meubles..::...<:...:. Se See ee 


140,650 + 9.9 47,772 + 13.4 188,422 


71,829 Magasins d’appareils ménagers....................00. 


x x x x 


x x x x 104,145° Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


565,381 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


105,022 ap KoKs) 460,358 ap) by 


56,203 spk 2ON/2ne 85,923° Librairies ‘et papeteries = 2:.......<< Saat, Veet OR 


66,778 Fleuristes: vince sens phere bt te Bo 66 sheer See eee 


x x x x 


93,060 Bijouteries : .inc sansc cen ehata taker es Oe 


45,977 she oe 47,083 ae hes) 


47,538 ap ye 153,306 a hehe 200,844 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


318,296 Magasins d’accessoires personnels.................... 


122,337 ate Os7, 195,959 + 12.4 


1,723,126 Tous: les autres: magasins? o4..060-ccsacgso see eee 


951,492 1 TAS) 771,634 + 18.5 


6,535,911 + 7.1] 7,600,913 + 14.6 | 14,136,824 Ensemble des magasins.............-...2-+2ee0005 


No 


No. 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .... 


Grocery confectionery and sundries stores 


All ‘other food! ‘stores .; . jaar aerate 
Department “Stores oa.c cj ae specu ce oot eee 
General merchandise stores ............... 
General SlO6eS = = Sire ed axncute-cscestes wee ee 
Variety “Stone crests tee ene steeds ar ae ere ee 
Motor vehicle dealers ...............-2.-55 
Used car. dealers':::. ... <neineser: te Saher eee 
Service ‘Stations: « .cc eSegcce swe eis n os oe 
(GENE GCS) Serctora cia hettae anata DG aero sarcto GeO 
Automotive parts and accessories stores .... 
Men's clothing stores: s.2ca-co ss ss evorrae 
Women’s clothing stores.................. 
Family clothing! stores ~ccaey. af4)c ss: sere 
Specialty shoe stores: . snails sists 2 degenerates 
Family shoe) stores. . ayeae). a: hice ee eee 
blaldWwaleusloresin. cto. = Sees sed eee: 
Household furniture stores ................ 


Household appliance stores ............... 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores Ck os 5 iT 


RIONSIS eesti sc shove erase he dans He MO 
JEWONGKY SIOLES a). levee secs eye ee eee eae 
Sporting goods and accessories stores...... 
Personal accessories stores ............... 
AUSOIDCE SIOLES nce acon: wc ae See 


All: SIO‘GS 65 dicinas See ne ERS 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 


87,930 + 13.8 
17,608 + 19:8 


5,156 me. She) 


SreeVers accuse 50,329 3 


«Ria teaeng ; 9,988 + 13.1 


12,052 +9 3:2 


sino (se: PERRU ENS 135 3,306 a pl 
James goes 92,096 92,096 a HS) 
fab anges EWE 1,680 : 1,680 = eo) 
Ay tahoe ee : 30,934 39,755 are UPA 
<5) 5 ae 1,744° re 1,744 

2 it axepeeadoas 9,266 

5 Abi oS S eesti : : 3,400 = (0h 


BP, Crore E 7,872 qa CS) 
él ce iepersas 5,491 + 20.5 
cs ooo ros 587 + 33.6 
eee : ; 2,365 = 5.4 
oc PREC te ; 2,825 ar (oye) 
My eos 5,785 te 6:5 


qd eeare 755 ae hehe 


ey ee 4,336 = (lye 

bogey : 11,923 ; 14,421 art ye 
2 eae 4 650 1,434 + 13.6 
Re ce x 1,167 15:9) 
op ee venecnas 1,798 1,475 3 3,273 a7 ts! 
ONES co ce & 415 2,183 2,598 =e. 
ite mie 1,412 E 2,034 ; 3,446 SS es 
OS ee 20,166 ; 26,384 46,550 ae SES) 


syaferstletstetete 194,839 243,374 438,214 + 11.3 


= 416) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Manitoba 


January-October - 1985 - Janvier-Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1985/1984 
Ventes Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


x 854,605) 8 atii7 | Epiceries. = Boucheriess, sas. Sane: nae Senne: 

x 165,842 + 14.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

x 47,207 Tous les autres magasins d’aliments................... 
458,305 458,305 Grands) magasinsis2.)4522252472.¢£700 eee eee 
65,881 14,563 80,444 Magasins de marchandises diverses................... 
x Xx 1217579 ee 8: Be iMagasins Generauxe assassin sees ae a a een eee 
28,877 1,556 30/433!" Bos 210) [Bazarsy eens ea heen ha a Sees: SO 
= 862,182 862,182 + 30.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 17,420 17,420 + 22.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
88,637 281,713 370/350) °F" 115'2) | iStations-Senvices ass As..2fc44 444444 ca ed ee 
- 19,732 19,732 Garages we Aaa cP PPAR ASA aA A ea aR OR 

x 71,670 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
20,186 30,938 Magasins de vétements pour hommes ................. 
55,888 71,319 Magasins de vétements pour dames ................... 
41,572 49,651° Magasins de vétements pour la famille................. 
1,097 4,802* Magasins de chaussures spécialisées.................. 
16,244 20,342 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= 24,719 Quincailleries:. si 75 Satake ao a ee, eee 

= 48,151 Magasins' de’ meublesti. ..2.4205..c0 oe ee ee 

Xx 18,679° Magasins d’appareils ménagers....................0-. 

x 38,849 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
24,171 118,640 142,811 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée. . 
7,736 6,547 14,283 Librairies* et, papeteries:77.1.5.4.8::.. ee Ae ne ee cee 
x x 11,990 FIGURIStES ®t. fot Rak tow oe attr Ace ne Rone ec 
16,023 13,586 29,609 BijQULONIOS?.».6c)) tS ho keen RR) ee 
4,856 37,629 42,486 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
13,352 22,797 36,149 Magasins d’accessoires personnels.................... 
184,999 247,398 432,397 Jrous les tauitres'magasins 7.1.40 54:14 scae ee See 


1,816,174 


2,300,770 


4,116,944 


Ensemble des magasins................+0e0eeee0. 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


SSO its 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1985/1984 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 14.6 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 10.8 
Allvother; food) stores... scssenc.c: - -ctaeierreel. Geet iene ree = Ons) 
DepartmentyStores: oer. sce so sw cine ete eet teres : pee ea 
General merchandise stores ................20+0-0005 + 31.0 
Gonerall:stores 5.5405 CoG secciccqe cs oes sR aie + 20.8 
NanlOtyiStOreS acc cieie | macrotis overs ic, ws vn nts cree eye eeenee Ore 
Motor: vehicle’ dealers” 2 ...s.teas “etic S See 3 ae IAS 
Used ‘car’.dealers;..::5.. . coe nren Seeeee. Ha ee - 16.4 
Service stations) 4.- Gas sieae sss 5s 5450. see eee > + 16.3 
Garages yn. aco fee waar ma ia nias te 

Automotive parts and accessories stores .............. + 30.4 
Men's clothing’ Stores: Saar sac -aeieas eats ee + 49 


Women’s clothing Storess.sagts asain ts eee ; ap als} 


Family ‘clothing storesissisin? a6 je Geet 


Specialtyshoe stores . cies chic hy ee ae + 34.0 
Family shoe ‘stores’: . «tyres 4- Pate ts oA Gee Stee = 18.7 
Wardware* Stores 5 :52:.)2 0.2/5, ee. st ensrote Scale chep a RR ee : ap ude) 
Household furniture: stores .< ..... 55. seee ents eee a Pe 
Household appliance stores ..............0.0000 cena + 14.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ST eT 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book;-and ‘stationery Stores... .is.1.'... .aeeaeaeiens ee ee eee + 10.9 
FFIONISIS 7 Ree ys anh ys cm oe ee ee : are shih 
wewollory: Stores: <a. se os. one a he ete eee ee j : ieicie 
Sporting goods and accessories stores................ : “Ee 5:0 
Personal “accessories Stores pant.crid. cain Be ; 1,680 : = aes 


AP OTRETTSIOTOS 5.2.72. .8 sa... cas a Se Ce Se eae : 15,989 + 13.8 


All’ Stores © sissies SRR Seen att ONE : 135,461 + 13.3 


at = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
it TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 
January-October - 1985 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de ‘commerce 


- 1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 594,489 © + 13:2 |\Epiceries - Boucheries: 2.0. ...0..0.. 20000. cree. 1 


x 94,323 -6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 27,658 .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

413,741 4 413,741 59) || Grands! MAaGaSiNS ras) c9.rancrs\erscs tenner carey OR 4 

X 21,264 .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= : 1,525 at MIAGASINS: QOMETAUX ..5 cc vcns. eases reece enensiysrs toons <a RON ME s enlene 6 

Xx 9,768 FUMES AZ ARS 6 gaat ts sstsncicans <oeucmcineicits Ati woh cnnsi@ As co Uses scie.13 Cavs ENON RES 7 

= 497,527 : 497,527 + 34.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 12,636 12,636 + 22.6 | Vendeurs d’automobiles d'occasion.................... 9 

é x 204,706) SHIGE 16:4.) StSHONS-SENVICS oi oes nue sek on x ecawn ante Sea SOLAS 10 


= : 11,369 EG Gan aGeS gene svc aves seuspecasnene eps cuckoneoe ge P ee eee ec on 2 nls) 11 

X 55,689 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

17,229 3 22,212 Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
47,430 ; : 56,588 .3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
25,416 Sib 26,599 * Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x 4,615° ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 16,351 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

z 5,307 5,307 QUINCAING MOS cee ye sere a eee chee CRS 18 

= 37,329 37,329 Magasins..de meubles.. ..,. .c:-2..> See. ee eee 19 

Xx 7,713°* ... | Magasins d’appareils ménagers......................- 20 

x 29,035 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 98,726 .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x 10,646 Librairies et, papeteries:.......... .. Sees. sere See. ya 23 

= 7,177 4 THAT ONNFIOUTISTCS: bo oem nc kien maa Gel ks oaks ae 24 

13,547 10,459 : 24,006 <6) Bijoutenes 22 oc. csc eee tome cece eae SEO eerie 25 
4,787 9,718 14,505 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
12,449 4 18,562 : 31,011 .3 | Magasins d’accessoires personnels.............-.-.--- 27 

v 150,431 : 143,371 293,802 Tousijes autres magasins) 222... 2.2.5.5 emir Soe: oe 28 
1,455,760 i 1,264,555 2,720,314 Ensemble des magasins..............+.++e2+ee00: 29 


=22. = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 


1985/1984 = 1985/1984 - 1985/1984 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 68,722 + 10:2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. X 16,236 + 14.6 
Allcothersifood ‘stores :.:a.veenh oe eae aisle aie tert tele 193 3,101 - 16.3 
DepantMent2Stores ce cae eres eo <-ee ponese) eM oe 30,529 : 30,529 aed 
General merchandise stores: -.. Sas 22s cinatel. At. aie aieoneret 15,098 - 15,395 = 16:2 
Generali Stones oi. seus ssssus sc Gaeackaseiers expe suck ee ee ee et 8,965 27,847 ee tee 
VANIGtY FSIOLES fea rianels chs trectrepthcxe tax ess es ie ks, avt hacisel Noha RRO 3,639 4,156 ele 
Motorevehicleidealers) 4.5 He ans LE S. e ee 90,425 ae hte) 
Usedscaridealers;..cccdttvate core Oeftide. otis oA tlomiaeerade 3 ‘ 1,958 = {eile} 
SOMVICERSTATONS: oie ests ete pecan cane Great AWE CTO ener E 18,686 + 16.6 
(GAN AGOS aa isi Rise Resta cence yas eames ce cere To/e Re NT d 3,910 - 7.6 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,430 + 0:2 
Men's “clothing ‘Stores mini acknt. cnn 8 een eee Ae caches F ~ 4,041 = 3st 
Women's ‘clothing, Storesatramt mas. siueaikieaiart.n einen: 8,510 + 20.0 


Family{clothingstores air i. Seas eh ae ee Oe eee 4,954 - 48 


Specialtyshoe.stores. #aoke et eS ee a Ae 307 


Family:.shoe: stores: Seene) Bue: See eee ee ee 3,374 + 21.9 
Fal OWarePStOnOS § ct, st sens erortne tec erawnresnteie ele RR Re 4,562 ae Els) 
3 oy hie See ae ee 4,126 se véas) 

Household appliance-stores: @4c.2055 ee eee 1,538 ain P4S}N8) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,421 - 11.5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,320 + 19.3 
Bookgand stationery? stores 2 «,....<+<-. eee. ee ; 1,272 + 24.9 
FEIN ISIS Miecies rep ct eons one Rerchey hic. Giese okie apse eck 1,218 <r 
OWOllOryESIONOS css5 25 4 ieee us h ware nme nek ee } 3,059 + 28.2 
Sporting goods and accessories stores................ 5,967 os 
Personaltaccessories Stores 99 SPP es ‘ 1,803 2,425 ce lias: 
AUTOUNONESLONOS: cis wie Sie «5s oc Oe a, A 19,644 ; 25,307 44,951 Tawa 
PUNE SCOR OS scieios te Gore 8 Six. os OS, LS ED 155,098 B 245,341 400,439 + 8.0 


2599" 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-October - 1985 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 676,540 “le REDICENICS! > BOUCNONECS Ee, toasa. ciruregerorcas ek sarees Po arvend aires 

x 153,737 -1 | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 

1,910 A 31,213 : 33,122 ./ | Tous les autres magasins d’aliments................... 
281,164 : - 281,164 CAP KGANGSHIMAGASINS Ra ccugec coir mats vcene ire ieee eee ee 
123,304 ; 4,447°* He 1276 75ilhe -0 | Magasins de marchandises diverses................... 
77,341 : 158,106 235,447 , + 17.43) Magasins généraux. .. 0.5... 040 0s. eens commen anumens 
33,828 : 5,475 } 39,303 BOM NSOZ ANS Eyles Sy eor- fares se eas eae Potro ce erence tatetay ollome oor oe tee ae 
- 868,338 868,338 + 16.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 19,761 19,761 + 30.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
35,783 f 137,819 NW73}6O2> parte 228) |tStationS=Senvicen... on x hac otis cei nee 7, pay errata Aas nea cron 
= 43,076 : 43,076 PLP CAN AGES rc. se, ci Reale tic ecteare nigga MR MRT Fos sneer ae oe areas 

x 79,373 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
19,679 36,119 Magasins de vétements pour hommes ................. 
43,541 74,810 Magasins de vétements pour dames................... 
Xx 45,983 .7 | Magasins de vétements pour la famille................. 

x 2,989 .7 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x 24,332 Magasins de chaussures pour la famille ................ 

x 43,711 Quincailleties® 3 2.4 tatu ae aeese < oata. epo emmie 

x 33,833 ° «1iMagasins*de"meubles i. <2 sire 5 <gancte op irra. eee 

= ce 16,624° ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 

x CATAL .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 

x 162,126 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté. . 

5,377 #: 2n25= Librairieset papeteries®.. <<. <.s:canaaye yneareetin shyae ater 

x 14,152 ‘OF NEIGUTISIES 5 x.:c:cice cto Sune ane Saye tleee SAE cette 
12,499 : 27,508 Bijlouteries® os csc scare cnc an eat os4 AA eee eee 
x UME ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

5,804 15,165°* ee 20,969°* Magasins d’accessoires personnels...................4. 
220,141 h 233,919 454,060 Tous *les*autres"magasins™. = «02 04.2025 5-4 qqate < westue, fe 
1,490,048 2,309,946 3,799,993 4 Ensemble des magasins................0.eeeeee0. 


Son = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


No. 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$'000 

Combination stores (groceries and meat) .............. 136,132 176,930 qe UA) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 16,751 45,898 + 20.1 
All other: toodustores': 22 Naess: tele setae seen. ee totes 784 10,293 + 88 
Department ‘StOneSies cin. acters nae eerie enters eerste 135,332 135,332 “+ "6:5 
General merchandise stores ...................5--05- 17,636 27,115 6:3 
Generalestoresiane occ cece nase ere eee ere 46,698 - 19.4 
WTEC Sh os is od aceacicar) n Chor REE pic ia enchoh chs care AC oe 6,346 + 19.0 
Motor vehiclesdealersr= see -rresrit oo taer ew en enceetatere fe fee 265,200 + 25.8 
Used’ car. dealers + 4% 32. cere Sen re ee See eae 2,282 2,282 + 30.3 
SenvicessialionS oss occ ches Seiae ae ences mere reat 52,861 65,233 + 12.0 
Garages? azn ie sci N er ce atahaves poccteessan) arse eee 6,410 " 6,410 =a 910) 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,487 20,851 24,338 - 12.4 
Men's’ clothingistores 2, ao nae ssc ee ee eee 9,912 6,889° ae 16,802 — 90:0 
Women's*clothing*stores 2 cams net ees ao erseere aren 18,063 6,821 24,883 ae Ltt! 
Family-clothing: Slores™ tas. tases sero m coin 12,819 5,096 : 17,915 ach 
Specialty: shoe: Storesierte cs cutee tee ee ers, mee reas 1,126 me AO)Ks} 
Family ‘shoe: storese Stren cectts toes Deen wok ee ree me 8,428 ae Ree 
Hardware *Storesis. 6.44 setters asdg ccs cate duce See eee 7,686 + 14.2 
audvudgvars Sues senate sate aie eee 10,521 + 13.7 

Frousehola ‘appliance: stores Serr se ate ce ee eee 8,227 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 12,424 + 1:2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 39,875 50,416 a ke’ 
Book’.anastationery ‘stores's £2. 5205020- ee eee 1,610 4,175 sm SR 
PIOKISIS ences ene ae sate Coa OS AS ds eee ee 3,712 i 4,166 + 4.1 
Jewellery storestte oSticccas what ee oe 2,680 : 8,025 st eA 
Sporting goods and accessories stores................ 10,060 : 12,062 = On, 
Personal accessories stores ...................00000- 5,055 ; 11,518 + 13.0 
ANT OMEN tSIOFOS. hts asta a aoe tee eee 62,697 133,039 sre lisard 
fe Ue Oren GOA COS COCO OTTO RIDIC. COR ecicoicpingoine race 613,752 1,143,487 + 11.4 


ies 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
a TABLEAU 12. Commerce de deétai!l, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-October - 1985 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Variation Variation 
$'000 % = 
1,342,013 ens, 386,837 “re wae 1,728,850 geo Oar |EDICOneS! — Boucheniese. ate eee ee eee 1 
148,553 - 7.4 248,249 + 24.1 396,802 10.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
8,179 OLS 84,262 ot oes, 92,441 15.2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,191,143 + 4.0 - = 1,191,143 4-0 NGrandsimagasins s7..455.03445.51¢24)55 00 eee 4 
140,414 =" 134 55,567 SS 195,982 5.6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x x x Xx 475,222 3:4 |\Magasins géneraux. 252. 22552 34255.2)20: Ree 6 
48,547 + 26.1 7,475 = ha 56,023 12a Bazaars 5 Saat A At Ase cae te 35 8 85S nl ss 74 
x x x x 2,497,593 35.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 22,675* & 22,675* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
é 133,864 + 64 528,161 sp alts) 6621025. *-E*1GxleiStations-service® i 25585 i223 22355 i donee eee eee 10 
= = 69,630 + 24.1 G9'630) == 245 Garages? :*2a.s2:¢ hier Sees See os oye Se 11 
26,382 =) Talley ~ 204,542 se (OL 230,924 -6 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
82,072 + 1:6 66,972 - 43 149,044 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
163,468 + 17.4 61,182 + 19.3 224,651 Magasins de vétements pour dames................... 14 
118,158 ae ach 46,477 ap Ag) 164,635 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
7,694 ae The sTh 3,684 ° er 11,378* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
53,647 + 10.4 17,446 + 24.2 71,092 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx x Xx x 78,628 Quincaillenessd..* sos h ee Bose ee ee ee 18 
49,143 + 6.5 66,951 E1537, 116,093 Magasins de, meubles:. 255.2251. 2 oee Mien nee eee 19 
X x X x 57,149 Magasins d’appareils ménagers.....................-- 20 
x x x x 114,593 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
99,681 +" 5.9 369,609 + 13.5 469,291 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
23,824 ap Ie 14,662 + 12.5 38,486 Librairieset. papeteriess. «7.4 jo See a ee ee eee 23 
4,813 ea lit lea / 50,620 + 3.3 55,434 Sr iFleunistes« 4.00.9 ssa eel nate as eae tie See oo eee 24 
42,457 2:6 28,053 + 10.0 70,510 6: Bilouterlies < 32 sce Rie At es eee 25 
22,841 an) tHe) 118,728 + 5.9] 141,569 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
54,051 ao ola 49,581 + 17.3 103,632 .5 | Magasins d’accessoires personnels.................--- 27 
( 682,242 ap i) 570,551 are iets) 1,252,794 8) |MNOUSleScautres .MagasSiNSes 1. pages nec eee 28 
4,942,843 + 5.6] 5,795,446 + 20.0 | 10,738,289 Ensemble des magasins.............2.e+e+eeeees 29 


= DEL 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
October - 1985 - Octobre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 161,741 241,669 + 13.2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 14,963 51,722 Tole O 
All-other foodstores 56.3 wet coe eee eedooies cee 3,210 23,876 + 3.4 
Department: ‘Stores! 7. snc we ee ale ov ere eee er <rerete 153,392 153,392 fee.) 
General merchandise stores .........-2 0.0.0 ee eee eens 18,659 22,562 ar Ils} 
General ‘Stores nes xe, Sac ago se ol oe oer 10,606 = 15:9 
NarletySlOL@S ns. Ate nan tore cette cta een oloiw cin sue e nbs octane: 7,661 + 16.0 
Motor-vehicle dealers 2s :./s saeco Sopoaaele 218,044 + 23.0 
WSOd) Car GOAN soos a. sins ferry kon ovcutepe tetera ren dyaga tems sper ce dveaed 5,282 + 14.4 
SERVICE! SLAUONS 6: ..2.0'5 geen gage eae eis «rel oo, caer nee 96,761 =p 4eHh0) 
Garages sre mitre sc cscushs, rahi @ unacans anshe ann ienecs +i ore, omer 10,066 - TA 
Automotive parts and accessories stores -.............. 19,127 -- 
Men's: clothing; Stores... .rerewarcA tee ort neh tie: ise wieder nny 8,939 - 13.3 
Womens: clothing! Stores: wacct. ante «mi cuotyens 6s cutee ae ee eae 23,949 Srmt7.0) 
Family: clothing: StoneSseraa ara 4 sery-ecaci etm aren ancien 15,310 + 17.0 
Specialty shoe: stores” nage miata aye tosses: enauane 1,760 
Eamily:‘shoe Stores: ast! “Aas eae awe 6,096 - 0.2 
larcwale Stores or .).6 sree tn eens aoa ee 7,244 a Uke 
seal fe) 5) ay Se arabe oars cage ohare 12,361 + 13.4 
fousehold: appliance, Stores, .qcmh ache olan ater yates 6,365 = ky 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,443 = 29 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 58,228 6:6 
Bookvand ‘stationery Stores... <<. ...cassscmnro ee ewe 5,351 eG. 
IORIStS i pee ck ee, Sane Rec ec, cele Un uae ae ee ae ae 2,214 
| Jewellery SUOT OS Yess cars ehehorins aot h oalet kyr oe eee 3,881 6,016 9,897 + 11.2 
Sporting goods and accessories stores................ 2,354 16,291 ° 18,646 
Rersonal: accessories iStoreS -<.7. sary err ia ee ee 5,547 11,114 16,661 + 10.1 
PLOUDOT SIONS» 6 Fic yorcia nash iyois eR Oe eR re 77,624 67,318 144,942 —-oa8.0 
LECCE YS pasa OOD OBR Gar cor CaO OOt Gn aman ne 5 544,098 662,072 1,206,171 + 10.8 


LOR & 


“ ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 
January-October - 1985 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,577,968 ap fas) 775,159 + 7.3) 2,353;128 <1 EE DICCHOS*—* DOUCK CMOS E ans .cua st sch? Scie e «eae 1 


143,313 a5 333,674 ap 7A0)s6) 476,987 + 13.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
34,296 = 2) 194,950 229,245 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,371,054 =P Shi = 1,371,054 topo lea KGrandsimagasinsticr1.0-.042 Pes 44 ooh aches eee 4 
135,417 = is) 38,267 ae Ue/ds) 173,684 + 1.0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
Xx Xx Xx 102,568 =? 18:51] MagasinssQenerauxteerrcrcrrs cw nde cats odakeete eet 6 

55,489 su (fds) UnleulrAs) 66,662 THA] SAZANS oe, Rowe yore pt eee Fenchsb Matte scl ya talist shoe see Oe ee ee 7 

x x x 2,100,375 + 21.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 52,428 52,428 -6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

¢ 182,751 a OS 733,551 ceo) 916,302 OI LAU ONS-SOUVICE Moh. ¥ mate atari tots ole Settee ane ee a rs 10 
= = 94,802 9.1 94,802 =e Dib KAT AQOS Me oi toteniolorem es hon Roccnats Ghee a marae on caeetc te ta Peg 11 

X x x 170,815 + 7.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

62,813 - 44 21,871 84,684 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
134,235 a 1OlS 73,811 208,046 Magasins de vétements pour dames................... 14 
94,045 + 17.6 39,641 -- 133,686 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,387 + 18.8 13,792* 16,179* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
36,241 ap dS) 20,268 56,509 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx x Xx 72,370 = 0.7 ||QUINCAINGHEST o5..5, 4 eaten ie este RCA eae aaah 18 

31,208 = YL 86,620 117,828 Magasins'de'imeubles?? 2... 24.5 signi. aus eee ee 19 

X x x 52,963 - 0.8 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Xx x x 62,374 - 11.2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
227,866 ap AKO) 326,081 553,947 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
19,521 2 Nat 29,477 48,997 Librairies"et papeleniese™.< ss. a .c-cts tyeatenenta tatoe tea 23 

x x x 23,648 * Fi@UnISlOS TS: as .n2'2.c hte See Sore eee Ae ee ee ee 24 

35,479 SHS 53,247 88,726 ByOulenes es, 3524.54.00 ea atiet Cet Sec ee 25 
28,514 ap bys! 182,318 210,833 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
55,778 + 3:3 111,014 166,792 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

) 767,156 ar Asht/ 635,378 1,402,533 TOUSHIOStaulresiMaAaGaSINS st. 7 seen tae en see ae 28 
5,123,507 + 65.2] 6,284,657 11.0 | 11,408,165 Ensemble des magasins..............-...+.+200+- 29 


No. 


28 
29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
October - 1985 - Octobre 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales Change 
- 1985/1984 
Ventes Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 109,923 + 12.8 


Grocery confectionery and sundries stores............. 28,680 20st, 


Allfother food stores’s ce... ce eater tee sens sete 18,917 + 5.0 


Department Stores#.c.p oct io eatene ieee een coring 91,465 + 4.0 


General’ merchandise’ Stores’ — = 222 rs aes wie one ec ete niehe one 6,115 = fe 
General’ ‘Stores hi eis oles 5 guctaie cece ale ore orrercns 59 

WaMety StOreS tar me tee tenance cherie carne orate ca 900 + 69 
Motors VeniclondealerSis. ie rere. tcre ttc ers ce nr one sree earch 117,407 + 31.4 
WSEOE CAN CeGlerSy. cht reese eeeupenetaatere cx ee snane ete er viene 1,953 1,953 + 27.0 
SOIVICORSTALIONS Ptnennd ies cet neem tne ers ont teres er sreerae 40,275 47,633 + 3.5 
Garagesye ata ie circ Serer sine mine cee wie eyauaarne or ete 6,023 6,023 + 21.5 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,849 - 2.5 
Men's ‘clothing istores) <7 c acest ose ccscucesecel © © erate 5,487 - 13.4 


Women'siclothing! stores. 22s .cea sce se arepcrsie co ees 13,696 + 17.4 


Family ‘clothing stores’. n-. tonne mc toe sence qe ce geet 7,369 + 29.2 


Specialty, shoe ‘stores: <r aro crear peeereneisrcsie tere 504 14.2 


amily, ShO@: SlOLES asters seers asst isyenences eehetarace enereyaceueretre 


at 
2,761 + 49 
ai 


Hardware stores 2,278 


7,768 = 5.8 


Household appliance stores 3,762 ae ke) 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 3,996 + 11.7 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 14,966 13,212 28,178 - 3.1 


Book and stationery stores......................0005 1,421 1,184 2,604 + 22.6 


BIONStS Beene re ene oe ee ete eee ee ae 


1,038 


NOWOIEIV SOLES 2 yer edocs Since eee ane ener tte ae 


5,599 = "by 


Sporting goods and accessories stores................ 


10,363 tocol 


Personal accessories stores 


ee ee 4,492 8,630 ="5.2 


All other stores 


28,412 68,016 + 44 


All Stores ti eteeee ei tere tec ae oie ee cet ae eaeee 


310,308 610,973 + 10.5 


="59 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Vancouver 
January-October - 1985 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 % $000 % = 
x x x x] 1,055,342 -5)|Epiceries = Boucherios.. =. ee) Se cera) 1 
x x x x 264,408 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
27,615 = 6:9 152,176 = Oy 179,791 .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
814,094 + 43 & = 814,094 130 || Granasimagasins:. see: cts t ket ien coins ocr ees 4 
x X X X 47,489  - 18.5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- = 959° * 959° 78 || MagasinsS’Generauxe nema: 2 screens tc cie cme mone ene 6 
x x x x ThREMA. Ree | ALANS Fetatyoye ne cus ker ey ask res eu thes eather eee eae meee eM OR TT 7 
x x x x 1,092,869 + 20.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 20,253 + 20.6 20,253 + 20.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
83,028 ap 740)1, 352,295 = 4:4 435,324 AOEISTAUONS-SONVICO: oerc crc contd cic ts cie et Sete ene cremeicteme rs chet te cents 10 
= = 56,497 am Ashe 56,497 GaraQGesi tc erie Hee ene anes, ute nis eee 11 
x x x X 84,170 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
45,686 ae ‘lel 7,332 * a 53,018* .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
80,126 + 12.9 39,187°* eae 119,313°* Magasins de vétements pour dames ................... 14 
41,014 + 24.3 19,653 ae SH) 60,667 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x X x x 5,238 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
Xx x x x 25,711 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x x x 22,889 <GilQuincallloniese Pe Ane este c treat. thee ern emcees 18 
x x x Xx 83,099 81] Magasins. ‘de: meubles ti nc. onrcmems: «icamiercreetsese ce eres 19 
x x x x 31,526 Magasins d’appareils ménagers.....................5. 20 
x x x x 34,493 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
152,741 + 7.9 124,315 - 0.2 277,056 .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
13,637 + 20.9 9,608 eee 23,245 ibrairies et’ papeteniess: ic2 65 sec retest ee Gace ernie ete 23 
X X x x 9,418° SSALIFIGUMISIOS* Sach ve arse cr ten ita a ten) eee ease eye me memes 24 
21,343 - 23 29,914 - 7.3 51,258 Ge BHOUTGTIES = ae NS oe ecco ce cie hetiei cat ote es eaters 25 
x x x x 125,503 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
43,783 + 06 43,944 0:7 87,727 .7 | Magasins d’accessoires personnels...............-.--- 27 
377,550 0:2 288,737 - 47 666,287 21 sous les*alitres*magasins® =< c2-5.52 fete ates eeesests cremsers 28 


2,795,922 + 5.2] 2,939,290 + 8.5 5,735,212 Y Ensemble des magasins...............2-+-++-+-- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 20.5 
Grocery confectionery and sundries stores............. 

All‘ other: food) Stores ..ctrcuaaee oe eri GeO oad? pct + 26.2 
Department Stores = oe iis es cose co cg, 3 ees scents = 
General merchandise stores ................200-000005 x 
GenerallStores eels cities Ges te os Sst ei ee en oe en 

VarlotyeStOreSiir. cae -uuerotieys oe chee oad sedan eaeie, «eae oieewah Glam x 
Motor ‘VeniClOsdCalers: ici ccsumtercocvete repre sunniegeuenet heme esa y - 9.2 
Used! car Gealerss...u.. iiiitie vnc Seater ath quo er pee seercneg ie x 
Service Stations = .-saikes aio siiauc se + tae Re ee Roe 

GAT AGOS SE ata cect ceos ceava aa. Coes qa tsiehne ete Teale fe cuties) eee ae eee Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Menis: clothinguSltoreS sient Suge crue ocwseu a ein ee x 


Womens: clothing) Stores=..a.- time acasvaree ois ekeon ee + 18.8 


Family :clothing/ Stores yee. nae ee ee a ee 


Specially Sho@ Stores 3 aia a eee oka, can hee clare x 
amily ShOG? StOlOS sek sak rence eae eas ook ae x 
Hardware Stores nc x a) iuce Nida inc calcein ase ia ee ce : + 16.6 
Silave: \e; Terie): oe iMiiewaiitw ialuswa etoile Ihe toi encaUrci ie te ie x 
Flousehold’appliance® Stores issn. sp ate en ct x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 10.3 
Book7and ‘stationery Stores... < isacanasieier ots tho ene eae x 
RSHONISUS er aro cgeccis aaa cdt aks fieten yao tar eee ete ee x 
VOWSIOIVSIOLOS as ht on ocx: nore tye os are deh cee RN Ene x 
Sporting goods and accessories stores................ + 28.8 
Personal accessories stores ..... 0.0... .0cee cence ee ens 
ANOtN CCE SLOT OS ty. ai cs ac srce peeled ea an Ne + 11.9 


ANEStores oe sorts dos we So ty ee 19,215 + 13.4 


= eh) 2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
January-October - 1985 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Variation Variation 


x 64,088 + 15.4 | Epiceries - Boucheries.....................0.....0.. 1 
= 11,087 : 11,087 -6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- 3,116 3,116 Tous les autres magasins d’aliments................... @ 
- = GANGS! MAGASINS secs 5 645: ceo ensosoy ay arciiar RE, MOT IR 4 
x x | Magasins de marchandises diverses................... Es 
x 92,411" <se HIMIAGQASINS OMEN AUK 5) 555 coy aires os av phe scorer oxen avai aye: ROR Ee 6 
a MA el) eer Wi ig XT OD, eX SP EAS oe oi, viciecs os <rracaysas abe rnesde SiS) abou cules vb nde cxvouss ORE Se i 
- =}, 30,786 + 82} 30,786 + 8.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
See = EX GA Xs oe eX © YO X 1 VendeUTS'G.automobiles: dioccasion ..........-; eee ee ae 9 
= SERPS = |) BH10:443 BREET A 1) aelO:443 BES SALT, | StationS-SemVviCe rece. d. 5 oncvor -teveiessusitr vey sucker MMAR. NE 10 
= O62 00) — |) BeaewexX: OCB ORT X | eed eX We Garages ia. eccpsy pariuceadsecesiouacnr av banueess «0 ty stants 11 
= Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= Magasins de vétements pour dames................... 14 
- ; .1 | Magasins de vétements pour la famille................. 1S 
- Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
- Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= QUIMCAIN CHIE jo. caine nsiesnovseucvapedscice vier eyenoranvareRNOMRS AAI 18 
= Magasins de; Meubles. «\........:-..5.).1. Se. Sl See 19 
- Magasins d’appareils ménagers....................-.. 20 
- Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... } 21 
- Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
- Librairies et _papeteries.......:,......... 28We ee SR. Be 23 
- FIGUNIStOS 3.3 Broce ccc ieueusu cue ensue ueatunns v-yeue neue xc ssohensaseaysx 24 
x BBIOUICTIOS occas cestece ce yb tus seve le te pepo use Lo at = wage coke NN 25 
- Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x ... | Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
Xx Mus) les ialitres MAGASINS) .y...<.-u eusssimn-ypse eee aa 28 


116,144 186,371 Ensemble des magasins............-.---+--+-+-++:- 29 


No. 


agor 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 

October - 1985 - Octobre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


$'000 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,270,904 
Grocery confectionery and sundries stores............. 164,831 
All other, food) stores: .... a2init 8 Skeeciees 2 toh. ee eae 15,778 
Dopartment: ‘Stores ia sic0.002 cease aierals: esis: atet MeN te reat 1,032,254 
General merchandise stores ..................2.-0005 207,349 
GeneralicstOres $5 105) aici.cr-r-ieconacuey Imus See ee Cee 66,818 
ViatiCty StONOS ir sisisis1 s Sseodscotae terur Mle eles lere: Shen s cue] Sreneceeeners 89,542 
Motor ivehicle. dealers:..; .....j2a saacaeos eee dhe tee 25,352 
Used (car Gealers si... Smee SO CR acter aie 
SERVICE StALONS. </ siarir 2 aia, cvagsrsese- eae eros haa 
CLIC Cony Oy onan Tc oc Gu acho Oana S So ¢ 
Automotive parts and accessories stores .............. 18,839 
Men's. clothing ‘Stores: <j 722. er Seas ee 66,908 
Women:s.clothing stores cae mee eens. ee fener 149,807 
Family -clothingsstores) ace 3 Rak Rees Sk ee 101,116 
Specialty ‘shoe stores ..asaA6!se77. SaseR eR. Bi Fee 8,705 
Familyshoe: stores ..ahemed cles PROM ieee See 72,909 
lardWal OxSlOLOS 07. 5.3, syotevs,chtnels.ue javereronsoyeaan seas Re Ee X 
i col akcy CRO MR I Se ae 49,457 
Household appliance stores .................00ce0005 x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 36,443 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 129,559 
Book and stationery stores.................84 0.9.20 26,982 
TO {ESOS Ny oe ee ee ee. 1,560° 
S ao Se ee ee eT Tt oe se ts 34,448 
Shot ME DA. UR eae 15,780 
CEN Mt: is Hote Lae epee 49,919 
Ga ine ogo Feowe Honan tea RT RO Ae 640,411 
aa mime ts vats fogs ftom SRNR RENE, cane MS II 4,497,633 


Change 
1985/1984 
Variation 


Independent 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


708,816 
382,412 
186,577 
51,061 
101,776 
13,549 
2,291,120 
60,248 
733,483 
130,550 
219,682 
51,001 
89,343 
51,582 
9,922 
26,456 
X 
112,583 
X 
44,988 
340,637 
24,644 
33,033 
34,264 
98,043 
86,811 
590,984 
6,603,970 


Change Sales 
1985/1984 - 
Variation Ventes 


1,979,720 
547,243 
202,356 

1,032,254 
258,409 
168,595 
103,091 

2,316,472 

60,248 
930,632 
130,550 
238,521 
117,909 
239,149 
152,699 

18,628 

99,364 
102,126 
162,040 

53,093 

81,431 
470,196 

51,625 

34,593 

68,713 
113,823 
136,730 

1,231,394 

13.8 | 11,101,604 


All stores 


Change 
1985/1984 
Variation 


20.6 
26.5 
9.4 
79 
1:9 
2 
13.6 
11.4 
20.6 
45 
15.0 
12.6 
30.6 
0.9 
14.6 
15.6 
6.1 
15.5 
4.2 
9.8 
10.1 


11.4 


=s39n— 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
i TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
January-October - 1985 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 = 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


12,611,392 6.7 | 6,915,236 19,526,628 ‘MEPICCHeS-= BOUCHCHOSH sc... ete ee Aeea. Se nn 1 
1,511,657 6.8 | 3,587,047 ¢ 5,098,704 -2 | Epiceries, Contiseries et articles divers ................. 2 

163,270 : NE MiiSeve : 1,880,598 .O | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

8,860,628 : = 8,860,628 22g MAMAS HMAGASIMS Bees sseueihe re ce 1cnc¥e occas cscs oe 4 

1,542,076 if 1,978,383 A Magasins de marchandises diverses ................... 5 

666,960 ; : 1,589,287 sh MAGASINS «GON CNAUX peta caeye coos fone tara vei; SN 6 

811,254 ; : 940,302 BOM SAZAN Soper ecteacc tetmatepe Reifel cneaieseoste lo va re st rea sc rav aattecde, oe e e ene 7 

225,426 21,919,115 + 23.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 588,556 588,556 + 22.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

) 1,915,669 : 6,813,452 : 8,729,121 $OF] OLGUONS-SOIMICO ii cence Sans, woke 6:0 1c ta terosreliee ere ROTO RO 10 


= 1,254,963 : 1,254,963 | AACS es etic st shee ncaa Mothe rs cee alee tosanes Ps enter oie es ex Sake RS 11 

171,503 4 2,037,057 : 2,208,560 .0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
552,566 4 467,867 : 1,020,432 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,302,258 778,802 ; 2,081,060 Magasins de vétements pour dames................... 14 
852,579 468,357 : 1,320,936 .8 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
72,190 79,606 151,795 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
610,035 : 218,316 ; 828,350 .5 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx x 915,607 9) | ‘Quincailleries res. 5 xr Atl. seyret vece ev tas. <, ee 18 
442,637 : 998,385 : 1,441,022 -6:| Magasins:de:\meubles: .:... 2.2... ..« 20 Sa as Bee 19 
x x 430,255 Magasins d’appareils ménagers................-..-.-- 20 
328,656 374,965 : 703,620 .1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,216,749 3,039,904 4,256,654 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
251,317 226,022 477,338 Librairies et papetories::.............. Sache eae ae Was 23 
17,722 oe 365,450 383,173 * (2a IIOURISLOSIS 5 -Sisvace, tena suns oie taste ie ater elsosiete ¢ aaltepet 24 
297,761 : 311,468 609,229 5G} BI OULENIOS \ 254) eldis resend abet tec Pm oles ones Cute a Ee Se eee 25 
187,551 ; 1,255,719 : 1,443,270 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
458,738 : 839,177 1,297,914 .3 | Magasins d’accessoires personnels...............-.-.-- 27 
| 6,126,080 ; 5,239,401 11,365,481 61 TOUSMESAUtFESAMAGASINS we) 5 6.5 cj.-5 wire case =, cise eRe ee eae 28 


41,406,969 6.7 |61,894,014 + 12.9 |103,300,983 Ensemble des magasins.............0.0+eeeeeeeee 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
September - 1985 - Septembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 26,883 - 05 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 24,125 + 20.2 
All’ other food stores :... aatwats te, aceasta 1,198 =*'5.9 
BDepartmenti Stopes. sciences.) yegres. are Cetera etn F 11,290 + 1:3 
General merchandise stores ..............00000 ee eeee 9,883 thr 
General ‘Stores .s.. asic. «.cseanstcasisieuentt 0 eae er eee te 6,144 =t18:7 
Variety "Stores feed destin ca tater oe cee oe heme eee 4,901 + 06 
Motor vehicle :dealers:-..::..,.. 23 eat: So aoe 29,914 + 30.8 
Wsedicer ‘dealers’. 2i:..1. Waser teed terete te) sete eens Xx x 
SONVICE Stations eras. ccc eau = dene a ee nee ee : 15,492 - 18.8 
GEN AGOS: Bey aie: isa. face cients arta: sue ae Sar eliales es ue vad E 1,251 = this 
Automotive parts and accessories stores .............. | 4,230 are Shs} 
Menis: clothing, stores: eS ese Sant Tee See - 83 
Women's’ clothing) stores 22. Mee See Se Oe. + 20.9 
Family ‘clothing ‘stores 3.920). St nase Siero Se). See : Serer 
Specialty shoe: stores... se. eaGe ee ee x 
Family ‘shoe stores. . SSoeh- Bi Wiki Hes Se ae lez 
HardWareyStOreSc ss Soc cas che ue. « Soe sec eee + 18.1 
ig Sahat 8 (6a EOD, See ee + 18.4 
Fousehold! ‘appliance, stores: 2 sees. ee. SSS - 10.5 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 10.4 
Book" and) stationery stores). ....< «<<. canes ae + 34.9 
BE IORISUS ee he ect. ogre ae aaits 5c bas apeneeebSechen AG  OS Sees cee | ao) alee 
Jewellery :SlOrGS:, hss enw dc. Gn 6 6 suis na eee eee Z =) Veet 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores .. 0.05... .000 000 cece eee ee te Sus) 
PUIOMOLE SIONS. 5015s. ¥.01c.5 Rese ee LO ee ee ee 12,333 + 239 


All StOT6S is 5 ca Scns < ccs: eR eee 173,906 + 5.8 


= 35)= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 

September - 1985 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x '6:| Epiceries. = Bouchories’ Won <eunin) Sekt. collate: 
x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
= Tous les autres magasins d’aliments................... 
5,012 i a7 | GANAS MAGASING wet fe rors ts eto cenit ee MO ee eee 


x Magasins de marchandises diverses ................... 


x ... | Magasins de vétements pour fa famille................. 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= : “4 :Quincailleriesin..... seradavneh stan sec bbe ae eee 
x Magasinside,meubles...:52.2.5..ee Stores stn etna 
= Magasins d’appareils ménagers................-.-.5-- 
> Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
x Librairiesetapapeteriese.< 3-5... ecm to cree tenet 
= FlOUKIStOSs 45G.c08tie ees arss eo oet soe eeee pe oe eee 


x Bijouteriese.c secceasine eooses ce Aas eee se ree 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


x Magasins d’accessoires personnels...............--.-- 
x 15) pous#essautressmagasinst 42. seen ee oa. eee eee ae 


14,482 4 : Ensemble des magasins...........0..-0+++0+e2e0e5 


27 
28 
29 


=1.36' = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


September - 1985 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other food! stores: «rina: sae eee Ae es 
Bepartinent’Stores 22. tin erase tos Soa co eS ee 
General merchandise stores ..........00:..20.000000. 
Generallistores: oes occas oe se ee 
ManiGtyeStOles i A. musty xetamtiniiets oi etere aba aerel Sadek ec ee 
Motor: vehicle idealers:: 2.2. csaaecrrem oe ann aminiet 
Used. Carudealersy..cx..0 teresa: cap ied Perec eee 
SOIVICEESIALIONS: jh oo sare te so nc ace eee 
Garages isk acc fc ccetoo & Sciohacensce See 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's. clothing) Stores gens isin. tia eee Eee 
Women;s: clothing ;storesjaese. fans os streeen aey. eeroeicese 
Family clothing {storesium cet she eee oe 
Specialty ‘shoe: stores: wasoeocdiarth oan, pele 
Family :shoe: Stores «xs oe wa Rao ae. Robe 


Hardware stores 


Household appliance stores ..................000005. 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


EHOUSES eee ches, olay a eco Ee ea ea 


EE eR CR asc Mo os On con ei 5 21,184 
aa avajainisi'nl9]s,0\ n/aiin afataleraleverets aieier (el ahaeree ts 151,372 


Change 
1985/1984 
Variation 


Independent All stores 


Change Sales 
1985/1984 = 
Variation Ventes 


78,678 

14,055 

3,718 

29,139 

12,738 

4,273 

6,749 

63,268 63,268 
2,940* A 2,940 
46,841 

2,168 

7,905 

3,342 

6,616 

4,025 

401 

2,003 


3,636 

2,500 3,389 
18,153 39,337 
219,730 371,103 


Chang 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


je 


1985/1984 
Variation 


+ + + + 


+ + + + 


21.8 
30.2 
7.2 


18.5 


25.3 
18.4 
15.1 
3.7 
3.4 
1.0 


19.7 


1.0 
1.3 
4.9 
18.5 
23.8 
8.2 


3.8 


16.7 
10.3 
13.4 


= Gy = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
September - 1985 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
No 
$'000 % $'000 % 
x x x xX 44,634 + 2.3 | Epiceries - Boucheries.........0......0 0.000000. -00.- 1 
x x x x 11,596  - 1.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x x x x 3,943 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
19,570 2:5 = > 19,570 GHANGSAMAGASING HS ceticcivhene Hur evacsseo MO RENN 4 
x X x x 8,285 + 30.8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 8,217 - 14.0 BAN <= SOU MagasinsiGenerauxt. acces. vsiccenais 20a Se SEE 6 
x x X Xx GiOSSR » TON BAZ aS has cael tc cr oxaoy ete candedentepsin ho SNORE 7 
x x x x 43,446 + 22.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 1,857 ar Sie 1,857 + 31.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x x x X 281623 te 10189] StatiOMSiSEnVviCEl. 5 scsvs, sic). 1-: +210 aun hues a PS ee 10 
= - 1,540 + 30.2 1,540 GAR AGOS Pe tics acy: otters eng Ge tn Rerun pee, srw la rece Ra 11 
x x x X 6,144 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,313 ee 457, 1,032 + 6.5 2,345 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,355 =. 6ii0) 1,297 +) 10% 4,651 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
2,092 + 11.5 1,439°* 3,530* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx x x x 58* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x x x Magasins de chaussures pour la famille ................ its 
= = 2,849 ae UZ/ss) QuincaillOnes sins) 5c/ occu oe oe: eacc eo 18 
x x x x Magasins:deimeublesé..........evre. tinea t 19 
% = 734° 734° Magasins d’appareils ménagers..............-.....0-. 20 
x x x x 1,494 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,089 12,477 + 19.3 13,565 * Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
868 + 19.3 374 + 20.9 1,241 Librairies:etipapeteries:. ......... -eatha.. cei dare Sees 23 
Xx x x x 740 FIQUTISIESH hia. 55 Waits, aha dictate o cue eae eels eer 24 
947 + 54 561° 1,508°* Bijouteries «505 sas bie aaars ean es eee eee 25 
x x x x 2,580 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
470 + 3.6 975° 1,445° Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
13,888 = 9:3 13,336° 27,224° Tousilesiautresimagasins®..<.02. jc. sees Ie 28 
94,437 + 0.7 158,597 + 14.1 253,033 Ensemble des magasins...............0+2seeeeee> 29 


=538 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
September - 1985 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 472,075 ae L0H) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 165,253 ae SS 
All ‘other: food: stores Rierasie. 2 Bae eee iets, ik combers sie 2,468 ap (Oh : 66,156 ae ey 
Department ‘Stores .5 ci. dna kie.c.s aie ree ere Be eee er 179,505 ce i) 179,505 + "1.9 
General merchandise stores ....................0005> 26,167 io3 
GONGFal STONES: cidiee = Siew ace ecelt erie Peet koa 21,228 = SH 
Wantoly SlONES cisions: sik Shee alow eine ohe le kipen, ene ete 29,197 + 48 
Motorvehicle: dealers, 0. siem-cincnieias acti henithoeteicrehem tts 442,866 442,866 + 30.8 
Used).car dealers ii<..faseeracen. eto asians. cree eter 21,198* A 21,198 
SOrVices Stations = 8.4% x. 62.5 Meera avovs ee ee ee 31,623 219,459 251,082 + 8.1 
Garages) SF isin suvic mecca 2 cust ie hCee aesterctce een ete = 47,706 47,706 + 0.4 
Automotive parts and accessories stores .............. x 45,066 + 4.1 
Men's: clothing: stores=ss82 task Sone tee, Ce es 10,004 3 25,159 - 1.9 
Women’s: clothing. stores¥e+ aae5,7. aes te. ee eee 34,391 f 65,098 Osi 
Family clothing storessk %. See FeeeR eee ote 33,740 : 56,412 + 2.6 
Specialty. shoe: stores seuss oe ie cee. eee 3,590 ; yoo + 17.3 
Family ‘shoe ‘storeseeae. Ft Ree ent. Ce 27,741 : ; 36,235 - 03 
Hardware; SOMOS ).7 s sssow « crati bone tn A ee Xx 37,370 GO 
ie. 4 Ge eer EOD gate Rea te 12,149 : 53,986 + 9.0 
Household; appliance. stores ean. Ane ees 2). mek 11,644 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 24,072 ma eal lath 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 67,295 98,426 + 14.0 
Book and stationery stores......................005. 8,825 16,474 + 16.1 
FAONS Stats myth. ctcests Sa) Wakao aterm asco ral. 3 ene ee 7,272 7,272 + 11.4 
MOWGIOTY SIOlOSie. «since a ahs <a ays as be cee ee eer 3,555 : 6,818 10,373 Si ite! 
Sporting goods and accessories stores................ 3,903 35,601 : 39,505 + 58 
Personal’ accessories ‘stores e222. 28 a ee. 9,248 ; 26,786 : 36,034 + 8.0 
ANCVOUMOTR SIONS 5 <5 ccs ca as 0 ee, Re ee ee 102,415 : 131,411 : 233,825 + 510 


All StOlOS:< Screw ec coe sete eee ee ae ers cnt 786,044 : 1,738,896 2,524,939 + 88 


= 3) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
September - 1985 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


erie , aaa Salve we eed pales ; ge Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 % $'000 % Ne 
x x x x 236,576 WIVEPICCICS = BOUCHENGS:. uh sete ee sateen eee 1 
x x x x 69,297 + 20.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,544 - 1.6 37,147 ayo (sR7/ 38,692 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
108,016 ae lee = > 108,016 (2p | LGTANAS MAGASING wef acsitsrec sinc «41s roy7dere a ee eee 4 
x x x x 7,195 - 11.0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 542* <— 542" Feel MIAGASIMS | GOMETAUX oars lars. aus: city, sone o1.creneicace) Rae Mee ee 6 
x xX x x 8,419 SMI ESLER fares cscaicaite ayes oye sup lai's1 xocdra| a,-0108 ol atta. ce) ee EN i. 
- - 204,335 + 28.8 204,335 + 28.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 7,040 + 15.3 7,040 + 15.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
21,847 = 09 83,565 eS 105;4:1/2 See Eee 5:53 KStations-SenviCe | + 2.5 .4.150.-/</9 0a setae eee oe ee 10 
= = 12,846 + 10.1 12846 <a OMIM GanaGeS: xn) ches.rs seen a acanaueestemwederaners. nx eR oie) Sea ee 11 
x X x x 13,883 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,353 - 43 5,945 Still 12,298 + 10.0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
18,880 + 24 12,943 + 4.2 31,823 Magasins de vétements pour dames................... 14 
17,451 = xh 7,849 ar Uilets} 25,299 Magasins de vétements pour la famille........2........ 15 
2,289 + 35.8 U2 - 10.7 3,507 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
13,865 - 4.2 4,223 ar, keke} 18,089 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx x x X 19,892 G1 QuINCATNETIOS 5 yA keine Ge ne ele we oe Semen 18 
7,798 = Onl 12,420 + 18.3 20,218 Magasinsde meubles; <....7.....- hae ee mits Se asses 19 
x x x x 5,164* ... | Magasins d’appareils ménagers.................-.-.:- 20 
Xx x x x S587 ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
22,103 + 18.0 37,174 + 49 59,277 .5 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
5,748 + 25.0 3,684 + 22.2 9,432 Librairies: et\papeteries. «....... .. Serta. eee Pte coe 23 
= - 2,664 - 9.6 2,664 LG INIGUITIStOS: ater cree Wieasves tes stadia soc dala ite. anlenatalereuacs; pate 24 
2,528 + 63 2,749 - 2.0 5,276 BijOutenies S25), on th ante 5.00 oink hans reaper ee: 25 
1,480 ap 28) 13,037 - 11.7 14,517 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,915 sp hs} 10,881 + 11.4 16,796 Magasins d’accessoires personnels..............-..+-- 27 
71,265 + 17 55,970 + 6.2 127,235 ‘7 (hous: les*auitres: MAaGaSINS |... 02). . a1. = o-« c's oats eden 28 
459,599 + 2.7 727,730 + 10.7} 1,187,330 3 Ensemble des magasins..........--.+-+2+eee-ee-- 29 
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REVISED ESTIMATES 

TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

September - 1985 - Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 509,832 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 106,480 
All ‘other. food! ‘stores: she ok here. Cae es 6,974 
Departmentsstones ss e)cis\sn1s om crass conteinc. sewraende Gente etter 350,990 
General merchandise stores®. 452. 2 shoe es oh a a 72,086 
General (Stones sags ois Sie spe cence UWS ePeteme en eeetore 
Variety xStoreSieyen. «cares parmceccselenslsieheys 6 ciermi ake Some even 
Motor. ‘vehicle dealers: ..-.. see atais Sees eis le 
Used) cardealorsi:. <2 ..2°degreckis an ures We ake aire een ter. 
Senvice;Stations.12.<.2)e ns Sse arse Sievers Se Oe erro 
Garages er ss. evade Pasay Sarees Bek} eee eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing storesae 275)... ee Sra See lee 
Womens: clothing*stores’: <a: Ponte sh eiaeates See, oars 
Familyclothingstoreseaee:e 2as coe ae othe. Hee 
Specialty. shoestores i ae ee ee 
Familyshoe.Stores Mgnt See Sere! eee 
FIALGWAN OS: SlOLOS acl sisal ecua «ec sca epenenete, ©) Se on nO 

b cad 2s SAO eee 25,048 
fousehold:appliancestores aici fen. civ ee tek Cocke cee 4,180 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 12,414 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 43,906 


Booksand:stationeny Storesia7.. .:...< Sees eee 11,495 


FLO USLSS | Sel tenes OR Repeats Feet ane MENS ee 681 
OWOIORYStOMOS Pare 5.4 niles 3d shel, bw sae 12,594 
Sporting goods and accessories stores................ 8,257 
Personal :accessories: stores)22: eee eee 24,774 


AMOMMCKESTOROS ee ook hye 355 2a ee, Se ee eee. 277,071 


ALS SIOTOS I 55) s:cero1o:0-%,0/s5-o ATI BES eB, 1,754,209 


Chain stores Independent 


Change Change 
1985/1984 1985/1984 
Variation Variation 


188,526 
76,214 


59,495 


22,296 
212,556 
43,286°* 

87,490 

13,630 

32,106 

10,353 

4,302 
8,770 

Xx 
30,231 
13,633 
7,569 
120,341 
7,868 

13,876 

12,867 

34,302 

33,881 
207,795 

4.2 | 2,120,300 


698,359 
182,694 
66,469 
350,990 
94,144 
18,260 
30,282 
817,840 
22,296 
322,097 
43,286 
92,013 
41,131 
88,017 
37,257 
7,538 
32,488 
26,564 
55,279 
17,813 
19,982 
164,247 
19,363 
14,557 
25,461 
42,558 
58,655 
484,866 
3,874,508 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


+ + 
&® OB 
my) 


are 
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) ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


September - 1985 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change Sales 
- 1985/1984 


Ventes Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Ventes 


$'000 % $'000 Ne 
212,465 Ga {opis} 45,598 =a12.0 258,062 2 IMEDICENOS: =. BOUCNEHES. eie.. Seen) eee eee ered 1 
24,454 + 10.9 29,530 = (oy) 53,984 -4 | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 
2,323 re Oud 33,239 a URS 35,562 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
146,586 are A = = 146,586 Grands imagasinS «vac iain cen .. SNE Sere! 4 
20,461 - 3.4 5,664 SA Ks 26,125 -) | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 710° 710° fori | MIAGASIMNS (GOMEVAUX 6 6 faye ie doe.w aid aye eaten «oO ee 6 

5,055 = 7/0) 485 + 14.1 5,540 SON PSAZ ANS vod fave, sage) wivalhe Maya drave Sim ate arerete eee, co ee Ui 

x x x x 285,471 + 48.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - 5,010 - 6.0 5,010 .O0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

) 41,841 - 40 60,585 tae 4-5 102,425 OMESLAUONS-SOTMICO Loc sairciay sine, wes cice fttda errs Ree enc ic: eNO 10 
= - 12,445 + 48 12,445 GalAQeS i ..0:. 22 aie nya aeons ere co Oo ce See 11 

x x x x 27,436 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
13,840 ste) 6,045 ap CAs 19,886 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
24,449 = As 16,583 =p 7/40) 41,032 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
13,069 me 72 2,682 * Hoyo: Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,055 ar UIA 2,182 - 05 4,236 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
11,704 ai iii) 4,181 - 58 15,884 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x Xx x Xx 6,652 Quincailleties.:): i. cesn Gh eons onan I, Ceres 18 
15,583 + 19.1 4,851 + 10.4 20,434 Magasins de. meubles........./..:.:.:.4 aie eee See 19 
x x x x 7,827 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x x x 10,224* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,553 chee ON/: 51,859 + 20.7 62,412 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,121 + 17.6 2,573" 8,694°* Librairies:et [papeteries ......... ..<< a-ssele. weerastes bem eee 23 

x x x x 6,387 FIQUIIStOS ocnssit wi cain cna nesne Se Gay ecient eee 24 

4,773 ar Ufa) 4,769 + 16.6 9,542 BOURGAS 0528 sss nce trsdtare nike aivel age eee eee ee 25 
5,187 + 22.9 14,868* 20,054 * Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
13,591 + 12.0 19,544 + 14.3 33,134 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
} 96,599 3-0 81,874 + 22.2 178,473 Tous leszautres 'mMagasins ...c.0s0~.406 aes Se oe 28 
686,065 + 4.5 733,914 + 21.1 1,419,979 Ensemble des magasins...............-+-+e+eee8> 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
September - 1985 - Septembre 


Ail stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............-- 82,102 ae Ue) 


Grocery confectionery and sundries stores ...........-. 16,831 + 10.0 


Allother. food istores:. . 2 ere eeneret cies ea arene etener- 4,749 + 58 


Department Stores: ......6 aie ise cteromatene aterm eaten et 50,634 S34 


General merchandise stores’)... .00. 35. ..0 228 eee: 8,162 + 10.4 


General StOreSsnscicls. cals ss ua slo ee ren eer 12,200 - 1.7 


VariOty FStOLOS peti sicsterer oslo, avalens ohsrola) axe eyeher ey sh stenepeunl ey cheno 3,082 - 26 


Motorvehicle/dealers:......... tierce ene is Oe weno oreere 77,784 + 30.0 


Useditcaridealors:.. 05. Set SO oo oe desire nmi The! 


SOrnviG@r StaliONnSi. er area aca cratevenanaun ccs was, came rene eee 37,938 + 17.8 


(GAP AGES Fos oetes es sp eledts, of Aaxsahe cds tare) SES S ayers) cheater 1,766 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,725 
Men's. clothing#stores Mceeiie. 0 veene terol oir reece ei 3,156 =4a 
Womens: clothing! Storostie ras deter rte eters rete reiterate 7,570 Sela 


Familyactothing)Storesieireies oteici-)a eerie: teva ratte etatet 5,406 loess 


Specialty shoe: stores: Reterdes teeter tne toes terrnneaet 587 4 SPAS) 


Family. shoe Stores’ 2725s As hie eee ree Svea ers 2,101 - 40 
Hardware sStOres «sjcca.e ia b tp ners anette «wld een eee 2,733 = 18-0 
Household furniture Stores ss «<= 7 eerie ote eet 5,211 are ret 
Household appliance stores ...................5 0200. 2,980 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,534 + 15.1 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... lowe +et7:3 
Bookrandistationery stores «2... << 5.88.20 ces Oe Sens 1,413 + 18.1 


ELOTISIS Seco uesee acct ov alia te Sova Sta aoe A sod seh os ee 1,062 + 13.5 


Uewollory Stores 6.4. = sds oo 0 % veyed avd oe eden ee 1,392 2,999 =) ts ito) 
Sporting goods and accessories stores................ 2,887 3,322 + 19:3 
Personalitaccessories stores ie ee ES eS 1,347 2,346 3,694 + 88 
ANP OUMCr SIOLES © ead one atin «0 ced ae ey ee ere ee 17,870 26,314 44,184 +837 

AU StOreOys se'iae 3 stare acest Ds SR ale ete ate ets 185,412 223,795 409,208 + 9.8 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
September - 1985 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


All stores 


Independent stores 


| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre d 
- 1985/1984 1985/1984 1985/ 1984 ga 
Ventes Variation Variation Variation 


56,283 


x 9,856 + 4.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 2,714 - 0.6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
45,929 45,929 GrANASIMAGASINS His 5.513 sj; caycee Anes oierehs oe eee 4 
x 2,323 - 6.8 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

- 131 ED) IMAG ASINS I GOMETAUK 6 oics oie Fires eugisiey spares sic: cerns, auch ORs aero 6 

x SLO> SREB BAZAR copay svi soto sus als ar cidssnccoons dosuslles oj elsace AA 7 

- 47,359 + 41.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... | 8 

= 1,092 -8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x SOGO45 FEER25 ON StatlonS-SOnVICO! < oyeisisccs oss 5: oueyevevex iy teen) SOE 10 

= 1,053 SOM GAT AQOS We sires skies et site tel nu MMSE eaettey oe ain hens te 11 

x 5,969 Magasins de piéces et d’accessoires d’auiomobiles...... . 12 
1,858 2,428 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,059 6,187 Magasins de véternents pour dames................... 14 
3,042 3,146* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 573° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 1,670 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17/ 

= 565 Quimcailleniesys ss «ccs cc schey st siaschecceewetio, aren caseces ME, NO 18 

= 4,093 Magasins de meubles’.... ...:.:.... ..< 20s. Gaskin. Dae ae 19 

Xx 1,612° Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 3,389 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 9,695 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x 1,075 Librairies; et: papeteries........-.... -..,-Aekot .CGoeebke. See. Bae 23 

= 673 FIGUI STS ac -ssrec der at anova hastens acho weil-meucyvcnrd Wx onokcaca rena 24 
1,347 2,402 BOUTON OS 5 6.25 onc ceeeoctiopaiceyay ractt-ncunsenokab eke wage eee tee ele 25 
424 lel34s Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,263 3,297 Magasins d’accessoires personnels.................--- 27 
14,755 30,348 Tous les: autr6S MAGASINS ei o.e0- 2c ecciey< cic MACE ele 28 


276,776 Ensemble des magasins.........-.-+-+-+s+eeeeee- 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
September - 1985 - Septembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 63,430 = 1.6 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 15,439 + 16.9 
(All other food). stores: ... aera ss RR: Sees et. : ; 3,804 = ot 
DepartMent StONES .6 ae: a 6 ere sansrie.n cpr wwii Secale : 30,531 =—12.9 
General merchandise stores .................00000055 : a 13,936 a 
General: SONGS. reccereecac ins crafcl feats es a a eg ae ree : 14,556 21,992 45:0 
MV aN GL Ye StORGS riccstocey-ov ations Se ats cheek orca eu cee Sueno ote KR : 410° a 3,747 6:0) 
Motor: vehicle, dealers.......... Maes St SAE 83,224 83,224 +5 21.5 
Used: car GOalers: ve0uccact See ie ke oo ee) Se ee 2,588 ° ae , 2,588 
SOLVICR StAHONS: « ..:0'<.-p ache schiste ner cnbesctaters-w SORENSON 9| 13,839 17,650 + 15.2 
GT AGES aise cor eh ares austen sinus toe es le nakene 1 oeelioner cetera nach Ree 3,007 3,007 - 14.9 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,281 + 3.4 
Men's: clothing ‘Stores: SAH. Sa. a hee ces. eee ¥ 3,559 tae 0:2 
Women’s: clothing stores. 2 a95. 2098. Sees ee. Re ! 7,820 + 66 
Family? clothing) stores arate Ak). Ay ee Ree 4,735 = 2 
Specialty’ shoe stores: 2a Sars N eee ey eet 261 
Family; shoe stores. . 3.45 5h. 59. SES 3,098 + 20:0 
TAAKOWANE | STORES 2.5 co rcue sa ronsa cuave soicexatonnvatdntesactoe ee 4,256 ae eH 
o.Gpyetceesev'adsv AORTA IRS, SOO 3,053 - 18.3 
Household: appliance ‘stores .2S408% Saas eee 1,519 + 23.1 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,429 - 17.1 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,095 + 25.2 
Book and stationery stores................0.......05. 1,275 + 27.0 
EONISES Fs ete es re rca tags cee ccs ceed cent gan 4 A 1,063 — 95.8 
UOWONONY « SLOT OS 5. tS rote tanzas tole Gate cotavc sastenave lvoe st + 14.2 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores ......................... 1,405° 
A OMNORAStOOS' fy: 9-0-5 reac on wien die SR a, A, 20,420 21,198 Se) 


Al StOVOS ieee cmc ie iin are IE MPR HRA 149,081 : 217,917 + 4.3 


= 45 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
f TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


September - 1985 - Septembre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change Sales 
- 1985/1984 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


$'000 $'000 Ne 
128,852 + 2.4 36,405 = lds) 165,257 -2) | |EDICCHES — BOUCNEHICSS Tae seein) Jeo. Monae 1 
16,557 ae Ua) 26,637 + 25.4 43,194 + 14.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
782 sae Ont 8,781 S| 9,564 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
134,799 ar te) } - - 134,799 GrandsiMagasins) cn\06c)..c00. oa te Ree oe 4 
15,821 = Sie 7,897 acO:2 23,718 | + 13.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
X X x x 42,027 & = 10:7 i Magasing GEnOraUX....eckd.2 i.e onc. cl eee eae 6 

5,267 ae Wey) 749 = 25 6,016 Seep 12:3 Bazarstns saan sa) oS ot) hs ne) si iors 7 

x x x x 240,355 + 45.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 2,197° ZNO -.. | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

¢ 13,778 + 12.4 52,558 tec: 66/336. Git? 23:0) |'Stations:service. / 2635s ssn pan dk Se ooh 10 
= - 5,651 = Are 5,651 Tei AA AGOS eo tena vans ep pail artes eeine Area oar aie a eee wi 

2,971 = oH) elyolae or SHS) 24,189 -/ | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,565 + 5:6 6,859* 16,424°* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
17,898 + 10.4 6,227 ai i fets} 24,125 Magasins de vétements pour dames................... 14 
13,868 + 19.8 4,766 - 0.4 18,635 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
702 5:3 385° 1,087* Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
6,120 “11 0:0) 1,636 + 17.2 7,756 Magasins de chaussures pour la famille ................ il7¢ 

x x x x 7,601 Quincailleries <n seees Oee Tare eee 18 

5,222 = 5.1 5,736 + 6.0 10,958 Magasins'de meubles’... .../. . erin ones. bees 19 

X Xx Xx x 8,534 * Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

X x x x 12,369 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,579 + 21.7 36,633 + 17.7 47,212 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,887 a 1,633 e720) 4,520° Librainies:et papeteries’«-...)....'. aatrig. tees bree es 23 
466 + 3.6 3,529 + 58 3,994 FIQUIIStOSS, ra.Peee ten co ai A yt oe Se et ee ee 24 
4,050 set ZL 2,780 - 7.0 6,830 Bijoutenies' sess ts oes ite ee eee 25 
2,611 “23-9, 10,492 - 1.0 13,104 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,562 + 4.0 4,914 + 12.4 10,476 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

} 64,033 =~ TfA0 61,326 + 28.3 125,359 jmoustlestautresimagasinst . (7... Jato i iene eee 28 
510,889 ar) ae) 571,396 + 24.6] 1,082,286 Ensemble des magasins..................2.eee00: 29 


AG a 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
September - 1985 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1985/1984 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-- 147,421 : : 223,219 - 06 
Grocery confectionery’ and sundries stores ............. 14,992 h 51,145 + 18.4 
Allfother foodi'stores start cforms pines epee 3,076 : ; 23,152 - 0.1 
Department stores . 2.5... cee ble etats Seales 153,372 : 153,372 see Patt 
General merchandise stores ...........--..0+2+e sees 15,160 i ; 19,169 +) 8.0 
Generalistoresi soc cecids <4 a2. ae <item Jn eae oe ne 10,091 
WENGE GUGESE SOIR a 6 situs Orbea a eeienG Snr IIeIIN IOS Coc occ. : 7,017 + 10.9 
Motor ‘vehiclo<dealers' ... - 2. SER fo a 196,437 + 28.2 
Used ’Garsde@dlers -is5.5...fepeerc tees We heaton, Perens 5,251 5,251 + 13-3 
ROS aTS) EM 0 enero e SAS SRE Petco cg EN Oe Rete Bl 73,929 4 93,270 ap PAS) 
IO els Beach NS PR erage oe Ie Sco 9,086 ‘ 9,086 - 48 
oes, i. eRe 17,366 se LSHTe 


8,748 


SAS SRT ie, SR 3 Be 24,220 + 20.5 


Eamilyclothing*stores2ivma. 5. aiancet seine oe oer. arenes ! 17,415 + 23.6 
Specialty “shoe! stores. geek Rip yates nee ! ae 1,848 

Family:shoe: stores: 8 6..5., 2 ae eee ee ' : 6,151 + 3.4 
HlarGware*Stores is .a.8 ck we ce catia « citer es er 6,936 12 teh 
Households furniture? stores: ........... <..0e eee oo nek ene 4 13,744 + 16.1 
Household appliance stores ....................2-05- 6,221 + 0.5 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,916 + 0.1 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 23,287 33,129 : 56,417 ae eas 
Bookxandéstationery Stores: 5<<.cs.caare eee ee Se 2,145 3,191" a 5,336 + 34.5 
FSIORISUS eek cosa) eters ant a fos 03, odes aba Syaipatal® aya d oth we Xx x 1,971 

IOWOIONY<SLON OS seas =:-scsvere: Sealed ere, sispa.cyauesessseeSiene eraser eee 3,473 : 5,474 8,947 + 8.4 
Sporting goods and accessories stores................ 2,773 ‘ 17,540 20,312 + 20.4 
Personal accessories stores . 2.0.5.0 00.0. ce eee eee 6,287 : 11,621 17,908 + 12.4 
AIT OUNOPESIONES | 6 ds ced ods wos CE ee ee 72,130 i 66,139 138,269 + 7.1 


PIN SONOS racreraia ais oa as was PI Reid ole eel co 523,915 : 626,020 1,149,934 se ed 


=A7) = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
September - 1985 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de comme 
- 1985/1984 = 1985/1984 - 1985/1984 oe 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % $'000 
x x x x 99,574 Epiceries = Boucheries. .... co... 6.2: 5++.cacnaseos 
x x x x 28,261 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
2,362 - 10.3 16,100 ao 18,462 Tous les autres magasins d’aliments................... 


93,003 


Grandsimagasins aan nee ee ee 


Xx X x X 4,920°* Magasins de marchandises diverses ................... 
- - 63* 63* MagasinSigenenralixuiy. ..1c.: atte oem ee nee eee eee 
x x Xx x 787 BaZarS2 econ ctshrs, Reach A ces hor eg aniwe athe etcd ae ea ea 
x Xx Xx Xx 98,227 Concessionnaires d’automobiles ...................... 


2,307 


44,129 


5,451 


Galagesyy. te pee ee Rs et eee ee 


8,665 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


5,627° Magasins de vétements pour hommes ................. 


14,614° Magasins de vétements pour dames................... 


8,129* Magasins de vétements pour la famille................. 


x Xx x x 550 Magasins de chaussures spécialisées .................. 

Xx x x x 2,946 Magasins de chaussures pour la famille ................ 

x x x Xx 2,235 Quincaillenies Feces anpet ante acetsrarccascca sient sea ees 

x x xX x 9,510 Magasins de: meubles) 225.22 cece aro einer ontesyaae eaters 

X Xx x x 3,810 Magasins d’appareils ménagers....................... 

Xx x x x 4,019 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
16,071 + 19.9 11,130 - 10.9 27,202 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
1,490 1 eh er 1,219 + 29.5 2,709 Librairies et papeteriess. .--< -)-tr-cccnrs cereus See 
X x x X 874° FIOUPISLOS a teeccareel essere tere aren chee pS ee ean ae a 
2,240 ae {a){0) 2,834 - 95 5,074 BilOuterieS mat Siac cae ao in = ye he eee a ean: 
X x x x 10,941 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
4,993 - 06 4,445 + 3.0 9,438 Magasins d’accessoires personnels.................+-- 
36,528 - 08 29,560 + 7.5 66,088 Rous: les: atitres imagasinsS: =. . cir... cee «oe ogee ees 


577,615 Ensemble des magasins..............--+--+-+++20e- 


291,625 + 2.6 285,990 + 10.2 


No 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
September - 1985 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 16.1 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All"other! food Stores sone doc ees Onteniente kent te : + 9:3 
Department Stones sar este rcrcgenc ers olons hoc aebae rete Bee asetarejay = 
General merchandise stores ..................20eee0s X 
General ‘Stores 0c 8s 4 nt.te hone eid: sist te sic 
Marloty, Storesironiace iecnsaty cookies aiel-rs ata sicteiome ene erent x 
Motor vehicle:dealers: <2. seteee setae ne iaiecter opie : - 3.5 
Wsed: can GGalers) a cise erection ko ea ee ee eteionc an Xx 
SOIrvicecStationS «caves. ac 4s ale cote aces Se, oe ee ey re 
Garages Tsk sc css oss ome Baan ee eee eters auntace obser X 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men's: ClothingrStores a: ersten. ereceree. ee Sarat cietet eee x 
Womenis: clothing Stores’. q.f.c6 coe merc cd alr, wale tee: + 9.9 
Family clothing Stores <2 sis,5 sins = atete. Asie Seeiehece penesierre oie : = US) 
Specialty “shoe "Stores wcicqast sxe ee eed cave etal ers x 
Family ‘Shoetstoresc.000...c. i. har iene okies ae rene weet x 
hlardWare™SlOles same rien nis ncoa Son sme sere dace Derye + 18.9 
e Gi cie Aleta: Seees ewayala ate Stee Sat ee ae x 
Household appliance stores: 2 osc. 2 anaGe ee ste ce ean sc x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 8:33 
Booktand stationery "stores .2s2cs6 ccc hee se cs cues x 
FlOriStSievencegme tee NS ee Sonics Se Maile Gaels Ses os ame ee x 
DOW CUNY e SLOTES rte iets aro asl dn iae See eae ce Nae eee x 
Sporting goods and accessories stores................ : - 86 
Personaltaccessonest Stores 2. - 24-55: case e comes 
PAOUMORNSIOLOS Sacer ec eevee Sate RAs oe ae cee: - 44 


PUNE StONGS ein Sais cic cs cea e ce het an Ootoin cis esra canons + 11.2 


= AQh= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
September - 1985 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No 
$'000 % $'000 % 
1,213,390 ae ied 654,592 oe 1,867,983 : Epiceries => BOUCK OES caerceeeen iar cisimatava oe oles sewers 1 
161,631 ae 76 365,664 se Ue) 527,294 .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
14,240 + 0.2 169,098 ae lei 183,338 .0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
964,843 eS) - = 964,843 261 \GranGsamagasinS eet sce ao ake. on eee es ee 4 
170,841 + 11.4 49,041 + 18.8 219,881 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
65,993 - 3.8 90,876 = ial 156,869 EST MagasinsiGenenauxtia crs « o.<rc dain e cnoeiuereinier Aeon 6 
86,317 eo 12,575 - 14.2 98/8928 EOF BAZ ANS erage ers tee ete fis cca vss oe Re ee ee 7 
21,401 + 30.5] 1,985,249 + 36.2] 2,006,650 + 36.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - 60,348 + 34.3 60,348 + 34.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
189,557 an Sys) 694,241 ap Kole) 8835798) s Bt: 9:5: I StationS-SERVICE” ..55.. Sisk eran: caeke Seieia eats 6 © Gdene s 10 
= = 115,703 - 10.1 NiO OSI ae a Oh GaraGes an sivescde sammue ce tists «usaeus. 4 aberhar mained gune alleee a 
16,761 = (0)7/ 196,410 ap tats 213,171 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
61,424 - 22 43,582 - 9.2 105,005 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
142,924 ar Sh 88,500 ar Wher 231,424 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
102,566 + 10.4 50,303 3:3 152,869 .0 | Magasins de vétements pour la famille................. 1S 
7,885 + 18.4 9,458 + 3.2 17,342 .6 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
68,386 se PRS) 24,541 ore. 92,927 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 7/ 
Xx x x x 95,790 14, Quincailleries =. aay ates ancora Sone secur st Cuore 18 
49,864 + 7.4 100,153 + 6.5 150,017 “8° | |Magasins de. meubles:.... .-< 200.6 .-c2 nek cement gnes 19 
X x x x 51,162* ... | Magasins d’appareils ménagers.................+.+..- 20 
36,082 - 10.2 40,496 - 04 76,579 .3 | Magasins de meubles, teéleviseurs, radios et accessoires... | 21 
123,886 + 15.3 316,110 + 17.4 439,997 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
27,904 + 18.5 25,022 + 16.7 52,926 Librainies et papetentes: 255 50..5- Jo. 3. ac ae nee eee 23 
1,481 a 30,660 + 84 32,141* FIGUIISTOS ies eee as Sip eer ce area aaa etiasesey ces 24 
29,383 + 3.2 31,982 + 14.1 61,364 BijOUteries i. < o-oe aate oie ic: tate io te nrecnereaeeveenge™ meena arene 25 
18,927 + 16.7 112,685 + 7.0 131,612 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
49,495 ee Fil 86,244 + 12.4 135,739 Magasins d’accessoires personnels...............--.+-- 27 
601,181 = “43 554,736 + 15.9] 1,155,917 :2) | ;Tousiles:autres MaGasins) ame ite meoecenet ete tt 28 


4,253,955 + 3.0 | 6,027,627 + 15.7 | 10,281,582 Ensemble des magasins............------++++e++- 29 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Ad justed(1) 
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Canada 
1985 
January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,956.6) 1,944.1 1,929.6 1,948.8 UAE EG CT) 1,981.4 2,007.3 45,9997 
2 Grocery confectionery and sundries stores 485.9 497.2 525.7 503.5 491.8 501.3 503.8 520.3 
3 All other food stores 192.6 1S 193.9 188.1 183.9 184.9 186.9 198.1 
4 Department stores 955.2 Ay) 1,000.4 980.4 994.8 983.7 999.9 1,007.9 
5 General merchandise stores 204.1 188.6 208.8 207.6 208.2 210.5 207.2 206.2 
6 General stores 165.1 166.2 163.2 162.2 164.3 158.3 152.8 161.0 
7 Variety stores 103.3 100.6 108.3 103.6 105.4 102.1 103.0 104.8 
8 Motor vehicle dealers 1,872.3 1,940.7 2,118.6 Ze 1SBe2 2,123.4 2,144.2 2,189.6 2,288.1 
9 Used car dealers 50.8 53.8 52.4 56.6 58.5 55.7 57.1 62.3 
10 Service stations 881.1 898.5 899.8 877.1 876.4 864.0 826.7 869.9 
11 Garages 137.0 134.4 132.4 129.6 128.9 122.1 115.1 116.9 
12 Automotive parts and accessories stores 217.6 220.6 231.2 231.0 PAE TIE) 227.6 755 VP) 231.6 
13 Men's clothing stores ree) a2 S53: 116.0 1139) 118.2 113.6 AEA 115.8 
14 Women's clothing stores 205.1 209.1 223.1 217.6 220.8 216.7 226.8 242.3 
15 Family clothing stores NeSio5) AST 145.0 140.5 143.9 142.2 144.8 149.7 
16 Specialty shoe stores 1325 14.6 15.4 Bote 16.0 16.0 16.9 16.2 
17 Family shoe stores 87.0 84.0 90.6 88.8 91.9 86.9 90.5 O25 
18 Hardware stores 87.1 88.4 94.8 92.0 94.2 bNGe: ea | 9255) 
19 Household furniture stores 127.2 139.6 15D ei. 146.6 144.7 147.1 144.5 149.1 
20 Household appliance stores SMIAS 43.2 44.8 46.3 45.1 42.4 42.2 43.9 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 69.5 68.7 TL wiley 70.0 1B} 74.7 74.1 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 411.4 417.9 424.7 421.9 427.5 436.7 448.4 456.0 
23 Book and stationery stores 49.0 50.6 51.8 51.6 Dll, 54.5 52.0 58.2 
24 Florists 37.7 39.8 38.2 BiTie9: BOOT 40.9 40.5 39.4 
25 Jewellery stores 73.8 74.1 TST U2e2 ice) 77.8 76.9 78.5 
26 Sporting goods and accessories stores 15864 144.9 147.2 143.2 144.2 137.0 141.4 141.3 
27 Personal accessories stores ya 134.0 133.5 134.8 155.5 138.6 141.2 141.3 
28 All other stores 1,147.0 1,160.1 51750 Tv. G 1,203.8 1,218.7 1,229.3 x25 65 
29 TOTAL ALL STORES 10,063.7 10,216.2 10,564.1 10,496.5 10,550.1 10,570.9 10,659.6 10,890.7 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 179.0 178.7 184.7 186.8 186.3 AIZer 186.7 185.7 
31 Prince Edward Island 44.4 44.7 44.8 44.9 45.0 46.6 47.4 47.3 
32 Nova Scotia 363.7 364.4 373.6 374.2 377.4 389.5 390.8 390.4 
33 New Brunswick 259.2 256.0 fea\s)av DSSS) 259.4 Zoplat 260.8 263.6 
34 Québec 2,487.9 Poppe yy) 2,588.9 2,609.1 2,612.4 2,612.1 2,611.4 2,700.2 
35 Ontario 3,776.4 3,857.4 4,047.0 BIRT TIAy2 4,009.1 3,969.1 4,016.1 4,081.6 
36 Manitoba 404.8 412.5 422.1 416.1 425.4 430.0 432.4 439.2 
37 Saskatchewan 388.5 378.9 BMI os) 387.6 392.1 395.5 398.6 399.8 
38 Alberta 1,042.9 1,051.9 1,073.1 1,086.1 PlOZen 1, 105.05 115250 plo 
39 British Columbia 1,098.8 grAclez! 1,161.4 1, 8eo 1, 158.2 1,182.8 Linear! 1,208.3 
40 Yukon and Northwest Territories 30.9 31.0 29.9 29.6 30.1 29.5 SI 32.0 
41 Montréal 1,188.0 aS? Weedon 1,225.4 iiss) W220 1,245.7 Ag 271eo 
42 Toronto T5527 9.6 1,417.3 1,469.0 1,451.8 1,451.5 1,448.2 1,477.4 1,515.8 
43 Winnipeg 269.3 273.2 Zid hie 278.5 282.3 286.0 292.6 
44 Vancouver 549.8 566.0 587.3 591.8 579.1 529: 602.5 618.9 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


factor in Table 26. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in millions of dollars. 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 
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Per cent change(2) 


1984 

Variation 

procentuelle(2) 
September? OctoberP September October November December October/ September/ 

Sept ember August 

1985 1985 
Septembre? OctobreP Septembre Octobre Novembre Décembre Octobre/ Septembre/ 

septembre aott 

1985 1985 

No 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

2,005.8 1,995.62 1,910.4 1,874.4 1,898.2 1,907.0 -0.5 +0.3 Epiceries - Boucheries 1 
527.6 537.6 497.4 473.8 482.8 495.9 +1.9 +1.4 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
TI 200.1 187.3 182.9 184.7 Ue? +4.4 -3.2 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,003.6 1,013.3 962.5 951.4 980.7 966.7 +1.0 -0.4 Grands magasins 4 
ZANE) ZI 202.6 202.8 203.5 203.0 -1.0 +7.4 Magasins de marchandises diverses 5 
156.6 161.4 156.1 163.6 160.0 162.2 +3.0 -2.7 Magasins généraux 6 
104.8 107.3 102.0 102.8 103.8 102.4 +2.4 - Bazars 7 

2,300.6 Deol: 1,720.6 1,836.1 URIEYATS 1579804 -2.0 +0.5 Concessionnaires d'automobiles 8 

an? 614 47.1 47.4 48.4 44.0 -1.7 -0.2 Vendeurs d'automobiles d'occasion ®) 
890.2 907.8 817.4 814.3 832.8 871.9 +2.0 +2.3 Stat ions-service 10 
120.5 121.6 135.3 1532 15259 Zor) +0.9 +3.1 Garages 11 
235.6 228.1 213.6 225.4 TAGE) 226.0 -3.2 +1.7 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
113.1 113.1 118.2 118.3 ANOS: 115.0 = =2.5 Magasins de vétements pour hommes 13 
224.6 226.8 212.1 200.3 206.5 206.8 +1.0 -7.3 Magasins de vétements pour dames 14 
147.8 147.1 135.4 132.0 132.6 134.4 -0.4 -1.3 Magasins de vétements pour la famille 15 
15.8 16.0 (Boz 13.3 AS.7 14.0 41.5 -2.5 Magasins de chaussures spécialisées 16 
89.3 87.8 82.7 83.9 86.0 86.7 -1.7 -3.2 Magasins de chaussures pour la famille 17 
96.9 SEAS 88.1 88.6 87.7 88.0 +2.7 +4.8 Quincailleries 18 
153.7 ieares) 141.2 139.6 AD ired 150.5 +2.4 +3.1 Magasins de meubles ne 
48.7 49.7 36.0 38.7 40.1 39.8 +2.1 +10.9 Magasins d'appareils ménagers 20 
74.4 74.9 76.9 74.2 76.4 76.8 +0.7 +0.4 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
458.6 460.2 401.0 402.5 406.8 412.4 +0.3 +0.6 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
55.6 55.5 47.0 47.7 48.0 Bilis) -0.1 -4.5 Librairies et papeteries 23 
sey/ 40.5 38.1 iad Bail 39.8 +2.1 +0.8 Fleuristes 24 
79.0 82.2 TiLie, 71.0 73.0 76.0 +329 +0.6 Bijouteries 25 
149.1 145.3 136.6 141.6 146.0 140.3 -2.5 +e) Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
142.4 144.0 130.8 131.6 S570) 143.6 +1.1 +0.8 Magasins d'accessoires personnels 27 
AG 2zae 1,237.0 1,140.0 tt SO59 1,164.2 1,138.9 +0.8 -0.5 Tous les autres magasins 28 
10, 936.5 10,945.7 9,822.6 9,860.5 9,963.6 10,014.1 +0.1 40.4 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
187.0 ienIT 172.6 173.4 176.8 178.7 +2.5 +0.7 Terre-Neuve 30 
45.1 47.3 43.1 44.7 43.8 44.5 +4.8 -4.7 fle-du-Prince-f£ douard 31 
394.1 399.0 347.0 344.7 352.7 354.7 +1.3 +0.9 Nouvelle-Ecosse 32 
267.1 265.5 242.5 247.4 251.4 251.2 -0.6 +1.3 Nouveau-Brunswick 33 

2,674.2 2,679.0 2,448.5 2,464.7 2,492.0 2,486.2 +0.2 -1.0 Québec 34 

4,123.7 4,136.8 3,669.3 3,706.2 3,723.2 Belo viae. +0.3 +1.0 Ontario 35 
428.2 429.1 383.4 385.7 S927. 397.8 +0.2 -2.5 Manitoba 36 
376.7 385.1 364.8 358.9 358.6 383.4 +2.2 -5.8 Saskatchewan 37 

Te 1,118.8 1,004.7 1,008.8 1,014.6 5 OBS 2) -1.8 -1.2 Alberta 38 

1,201.9 1215.8 1,105.7 1,096.2 1,100.3 1,095.9. +1,2 -0.5 Colombie-Britannique 39 

31.8 BZ. 28.9 28.3 28.5 30.1 +1.2 -0.6 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 

1,27 1,284.2 1,162.9 1,169.9 1,186.4 1,183.4 +1.1 -0.1 Mont réal 41 

4 

TOV 1c6 V5526.2 1,345.1 1,591.9 1,365.5 1,387.4 +0.6 +0.1 Toronto 2 
287.2 286.2 /eyeic | 252.8 DD Theil 262.2 -0.3 -1.8 Winnipeg 43 
605.9 611.2 568.9 558.7 557.4 560.4 +0.9 -2.1 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


approprié du tableau 26. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


merce. 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 
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TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MOC et coefficients combinés de correction des variations saisonnitres et des jours commerciaux 


Canada 


1985 
MCD in October September® OctoberP November (1) 
MDC en Octobre Septembre? OctobreP Novembre(1) 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 95515 99.21 103.73 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 2 99.95 101.79 95.58 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 95.63 101.14 99299) 
Department stores - Grands magasins a 96.14 101.87 26st 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 99.329 117.83 132.62 
General stores - Maqasins généraux 3 100.15 104.46 98.38 
Variety stores - Razars 5 94.38 96.05 119.96 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 3 87.22 102.70 95.80 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 97.07 98.55 93.67 
Service stations - Stations-service 2 99.29 102.51 100.02 
Garages 33 96.04 107.39 102.57 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d' automobiles 4 90.48 104.56 118.95 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 92.83 104.25 127.77 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 103.04 105.45 111.71 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 103.45 103.77 114.17 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 109.89 116.32 119.52 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 104.03 AIS 617 131.48 
Hardware stores - Quincailleries 3 98.85 102.61 103.73 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 97.62 103.02 107.92 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 105.04 106.81 Tis 74 
Furniture, TV, radio and appliance stores ~ Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 4 102.96 108.76 108.19 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 95.94 102.17 99.45 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 95.17 92.96 113.55 
Florists - Fleuristes 4 81.01 85.42 83.34 
Jewellery stores - Rijouteries 5) 77.64 83.64 116.60 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 88.29 78.34 80.87 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 Cees: 94.97 101.90 
All other stores - Tous les autres magasins 2 94.18 999) 107.53 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 94.01 101.42 107.06 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 92.99 103.39 107.09 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 3 CEE Hi| 99.60 101.56 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 94.17 100.55 107.39 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 2 94.74 102.10 107.56 
Québec 2 94.42 103.48 103.73 
Ontario 2 93.96 101.32 106.89 
Manitoba 2 95.57 102.11 106.60 
Saskatchewan 5 97.42 103.99 107.01 
Alberta 2 95.00 102.21 106.27 
British Columbia ~- Colombie-Britannique 2 95.68 99.21 104.41 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 3 105.66 99.97, 98.02 
Montréal 2 93.48 102.19 106.14 
RescheD 2 93.56 100.92 108.66 
Bebra p es 2 96.36 101.56 108.58 
V. 
ancouver - 2 95.34 99.97 104.96 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix V. 


Q) eee des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 


TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1983-1985 
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Price Current Year/year Constant 1971 Year/year Current Month/month Constant 1971 Month/month 
index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonally change 
adjusted adjusted(1) 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants | pourcentage constants 1971 pourcentage  courants pourcentage constants 1971 pourcentage 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 

nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 

millions of dollars - millions de dollars 
1983: 
January - Janvier 252.1 6,921.9) +3.8 2514307) -1.9 8,386.6 +0.4 3,363.5 +0.2 
February - Février 254.3 6,831.9 +4.7 2,686.6 -0.8 8,428.9 +0.5 Dole 6 -0.4 
March - Mars 253.8 8,268.5 +11.0 By 201.9 +5.7 8,685.2 +3.0 3,415.9 +1.9 
April - Avril 252.9 8,405.9 +4.2 BI EVAb ys] -0.5 8,276.3 -4.7 3,314.0 -3.0 
May - Mai Das) 8,97 Teo 45.3 3,549.8 +1.9 8,772.4 +6.0 3,484.7 +5.1 
June - Juin 254.9 9,643.3 +13.7 3,783.2 +926 9,041.7 +3.1 Srehi [B5 72 +0.8 
July - Juillet PM 9,077 +7.7 BD Li 8) +4.0 8,986.8 -0.6 3,546.2 +0,9 
August - Aodt 256.5 8,928.1 +12.2 3,480.7 +8.3 8,940.9 -0.5 3,508.2 -1,1 
September - Septembre 256.6 8,974.0 +10.7 3,497.3 +6.8 8,960.7 +0. 2 3,454.0 -1.5 
October - Octobre 257.2 9,050.0 +9.4 3, piOeg, +5.8 9,174.9 +2.4 3,561.8 +3.1 
November - Novembre 254.6 9,476.8 +11.0 Pel ZL +7.3 9,100.3 -0.8 3,549.9 -0.3 
December - Décembre 25269 11,708.0 +10.0 4,636.8 +6.1 9,203.7 +1.1 3,559.8 +0.3 
Year - Année 254.6 106,243.0 +8.8 41,729.4 44.6 5 . 
1984: 
January - Janvier 264.0 Ty 1126 +12.0 2,936.2 +6.9 9,480.6 +3.0 3,605.8 +1.3 
February - Février 266.2 7, 929:.4 +16.1 2,978.7 +10.9 9,394.4 -0.9 3,589.3 -0.5 
March - Mars 267.2 9,165.0 +10.8 3,430.0 +523 9,342.3 -0.6 3,530.9 -1.6 
April - Avril 264.7 9,288.8 +10.5 BIA) OE R72 +5.6 9,745.0 +4,3 3,693.2 +4.6 
May - Mai 264.4 10, 268.4 +14.4 3,883.7 +9.4 Oe lee/2 -2.4 3,624.6 -1.9 
June - Juin 264.8 10,485.5 +8.7 3,299.8 +4.7 9,607.6 +1.0 3,655.4 +0,8 
July - Juillet SUT 9,508.8 +4.8 3,552.0 +0.7 9,711.8 +1.1 3,653.3 -0.1 
August - Aodt 267.4 9,885.3 +10.7 3,696.8 +6.2 9,614.5 -1.0 3,612.8 -1.1 
September - Septembre 265.1 9,336.8 +4.0 3,522.0 +0.7 9,822.6 42.2 3,682.4 41.9 
October - Octobre 265.4 9,960.7 +10.3 SEE | +6.9 9,860.5 +0.4 SISTA OV 2ay| +0.5 
November - Novembre 265.2 10,598.3 4+11.8 5599685 +7.4 9,963.6 +1.0 3,708.8 +0.2 
December - Décembre 260.1 11,901.2 +1.6 4,575.6 -1.3 10,014.1 +0.5 3,750.8 +1.1 
Year - Année 265.1 116,079.9 +93 43,793.4 +4.9 oe oe see 
1985: 
January - Janvier 21539 8,652.3 +11.6 3,158.9 +7.6 10,063.7 +0.5 3,694.8 -1.3 
February - Février 276.9 8,331.1 +5.1 3,008.7 +1.0 10,216.3 +1.5 3,768.1 +2.0 
March - Mars 273.8 959999 +91 3,652.1 +6.5 10,564.1 +3.4 3,918.9 +4.0 
April - Avril 272.4 10,418.9 +12.1 3,824.9 +9.0 10,496.5 -0.4 3,892.1 -0.7 
May - Mai 273.6 11,618.6 +13.1 4,246.6 +93 10,550.1 +0.5 3,995) - 
June - Juin 2729. 11,007.9 +4.9 4,033.7 +1.9 10,570.9 +0.2 3,889.5 -0.1 
July - Juillet 275.1 10571161 +12.6 3,893.5 +9.6 10,659.6 +1.3 3,887.4 -0.3 
August - Aodt 274.7 11,178.4 +13.0 4,069.3 +10.1 10,890.7 +2.2 3,960.9 +1.9 
September’ - Septembre? 273.1 10, 281.6 +10.1 3,764.8 +6.9 10,936.5 40.4 3,974.3 +0.3 
OctoberP - OctobreP Paani) 11,101.6 +11.4 4,074.0 +8.5 10,945.7 +0.1 3,958.0 -0.4 


November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


- (1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. For more details, see the 


Appendix V. 


(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. Pour plus de 


détails, consulter 1'Appendice V. 
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TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


No. 


1985 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 


no 


annw 


24 


25 
26 
27, 
28 
29 
30 
31 
32 


33 


34 


35 
36 
37 
38 
39 


40 


41 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,855,773 1,758,574 1,984,499 1,855,824 
452,265 419, 766 483,810 478, 189 
167,413 169,204 179,974 186,072 

2,475,451 2,347,544 2,648,283 2,520,085 
692, 108 647,065 849,077 901,404 
170,067 145, 392 189,596 198, 534 
138,315 130,521 150,350 148,765 

67,470 68,418 90, 307 95, 564 
1,067,960 991, 396 1,279,330 1,344,267 
95,248 71,310 92,410 103, 293 
173,274 144,875 196, 226 211,418 
102,012 89, 240 122,946 132,077 
12,897 10,054 12,731 15,565 
66,765 50, 268 72,556 - 89,457 
81,537 68, 759 78,370 76, 239 
531, 733 434,506 575,239 628,049 
61,511 56,705 72,642 85,048 
121,545 114,473 143,418 138,881 
34,522 35,292 39,785 41,378 
61,968 56, 568 65,919 64, 406 
21,183 20,777 23,462 22,887 
213, 706 202, 737 242,098 237, 238 
514,435 486,552 587,324 589, 838 
398, 896 380,126 404,923 406,358 
42,045 43,222 45,517 44,982 
28,429 41, 604 32,933 44, 634 
48,105 46,735 50,343 54,831 
1,977 1,753 1,843 1,760 
105,942 98,797 125,670 159,943 
109, 701 104,898 114,410 117,716 
309,946 322,056 379,127 382,663 
137,321 119,505 150,778 172,987 

1,182,362 1,158,696 1,305,544 1,385,874 

5,771,941 5,418,694 6,395,720 6,468, 113 

1,567,465 1,699, 504 2,232,957 2,518,116 

39,100 46,057 53,674 68, 244 
836, 683 770,573 851,061 826,135 
126,725 111,967 124,720 130,021 
158,491 135,955 174,717 234,953 
151,849 148,312 166,638 173,331 

2,880,313 2,912, 368 3,603, 767 3,950,800 

8,652,254 8,331,062 9,999,487 10,418,913 


May 


Mai 


2,123,181 
522,776 
200,354 


2,846,311 


990,121 
212,079 
181,559 
105,167 


1,488,926 


124,528 
234, 206 
144,723 
16,980 
101,900 
81,272 


703 , 609 


117,021 
151, 148 
45,784 
69, 602 


24,140 
249 , 882 


657,577 


432,747 


46,550 
62,091 
72,407 

2,055 

195,894 

131,337 

469,722 

203,480 


1,616,283 


7,312, 706 


2,701,949 
73,257 
901 , 886 
143, 360 
290,951 


194,470 


4,305,873 


11,618,579 


June July 

Juin Juillet 
2,023,096 1,945,665 
536,907 552,328 
192,848 190,088 
2,752,851 2,688,081 
928,157 875,654 
192, 384 185, 664 
174,675 160,771 
102,674 96,961 
1,397,890 1,319,050 
116,946 92,494 
219,226 204,748 
144,074 126,405 
16,008 15,464 
86,589 75,872 
76, 062 78, 336 
658,905 593,319 
115,083 110,718 
149,681 150,155 
40,963 42,469 
74,136 FT5 125 
22,032 24,067 
255,860 260,926 
657,755 665,460 
424,605 435,414 
47,152 44,876 
41,145 33, 303 
72,548 64,933 
2,045 Lig tz. 
181,101 169,954 
138,831 148 , 889 
491, 283 504,272 
216,837 201,761 
1,615,547 1,605,594 
7,082,948 6,891,504 
2,414,475 2,289,900 
61,511 60,937 
876,866 910,943 
124,748 125,007 
269, 302 258,868 
178,097 193,978 
3,924,999 3,839,653 
11,007,947 10,711,137 
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TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et Par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 
1984 

Variation 

procen- 

tuelle 
August September? OctoberP October November December October 

1985/1984 
Aodt Septembre? OctobreP Octobre Novembre Décembre Octobre 

1985/1984 

o 
thousands of dollars - milliers de dollars = zen 
Genre de commerce: 

LZylo2y oS 1,867,983 Veo 95720 1,807,710 Une ayn iee) 2,029,942 +95 Epiceries - Boucheries 1 
578,126 527,294 547,243 482,525 464,481 499,561 4+13.4 piceries, confiseries et articles divers 2 
208,952 183,338 202,356 181,507 184,780 219,222 +11.5 Tous les autres magasins d'aliments 3 

Zenon 2,578,615 STP SIE) 2,471, 742 2,601,400 2,748,725 +10.4 Groupe de 1'alimentation 4 
979,945 964,843 1,032,254 957,059 1,254,293 1,715,781 +7.9 Grands magasins 5 
206 , 376 219,881 258,409 239,118 273,354 240 ,083 +8.1 Magasins de marchandises diverses 6 
178,866 156,869 168,595 170,031 156,155 181,083 -0.8 Magasins généraux 7 
1115,758 98,892 103,091 SISTA 120,357 188, 288 +5.4 Bazars 8 

1,476,945 1,440,485 1,562, 549 1,463,985 1,804,159 2,325,235 +6.7 Groupe de marchandises diverses 9 
101,288 105,005 117,909 121,248 148,826 206,013 -2.7 Magasins de vétements pour hommes 10 
226,514 231,424 239,149 210,508 229,229 306,061 +13.6 Magasins de vétements pour dames 11 
153,891 152,869 152,699 136,994 15d ON: 222,007 411.5 Magasins de vétements pour la famille 12 

16,126 17, 342 18,628 15,436 15,756 15,999 +20.7 Magasins de chaussures spécialisées 13 
92,652 G2, 92 99,364 95,050 111,201 119,858 +4,5 Magasins de chaussures pour la famille 14 
87,094 86,533 102,861 88, 292 110,779 117,182 +16.5 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
677,565 686, 100 730,610 667,528 766 , 806 987,120 49.4 Habillement et accessoires 16 
98,962 95,790 102,126 88,775 89,907 108,657 +15.0 Quincailleries 17 
159, 663 150,017 162,040 143,865 162, 304 159,033 +12.6 Magasins de meubles 18 
45,806 51,162 53,093 40,649 45,464 48,856 +30.6 Magasins d'appareils ménagers 19 
75,886 765979 81,431 80,673 79,675 89,262 +0.9 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
26,061 28,239 28,951 27,760 27,433 (A Hey) +4.3 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
278,834 282,083 296,221 267,062 296,377 370,650 +10.9 Autres articles d'ameublement 22 
685,212 683,870 723, 862 648, 784 701, 160 803,713 +11.6 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
463,393 439,997 470,196 409,951 409, 669 517,285 +14.7 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
58,442 52,926 51,625 44,652 54,295 96,774 +15.6 Librairies et papeteries 25 
32,300 32,141 34,593 32,602 31,819 56,863 +6.1 Fleuristes 26 
69,249 61, 364 68,713 59,484 84, 906 210, 787 415.5 Bijouteries 27 
a, BYRs| 2,100 Zot veal 2,316 3,791 +33.5 Ateliers de réparation de bijoux 28 
160,534 131,612 113,823 109,221 116,671 151,205 44.2 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
159,663 135,739 136,730 124,440 143,465 218,102 +9.9 Magasins d'accessoires personnels 30 
559,233 410,477 428,598 397,318 469,092 756,415 +7.9 Magasins de boissons alcooliques 31 
197,922 176,283 190,299 170,292 188,555 244,540 411.7 Tous les autres magasins We 

1,703,064 1,442,639 1,496, 888 1,349,691 1,500,788 2,255, 162 +10.9 Groupe de tous les autres magasins 33 

7,462,177 6,831, 709 7,243,028 6,601, 730 7,374, 313 9,120,555 +9.7 Total excluant groupe de 1‘ automobile 34 

2,171,627 2,006,650 2,316,472 1,919,572 1, 7755170 1,367,649 +20.7 Concessionnaires d' automobiles a 

65,179 60, 348 60,248 47,611 47,012 32,630 +26.5 Vendeurs d‘automobiles d'occasion s 
940,545 883,798 930,632 850,237 843, 303 851,602 +9.4 Stat 1ons-service eth 
122,162 115,703 130,550 141,888 139,286 116,087 -8.0 Garages : . Za 
233,632 213,171 238,521 233,994 254,407 269,245 4+1.9 eae de piéces et d'accessoires d'auto- 

mobiles 
183,095 170, 203 182,153 165,683 164, 809 143,430 +9.9 Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 40 
mobiles 

3,716,240 3,449,873 3,858,576 3,358,985 3,223,987 2,780,643 414.9 Groupe de 1‘ automobile 41 

11,178,417 10, 281, 582 11,101,604 9,960,715 10,598, 300 11,901,198 411.5 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


Sree PE Ee ee ee 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 


Yukon 
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TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1983-1985 


Yukon 
Food General merchandise Automobile Automotive 
group and apparel group dealers group 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles 
tation diverses et de ma- d' automobiles 

qasins de vétements 

thousands of dollars - milliers de dollars 

1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1985: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September’ - Septembre™ 
OctoberP - OctobreP 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 85. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


1,989 
2,648 
2,952 
3,028 
3,138 
3,623 
3,829 
3,588 
3,591 
3,307 
3,184 
3,659 


38,536 


2,721 
2,937 
3,194 
3,251 
3,774 
4,284 
4,245 
4,580 
3,777 
3,525 
3,447 
3,710 


43,445 


3,172 
3,202 
3,406 
3,635 
4,286 
3,437 
4,734 
4,800 
3,779 


3,743 


1,549 
1,452 
1,817 
1,726 
1,980 
25555 
2,183 
2,549 
2,465 
2,513 
2,491 
3,447 


26,527 


1,515 
1,584 
1,875 
1,831 
2,369 
2,345 
2,280 
2,448 
2,323 
2,589 
2,365 
3,182 


26 , 706 


900 
659 
731 

1,711 

2,542 

2,583 

2,788 

2,935 

2,875 


2,944 


666 
1,117 
1,046 
1,348 
1,176 
1,002 
1,290 
1,430 
1,035 

896 
1,560 
1,419 


13,985 


765 
773 
894 

1,340 

1,334 

1,931 

1,770 

1,544 

1,258 

1,268 

1,232 

1,158 


15,267 


1,032 
1,103 
1,246 
1,401 
1,766 
1,932 
2,252 
1,722 
1,244 


1,161 


142 
129 
199 
212 
237 
448 
487 
414 
355 
406 
328 
330 


3,687 


302 
306 
425 
476 
560 
622 
698 
796 
534 
508 
592 
552 


6,281 


443 
346 
351 
428 
616 
700 
912 
1,446 
1,222 
938 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 
Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


1,045 
1,509 
1,469 
1,419 
1,664 
1,971 
2,256 
2,123 
1,904 
1,726 
1,891 
2,900 


21,877 


1,394 
1,412 
1,610 
1,685 
2,023 
2,883 
2,554 
2,569 
2,094 
2,179 
2,474 
3,399 


26,276 


1,876 
1,724 
1,883 
1,920 
2, 362 
2,585 
2,877 
3,212 
2,708 


2,526 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


5,391 
6,855 
7,483 
7,733 
8,195 
9,399 
10,045 
10,104 
9,350 
8,848 
9,454 
11,755 


104,612 


6,697 
7,012 
7,998 
8,583 

10,060 

12,065 

11,547 

11,847 
9,986 

10,069 

10,110 

12,001 


117,975 


7,423 
7,034 
7,617 
9,095 
11,572 
11,237 
13,563 
14,115 
11,828 


AT az 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 
- Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+0.6 


+8.4 
+8.2 
+9.5 
+25.1 
+19.0 


+3.2 


+24.2 
+2.3 
+6.9 
+11.0 
+22.8 
+28.4 
+15.0 
4+17.2 
+6.8 
+13.8 
+6.9 
+2.1 


+12.8 


+10.8 
+0.3 
-4.8 
+6.0 
+15.0 
-6.8 
+17.5 
+19.1 
+18.4 


+12.3 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 


Northwest Territories 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1983-1985 


Territoires du Nord-Ouest 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
slonnaires 
d' automobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


1983: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1985: 


January - Janvier 
February - février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September™ - Septembre! 
OctoberP - OctobreP 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,155 
2,690 
3,164 
2,840 
3,063 
3,618 
3,615 
3,644 
3,727 
3,322 
2,614 
3,327 


38,379 


2,808 
2,929 
3,646 
3,018 
3,442 
3,854 
3,313 
3,349 
3,615 
3,326 
3,410 
3,820 


40, 530 


3,779 
3,516 
4,177 
3,174 
4,017 
4,378 
4,280 
4,530 
4,218 
4,029 


5,941 
6,096 
7,816 
6,498 
6,669 
9,250 
7,191 
7,150 
9,187 
7,897 
7,775 
10,768 


92,238 


6,219 
6,573 
8, 765 
7,752 
7,963 
9,833 
7,902 
7,996 
10,340 
8,864 
8,522 
12,194 


102,923 


7,616 
8,078 
10, 664 
8,737 
9,234 
10,359 
8,664 
8,821 
11,231 


10,029 


1,198 
1,238 
1,387 
1,367 
1,136 
2,159 
1,969 
1,524 
1,597 
1,448 
1,448 
1142 


17,583 


1,343 
1,402 
1,852 
1,585 
1,596 
1,583 
1,996 
1,411 
1,273 
1,514 
1,267 
1,421 


18, 243 


DAN 
1,635 
1,718 
1,616 
1,359 
1,621 
1,692 
1,509 
1,197 


1,363 


68 
276 
278 
234 
230 
315 
316 
494 
506 
494 
470 
556 


4,237 


673 
623 
7153 
645 
650 
768 
555 
548 
596 
542 
530 
638 


7,521 


627 
683 
698 
680 
827 
698 
765 
728 
686 
737 


2,719 
2,719 
3,204 
3,267 
3,080 
3,754 
4,005 
3,677 
3,832 
3,874 
3,939 
5,202 


43,272 


2,692 
2,937 
3,571 
3,969 
3,730 
4,621 
4,030 
4,089 
4,373 
4,008 
4,210 
5,425 


47,655 


3,110 
3,439 
3,907 
4,077 
4,134 
4,553 
4,472 
4,360 
4,408 


4,672 


12,681 
13,019 
15,849 
14,206 
14,178 
19,096 
17,096 
16,489 
18, 849 
17,035 
16,246 
20,965 


195,709 


13,735 
14,464 
18, 587 
16,969 
17,381 
20,659 
17,796 
17,393 
20,197 
18,254 
17,939 
23,498 


216,872 


17,349 
17,351 
21, 164 
18, 284 
19,571 
21,609 
19, 873 
19,948 
21,740 


20,830 


(1) For composition of kind of business groups, see page 85. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


-5.0 
-4.2 
-4.0 
-12.3 
-18.6 
-0.3 
-5.5 
+6.4 
+11.2 
+525 
+6.1 
+9.0 


-0.9 


+8.3 
+11.1 
+17.3 
+19.4 
+22.6 
+8.2 
+4.1 
+5.5 
+7.2 
+7.2 
+10.4 
+12.) 


+10.8 


+26.3 
+20.0 
413.9 
+7.7 
+12.6 
+4.6 
+11.7 
+14.7 
+7.6 


+14.1 
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APPENDIX I 


DEF INIT IONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
loque sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


APPENDICE I 


DEF INIT IONS 


"Commerce de  détail" Signifie, pour’ les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-Aa-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. I] 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "mMagasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont lL'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; -la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIF ICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIF ICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code “genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce &a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins @ succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent &@ la définition suivante sont clas- 


sées dans la catégorie des magasins a succur- 
sales: 


Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


APPENDIX IT 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census. value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1971 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


APPENDICE II 
ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste & faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises 4& points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins a succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent é6tre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors of 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
Tee over-estimation in particular cells, 
ete.) . 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are 
estimates. 


included in revised 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'aéa la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre @ jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 


celles qui fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 


certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Imp6ét) a été com- 
plétée par la liste des magasins &a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le grdéupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 


échantillonnée. 


les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés &@ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les. erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


APPENDIX III 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey 1S com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is’ stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
nave been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


APPENDICE III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'"ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins A succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de mani&re adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a 1'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impédt). Cette liste est 
mise @ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises & jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins &@ succursales et grands magasins 


La liste des magasins A succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
l'’élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins a succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained 1n 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (1.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise a jour annuelle. Ces derniéres mises & 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins &a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés &@ d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de lL'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonetion des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a l'aide de données de l'en- 
quéte sur la population active) de fagon a 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a_ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


APPENDIX IV 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample Survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


APPENDICE IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations Fondées 
Sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d' échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs gui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'‘échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1l'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la _ méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 
d'échantillonnage peut é6tre directement mesurée & 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions of 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, &a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, & l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @& l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
4 l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'‘ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner & un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou @ l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées @ 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision,: au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux intef- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l’erreur non liée 3 I* échantillonnage 
Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu @étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon a l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
_ measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
Square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
1s a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
CVOOP=SX) 

Tene 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = €V(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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valeur probable 1]'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre 4 la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un é€chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par Tapport @ leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l"erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-&-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert A 
€évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
Ais 


WOO) Ss SOO 
ang 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PEICO) =a GViCX) Exe OOM. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur & 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, October 1985 Preliminary, September 1985 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, octobre 1985 préliminaire, septembre 1985 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 

Magasins @ succursales 
Preliminary 

estimate 


Estimation 
préliminaire 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - fpiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 
General stores - Magqasins généraux 


Variety stores - Bazars 


Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'cccasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 


Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Maaasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres maqasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 


Vancouver 


per cent - pourcentage 


70.7 
70.7 
69.6 
77.4 
65.8 
60.1 
70.6 
72.4 
63.9 
62.4 
57.1 
66.9 
58.5 
69.8 


61.8 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Revised 


estimate 


Estimation 


révisée 


80.8 
85.4 
80.1 
85.1 
80.5 
Tey. 
80.7 
80.8 
74.8 
76.2 
78.6 
82.0 
71.2 
7902 


76.2 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


70.4 
UES 
78.4 
81.6 
87.3 
75.0 
77.4 
77.6 
76.3 
79.5 
66.8 
84.8 
70.3 
7h a 


78.0 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, 
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October 1985 Preliminary, September 1985 Revised - Concluded 


octobre 1985 préliminaire, septembre 1985 révisé — fin 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


Magasins & succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Coefficient of 


variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 


variation, 
estimation 


préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 72.0 85.9 74.2 85.7 033 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers DB (2 53.4 62.1 76.9 -030 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 81.9 87.9 58.5 76.4 -028 
Department stores - Grands magasins 9959 100.0 = = 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 94.0 97.1 67.4 81.0 .008 
General stores - Magasins généraux Chlae 98.4 78.5 84.6 -053 
Variety stores - Bazars 98.9 89.7 iby 90.0 - 002 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 68.8 85. 69.9 84.7 031 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - 66.1 78.2 061 
Service stations - Stations-service 81.7 86.7 a2. 81.4 -007 
Garages - - 69.7 88. .023 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 90.5 91.1 Dial: 88.0 -038 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 89.2 94.4 72.8 81.4 +054 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 76.4 76.8 73.4 84.3 -028 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 70.1 88.5 67.9 82.9 -047 
Specialty shoe stores - Maqasins de chaussures spécialisées 92.4 85.7 77.4 87.9 022 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 69.8 88.7 ee 89.6 037 
Hardware stores - Quincailleries 91.4 AR) WINS) 85.3 ett 2 
Household furniture stores - Maqasins de meubles 62.9 86.7 VEX 89.1 -051 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 28.9 55.4 WUD) 86.8 Aili 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 26.8 BS, 83.9 88.9 «112 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 76.2 86.6 76.0 86.2 -019 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries Dee 78.7 72.4 87.0 -022 
Florists - Fleuristes 23.1 61.4 61.8 72.6 -092 
Jewellery stores - Bijouteries 62.1 56.9 72.6 81.0 056 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 53.6 84.2 5555 82.2 024 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 82.0 86.9 64.2 84.1 081 
All other stores - Tous les autres magasins 80.9 94.7 66.7 80. 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 81.2 89.1 70.5 83.5 -010 
Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 
Newfoundland - Terre-Neuve 80.6 89.7 SA Z. TAS 018 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 92.5 97.7 51.5 74.4 022 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 89.3 89.2 67.6 82.1 -031 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 89.9 88.7 67.5 80.4 +040 
Québec WED 93.6 78.8 88.8 .014 
Ontario 75.4 85.0 68.6 80.9 .015 
Manitoba 88.1 91.0 71.2 83.4 .022 
Saskatchewan ier4 92.8 68.8 86.4 -025 
Alberta 84.1 89.3 62.7 80.3 -014 
039 
British Columbia - Colombie-Britannique 89.9 93.6 67.3 83.4 ay 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 94.2 99.6 45.9 65.3 -038 
Montréal 78.5 94.6 USES) 84.1 .028 
Toronto Wen) 80.0 66.6 79.0 025 
Winnipeg 89.1 91.2 76.3 88.0 -031 
89.7 92.6 62.6 79.4 036 


Vancouver 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 


error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 


data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, 11 n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1l'échantillon 
peut 6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées &a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dG & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur &@ évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez t6ét pour étre incluses dans 1'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cinq répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait @ 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait done tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


APPENDIX V 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
lations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Daqum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


APPENDICE V 
DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement 4 ajouter les 
estimations d'une année de données brutes & cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel &@ la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


() La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aott 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
les. Applying a moving average to _ the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same deqree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 
(7) Refer to: 


Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aqgregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées @ chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre a jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur a celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut 6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la ~tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série A peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facgon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 


de la 
Statistiques 


Division des séries chronologiques, 
recherche et de _ 1'analyse, 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Seasonal Adjustment of Constant Dollar 
Estimates (8) 


By opposition to the current dollars season- 
ally adjusted retail sales estimates for 
Canada, derived by the indirect method (sum- 
ming the 28 components seasonally adjusted), 


the 1971 constant dollar estimates for 
Canada, seasonally adjusted, as shown in 
Table 27, are obtained by employing the 


direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 
Se LOCecures, 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most imposible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. The monthly revi- 
sions for the current month (June for exam- 
ple), are published in the following month's 
issue (July) of the present catalogue, while 
the annual revisions are published once a 
year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


(8) See appendix VI on 


estimates. 


constant dollars 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année @ l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Désaisonnalisation des 
constants 


estimations en dollars 


3 


Contrairement & 1l'estimation désaisonnalisée des 
ventes au détail au Canada en dollars courants, 
dérivée au moyen de la méthode indirecte (soit en 
sommant les 28 composantes désaisonnalisées), les 
estimations désaisonnalisées en dollars constants 
de 1971, données au tableau 27, sont obtenues par 


: z Te ee 5 : 
l'emploie de _la méthode de désaisonnalisation 


directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés coliteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, &% mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard & l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées 4 la facon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées & la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" & cété du nom du mois 


auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesguels sont 
basées les données. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 
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a 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 


1985 1984 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerc 1aux commerciaux 
ae ee a ee ee eee eee 
26 4 26 4 
24 4 25 4 
26 5 27 5 
2D 4 24 4 
27 4 2a, 4 
2D 5 26 5 
26 4 25 4 
27 5 27 4 
24 4 24 5 
26 4 26 4 
26 5 26 4 
25 4 725) 5 


December - Décembre 


APPENDIX VI 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The pub- 
lished price index is an implicit index 
calculated by dividing the total. current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


‘DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and requlated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 29 and 30, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE VI 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par 1l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
sefvir @ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l’activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit done de maniére A ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 


s 


a@ mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cing groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement &@ vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


APPENDIX VII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1 TO 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(qroceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egq and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an inteqral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and cataloque 
sales offices.) 


5. General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


APPENDICE VII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


Wo 


. Grands magasins. 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


5 Epiceries, confiseries et articles divers. 


piceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
Vviande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
Sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de qrands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement ). 


- Stations-service. Stations-service. 


. Garages. Garages. 


Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


115% 


16. 


20. 


21. 


(fee 


Lor 


24, 


Ze 


26. 


Jade 


. Men's clothing stores. 


. Women's 


. Hardware stores. 


Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys’ hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Men's and boys' 
shoe 
shoe 


Specialty shoe stores. 
shoe stores; women's and misses' 
stores; children's and infants’ 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. 
Household furniture stores. Furniture 
stores. 


Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting qoods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photoqraphic supply stores; luaqqage and 
leather goods stores; toy and hobby 
shops. 
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1356 


14. 


15. 


16. 


Whe 


18. 


Qe 


20. 


21. 


(ile 


1233 


24. 


UD 


26. 


Like 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et gargons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et gar¢ons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Maqasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d‘articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Magasins 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer _ stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés} 
magasins de marchandises A la piléce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
neC.a. 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de culsine3 
magasins de revétements de sol; magasins de 
Tideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
Pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
Tadios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux}; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 


ent Dee ES wai : AJ - 


=> ¢ 


an Se : 
eA we. Neo = erp ir = 
. en 
f =i : “mae aye oe ~~ oi 
i nar?! eu 5 ae Ml ae Sd 
i] i mr ey ia. f° Mi' 
7 Pi ic? al 
a 4 i 
i <<. tor 7 = 
aewle pier To fenil 
: vat ae. a acessuires © 
3 ' er ud ee) ee Fiminall seat 14 
: ; cy aati nivale! te * eqeglios fas» 


- : miesb oes sAioee La 2 
. 7 >- co --4° Anal ie ee are lg, + t~ why ea! 


r : J ' peter h@evogtmomblic e atumngdod am trmhaned) 
salu : a es ; ac) * eee dree Yeedalorias Ate Swe * 
' ee. eT P eeiesrendoi oO 58 aide, veut i qasnote. netie 
AnTuid. Ae - (owinde gupidve \aerx0te orien YT emipiq ~ 
' . en ails f i i THF iM ¢ SP ahi rc MN PRL ™ \pheathyense | 
beignt t 5970 ofieln ; iy Uttensesodedacr | ‘mea ialenepto 
4 ehlacs ny lo =k) gh Wy aeaode spririos nat — 


5 i M4 " + #4 a j a Pi 4 ? i ° 7 bd - 
eh ig | , | a os | \iivriead Quancall terres ed i 
: “f 7 _ le wearers. Mee sicko ae 
ais ; . ; es idtee . Motiiosle bie Maipcvsist: ,orhall a 
, a citer Bee vofeivedal seqere 2ieqss sane ' 


ry war i ’ ; ai iO ewow! saomy Of enunteeat Timete ee 0° 
' ints atntyery: ae ine Ge faaeeieures | 
oid j aac ( 
' viwyea YTPAt in eye ew: yretiog “* : 
: % hat @ - eed Masry) Partie. et 
; a ae eT uae, wsldvi~ 
Leg ‘ OS —eGgyee & nian “els ote 7 
f A eA oF) tem, patder serous t . 
a We! hey - adel Cmvamiodt ft eibdeeni wed ote 
7 me ; apt. Darel tee, y Comy aire ‘te 
-a i ~ ! Ms ROS OJ iy Cited I air ae sroureifin ; 
~ ; f ‘uae ¢erek esnetigos Mise & wo 
ly zi iy) : rice J ae leas go Feeds bee lta ot _ 
; ‘ ‘ nit (iffue ‘oietinn joveiaet dane minirties ein 
pr, mate ) peecteliep ide Geet mie bs 
% : a : [AG OF mp o doe Tetsize a 
ni lfefaa fo Lie jatelash sab gegore® a 
—_— Ya P aete esi neat = 
a. ran be ‘ 4 ft idl ™ i 
% i waits at ‘teed ie _ 
. ‘art iches ey apeety ‘sain g= 
' Mri betel gt | Geta enbied 
+ : _ » tardclehes at iat scala 
Fy _ eng (haved 9 tke =p cogicielinds i: 
<4) LL Oe) a! 
- -. i ey @ “a Ais poet ‘pe . 
i] j ; tee 
, ’ =“ a 
Se tae 
- ' 
. i — j 
2 eq 
ie ol 
‘ = 
on 7 : 
7 . 
ie 


APPENDIX VIII 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 


TABLES 28 AND 29 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
ail other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile 
dealers. 


dealers. Motor vehicle 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home furnishings and 
retail stores group. Hardware 
household furniture stores; 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


APPENDICE VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


ils 


TABLEAUX 28 ET 29 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
Magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de _ vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
Sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d‘automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l' automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Cataloque 


63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


63-004 Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


63-210 Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. O., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent 4 la 


Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail & succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Exploitants de distributeurs automat iques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results - Retail Trade. Dog Byles 
60 pages. First Issue, 1974. 

Cat aloque 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204£, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974, 
Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
VT 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
Tie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant @& Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 


Canada 


Catalogue 63-005 Monthly 
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Catalogue 63-005 Mensuel 


Retail 
trade 


November 1985 


Commerce 
de détail 


Novembre 1985 


B® Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith 0-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta {4-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le syst®me d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A O16 (téléphone: 990-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent & l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7037 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 


Territoires du Nord-Quest 
(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Appelez & frais virés au 420-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant 4 la Section des ventes 
et de la distribution des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OT6. 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly Surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the sutvey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 
is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 
demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication, (1) those whose establishments are 
"primarily engaged in(...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and_ in 
providing related services". The estimates 


are broken down according to the Classifica- 


tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1971 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(eSee* Division Jmof™the. 1980 "Standard 
Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501E. 


INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui A chaque mois collaborent a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet & la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur Canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 
détail constitue par conséquent l'une des princi- 

ales composantes qui permet aux statisticiens Se 
aux €conomistes d'estimer le niveau de la consom= 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant 4 l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues @ partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category 1s 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix 1 for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that reqularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division 
(formerly Merchandising and Services Divi- 
sion), Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 
Tel: (613) 990-9824. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 


Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue No. 63-538) mot only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


Vill 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants & l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et a suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice 1 pour plus de 


détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fagon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ere ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réquli@rement publiées dans différents 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de L'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie 
(anciennement Division du Commerce et des Servi- 
ces), Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, tél: 
(613) 990-9824. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques 1972-1979, (catalo- 
gue -n° 63-538) constitue une source trés 
intéressante de renseignements détaillés en 
plus des séries chronologiques qui y_ sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 
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' Graphique — 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
and Constant (1971) Dollars, Canada, 1983-1985 
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Chart — 3 


Retail Trade, Cumulative Total by Ki 
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Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1983-1985 (1) 
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HIGHLIGHTS 


Unadjusted Sales 


o Preliminary estimates of total retail trade for 
November 1985 indicate an increase of 12.1% over the 
same month last year, totalling $11,881.9 million in 
current dollars (not adjusted for inflation). With 
the exception of garages whose sales decreased by 
5.7%, all kinds of businesses surveyed reported in- 
creased sales in November 1985 as compared to Novem- 
ber 1984. The most notable gains were registered by 
household appliance stores (+24.7%), motor vehicle 
dealers (+23.2%) and specialty shoe stores (+21.7%). 


o All provinces and territories reported higher sales 
in November 1985 over the corresponding month in 
1984. Gains tanged from 15.9% in the Yukon and 
Northwest Territories to 9.0% in Saskatchewan. At 
the metropolitan area level, sales advanced in all 
cities for which data are published: Toronto 
(414.6%), Vancouver (+13.2%), Winnipeg (+11.3%) and 
Montréal (+9.0%). 


o Cumulative retail sales for the first eleven months 
of 1985 totalled $115,226.2 million, up 10.6% over 
the corresponding period in 1984. The most signi- 
ficant contributing factor in this rise was the 
increase of 17.1% for the automotive group. Sales 
for all other retail stores rose a more moderate 
7.4% over this same period. 


o The revised retail sales estimates for October 1985 
amounted to $11,144.9 million, an increase of 11.8% 
over October 1984. 


Seasonally Adjusted Sales 


o Adjusted for seasonal fluctuations, holidays and 
the number of trading days, retail sales totalled 
$11,195.4 million in current dollars in November 
1985, an increase of 1.8% over the previous month's 
revised total of $10,998.8 million. The largest 
sales increases were recorded by family shoe stores 
(+13.8%), automotive parts and accessories stores 
(+10.6%) and men's clothing stores (+6.5%). The lar- 
qest decreases were reported by household appliance 
stores (-11.4%), used car dealers (-4.2%) and house- 
hold furniture stores (-1.3%). 


o All regions recorded higher sales in November 1985 
than the previous month, with increases ranging 
from 3.6% in Prince Edward Island to 0.3% in Nova 
Scotia. Increases were also posted by all metropo- 
litan areas surveyed: 3.9% in Vancouver, 1.9% in 
Toronto, 1./% in Montréal and 1.0% in Winnipeg. 


Constant Dollar Estimates 


o Retail sales not seasonally adjusted but deflated 
with an implicit price index (271.2), increased by 
9.6% over the same month a year earlier and totalled 
$4,381.2 million in 1971 constant dollars. The 
seasonally adjusted value recorded a 2.6% increase 
in November 1985 over the October 1985 sales and 
totalled $4,095.0 million in 1971 constant dollars. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes non désaisonnalisées 


o D'aprés les estimations préliminaires, le commerce de détail 
a enregistré une hausse de 12.1% en novembre 1985 par rap- 
port au mois correspondant de l'année derniére, pour totali- 
ser $11,881.9 millions en dollars courants (non ajustés en 
fonction de l'inflation). A l'exception des garages dont les 
ventes ont diminué de 5.7%, tous les genres de commerce ont 
enregistré des hausses de ventes. Les plus forts accroisse- 
ments ont été observés par les magasins d'appareils ménagers 
(+24.7%), les concessionnaires d'automobiles (+23.2%) et les 
magasins de chaussures spécialisées (+21.7%). 


o Toutes les provinces et tous les territoires ont indiqué des 
hausses des ventes en novembre 1985 comparativement au méme 
mois l'an dernier. Les augmentations s'échelonnent de 15.9% 
au Yukon et dans les Territoires du Nord-OQuest a 9.0% en 
Saskatchewan. Toutes les régions métropolitaines enquétées 
ont enregistré des accroissements des ventes. Les ventes se 
sont accrues & Toronto (+14.6%), & Vancouver (+13.2%), a 
Winnipeg (+11.3%) et & Montréal (+9.0%). 


o Les ventes cumulatives, pour les onze premiers mois de 1985, 
ont augmenté de 10.6% par rapport @ la période correspon- 
dante en 1984, et ont totalisé $115,226.2 millions. Le fac- 
teur qui a contribué de fagon la plus significative a cette 
hausse fut l'augmentation de 17.1% déclarée par le groupe de 
l'automobile. L'ensemble des autres magasins ont connu une 
hausse des ventes plus modérée (+7.4%) au cours de cette 
méme période. 


o Les ventes au détail estimées, pour le mois d'octobre 1985, 
ont été révisées et se chiffrent maintenant & $11,144.9 mil- 
lions, soit une hausse de 11.8% par rapport au mois d'octo- 
bre 1984. 


Ventes désaisonnalisées 


o L'estimation des ventes au détail, corrigée en fonction des 
variations saisonniéres, des congés et du nombre de journées 
d'affaires, a.haussé de 1.8% en novembre 1985, par rapport a 
l'estimation révisée des ventes d'octobre 1985 ($10,998.8 
millions), et a totalisé $11,195.4 millions en dollars cou- 
rants. Les gains les plus forts ont été signalés par les ma- 
gasins de chaussures pour la famille (+13.8%), les magasins 
de pieces et d'accessoires d'automobiles (+10.6%) et les 
magasins de vétements pour hommes (+6.5%). Les baisses des 
ventes les plus marquées ont été observées dans les magasins 
d'appareils ménagers (-11.4%), les vendeurs d'automobiles 
d'occasion (-4.2%) et les magasins de meubles (-1.3%). 


o Toutes les régions ont signalé des ventes accrues en novem- 
bre 1985 par rapport au mois précédent, les gains s'é- 
chelonnant de 3.6% & I1'fle-du-Prince-Edouard & 0.3% en 
Nouvelle-Ecosse. On a également indiqué des hausses de 
ventes pour toutes les régions métropolitaines enquétées: 
3.9% & Vancouver, 1.9% & Toronto, 1.7% & Montréal et 1.0% a 
Winnipeg. 


Estimations en dollars constants 


o Dégonflées & l'aide d'un indice implicite des prix (271.2), 
les ventes au détail non désaisonnalisées se sont accrues de 
9.6% par rapport au mois correspondant l'an passé et ont to- 
talisé $4,381.2 millions en dollars constants de 1971. La 
valeur désaisonnalisée des ventes de novembre 1985 a enre- 
gistré une hausse de 2.6% par rapport aux ventes d'octobre 
1985 et s'est chiffrée & $4,095.0 millions en dollars cons- 
tants de 1971. 


Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
région et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
November - 1985 - Novembre 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- 30,433 ee AZ, 
Grocery confectionery and sundries stores ..........--- PRIA IT SO. 
AllothernuOOd: StOreS: 4... awa 2 techs costae are cera eae 1,209 + ee6i2 
Department stores .......--2-- se eee eee cette : 17,763 + 94 
General merchandise stores ........-....----++-+-e-5> 14,279 a era) 
GoeneraleStOVeS meres tee taser ete oi ed meta Rrra 6,352 = F216 
Varietyastores mee tee rites hie ere ine nen cutee 7,689 8:0 
Motor venicle "dealers wyge ssc ake en ee ieee earners 32,198 + 30.0 
Urol ost pte ei 2 CHa eed oa OMe toccattts © Sl. coe Aga tniae : x Xx 
SMC CONEY saabenoe ce bbocr cos sciaueomameod 66o.s 16,491 = wt, 
(EET 10 ES tonsa tte uta care em Ba. Grate eecickias ca aeicin Mec anS AID OD in y 1,341 SPAS 
Automotive parts and accessories stores ............-. 7,332 +) 14:0 
MeniSsclothing stones! senuncer cs coe eset ech vceeaetsre <tere 1,716 + 86 
Womens) Clotming): Stones: ve cm. etait ete nctemetete erie tft 2 A 3,580 teeOre 
aM ColiliNe)| ACICS 6 occhunsmmocgec wow oo aomond dos 4 : Teles ae les) 
Specialtyeshoe! StoreSense eit ens ete aie terrae ce ior Xx x 
Family, SHOCES(ONCS: caamieirstot ce ey itets et tetaate eee) ware : é 1,658 +) 19:9 
FanGWarevStoleSra tet. aie ocn tei r= ores) ac dere ate a a oo 2,133 = (0) 
FOUSEHOIGEMINMIUTG) StONCS iar cre rare teractions) ore eeu raeueteeats 2,054 = 12:6 


FlouseholdsappliancesstoreSs.aa-peincia ork iene 458 - 11.2 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : 1,346 - 6.2 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 9,543 ae UPA 
OSuBooksandStationenyeStOreS | eesti rence tends <u gun ie 348 ae ees) 
ZAUNEIONISIS Ws Were cac dre bene cic. ch ec ue Menem rite imo caires eget 366 ap sie) 
ON OWONOYRStOrGS arte caer = ie cher arc) ene Meter ey tere eee ee 3 : 968 mi ES) 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 747 + 26.1 
2iapersonal aCCeSSOnles, SlOlGS; paca ssn cake cae esemetiens : u 993 + 40 
CB WUAEOUen.StOlES 2 cei maakt ay cary narnia re oPeteei o's cl tatareyare ore 6,601 16,031 + 12:8 
29 PNG Cheon stocuce taeda omocgdecs Guateonat ae 116,428 + 10.6 208,127 + 10.4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Terre-Neuve 


January-November - 1985 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de c 
= 1 985/ 1984 1985/1984 = 1985/ 1984 sea 8 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


S16;781 = + 917 || Epiceries ~\Beucheriess twuk aecens) east sy dasemes 


x x 254,138 + 13.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


x X 13,093 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


123,515 an thy 123,515 GlandsyMAgasing e sic.or4 3.» kasd eee ee 4 
x x 108,488 -U | Magasins Ge marcnandises diverses ................... 5 

x x 70,086 ol SEM AGASINS 3 GOMEL AUK Goa csas asoutvax sree Sinus) olnis ls oe ee 6 

x x 55,994 BEG POZA S oie Ces iohcm- erie tepeuec wexcieiclar sauce eke lawencart hs, a Aa 7h 

x x 360,631 + 16.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = x ~—~—~—SX | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

X X 188,623 SON POLAUONS-SCINICE °c <oyayaueyeysius. w= teams by eg RE 10 

= = 16,218 OA MSAN AQ CS Movsiais ave ceviche ptaidsgtuscere genes sue (Ene «Osh cea asec 11 

a - 53,893 -4 | Magasins ae pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

x x 9,777 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
23,205 + 10.8 2215" 25,480* Magasins de vétements pour dames................... 14 
33,844 ap TAL 24,767 58,611 Magasins de vétements pour la famille. ................ 15 
= = x Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
8,001 ae yal 10,908 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x 23,137 QUINCATENISS Sane S22: yas ais xoscnes vies Paecel, a ee 18 

= = 21,271 21,271 af HIMAGASINS Ge siMeEUDIES 7. c7u-ystrei ea eles ee ee 19 

= - 3,622 3,622 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

= = 12,350 12,350 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 94,856 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

X x 2,608 Libratries et papeteries.......... <:...,.. Rea. oR ties es 23 

x x 4,596 leuniSteS G5 245 ters ees arp eye ec ae ee ar 24 
4,710 eee 2 6,434 BiJOULCHIOS 0.3.8; doses secures secxsu ist Guseeeeer eae ee ee 25 
x x 8,644 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,348 ar 0) 5,319 9,667 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
99,226 ae Px lee} 56,961 156,188 ous jles autresimagasins a4 5 cree ee eee 28 
1,209,713 2,014,041 Ensemble des magasins........................-. 29 


804,329 ap eee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Prince Edward Island 
November - 1985 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Change 
1985/1984 1985/1984 1985/1984 
Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. = 02 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allzother: food sstores: ie aah ee renner cee tae eto eee ae Ad) 
Department StoneSsc a5 cscs. t eure oe ern mecees rere cher awe rat : eac.0 
General merchandise stores ..............-..--02 eee. x 
GOnGralEStOLrOS =. cs ccd crepe wai alias oe ee 
VanletyicSIOLeS we mucea se nici iin bs wisiebers yk omaha aus eee x 
Motor. vehicle.dealers:.. <. . ae cise hale eet Seen ee + 33.1 
Usedicar dealers sc: Gee, DR se rape ees ee ; Xx 
SEEVICEESIATONS © 2 sets sje: Cietei tee o.ncetath coche cays ey ee ee ee - 9.6 
GaNAGOS: & orate dip sie resales cetera conte hn ete Savers epsiia es x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men’s: clothing) Stones: ayaaeee Sha ee eae Cen Xx 
Womens .clothing stores ania: eae cetera i eee ene + 21.3 
Family, clothing ‘stores a2 a..22.. ars aoe eee ee = Fi 
Specialty :shoe..stores: 7AA Oe. 268 on Aina. Siok Dee x 
Family ‘Shoo: Stores afi aaeee. hee eat treme, ee x 
KlardWare)StOneSe. ie. iaca ern a fan beatae eevee i MOT : = ins! 
dis sia AL eee SAR RR x 
Household appliance stores ...................00008. x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book? and)stationery, Stores... .:2..... Sy eee eee x 
FCA a ere PC een ee A Ne OE ou x 
OWEIIEY, SOF ES act hana watts tikes peeeenee ans Aiea ee ee x 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personaliaccessories; Storesta nest eee See - 3.6 
All ROtNGfaStOl OS <x scars. sri Ao, ee ak + 9.3 


AU gStOLOS Birch var <a sctasss areracs SE + 11.0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a Succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
lie-du-Prince-Edouard 


January-November - 1985 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


61,225 Shah GANGS IMAGaSINS sess eecinsitshl «vies as RT RE 4 


x x; XX x | Magasins de marchandises diverses.................. 5 


12,762* 12,762° Soe pe nS eM GL AUX aa etsre rca ba n/a Sie aR 6 


xX KE) MS PIBEIZ NS Sa fel ae ei ePaesa ne «SB Nat ates ees SO 7 


108,756 108,756 + 13.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


Xx x 
x x Librairiesxet\papeteries®. .).\..:. cae: EE. Bors 23 
= = FleUr Stes 71 Rn aS ate hee ee, Seana 24 
x x BijOULENIES 3. (566.40 Sis2.d score apes apie ae ee try lI ao) 
~ - Magasins d’articles de sport et d'accessoires............ 26 
x x Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x x 59,657 LOUSHESzAuIKeSIMAGASINSE. cies a eset 28 
170,432 + 6.5 Ensemble des magasins.....................2..-- 29 


498,112 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 


November - 1985 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 69,417 
Grocery confectionery and sundries stores ............- 3,112 
Allvother food stores: 25, eecyase chor rake ee eee eee x 
DepartmentastoreS. same. = oem sucgetieees ae -pcttttt a tier eee 47,747 
General merchandise: stores) ami ches ei: ee eat 
Generalastoress: < oso sen on 0s oe Oba 
WanielyeStOleS mar. yap ianaccrs tacos, Seb senroteme 
Motor vehicle dealers: <.. 3 cs ahve, cee sae 
Usediicaridealers: ....0 «4. getdate OS 
SEIVICEZStAHONS) --o2 ocis ate oye aie eisusc mesa eRe eee 
Garages iviek.. com Poiawisrels oman we wemeeere ee Sieg arth Lh eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men/saclothinggstores: eta. 284k asters a ee 
Women's: clothing: storesizaces .7.tra.ehran eee Sere 
Family: clothing, stonesias s.5 a... es cee 
Spécialty;shoe stofes S050 as. yee Lee oe eee 
Family. .shoesstores eh aiae2 eee) BAIN Re 
IAKGWAKSSSLOLES syed 1h cc Bas clothes ae wre cine eM 
ousehold| -appliancesstores: Saaers-een errata 1s vee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Bookvandestationenyastores . ..<.2 1... see ame ee ee 
Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personalzaccessories* stores s. 2asc: Sa a eee 222° 


AlIBOterAStOnes:. > uate we = 3.3 ee 24,596 


AUVStOTES +; «(a ss crc nctere cuad aaa Ses On eee 197,745 


Chain stores 


Change Sales 
1985/1984 - 
Variation Ventes 


65,329 


2,029* 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales 
1985/1984 - 
Variation Ventes 


2,426 
4,010 
3,527 
Weenie 
4,146 
20,057 
3,534 
921 
3,061 
2,870 
3,093 
43,774 


424,099 


All stores 


Change 
1985/1984 
Variation 


+ 


13.0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 


January-November - 1985 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
No 
$'000 
676,020 + 16.6 198,298 874,319 Epiceries -Boucheriés; 2%, ein) foie tier 1 
31,603 ap 28 124,907 156,510 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x x 36,836 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
327,026 + 10.4 327,026 Grands Magasins 0.02695 044204 oc or AO, MRSS 4 
x x 139,004 Magasins de marchandises diverses................... 5 
= = 43,584 Magasins.gen@rauxs «2.00.0... ..era;s+ Se ee 6 
x x 69,361 Baral Siic ata ty AWA ens ane tis. o2 25 ear en iu 
- = 784,910 784,910 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 27,574°* 27,574" Vendeurs d'automobiles d’occasion.................... 9 
x x X 491,036 Te 27g2A SIAUONSSSONVICG: oo 5s a.0's vx cctv nee ot ROE EIS 10 
= - 23,337 23,337 CaraGesy 5.5 Lote 38 age k teen seid os 11 
x x x 94,015 + 10.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
15,819 hae ee Zill2s 36,942 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
41,668 oP eh} 27,558 69,226 Magasins de vétements pour dames................... 14 
12,762 31,622 44,384 * Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x x 3,494 - 16.6 | Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
x x x 19,872 + 14.2 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
- - 41,311 41,311 Quincaillenies 55 jada soho oc s os Se 18 
11,949 se MS 18,582 30,531 Magasins’ de: meubles:..« <5 ..a ee. ee 19 
Xx x 10,500 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x x 38,088 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x 198,538 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
13,464 + 12:7 28,697 [ibrainies etipapeterieS .4..00. 5 ae eee ee 23 
x x 11,729 Figunistes* auc 2 ce th oes a ade ys ean aan, 2 24 
16,872 - 09 21,843 Bijouteties:s5. ..2.\522:3a0esancan ssa Ae eee 25 
x x 44,327 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,647 + 18.6 20,076 28,723 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
242,984 te DES 185,639 428,623 Tousiles-auitres'magasinsys assay aan a eee eee 28 
1,660,406 + 11.1] 2,463,937 4,124,343 Ensemble des magasins.......................... 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


November - 1985 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 49,497 ac) Thels) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 10,321 =a 1.0 
‘All other food ‘Stones. isrscom nies. rere clea iouer- eet aire 3,474 ap tes) 
Bepantment-stores sj 2s cite ene ara ear ey eee ae 31,639 ae 27 
General merchandise stores ..........-..-...-250005- 14,134 a SATA 
GeneraliStores ... <2, manager 626s oh coat oe ete 8,903 ee eel 
WarlehyeStoneSij. . fai woeet 2 len ho em ok 8,663 0) 
Motor. vehiclocdealers*:..5 <a. seecase S cede: 47,941 Od 
Wsed\car.dealers:... .. 3: schists shoe chee teeta 1,563 + 18.3 
SOIMICELStAlONS) a). ere jue se ceo bos ee 32,271 ar i tsh() 
GaraGes® on Wk as Suc. b oboe ye nel ues ees wicks eae nets 1,641 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,418 sp SES) 
Menis ‘clothing sStoreS texas ise) -c eractomiee ed eee 4,095 + 8.3 
Women's: clothing, Stores av. att ees ety 2 eee 6,391 ar) Sal 
Family’ clothing) StoreSfas% 24 3-6ay.e eerie: Saxon 4,438 + 31.0 
Specialty ‘shoe :StOres crave ee settee pans aera 106 + 34.7 
Family shoe, stores: «rae i Asign ce eects tee 2,951 set (3) 
Flardware- Stores, ¢ o..4.2 ws tia wots on Oe 3,314 + 97 
Rousehold furniture stores)... 454 sees etl ae Saar 3,580 O16 
Householdiappliance, stores a=: semper ass aac 856 - 16.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,465 - 3.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 12,800 14,177 + 15.0 
Booksand ‘stationery Stores... « .enes ese eee 1,531 ane fen 
IBIONISISi a free oc Jesse S orcs yn te eco econ eee 860 OLS 
IBWOIERVEStONES = sn cdlens accep oar acai dey eee aie eee 2,934 = 1.9 
Sporting goods and accessories stores................ 1,758 
PersonaliaCeessorieS | Stores ican -esaiacuases eee 1,632 + 20:9 
AlOtnenzStolres: *. cia: Se spo v,.c 3» peewee Sher ae Ide ga eee 16,659 nie oo2 27,880 eS 
AINSIOLOS, foe. wae Siois, ais) ce aarti. cial. etree 126,744 169,691 296,434 + 10.8 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant ie genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 

January-November - 1985 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Variation Variation 


ST S1S# + 9.24 Epicenes. = Bolicheriegy Sak mkeowt|. sev, nleetibes 1 


x x 119,747 Sa itera oe SCNGSIOUrcICIOSTCIVerSpaes ae see 2 


x x 41,439 + 12.7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


219,390 Tent 219,390 Se Patera AASINIS Oo cayeatousev- bern cxcray pean Vee ae a 4 


x x 86,732 [ile doa. t> CEI MalChanGgisesidiVelSeS eae ver wnen serene 5 


91,786 MN ea ISB GO NOT AUK oreyoy ty a sectuer t.c1 ey Sr onan eesy ach «Oe 6 


68,059 [SEAS CORR eee teva Nese (ay ssn se tn etay San tach Sch e PAE Se 7d 


540,220 SA SCRE SSSIONN AES FCAULOMODIGS ay5.-5 eee ne ee 8 


19,935 + 28.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


S12/ST 1 SPEWMIO.8 f StARONSCOIVIOS 2 ahs aA nA, BROUSIN ANSE 10 


16,029 16,029 Ped | Pee! Se Cee One ont OA SALLE Oe are ninco... 11 


x 71,006 + 15.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles....__. 12 


12,433 26,339 -< | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 


52,999 + 12.1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 


15,421 


16,870 35,347 + 23.0 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 


893 + 12.5 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 


19,433 “| Magasins de chaussures pour la famille................ 7 
32,154 17.7 | Quincalllenes 5514 covey nents oi. hae ee 18 


31,543 20! | MAQASINS CEsMEUDICS 2 -varena is) ects ee a ge ae a 19 
12,207 + 16.5 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 


Xx x 14,902 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . i eel 
11,637 Sets) 131,693 143,330 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
8,994 + 14.4 3,697 12,691 +) 9:8) Libraries: et/papeteries!..44 2... eee eee ne ean ne 23 

x x 10,191 FIGUNISIES: «5s euc<nser gato eh yuo eer dee Le 24 
11,492 = (6:4 19,379 UP ESOU CHES] Vee. sy boas ace w as ako echahe ray We nines Sic ceee ee. en 25 
x x conan -| | Magasins d articles de sport et d’accessoires............ 26 

5,232 tee Ord 8,600 alia 13,832 -< | Magasins d accessoires personnels.................... 27. 
161,764 Ge AS) a Roy oxo) + 14.8 277,518 -95}| WOUS TCS ALTOS MAGASINS' <7 y.evierchsick. |.0-v.k) ee eee 28 


1,059,791 + 5.2] 1,772,929 + 9.4] 2,892,719 .8| Ensemble des magasins.......................... 


240 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
November - 1985 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 539,552 + 45 
Grocery confectionery and sundries stores ............. X 166,954 21 
Allcother=food ‘Stores acs cei aie cetera tere eRe teste 2,943 i : 73,794 + 15:9 
Department StoreSts «<a 9. Se sige sees i ee cee ee 246,196 246,196 =810,9 
General merchandise: stores’. -Gesyne a... Ae 34,535 ou 
General StoreSe. 5 see cae arity crcle saotis? eee eee 22,188 as) (ho) 
VEVIEWY GGlES ete ecehcno poeeboc soured ougtan enon ore 32,355 se HS) 
Motor vehicle: dealers’... SaeNaa 1G es; Senate teres 490,814 : 490,814 + 18.8 
Wsedicate dealers... ., .-..ePeoe. b eee aaa ; 21,457 ; 21,457 + 19.9 
SERVICE USTATIOMS  sierslss sutactst suey 7s ech esee do org eee : 232,618 268,974 + 8:6 
(GRIEG (eC Waa owicton ore AOS Cons einem iorraaes olpemrorDiD tc. ac. ac 57,286 : 57,286 ge Gls 
Automotive parts and accessories stores .............. x 60,120 38 ids! 
Men's: clothing -Stonesy avira tad.) heertee toutes. cans Ce iecdee ae 17,083 20,299 : 37,382 Sr ler 
Womens) clothing! -SlOneSi sie) meh eesti eee 37,518 i 29,660 67,178 see lol 
Family: clothing ‘Stonesiary das as teres. tee eater teats trae 39,682 27,307 3 66,988 21-9 
Specialty. shoe stores’ Gea Ruste. eee eet ia cee eete 4,235* = 2,209 : 6,444 + 30.2 
Family “shoe stores ssi) qa tek eats ee eee 44,107 4 11,693 2 55,800 - 154 
Flardwarey'StOresi hs 6c. unicye peggy 4.6 2 oxcee 2:5 eae x 37,013 + 10.8 
Householal furniture) stores: < =. 452... aia? Ss oeiieeene 13,385 : 59,036 Ore 
Householdsappliance: Stores eee casero eesti oer eee 11,467 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 24,400 + 6.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... zs 76,533 F 107,999 ap Ut}se) 
Book and stationery stores... ........ .tesRier ey ere 8,779 : 16,601 + 20.3 
FiO) st Cwm iene es Meee aren Cree omy iis ccm nen Ee 2 ope oo 7,504 ; 7,504 134 
JEWRIHERY SIOFES: isso cis sys scizasernce gece’ oheutlace! © oc epee f 9,804 15,244 + 14.7 
Sporting goods and accessories stores................ F 29,206 33,893 + 17.2 
Personal! accessories Stores site io. a a ceetees ee eree 27,746 : 40,117 ae Se 
Aulsother (SIOKES 2.55 sage An 2 oke 2 RUT ae ae een 155,882 , 278,856 aml. 


PAW SUOK OS oa 55 consis oso bus inisce cre ogete Pep ategeh nie le a's eeererenee © c 1,917,546 2,880,147 + 9.9 


Sai 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a Succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 


January-November - 1985 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de comme’ 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 mee 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


SISOS E20 wai #2, C1 Epiconies  Boticheriesa. tenn mee’ apse eee 1 


x x x 1,783,240 + 10.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ..............__. 2 


33,273 ar tele) 719,329 ap UURS 752,602 -" | POUS tes autres magasins d’aliments...........:....... 3 


1,943,858 a7) 16.9 1,943,858 se eC SS AMAQ ASIN, (aoe. coc. een eae nes erie nen 4 


x x 263,641 io) pacJasins Ce iMalcnandises GiVersesv: -aeeetaeee See IS) 


x x 224,873 PTY | USES TELM ZU) lches oereeh rns See ee ee eS 6 


301,290 Be | SAGTAC UCR ce rice Oty A Als Decne ER eee ors, Mee ote i 


5,636,727 9,636,727 + 20.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


+ 
nN 
© 
nD 
© 


242,904 242,904 


388,436 ar 2X0) 


2,407,962 ee tied 2,796,399 BOP ES LAUOMSESCIN ICE ce: ai/c: esas ar ss cearn ee EE wre 10 


564,207 AUD | DELUGE Sissy MOR Plein eho CeO AA Ree ee 11 


564,207 


x x x 511,734 ~ 1.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 


+ 
9 
ie) 


109,561 ar xe) 178,517 288,078 -< | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 


616,312 -! | Magasins de vetements pour dames................... 14 


= 
a 
© 


325,545 1. tes) 290,767 


558,277 + 10.8 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 


320,815 pO oa |S 7.4011 ne kek 


33,031 a eh 18,785 = WS 51,815 + 13.4 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 


281,703 ar. (uc) 363,779 -! | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 


82,076 ap ile 


371,911 503 | UINCANIETICS -o.y, eva atertet or Scvaicned scone ne bee s, SaPeey ree iee l 18 


119,784 ar ae 580,627 6) | MIAGASINS, GO MOUDICS 5.5. he 4. usueen is eee Seether cet 19 


111,947° --. | Magasins dappareils ménagers................:...... 20 


257,099 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


334,617 + 17.8 728,496 1,063,113 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
74,435 ae Wiles) 81,262 + 26.1 155,697 Ribrainiesvetypapeterios et eae nena tan 23 

= = 93,661 93,661 FIGUPIStES ss ornare cer ee ie ge ee eer nk 24 

41,129 aP Mo) 79,631 120,760 gD MESIOULCTIOS ee. avant oad aance iS coma eaeee tee eae Rane ae ee 25 
45,290 st 1:4: 428,174 ae he 473,465 -O | Magasins Gd articles de sport et d’accessoires............ 26 
95,109 ep 2.5) 301,140 396,249 -2 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
1,170,877 + 4.41] 1,395,659 2,566,536 cos SLOUSIIeS- autres IMagasinS manic ieee ee 28 
8,581,487 + 6.9 |19,965,211 + 9.8 | 28,546,698 -J | Ensemble des magasins.......................26- 29 


= TO. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
November - 1985 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1985/1984 - 1985/1984 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1.6 
Grocery confectionery and sundries stores ............. x 33.8 
All other food ‘stores: 222i: vs ci ncternettotonatrete at ome (aretterte 1,862 : + 14.9 
Department Stores = oo gules ne ete eee ee ee 147,293 a ero0) 
General merchandise stores’: ......-:...5.....25.- 00 ae Sy! 
Generalstores) ait assent tae et oo eee een tener 3.7 
Variety "Stores Giana. states ca cacin  o04 tale an ce een 9,616 + 9.4 
Motorvehicle..dealers- sf sccrariceae tken tata ote cpa eterna teat 240,279 240,279 19:9 
Wsedican dealers:...5 03, fee pe te Cote eee ears 8,492 8,492 17.3 
Service: Stations) <0. .552.4 206 Moco ddsous mete sen ae aoe 96,452 121,547 8.2 
Galagesh athens sees ae ata sce yee Otek dh Se eee 14,867 14,867 0.3 
Automotive parts and accessories stores .............. x 20,251 4.0 
Men's: clothing! Stores m= Sean. 25 Se ctr ts chet e meee 11,680 7,050 18,730 10.7 
Women's: clothing *storeseater 2 eee ae ee teen ane 20,067 12,594 32,660 9:5 
Family clothing ‘stores evi oe ee reece ane 22,335 8,291 30,626 25.3 
Specialty: shoe- stores caer ene ee eee ee ees 2 Talal 1,287 3,997 34.1 
Family:‘shoe.stores: a as Ra ry. cy ee roe ee 22,546 5,330 27,877 17.9 
mandWarenstoreSais A205 3.4 axa aeke ste acaetiies soc eee ee 18,781 11.4 
Rai Ser carat AERC 8 oe 20,709 10.8 
Fouseholdsappliance=storese ses oe os oe ee eee 6,168 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,448 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 21,851 44,002 65,853 21.0 
Book: andestationery:stores4. 25 2.2. seein eee 6,106 2,135 8,241 19.5 
FONISIS Recs creche 4 contact Raga MAES OS Radeon 5 ee eee - 3,053 3,053 9.6 
Newelloryestoresr: ahs dais dc.deend ad f  ee 3,828 4,236 8,065 ih 7/ 
Sporting goods and accessories stores................ 2,121 10,969* 13,090 31.8 
Rersonalaccessoriesy storesii) ee 8,341 11,528 19,869 i es 
ANZ OINCH SIONS io 3 okey os5 ee ee ee 87,200 67,371 154,571 3.7 
Allgstoress. cc oncanacanasccnceeee ee ee eee 565,257 824,267 1,389,524 9.0 


a 4gF 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Montréal 


January-November - 1985 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$'000 
x x 2,712,793 Eniceties: -: Boucheries'. 28, Waele: euuirn Gallente 1 
x x x 724,426 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
21,216 a7 eis) 398,888 420,104 Tous les autres magasins d’aliments................_.. 3 
1,149,906 te he 1,149,906 Sarainds Wmagasins: 0.7 45 dhe 2.00 ese > « SEE ee 4 
x x 72,360 Magasins de marchandises diverses................_.. 5 
= = 8,163 Magasins generaux i ona aia oo ass soss 5: SE See 6 
Xx Xx 92,497 Bazals = tycg Mie, se. le ccye) don ee ee ii 
= - | 2,670,768 2,670,768 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 83,799 83,799 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
247,005 cr sy0) 951,083 1,198,088 SISONS-SOIMICE » 5 ne nea hea ce anes Re 10 
= = 151,383 151,383 A AGUS °c SRS he een Seve niah wane ene ls 11 
xX x x 168,472 - 1.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
72,400 = (2 62,522 134,922 Magasins de vétements pour hommes ............ 13 
175,920 +) 6.7 126,576 302,496 Magasins de vétements pour dames................... 14 
176,526 teen 2/4 ’ 81,374 257,900 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
21,501 ce IES 11,451 32,952 Magasins de chaussures Specialisées:., ae te. eee 16 
143,233 a doyle: 39,455 182,687 Magasins de chaussures pourla:tamille: 2aee= See ee il7/ 
x x x 192,319 + 6.9) Quincaillenies iinso2 6). atin cine ace Ae 18 
76,146 +5" 2.0 134,358 210,504 Magasins' de:meubles = see. ae ee 19 
x x x 56,101 * Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Xx X X 49,856 * Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
234,536 ar (sk! 395,792 630,328 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
57,750 Sealed 27,389 85,139 Fibrainesxet:papeteriesy11-s<.5. een eee 23 
= = 36,580 36,580 FIQUIISUCS 3th Aes. scree techy sehr peace MARE ae 24 
28,983 + 3.2 33,580 62,562 eC a en eT 25 
20,149 = Pus 152,826 172,975 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
62,371 eee 2 126,500 188,871 Magasins d’accessoires personnels.................... 20 
807,362 Set /h 583,926 1,391,287 Lous jles-alitnesimagasins cays ee 28 
5,008,447 + 7.9} 8,431,793 13,440,241 Ensemble des magasins.......................22 29 


Saas 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


November - 1985 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............- ; TAN 7 + 8.0 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. : 187,373 a tska| 
3) )Allcothefafoodcstores «....4& aacir. © -creereeiae ge eerie ; 73,385 ar, eee 
AaOepantmentustores: 24.0 25-22 1 soe eae eee 532,619 Se 1248) 
5General merchandise* stores a2-0-.n- 2 cg os ee ir : é 124,735 as Use) 
GAIKGONeralStOleS Adak. cco ate eh pe. epee: cops ee eee meter 17,185 7 28) 
Tf PNEIREY CCHS oS Blin. 0 6 oid Oper Og ere ON Gone Charote. <9 2 : : 41,127 = xshf/ 
Ss|¢Motonavehiciesdealers act: eateries ek terete rere ean 912,143 + 25.3 
OnltWUsedcaradealers «5. ac = Aces a aoloahga eee b 195795 195795 + 16.8 
HOWMSEMVICE Stations wes «crea, oe oe es syeraye state oo nla RE RON i 222,872 : 339,670 ae) C128 
MLA RAN AGQSS soy te eas ahe, ce ec) ad ley anen Bea giatinoyateer preys: g°. ee 46,982 46,982 - 18.4 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 5,110 : 121,747 126,857 te. 
t3aMen'saclothing, Stores \ewre trees ste era Pee ie Sele ele 46,125 23,074 f 69,199 + 20.1 
145 Women's<clothing¢stores:a0 ne en ees eee 73,530 a 33,523 - 107,052 eS 
1S tEamilyclothing*Storesy paseqs te epp sy eee ee 32,472 : 12,449 : 44,921 + 20.9 
16|Specialtysshoex stores. skr.geeic ieee. Foe Seis OP 4,039 : 4,578 F 8,617 + 13.9 
tiga Ramilyyshoe:istores. euro ans cieen tee tis gets ee 34,603 : 10,710 E 45,313 + 19.8 
USA MENACOWANGRSIOCS o. oi nceces., coerce meee ensncls. 5) =p ee eee X x 28,652 + 9.4 
9 | HHouseholdsturnituresstores® ..< ; s.qc.. 5 cena eeeered 2S ee 31,585 : 35,223 3 66,809 + 7.4 
20) Householdappliance: stores. ...si.en.0- 2 4. mci sees 5,040 : 16,751 21,791 + 24.4 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 14,630 5 9,372 24,003 ue eats) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 48,363 129,859 : 178,222 + 20.6 
2aiBooksandistationery. Stores. =<... eae ne eee 15,204 ; 9,828 25,033 ef io-6 
PAAGIONISIS «om Joceie 8 sun aia svecetetshcb tthe eae ae ak ec 776 15,565 16,342 + 20.1 
Z Oy | ICWIICTVESLONES 2.5.5 oo... os.hsudsue, ences eas eeyeaucie is aoe ae eee 21,087 j 17,808 38,895 + 17.2 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 12,281 é 31,452 F 43,733 + 4:2 
22) | Personal ‘accessories ‘StoreSan he ics. ato ee eee 39,130° mS 37,758 4 76,888 + 19.7 
PEWWANBZOIMErEStOLGS | .:.2.,< Aces en,5-2 so oe AO Ae 332,199 : 234,353 566,552 = O57. 


DOPTMBANL SONOS © isc. 4:2 6 candice en See 2,190,936 1 | 2,365,474 4,556,410 + 13.2 


= ss 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


5,833,906 
1,103,485 
88,568 
3,767,535 
757,436 

x 

293,060 

x 


1,218,143 
53,145 
289,349 
600,474 
256,528 
35,477 
256, 162 

x 

258,593 
39,245 
121,819 
483,443 
122,182 
9,654 
145,373 
95,786 
273,033 
3,049,556 
19,247,191 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


+ + + 


+ 


Ontario 


January-November - 1985 - Janvier-Novembre 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre d 
1 985/ 1984 - 1985/1984 = 1985/1984 Sa 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No 


4.2 | 2,272,405 8,106,311 ‘Su Epiceties :- Boucheries aah. 104. 8),. nite ieee 1 
9.8 856,315 1,959,800 Gr ba weS).CONMSENS CtrantiCles Givers) ements a 
7.6 692,611 + 6.0 781,179 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
UN = 3,767,535 GANAS MAGASINS 2 < fsa.) a icx'e hs crt ee Ie 4 
5.4 221,601 979,036 “© | Magasins Ge marchandises diverses................... 5 
x 179,083 aA ASINS | QENCKAUX T nereiofa cals alanis 8 ae oe 6 
6.4 341,789 PF RAS OS os aeiecbs paler eeedeaed dhe’ 2 044 tepehel ac aren el Zee Re if 
x 9,695,916 + 25.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 224,095 224,095 -! | Vendeurs d automobiles d’occasion.................... 9 
11.5 | 2,255,670 3,473,813 Ua LAUONS SCIVICE ijere.ocantn re omer sce coe orcs ee ee a eee ee 10 
= 514,952 DIA OQS2. -SSIAiOil Garages oy. Ni dl. vat ana Ee roc. eens 11 
5.3 | 1,068,771 1,121,916 -1 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
13.3 182,882 472,231 + 12.7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
14.7 323,708 924,182 + 13.7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
14.1 _ 99,336 355,863 “6 | Magasins de vetements pour la famille................. 15 
20.8 39,519 74,996 + 11.6 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
ited 91,861 348,022 + 10.2 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x Xx 291,069 Fe 4:9) | Quincaillenies. an cat. pee aerate er ee ee 18 
8.8 334,746 593,340 Pas viaGasins OG i MCUDICS it reine ener rere a oa ee 19 
22.9 145,427 184,672 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
75,980 197,798°* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

12.9} 1,246,544 1,729,987 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
11.6 86,144 208,326 Librairieset; papeteries:.... ..-. daha ee aes eee 23 
(s7/ 173,459 183,113 FICUMSIOS ES os isa? Sh er, tenes coe eee) 24 
8.1 135,758 281,130 Bijoutenies © 2/52 sero. Siaitanis ar. VAC Paces rs eo 25 
7.0 405,085 500,871 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
WES 364,818 637,851 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
6.8 | 2,191,955 5,241,511 ousslessautresimagasinSwac.ee).4 2 ieee ee 28 
7.7 (24,123,198 14.7 | 43,370,389 Ensemble des magasins..................2.02002- 29 


= HG 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 


November - 1985 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. : 276,316 Our 
Grocery confectionery and sundries stores ..........-.. : 58,412 + 9.6 
Alfxotherfood Stones: ee5=6 oo. exe: reuse eee f : 38,954 + 13.7 
Department StOKeS: 7 ea cnr ses le PNR Neng tem 219,175 ae illsha! 
Géneral merchandise 'Storesi ser. cecastvee aes ere enet ; i 32,002 =2 16 
Goemeral Stores. <a nw ate cons ss = sneer ea ye 691 

WENT SG CIC ec Areas eae nite ie eter Gere Son 7a o%. : ‘ 7,672 se Tha 
Motor vehicle. dealers: <%= -. ie tak soe eerie ek 341,957 TOES 
Wsediicanmdealers:.....:. leis accbuevsc- Fetes Ck ee ete ; ; 4,874 = S7/ 
SeIVICE7StaliONS? 2)... ci ciae « vorece «eer ee eee 45,737 E : 111,578 ar. thevf 
GaraGOShag ay, sues ess vl ts Sree weer cere on ree ee = b 17,466 Se oA 
Automotive parts and accessories stores .............. x 38,464 ent Af 
Men's: clothing: Storestiersrasts. tt see remietes cose: etreme tenet 24,088" oe 11,194 : 35,283 ae CYP 
Women:siclothingsstoresirrs. -wta. etn) ates cee tener 32,986 ve 18,689 * ae 51,675 + 26.6 
Eamily clothing :StoneStae ta..:,.necket aetna tet cma eronenens 16,433 : 3,107* a 19,540 ore 
Specialty ‘shoe’ Stores VR Kee hp tceatstee tues ea. ceeeneenaens 2,701 2,106 : 4,808 + 12.0 
CUMS OMS cin te otAb ed cone Der chon beeen oae acid os 16,842 4,433 : 21,276 e015 
ANGWAre FSTONSS hes 9. ein eicet 3555 0: mays RU eneh cerctiny <1 re ee 7,664 + 13.3 


Household furniture: stores... .....6 gears eee 2 ee : : 25309 + 21.5 


Household-appliance: stores# st)... eee ce eee 9,652 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 12,819 = 13.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 11,325 2 : 67,449 + 22.8 
Bookvand! stationery stores -....... . saree ee eee 7,591 : 10,877 ae AOS) 
RlIONIS(Se crs ees tc wrete, ayaa Sere nal a Pee oneness 2 ee x 6,792 + 31.0 
YEwelleryoStoresis spy..z.csi2 4 + exact ates ao eee ee ne 7,516 : 7,565* a 15,080 aim Pao} 
Sporting goods and accessories stores............1... 6,556 k W521 24,077 + 20.7 
Personalaccessories stores S99 See, eee 19,260 f 23,030 : 42,291 + 8.2 
AlOtMer StOneS iss x See peids Bie weiss Rte aie See 117,522 : 99,718 217,240 ae SSIS 


All SOLOS aca Sean of a ralasaiat certain cleo einere eter aierere 852,160 867,276 1,719,436 + 14.6 


a7. = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Toronto 

January-November - 1985 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


2,298,946 1p hI 569,912 + 44 2,868,858 Sal See Tle so, POUCKCIIOSS iytar- «ramen ups meee pel be pa vgien ee 1 


254,989 ar fee) 340,830 = 0G 595,819 Sali nt: ES .CONISehesetianticles GIVerSn. serene | wee: 2 


28,532 sue les} 384,970 1 Ofss 413,502 Tous les autres magasins d'aliments................... 3 
1,520,800 te O13 1,520,800 Tae 970 Hf GFONCS MAGASHIS * vals sors duces. «ee oR epee 4 
212,531 = a[f3 276,158 -< | Magasins de marchandises diverses................... 5 
- - 6,064° a ate GOLD'S QEMET AUX sear. t-t ge Pale 7... 6 
60,628 sp AO) 65,700 Bhs | Let 42 Ek bio 0b. c MoO sn SOO. ee ene InS Sea Fe nee 7 
x x 3,478,209 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 57,133 57,133 - 7.4 | Vendeurs d'automobiles d’occasion.................... 9 
496,753 ar | STA 652,602 > Shs) 1,149,355 SES AUONS-SCIVICG S525 1 cree) o-oo tan. Way Pn ee a pale (pe 10 
= = 141,281 141,281 BS SiS PAR AQOS 5. tceae shri earn SAS mae M1 ccc oddly dixie ll el 11 

x x Xx 344,230 + 9.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...._.. 12 
148,376 at 17.5 82,805 + 13.9 231,180 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
267,722 a 11672 161,326 ar ees 429,048 + 14.0 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
127,761 + 10.0 24,995 + 32.0 152,756 + 13.1 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
23,204 + 28.2 20,918 = (6/5) 44,122 + 12.7 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
128,866 + 14.0 41,162 am ishZ/ 170,027 + 12.7 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x x 73,580 = 6:25) QUINCAIIENIES 2+ ..a5% hed aa ees 18 
159,654 stelle 54,286 213,940. = 12:14)'Magasins de"neubies .xg2 00 1a erases Gs ye 19 
x x x 81,408 + 3.9 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x x 118,094* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
115,944 + 6.5 517,083 633,028 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
63,770 ap ess} 32,928* 96,698 * Librainies*etipapeteriess; >... eavae Moen, ie a oe 23 
x x x 72,883 ot PASO MERIOUIISIES 95 5 5a arrest siya ee 24 
53,083 + 60 54,565 107/648 BsF 123i" Bijouteries a9. «aves uxe gad ssa eee eee. 25 
53,961 Ht  o:6 176,819 230,779 + 19.3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
142,315 at Os: 220,166 362,481 + 10.1 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
1,068,372 ar fla) 872,130 1940/5011 (oe=Ea1'2°45| Toustlestautrestmagasins;.... «12. 50-2, eee cee ee 28 
29 


15,875,281 + 11.5] Ensemble des magasins.......................--. 


7,397,818 + 7.8 | 8,477,464 + 15.0 


No. 


= 49) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


November - 1985 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 93,834 + 10.4 


Grocery confectionery and sundries stores............. 16,940 191 


Alltother food Stores 22s eae she aera ee re ee eee Sir + 12.7 


DepartMent.sStOneS | s\jacne = crc eee ee atte eet coe enet ore ae 66,545 a ic) 


General merchandise stores .................0-00200es 11,356 sees Hye 


Generali kStoreSias Sccc os oo tee Be oe eS eee 11,503 - 40 


Warlely1StoreSig.g ea). 22 Seen i enc gained ke a) OA Seen 1555 4,146 cae 2-0) 


Motor vehiclesdealers: ... 0-2 s2 a e..0 he ee ee te ee 81,631 81,631 + 17.0 


Wsed' car dealers: « <.< 2.208 fr Bt eg ee oe 1,690 1,690 - 04 


SELVICEHSIAUONS® < a.<\s ised ea ed be diet ees ee ee ee 35,201* 44,938 + 30.9 


GalaGeSs sace2 a2 kt dee ed peed Oe) Nee he eda ere leva 1,774 


Automotive parts and accessories stores .............. 10,643 


Men's» clothing ‘stores®. gen.c685. 4. ne eee 4,664 + 9.4 


Women's ‘clothing Stores: 23s 2.8 onto crates ner eee 8,717 + 12.0 


Family clothing: Storesies 2 2) 0 ha ee ee ee ee eee 6,105 aree8) 


Specialtyshoe:stores erence easels 2 te See ene 512 


Family shoe ‘stores oo! S105 eae ee. ee 3,064 =e LSS! 


ardwarerstones sr aes. avs fncvecleyelo tee Bere on eee 3,542 sg PALA) 


5,337 + 11.3 


Flousehold-appliancerStoreSm mm. ae ae Wie enn 2,232 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,126 - 7.9 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 14,090 Jeena 


Book and stationery stores 1,906 + 10.0 


TIONS teeter taG. oy fete Aer pen arexeon th Wome a een oR 8 ne 


1,077 ap cle! 


Jewellery stores 1,769 4,575 == (site! 


Sporting goods and accessories stores................ 2,803 3,511 + 11.4 


Personal accessories stores 2,433 4,209 + 8.0 


All other stores 24,151 47,011 peel RA 


All SIOLES ns Gaia cnn ad wen ee Oe 


237,473 464,854 + 10.7 


& 410 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-November - 1985 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


ales : Rae sales aa : eee, Genre de commerce 

Ventes Variation Ventes Variation Variation 

$'000 % $'000 
x x x x 948,039 Epiceries - BouchehiOss: Bate teeainn® sews. hima) 
x X x x 182,766 Epiceries, confiseries et articlesidivetsye 2) s..05..5.... 
Xx Xx x Xx 51,854 Tous les autres magasins d'aliments................... 


524,851 ap ECHO) = = 524,851 


75,342 ‘ia 19:9) 16,328 + 32.0 91,670 


x Xx X Xx 133,467 MaQASINS; GERELAUNG 3 ese ssctiinsc oi <ahcdes, 2 
32,868 ap BRS 1,714 ae (Le 34,582 BaZanee i sast haat eeu ens Ass, Si Gaia ee ee 
- - 943,024 + 28.6 943,024 Concessionnaires d’automobiles ...................... 


= = TOMS + 19.9 19,115 


98,378 ar 0) 316,947 + 20.9 415,325 


- - 21,471 = alias! 21,471 Galages; 3.58 sd ee eee aster 
x x x x 82,368 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
23,489 + 10.1 12,162 + 9.8 35,651 Magasins de vétements pour hommes ................. 


63,322 +2 9:8 16,929 + 7.3. 80,250 


46,456 + 23.0 - 9,001 * 55,457 °* 


1,213 ar IONS 4,051 * 5,264 * 


19,111 aE) 148) 4,523 ip (2ezKe) 23,634 


= = 28,490 ct aes 28,490 


53,125 


= = 53,125 ar ohif 


Magasins d’appareils ménagers....................... 


x x x x 21,300* 


x x x x 42,981 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


26,625 +e 2.9 130,320 ir fy) 156,945 


16,205 librairies; et: papetoriess.® si:,00,<0 Ses Se a 


8,763 ap) WAG) 7,442 3p CAS) 


x x x x 13,089 FleurIStesy oi ctvareniacnit \ aap terse Ur as Cae ie 
18,777 - 09 15,382 + 011 34,160 Bijoutenesya: 3 eases penis cael ope ee 
5,621 + 14:5 40,681 + 23.9 46,302 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


40,393 Magasins d’accessoires personnels.................... 


15,172 ae eH) 25,221 ar {e}{0) 


479,464 ioussles; autressmagasinSe a7 7 ee eee ee 


271,651 4 1k} 


+ 
a 
N 


207,813 
Ensemble des magasins.........................- 


2,043,709 6.7 | 2,537,533 + 19.5} 4,581,242 


ab 


No 


=390'.- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
November - 1985 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other: food./stores) 5.43 eae etter tay set ete 
Department: Stonesi cin h.25 Gc x rsttrcvecc, 2 epantved eee eee ene 
General merchandise stores= 7 2 aja32 See ee re 
General. Storest 5, ic hone ae oes on dan ee ten eee 
VANCLVZSLONES ove elaia emt isc artes sere te sae Se) ce ee 
Motor ‘vehicle dealers»... eRe. 2 Aare 
Used: Gar dealers «...... «clea tode aioe at teen eee 
ServicesStatiONns ojo. 5 6 cade Sioa) ceisie ws ove hier Re ae 
(Galagess melee rcv wis hv egie) Soe ete Ree Ss Gen 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's.clothing) Stores avai wieee titar a Nacattone ccnt-eoeirenade 
Women:s clothing -storesevvsie jc: acts ist swas seen eye tate 
Eamily clothing storesates 3)% axa: eee en at. s.r 
Specialty’shoe. stores: tex Beh eae Sena eee eee 
Eamily: shoe ‘stores: akc’ AEraersep ae aes ale See 


Hardware stores 


lousehold appliance. stores) sae 4550 eee ok Cees 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery stores 


Florists 


IEWeEIENV STONES) 2uic% cthees pov ac aie nie ae rece ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personalfaccessories) storesis.c. 2 Jes ee eee 1,632 


All Other-storesi seks vot. eee ee ok eee 18,815 


AN SIOTOS vies ares « o10\ si0ci deo ee eee 182,446 


Change 
1985/1984 
Variation 


1,363 
657 
2,019 
14,317 


131,499 


Independent 


Change 
1985/1984 
Variation 


3,603 
1,344 
3,651 
33,131 


313,945 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


sp Ike) 


ge UR! 


EO 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January-November - 1985 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Sales Change 
1985/1984 


Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Ventes 


661,217 
x x 104,569 
x x 30,945 


473,884 a 126 473,884 


x x 24,160 

2 = 1,650 

X Xx 10,960 -SilDAZal'S 2 ewer 
= = 542,896 542,896 

= = 13,661 13,661 

x x x 330,536 a UA: 

= 2 12,373 12,373 43) | (GENECES oan ca ae 
x x x 63,805 + 24.7 


19,987 ae sh{0) 5,598 25,584 


i 
2 
ne) 


53,671 a hu 63,698 


10,027 


29,540* 


28,233 se hei 91,307 % 


Xx x 5,052* 

x x 19,003 

= = 5,805 + 25.0 | Quincailleries...... 

= = 40,764 

x x 9,266* 

X x 32,066 

x x 108,100 

x x 12,081 Librairies et papeteries 


7,844 7,844 


15,751 aks 11,799 


32.3 15,955 


+ 


5,526 32) 2S) 10,429 


20,602 34,724 


14,122 


326,675 


157,484 


4 
169,191 ar BYR) 
a3 


1,638,499 1,395,865 3,034,364 


Kind of business 


Genre de commerce 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


Fleuristes ........ 


27,550 2/4) BYOULCKICS 3s aera 


ay 
28 
29 


=,199.— 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
November - 1985 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All-otherfoodiistores. «tase See Breton serene seco mes 
Department: StOneS i. scsaciscihe s sien fei eee peayee eens 
General merchandise ‘stores:... 22.045. 28 ie Sieg es 
GONEl al StOLOS sc. aeiead sneer nope ora we the aut RM oe cee 
Wall Ve SLO CS aces) ay sowed erst tees dist &/etieney chomebok on re Gilani 
Motor: ‘vehiclesdealers' 2... eae ses ce erent eect nee 
Wsedwcar: dealers: ic: .... SSE earns ote eph cettetewemel oy oben eee 
SOMVICSISTALOMS 4 ora los) aerate sae. easy eee ee 
Gal AGeS irate rn rays teehee aiden ceenite a ay gee or ban ate, ee eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Merni's; clothing: <storesmwaartets: 1) 22). ae a ee 
Womien:siclothing SloheSm sere cst neretete see eee tae ne 
Family~ clothing ‘Storestyut2 cs. toyton ie ete eee eee 
Speciaity‘shoe ‘stores’ Ae ae eee eet See 
Family shoe stores 2-2 AA ees ee. eee eee 
FlandWare 2StOnes Pa scneversuct<:owohek Rayetis geveee: ce ae ee 
HouseholdFappliance: storesises aes oe ee renee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


ANZOUNETESLONES io. Seles, «10 ee RO 26,568 


NESTOTES j:q\ercyoverajarad ersten Re ae ee 190,547 


Change 
1985/1984 
Variation 


Independent 


351° 
Ws 3see 
545 
85,990 


1,776 


1,802 
23,235 


238,372 


Sales 


Ventes 


73,009 
14,887 
3,344 
43,466 
19,907 
26,453 
5,313 
85,990 
1,776 
20,292 
4,020 
10,652 
6,199 
8,486 
5,953 
288 
3,476 
4,955 
3,701 
1,314 
2,192 
17,536 
1,723 
1,162 
3,935 
6,505 
2,584 
49,803 


428,919 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


+ 
nm 
= 
fo.) 


a2 128) 


a= IRS Hi 


=. ORY 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-November - 1985 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a4 succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No 
$'000 
x x 749,687 Epiceries;~: Boucheriest). ix .2eisn nn cart Haliensamne:. 1 
x x 168,352 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


ene ate 935 


34,308 > Ey) 36,461 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


324,630 a aehi/ < 324,630 Grandsimagasing:s 0.3. 4:..Assc) . AMS oe 4 


142,820 t= 3.0 4,798* 147,618° 


86,079 a 3.1 175,606 261,685 


38,596 ataOre 6,005 44,601 


953,768 953,768 


21,533 21,533 


39,436 ap URL 154,602 194,038 


47,188 47,188 


x Xx x 


90,048 a SHG) 


23,390 ar (hs) 18,976 42,367 


83,534 


49,676 + 13.4 33,858 


x x 51,864 


x x 3,292 


27,786 


48,659 


37,646* 


17,918 


23,849 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 214 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 


UAV IANTS 


13,878°* Librairies) etapapeteriesin 4.5 4.0.< 802 ee ee ae 23 


6,102 + 14.7 


FIGUNIStOSS..:55y-satatva etsy Ad ea eee ee 24 


15,377 


x x 
14,438 - 64 17,073 Sip5ill Biouteriess ac. oc.5s esa eaee ee ee my 2S 
x x x 84,062° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 


Magasins d’accessoires personnels.................... 27 


23,477* 


6,671 0:9 16,806 * 


Mous#estauitresimagasinSmeress.ers eee 28 


246,553 =~ 11-6) 256,859 503,412 


Ensemble des magasins.........................- 29 


4,227,959 


1,680,256 + 4.2) 2,547,703 


= 24 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 


November - 1985 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 149,830 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 17,543 
All other: food :stores.ny, cineer eet 198 erence eras, ee eg 937 
Department Stones x7 cee on o> os oe seh ae ee) oer en 173,073 
General: merchandise: ‘stores) -.-5..-¢ dissin gjate eo Sera 22,065 
Genet al Storestt.cn) 3 Sankyo + + onl Gig eae 
ValietySIONeSis. ok caer ie crt tase nile eet ool cay aa soho 
Motor: vehicle “dealefs:..”. .; sekvecre. ©. eee er 
Used: car dealers’... <. <qgnievia  aaaton eek a. Gaeete 
Senvicer stations... «sq wat sede ead ee ae ne 13,119 
Garages: non diba kernal wt tis Ea Ceci ss eee - 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,427 
Men’s.clothing, stores -ke-wsSeh a560 samen ote: SS eee 15,445 
Women's: clothing, storeSigemer. sane desea ser cere 20,991 
Family: clothing storesittig s+ soc einaes ea ees 16,283 
specialty "shoe: Stores: ane ane Was aatortoree ate ee eas 
Family shoe, stores. 2iirait aires eeehere. cen eee 
andWare SOLES is.3 a0 geno ote Bpeeoa on cia. ok Oe 
Household! appliance storesy sameeren. einai oe cients 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book: andi stationery, Stores’... 5. . »- aeeaeeees ae eee 
PIOUS(S we Pec fc: ila eee ce tals Aten anaes hhataleroiee.. i: 2 ee 
eWellenyStOneS: citys, sae. go aus Sayan ees tops ee 6,921 
Sporting goods and accessories stores.............:.. 3,161 
Personal accessories, Stores citer. seach 8,854 


All OUND STONES: (so sei ore Sain, << oe Spee ee 79,712 


AllsStOreS ack aia ete cian a, ie. ee 629,867 


Change 
1985/1984 
Variation 


Independent All stores 


Change Sales 
1985/1984 = 
Variation Ventes 


39,990 + 10:3 189,820 
27,836 =p VA) 45,379 
9,271 ap hs) 10,208 
173,073 

30,311 

52,030 

7,710 

250,426 

2010s <#; 2,570 
58,638 TAUTASY/ 
6,666 : 6,666 
25,632 29,059 
8,147°* Kee 23,592 
7,017 : 28,008 
5,886 : 22,169 
416 aia 
2,263°* Pas 9,885 
9,266 

12,971 

9,942 

14,667 

39,602 ; 50,529 
1,760 ‘ 5,310 
3,905 : 4,296 
3,897 10,818 
11,836 : 14,997 
5,943 : 14,796 
70,933 150,645 


622,205 1,252,072 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


16.5 
13.2 


15.2 


- 25 - 


Sales 


Ventes 


1,492,532 
166,740 
9,123 
1,364,216 
162,023 


55,381 


146,920 
29,502 
97,377 

184,991 

134,138 

8,449 
61,399 
x 
57,159 
x 

x 

110,382 

27,428 

5,204 
48,363 
25,953 
63,148 
762,216 
5,576,568 


Chain stores 
Magasins a succursales 
Change 


1985/1984 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


+ 10.5] 427,301 TG C.4 | NSLON8,834: RS1401 9:5) Eniceties.~ Boucheriosy, tae Aslnertra) emus. enimeaanae 1 
4.9) 82276155 jarioa7 442,895 + 11.5 | Epiceries, confiseries et articles divers .............__. 2 
+ 10.4 93,082 Sntici4.4 102,205 + 14.0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
+ 46 : TOS, 216) GOREN A.C) I Grands: magasine 4 2. eessia-1o04 5... geal meena 4 
= 3.1 63,197 - 63 225,220 - 4.0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x 527,489" 6 = “2:2Hi Manasins: GENOkA OX sie detec joss cncsac. rs RO 6 
+ 24.5 63,731; On 'g5, 1 Sun Gazansh oy seem cic. os... kee ae ae 7 

x 2,749,680 + 34.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

-| 28,110° 28,110" =... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
+ 56] 590,908 + 201 CSTSB2B: G1 ee(16: Oh) Stations: senviceh (<5 sndins ae paksuiene Bete: eaeoad 10 

2 76,276 TOOT) ®t ZOOM GBIAGC Se Fon cesta Pee ohie ee a, Se rh 
Sam 230177 4 + 24 259,679 + 0.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...._.. 12 
+ 14.1 75,042 = A 172,419 + 3.8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
+ 17.8 68,026 + 192 253,017 + 18.2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
+ 20.6 52,002 Ore 7.8 186,139 + 16.7 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
+ 17.1 4,108* 12,557° + 26.3 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 


19,714 ae PAT 81,113 


87,973 


130,222 


68,139° 


130,714 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 


Ur tS) 409,431 Se eh? 519,813 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
39 keh) 16,405 + 12.0 43,834 lLibrainiesyetipapeteries).... 9). ae eee ee 23 
= Wile 54,605 aie eRe / 59,808 FlOUINISte sy so sos verccn ret ict Ox sire on rey as eee ae an 24 
= 31,971 + 11.4 80,384) waite “4:2 II Biloutenes i. i. c's, jaca ho tay ec are 25 
+ 10.0 130,642 ae BH} 156,595 + 6.5 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires............ 26 
tt 5:5 55,767 118,915 + 10.8 | Magasins d'accessoires personnels.................... 27 
oD me y= 646,731 1408;947) Geatae 7-81) Tousiles-autres: magasinsy--171.....2 ee 28 
+ 6.2] 6,431,133 + 20.3 | 12,007,701 + 13.3} Ensemble des magasins.......................... 29 


= 496 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 


November - 1985 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


HandWanessSlOnes cycles oncearcrsRever eek exe cae cai cae) ee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


179,123 
15,197 
3,687 
193,506 


23,206 


8,757 
17,249 


13,678 


24,075 
2,758 
X 
5,088 
2,847 
8,061 
86,942 


636,670 


Independent 


Change Sales 
1985/1984 - 
Variation Ventes 


Change Sales 
1985/1984 - 
Variation Ventes 


261,854 
49,749 


24,645 


193,506 


27,406 


9/929 

8,917 

208,322 

4,413 4,413 
78,662 97,476 
712 ON te 
24,784 
11,794 
25,240 
17,858 
1,617 
7,666 
7,974 


14,479 


7,046 


8,035 
57,806 
6,061 
2,133 


7,419 12,507 


15,808 


10,862 


18,654 


18,923 


62,922 149,864 


651,702 1,288,371 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


12.6 
19.2 

Tae 

4.6 
15:9 
12.8 
13.6 
28.7 

29 
14.2 
V7.9 
30.1 

3.6 
18.5 


22.3 


21.8 
17.6 
13.0 
3.7 
8.0 
2.0 


12.9 


3.9 
10.3 
9.6 
8.1 


12.5 


3 yp = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-November - 1985 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins @ succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


1,758,135 ata) 6:2 857,627 + ETE 2611620 Sr S68 DilEpiceties: <TBouchslies), Oo. x Warto) eewlh natenienes 1 


158,298 ae (0) 366,481 + 20:3 924,779 + 13.5 | Epiceries, confiseries et articles divers .............__. 2 


38,010 = 2.4: 216,245 se ss) 254,255 Tous les autres magasins d'aliments................._. 3 
1,564,560 aa) oh} 1,564,560 pr 43:9 i GIANGS MAGASINS 404 sala and sed Ad daa EN RO 4 
158,366 - 08 200,837 + 2.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x x W125 = _ = 180A Magasinsa6neraUK 39 << cess n0dseo ene eee 6 
63,196 + 9.0 75,528 Sg OZEUS ey fer eotey te hans 0h y VL ak a) rs as ul 
x x 2,309,028 + 22.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = S7eaii Oli a) VENGEUFSEG atlomobiles idioccasioniaa, .4 eee ee ee 9 
201,025 ‘= 6:3 808,948 1,009,973 Ba LAHON SES ONVICE Sh. tarot Aa ae.) ec ey aT ee 10 
= = 104,186 104,186 =r MAMAS hatch oy sph f'n) at al ona ayer arel seated che fo ee 11 

x x x 194,135 + 8.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
71,631 = chy 25,005 - 13.4 96,636 -f | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 
151,614 + 10.6 81,317 Gp Sih} 232,931 + 17.6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
107,476 + 18.5] - 43,866 sr OLI/ 151,342 + 12.7 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,600 + 18.6 15,143°* 17,743°* +. | Magasins age chaussures spécialisées .................. 16 
41,153 86 22,885 = 1,0) 64,038 -2 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
Xx x 80,076 PD) | CRUINCAIIIEHIOS 2.25 4.3 ats -ectay ie clteree ns ee 18 
35,378 ap Ley 132,840 + 12.2 | Magasins de meubles............................... 19 
x x 60,110 -U | Magasins d appareils menagers....................... 20 

x x 71,166 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
251,979 ap sh /4l 358,894 7 BP 610,873 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
22,285 + 19.2 32,619 + 26.7 54,904 Librairiestetipapeteriesy..1.1...5 eee eee 23 
x x x 25,798* FIGUIISIES |» se.nivin oe creraaes et eg ee en 24 
40,117 = AL 60,708 100,825 17, | (BYOULEKIES Axchcr. 2.5 Screen ee 25 
31,160 + 5.9] 198,069 229,229 + 10.9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
63,899 + 54] 121,656 185,555 + 10.6 | Magasins d’accessoires personnels.................... dh 
853,988 se 7/®B 695,870 1549858; Sista Gi) TousiesratresimagasinSw.s.61297.ysa ee ee 28 
5,760,685 + 5.6] 6,925,904 + 11.3 | 12,686,589 “0; Ensemble des magasins.......................... 29 


408 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 


November - 1985 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 120,721 i tsig 
Grocery confectionery and sundries stores............. 28,320 23 (pert) 
All other food stores |: sitet. ts a maeerree es epee eet : 19,268 28 thee, 
Department: storeSuad :....226 22 4n5 5 te tee ee meee 116,116 ap {e}i8) 
General merchandise stores) - ces bee does 1. eee 6,805 a8 SHif 
General) stores %..4 cosas gate os oon Ca See ce 72 
Valley sSlOl@S ia tye icc Ea aces ep et ee 972 ary tShs) 
Motor: vehicle: dealers) 3%... See ae eee 111,370 + 30.7 
Wsedi:can dealers: ........... Reet ts ote ae eee f 1,887 + 23:7 
SELVICESTALIONS ) 6.0. 6,2 66's no se pete ey oes Re a 2 52,049 a i tshiA 
Garages=). hiatus Satta soe Ge ee ao er i. 6,136 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,875 
Men's. clothing::Storesipemecacat ae ers cteager ae ais date eee i ae 7,216 =" 5.9 
Womenis clothing storesierse ieee pemeicna eas eee eee wi 14,559 Stare lel 
Family clothing: storesiers® 4) inne es See = 8,684 ae Spi) 
Specialty. shoe: stores .eseu aie eee ee ee 497 
Eamily shoe stores: tata) ascii a ey 1: SO ree 3,480 Os, 
Hardwarestores). wana < occa sia epsiers aes, ha ee 2,321 stations) 
ROMY oc A cue egitai oc 6 8,712 - 1.0 
Fousehold appliance: storesieyanweany een is oe eee 4,158 + 53 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,694 - 0.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : : 28,545 =). ys} 


Book=and stationery stores... . .... see eee 2,856 ae’ HO} 


FUCITS Sy ee rele PE ine ooy SOR Dios et Aare 7. 1,012 


NEWOIIERYE SIOLGS oe Sossc Secs cunts hog tein haan vce ; 5 7,000 = hs) 
Sporting goods and accessories stores................ 12,253 + ° 4.1 
Personal accessories: StoreSiaver sac. eee eee ee 6,107 4,631 10,739 stl 44 
AUD OUNGL, STOKES) oo. aloes ogeesiees ccc Smee ee. ak 46,436 28,734 : 75,170 + 7.5 


TES Cl CORRS OOROOMOeEBOGe "Co someagoe nb eroance os ade 354,190 314,296 668,486 + 13.2 


S29. 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a Succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-November - 1985 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1985/1984 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Variation Variation 

$'000 Ne 
x x TITe S194 6.99) Epiceries — Bauichieries’, (tk, #AO)-ewte “enlmiNerS 1 
x x i 291,869 ap 1a! Epiceries, confiseries et articles divers .............._.. 2 
30,669 = 6.2 )- 168,227 ae (OZ) 198,896 - 0.6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
930,210 + 46 = 930,210 P46 | Grands Magasins: 3% = scgsy 6s 8 bud 1. AS Se 4 
x Xx x 54,327 ~ 16.0 | Magasins de marchandises diverses................__. 5 
- = 1,043° 1,043* Magasins Generaux: + nih a8..Mes io sacee OR 6 
x x Xx 8,552 BaZars sah EHR Pease so hihi Sohn) oN 7 
Xx x x 1,202,936 + 21.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - 22,141 22,141 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
91,108 ae UZAS 395,651 486,759 Slations*senviee 3.852 beke 0359S ep A eRe SOS 10 
- = 62,413 62,413 Galagesss Here ses aoe oe eae a £0) So nae ee 11 
x x x 96,251 - 6.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
52,078 SOR, 8,322°* 60,400* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
90,454 a UALS 43,463°* 133,917°* Magasins de vétements pour dames................... 14 
47,108 ap Poy) - 22,009 69,117 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx Xx owen Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
x X 29,144 Magasins de chaussures pour la famille................ Az, 
X x 25,181 Quincailleries..22 -.0c Art. ahh Meat See Oe 18 
X x 92,238 Magasins de:meubles x <s"2+5, Beet Sails, Soe seu 19 
x x 35,785 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x x 39,894 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 21 
168,981 + 6.4 305,109 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
15,558 + 19.4 26,014 Librairiesset|papeteries).<.84...5.ee eee eee ee oan 23 
Xx x 10,445* Fleuristese S4825¥ 84... SARA ATES RA eee» 24 
24,120 - 3.9 57,999 Bijouteres* 020s aad AA ee ee DOr 25 
x x 137,474 Magasins d’articles de sport et d’'accessoires............ 26 
49,940 ae SH0) 48,406 98,346 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
424,297 e/a) 316,388 740,686 jlousilestalitres*magasins eit.2. ees ee ee ee 28 
3,151,045 + 5.9] 3,247,947 6,398,991 Ensemble des magasins.......................... 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 


November - 1985 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 3p eres) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. = yas} 
All-other food stores sepia ac een oct) eee : we Ah7 
Deparimentastores: a. occa: yn.ce 2 seas ee nee: ee Rote - 
General merchandise stores ................-0.2--205- x 
General stores». wes. ce aetees sgn 4 2 A ob RE eee eee 
NanletVESIOleS ic ae ciara stort nis bia on ache 2) ays eae Xx 
Motor vehicle: dealers; .....pizteni scl ccereroeioser ite ar UVR 
Usedicar. dealers: =... sees Aeterna at Zeer fj x 
Service Stations. es.. 6 koa ann od oc os CS ae eee 
Garages: shoo = ab Gone kee Sie Beet ate ee ee x 
Automotive parts and accessories stores .............. g x 
Men'ssclothing: Stores isco beeen ar ee ae eee Xx 
Women’s <clothingsStores ice csec ccc yer-csincct atte ee eee é + 13.9 
Eamily*.clothing. stores e.ato2 eines. cee ter nas, ete 
Specialty) ShoerStores: jyethh) dete ec. eytreriee ee reeee Xx 
Family. shoe: Stores wtih ata acl Ge ce eee ea oe ratonte x 
HardWaresstores 4.46.4 een pras aemie soo die 4s een : ae SSE 
« fo 1 co wept (eama tel affel el sur’: ows; amuital Mies x 
Household-appliancerstores yy. are tor tai x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : ta 4.1 
Booksandsstationeryastores). «<< ..- ceases eee x 
BIONSIS siete ee 5 Mela aS rte cea: ees ee Xx 
JOWEIIOI VE SLOLES tiene Soe ayn saeco pe eit eon ea Xx 
Sporting goods and accessories stores................ + 20.1 
PersonalzaCCesSSones StOleS iy eiar eee teen eee ae WAS 
INI MCN PCCM aR NEES onto e aoe Oe, ee 


IALURSTOTOS Fie ccrics ee op eg eed ik alg ee a + 15.9 


= Bil = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-November - 1985 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


TAMA ty 16:7 (Epiceties. - \Bouchenesm: 59%, Avestan), cavoty. halen 1 


12,051 12,051 ~ 9.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


- 3,425 3,425 Tous les autres magasins d'aliments................... 3 
= Grands imagasins 0.45.20. °63/.0) <2. 2 ie koe 4 
ao RO eR SN 1 eo ae TEE 8 Magesine.demarchancises,civerséeye BLO SEeee 5 
Br RRNA Ges | MAIY O6]) © 10216250 MRIS I Megasiis goneralin $4.41 2h> owes, <a 6 
eee | eS (AO Re Ake oe cn) oe ee ae ee 7 
ere ETD, SiO4/348, 1 Fi1,0; | Concessionnairesidiautomobiles»..... #2) .aee i 8 
XE Ne SOG” Ete eX 9 xa! Vendelirs dautomobiles, dioccasion)......-. Seams wae 9 
- PD PS I Ree eae yl ML a SLAHONS SONICS oe cn. iusncres act woe Ae Rt CON 10 
= | a ie MR 1 Cl CC ee en hr ee ee 11 
= “J * | XX | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
- Ty ER OO Nd eke WN x liMagasins de. vétements pour, hommes, A ees, eee a 13 
- ee ee ee a S22) 28:35 iMagasins deivetements pour damesmnie: sem nnn aaa 14 
is ~[ 7 &40T = 8.4) 2,481 - 8.4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= i Xe exe | Magasins) ceychauissuiresispecialiscesi: aaa amie aan 16 
- es (Magasins del chausstires poulmlaktamillou een aaa ann 17 
= Ff ORE Be IMS IE 6 ee SiSO% Bete 108s Quincaillertes: <tr ..secy ryote ica teee sa 18 
- aay A SPER Pe eX OP xsl (Magasins de; MeUbIeS a-ak ee 19 
= =i" 0 OTE ee et  wexal Magasins. d’appareils monagers, sete, SoeNiae RaAeiEnIn 20 
- - Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
£ = Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
- - Librairies, et, papeteries: -...csrr5)... ee. LI kee 23 
~ = BlGURISteS 8 sccostronmnsrn sewton kon kere enter a 24 
x MT) Tem ME SX LS lh we Re Xe | BI OULCTIOS pv -awsicaayce. ocx ok Nene Rew or Hone ae 25 
< S 5,306 - 13.2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x x 8,208° ... | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x x 37,661 +t, **6:45/ oOusies_ auitressmagasinsSs + .n1..-+.. kyo eee, 28 

29 


128,727 + 6.0 207,444 336,171 + 12.3} Ensemble des magasins.......................... 


= B01 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 
November - 1985 - Novembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,387,243 
Grocery confectionery and sundries stores............. 165,966 
All-other.food ‘stores: :.. Sees: Sheet seetiry-ret eter 17,031 
Department: stores’...:...y25.4 40% 4 asi h 3 » phoma eee 1,360,177 
General merchancise Stoleste teenies seen 244,561 
General. Stores: ts 2. ee Pees ict ioe eos = eee oe 72,729 
WV AHOLY 2 SLONOS i cee scrs saoyid 6 08,5, thas Siena) BA ee ae, 113,183 
Motor vehicle ‘dealers . .......:.Sersisticmaats Steers eee re 23,741 
Used ‘car dealers... . «vit Garis ato et eee = 
SGLVICOLSLALIONS ie na eased vary cre tet eeu casi oe 201,044 
Garages: eines occ acre Sa atte rege ted cdc er eS 
Automotive parts and accessories stores .............. 21,904 
Men:s <clothingustores s-ueieian +1. ce eis ioe oleae 100,960 
Women's. clothing, Storesiaater. ten een teen eee 176,245 
Family.clothing ‘Stores eitrss3.:5\ ashocy. treet ee eee 120,854 
Specialty shoe! Stores: tam eyaere tne eee Merete ety cee 9,462 
Family: shoe® stores :. axint\ ic Stes eee es eee 101,846 
ardware  StOneS iy. 2.00 4.-.fo, suslecyele hs, oy 502,40) 2 RE x 

PETE. AiG .O1s Oo antic correo 59,246 
mousehold appliance :Stores -aeyseaiee eet ce ee aes x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 41,317 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 131,608 
Book: and) stationery. Stones)... .--1.-74 serene ee eae 34,076 
IOUS SE se foe Leydeiead actor Pye ee 10955 
JOWEIEKY: SOLES) ac5.0.6, dics ocarisprueptaan ere et ae 48,496 
Sporting goods and accessories stores................ 24,585 
Personal) accessories: Stores ris sich. kes Go sin ee ae 73,240 


All others Stores’... 5.5, i,s0scescue <<, cA Ee. es eee 727,053 


PAN StOPOS 258 i poi 3 socne, age sapere ASP Ue eae we 5,286,212 


Change 
1985/1984 
Variation 


1.3.0 722,989 
15.7 364,823 
6.6 182,269 
8.4 - 
57,450 

96,841 

14,007 
2,164,140 
55,682 

743,155 
131,338 
269,208 

63,029 

88,328 

60,852 

9,720 

30,849 

x 

112,445 

x 

43,390 

341,942 

28,247 

33,233 

44,770 

103,023 

91,069 

612,701 


9.2 | 6,595,674 


Independent 


Change 
1985/1984 
Variation 


2,110,232 
530,789 
199,300 

1,360,177 
302,012 
169,570 
127,191 

2,187,881 

55,682 
944,199 
131,338 
291,112 
163,989 
264,572 
181,706 

19,182 
132,696 
101,509 
171,691 

56,715 

84,707 
473,550 

62,323 

34,827 

93,265 
127,608 
164,309 

1,339,754 


14.5 | 11,881,886 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


+ 


+ 


+ 


a 


8.0 
14.2 
7.8 
8.4 


10.4 


14.5 


Zen 


= Bey 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-November - 1985 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins @ succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales Change 
1985/1984 


Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Ventes 


14,015,038 7,642,576 + 5.8] 21,657,614 peal ere. =. HOUCNETIOS 0 bs rs meee nye cee Palen (Men neg 1 


3,947,484 


+ 
eo 
ine) 


5,624,853 oi) stac Cues, CONISsenes et articlesidivers «4 eee | Sanne 2 


+ 
1,677,369 ae tas) 
+ 


180,477 


1,895,046 


+ 
Dy 
Ke) 


2,075,523 oe 1S autres magasinsid:aliments. 2s ese aan meen Oe 3 


10,220,805 +t 15:7 = 10,220,805 fe oT PGIANGS Magasins i. Hepes cdc aeelinee Seah ee, 4 


1,785,818 + 3.4] 493.667 


+ 
_ 
o1 
[o) 


2,279,486 oaecJasiis Ce Marcnandises GiVerses = eee en 5 


739,623 + 5.5] 1,019,365 se el) 1,759,488 oS IAG ASINSIGEMCTAUX! rcp. celts ever. Os net. ee 6 


924,370 a 142,942 1,067,312 fae AS mee yeu et tic ete Ce Eee Arce eee A 7 


248,223 + 18.3 |23,868,785 + 23.8 | 24,117,008 — + 23.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


647,777 647,777 + 23.0 | Vendeurs d'automobiles d’occasion.................... 9 


2,115,675 Ae Sh7/ 


7,553,029 + 89] 9,668,704 -2)||pSLGUONS-SCIVICO" = 7 i. Gye ee eee ee, ae 10 


1,387,475 1,387,475 = We; GArageSs Reet oc ee de Daan ee eee Se 11 


193,172 = 238 


2,305,488 ot 70 1 2,498:661 -y | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


653,693 ar 180) 530,872 ar SH0) 1,184,566 -V | Magasins Ge vetements pour hommes ................. 13 


1,481,085 ae 12a) 


866,204 ame Wiles 2,347,289 + 12.2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 


973,016 + 14.1 ~530,061 ap. ys} 1,503,076 + 11.0 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 


170,208 + 15.9 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 


81,674 ap leo) 88,533 ap Ws 


713,048 Bp) (Sh) 249,004 + 7.4 962,052 -< | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 


1,011,675 +, 7-8 |jQuincealllenes ste o2 saan: aon ae ee = ee 18 


X 


502,534 + 6.9] 1,110,420 1,612,954 -f FMaQasins (GE) MEUDICS scl os 5 caeee eae eat 19 


X 493,414 + 22.0 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 


791,947 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


373,190 se) UA) 418,756 = 44) 


1,348,576 + 11.1 | 3,382,469 + 12:8 4,731,045 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
285,376 + 12.4 254,339 + 18.4 539,715 Librainesiet/papeteries +4555 ,.see nee ne Oe 23 
19,309 400,225 + 95 419,534°* FI@UIIStES® ¢ seas Nao hie Take eee ene eee 24 
343,503 a 356,090 ap Udell 699,593 2D) PF YOULCHIES o Sind, Saucier ns aha eae OO ane Ran ee Ee eae ee 25 
211,743 + 6.3] 1,366,423 ae 4) 1,578,166 -Y | Magasins d articles de sport et d’accessoires............ 26 
535,940 ap fh 930,914 1,466,854 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
6,850,942 + 5.7 | 5,858,433 12,709,375 jous:les‘autres magasinS:-2.0.4072 2246 ee 28 
46,713,784 + 7.0 |68,512,384 + 13.1 {115,226,168 + 10.6] Ensemble des magasins.......................... 29 


=eOAn= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 43 
Grocery confectionery and sundries stores............. “S18 
Allwotherfood stores % 5126 cue.) Seaeas aren rae on a Scoets = i) 
Department: Storesi. . ..ingees.0e Aaccke ere er eeeeemiarer nears ae) Th\0) 
Generalsmerchandise stores) a2. 4a street ae SH3 
General Stores 4 cunt Se eicn eke ois hb Soa IR: = 3:6 
Waniety = StOneS 4 uae, acs en steers co te Pele saat tears far se + 10.3 
Motorisvehicle: dealers: st c\ gcatehisatuncteyactesscearaceeenen eee cneaeopene core 
Used/scarsdealers si... 1... thdaettetee ot ele eee ete eee ae : X 
SELVICOPSTATONS : 5/2.) fee usr Sasser cus eutelcie Ran eee eee - 10.3 
(GATAGES ard giant chs SSR par even cee Pe chy ar = wiles) 
Automotive parts and accessories stores .............. t ate: O. 
Menisxclothing stones espera ro. Wepcmea veka ye eo - 10.6 
WomeniSeclotiing Stones a yare esse ae aene.s a eee fe + 22.3 
Ramlyaclothing sStOneSseres) a oe varcta syayeeroe nti eee etka ee : ae WOK) 
Specially shoe Stores. expe at tees Sees aed oe ron S es 
ralmily -ShOO "SOLES «gages aes ei oe an in ea } : + 14.8 
Tat Wal uStOlOS ater fo ca. ae: conch a Crem na ce ee = 43 

5. aii hel anole Seapeletialis: cost. cued ah ee eiG.7, 
Rouseholdzappliance™Stores ws ep ee i aaa ne : +. 26:3 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ; +2253 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... rie its ee) 
Book and stationery (stores: a2...... « soreness ae aeons + 28.6 
TOUS Sena hie hot id aatvcmun ie tee ccarity wor ae arse eae en ole. 
VOWCNEIVESIOLOS# 1.5.3 on tec. ao RR ©. eee ee ; ‘ - 8.6 
Sporting goods and accessories stores................ + 20.1 
irersOnalaCCeSSOries | StOheS memset acres aes : : + 14.8 
PN BOUIGIUSLONES Loew) a conic Gran Civon «ch dane cae ae wee 6,100 + 14.0 


PURO GI Nae SA REO EE Re CST IS Ear hems meee 116,327 + 10.4 


= BS = 


ESTIMATIONS REVISEES 

TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 

October - 1985 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a4 succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


so XP NDOT XT ES 41,919 2 H5 31.41 Epiosrios, confisatiosiet ‘articlstdivers (ete Lahey. vaca 2 


= = Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,301 steel 2.0) GIONS MAGESINS 6.5. 638.086 55 wi RO SO 4 
—— Xe & & RT | | els gee | Magasins do mmarchandices divalSectt- ee heusiateen- nue 5 
YE ONS? ee NT |. Mee Magasin: general. ess osen..et, xc. cy ee 6 
en: i ne) OS eee der scr se ey ee ney 1 
ee mee TL = 10,365 + 7:1 | Concessionnaires diautomobiles »...... ass, Woes aalen 8 
= Se eX Vendeurs: di automobiles d'occasion. «1... Seees eu. Baad 9 
ee RT 8220 By Os18'O' Siotions, ceivicouanci-v.)s he ee ee RTS ren 10 
= A me RE = AIR 0 SGI AG OS men Harn kin ele way inte ate cxsesetne Paps ee 11 
x x} X Xf KX | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x x) X XX | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
285 + 129) 470 + 216) = 754 + 18.2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
x xX} - = X KX} 350 - «3.4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
- Se a ee excl Magasins:delchatissires specialisees satan iam anna 16 
x X/ = =* © xX} ~~ X ~~ x | Magasins de chaussures pour la famille................ i174 
- Sy) SE RT S02 Fe ce atilis7 || Quincaillenes cycsas. pce ose eee eee ee 18 
xX Ky XT ET Wye x G8 - xl Magasins:dé meublesic.n a ee ae an er = ee a 19 
- - Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
- - Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x x Libsainies:etipapeteries ........- eee eee aerete., tome aoe 23 
- - PIGUTISTES ©. accel Jake csctem fie. eager ae cee ee 24 
x x BijOULENIES: «0.0.06 cate ee etek cue sin eeu 25 
- - Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x x Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
fious les; alitresimagasinss:.:.. 4. |e wee eae 28 


Ensemble des magasins.......................0-- 


=136) = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 65,532 ; ap 1kshs) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. BOr2 ; Ht nO:2 
All other food! ‘stores: . ss;cu > acteurs ecw aioe eter omliea 
Department StoreSiicccj.% tet 22 ove ee eee : a folge: 
General merchandise stores’. .. 2.966 «1. 2 as et tegen + 20.6 
General <Storese f5420..1 o sethyea'a ss hs Slate apes er P + 31.9 
WallGly Stoves nut cence 3 sts eae his sae yas Se EOS 
Motor: vehicle’ dealers «..- ... 3: sates t= Sober eae E + 16.3 
Used car. dealers... ... ie kee ees ALS eI : + 27.4 
SORVICELSTATONS yee. asinss han eid apt eeu: ee eee ae ees) 
Garages cnicinvd-s sins te ceca ge emai Gita ties 0, ee = 17.0 
Automotive parts and accessories stores .............. + 14.7 
Men's, clothing) Stores sane pie se. Pie at oh eer Z =a 6:3 
Women:s clothing! Stonesigays. neem aerees ieee lae eerie ; + 6.0 
Family zclothing Storesiaeetaet. ne, aeeariews hak is, be ee 2 - 7.1 
Specialty:shoe..stores. Ache Been Shes eee eek - 11.2 
Family shoe stores: ser: 2. 9a55 Sees. ae eae ane 1,870 + 12.8 
Hardware; Storesia ncn: oi ni 2a sacia egaidia eles tans 1 en ee 4,353 OO 

EI ns SO Ghee ps rid mich 3,107 + 23.1 
household sapplianceystores Waeete ent oon yee 1,128 Tre 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,645 ae tile’) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 19,752 + 17.0 
Book andi stationery. Stores’. ........ > Saseees. . Sa eee : 2,927 + 18.5 
GIONISIS7 igs oc oe ni.0 ere ate ey aie Baie the es oe ons 926 + 8.3 
JOWGIISrY (STOLOS pole ark 5 ea cheb A ose ass oe oe : F 1,814 E.G 
Sporting goods and accessories stores............ A 3,164 OS 
Personal ‘accessories stores)... 254, 2yecehe ttn Ob. eee = 1,938 3,176 + 32.0 
AW JOMETISLOFES a 3 Quiz o byarst wo ee ee Se. 18,885 41,360 + 19.5 


BLL SEOLOS cin \wicle what tie asec RTI FOE SERRE: 231,357 397,044 + 15.5 


S375" 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


AB;205 0 <b 12 OM Epicerios!= Bouchenestren, (sy Pm, dois, Dalueks ten 1 


x 11,049 | Spiceries, contiseries et articles divers ................. 2 

x 3,574 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
21,996 cf 21,996 Grapes MAGASINS toe sven ay SR a 4 
x 11,286 + 30.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= 9,066% = 10:95) Magasins generale. kt eco oe SO OD 6 

xX 6,704 BOE AZ OU Siete FPR Reger ee-Weltst: i= teatopaan oh ee te ee en Os 7 

xX 49,180 Sh Se CCSSIONN ATE STAiaUtOMODICSee ss = eee 8 

= 1,852 + 12.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 31,067 Ea StQlONS-SCHVICG My. 5 ei otottn tel Rien a ee en ee pee 10 

= Ugenlz~ seo | AQ AGES cS 8 SIC. Tenet hates beds erat ee et 0 11 

x 7,137 + 12.6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....__. 12 
1,411 ah 1:4: 2,613 -9 | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 
3,676 + 3.0 5,214 + 10.2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,838 + 14.9 3,406 + 23.0 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 86 -O | Magasins ae chaussures spécialisees.................. 16 

x x 1,890 -U | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

- - 3,294) % + 20.2) Quincallleniest= «0.4.20... vn Lae ee 18 

x x 2,977 -5:|Magasins de/meUblest=ee ess sere tee 19 

= £ 4,860° ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 1,432° Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,237 13,857° Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
834 a Ue 1,185 Libraines'et\papeteries™).:.4,<.. 4) 22 eee Yes fe Aa 23 
x x Fleuristes®S 3.81 ecctn har Fee ee eee eek ok eee 24 

971 - 8.1 Bijoutenies 1. how ta OR eee ee ee 25 
x x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
520 + 11.0 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
12,596 - 13.4 Tous#estautres'magasins=<. 4 ....44 tee eee 28 
Ensemble des magasins.........................- 29 


101,494 


27 


28 


29 
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REVISED ESTIMATES 

TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 

October - 1985 - Octobre 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1985/1984 = 1985/1984 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All: other foodustores cso msuo see pst seaport exer ate 2,968 
Departmentestones® s.r... 6 isc sow onclenelie «Meeting eee 200,483 
General merchandise “Stores: 5. =..5 imc ers a= eens 
Generalgstones) Aj. Sc Sens i 8 oo emer cr eee 
NV ANICLVESIOFES aaah sacra eres. > ce syed as one heme oe Sete 
Motor vehicle*dealers: ..... siccmeyebiacies Gs some orators 524,280 
WSeGeCaIzealers ao. st meres ta era ee re eee eh : 22,062* 
Senvicecstations)...c. 2/4 .ujy ceo oe ao ee y 232,585 
Garages. sista oc Aw tenen thats eee Bera eee 55,416 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Memn?s Clothing Stones gras gemaetae cross ceemonthe asta smear t. 12,396 : 18,652 
Womens clothing eStores nyicate sco weir suche ie eee ere 35,503 ' 29,600 
Eamilysclothing: stones sti..<+: 0-4. oer angen eae 35,632 23,705 
Speciaityashoe? stores: 2 ee pees, ees eee 3,999* = 2,149 
Ramilygshoe Stones "ace. 6 er. coc ete ae oe ee 31,916 , 9,385 
TAK WANORSTONCS sree gt cethie Aine gms > cae ona? 2a ee X 

Erste e.y ee Geman Hee anky epet rarer 12,068 
Flouiseholdvappliance Stones cass cence aie acces gee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 73,191 
Booksandgstationeny Stores «0-1 aee een, ean : 7,825 
GIONISISieSriesty estes Sar ucy ster) 08 ore ane) tates on Citoe 
VIOWEIlGIVeSIONOS tata ao noses yor aes i i ee 3,789 ; 7,284 
Sporting goods and accessories stores............ Ask 2,920 29,053 
FersonalizacCessonies* StOl6Sinacig =a te se a 9,329 27,926 


AlIROUMGKRStONOS ce. ccatceeie Bt say ye Ae euie 114,242 ; 143,267 


UE STORES i srecayoavaie voncle) oveiela Sts gk yee cagches Getcha aS 849,533 4 1,917,727 


515,933 
171,036 
75,970 
200,483 
33,169 
22,780 
28,228 
524,280 
22,062 
267,062 
55,416 
48,438 
31,048 
65,103 
59,338 
6,148 
41,300 
35,585 
58,945 
12,493 
26,381 
105,557 
14,944 
7,752 
11,073 
31,972 
37,255 
257,509 


2,767,260 


Change 
1985/1984 
Variation 


-Pi0.5 


= &fe) 2 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a4 succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


270 Sle iheenG.A Pepicenes = Bouchanesk. ben waumaney Suni: wee arent 1 


x Xx 70,798 + 25.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


1,907 ae lord 43,510 + 19.8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


119,668 + 10.6 THE, GCS WRALNH0.6 | Grands magasine + 4<is 01 +<een ce SR, Ree 4 


x x 8,983 + 17.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
- - 796” © "16.8 hM@GASIIS GONGIAUK 6 << face ccss.e ivan. <n <> RON eS 6 
x x 8,802 22 DAZANS wie Roya Fasslvsriss8 leis, A Uni So. ascites 7 


248,738 248,738 + 18.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


8,219 8,219 + 16.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


11G;737° NEES 10.0 | Stations -Servic® ovate cscs gees Sucnaanys oe Ae 10 


23,906 = UIA 94,831 + 12.4 


13,802 13,802 SU NAAT AGES fe teten cxirey vise rts Bueatis my ou SER see 8 x vce 11 


x x 15,744 “0 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


7,848 - 13.8 14,626 -4 | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 


19,402 + 13.9 31,621 + 14.2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 


19,997 an CAai/ 28,264 + 28.8 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 


2,546 3,859° + 30.2 | Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 


15,940 ar (ye) 20,772 -f | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 


18,412 29; || RUINCAIENES nema gras a.t4e eaeieaeon 3 a aie eee 18 


18,767 9: |IMAQasiINS (Ge MCUDICS Ae awaee ems ere 19 


7,139 + 45 


6,280° ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 


4,112° Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


23,160 ae Ai 40,512 63,672 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,709 ae PX} 2,539 8,248 Librairies et papeteries. . =... 2.08 ee oe ee ae ee 23 
= - 3,165 3,165 FlGUrIStGS e. Joyal fanan 3k Ser ans ol ek oe 24 
2,705 ae The! 3,300 6,005 BiJOUTERIES: «2.515 c:3.0sea seas ve ae ee 25 
1,267 - 9.2 10,680 11,946 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,287 + 11.6 11,304 17,591 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
79,312 Emami 60,020 139,332 sLousiles:alitves magasins sva4a..2 542 40 ee eee 28 
29 


1,308,981 Ensemble des magasins......................02.-. 


495,642 a> Tals 813,339 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 532,676 202,405 735,081 + 9.2 
Grocery confectionery and sundries stores............. 107,553 81,865 ; 189,418 Ord 
Allvother.food stores, Aya: See eee ec oe ee 7,876 ; 63,594 : 71,470 oe 5:4. 
Department<StoreSiec is = cced. «1 a che « ecuoec ete 387,148 - 387,148 Satie 
General (merchandise stores.) 28. f.u% 2a Sa cee 84,096 i 22,580 : 106,676 ae | 
Generaliistores: is bcc sn eos oa a ok See ees X 17,650 ae ale. 
MEOH) RetOleSiicec ha at Hehe Kalen de candle | 28,418 : SSul0Smn see 
Motors vehiclexdealers®...:. . 222s ERE ses Eee 964,775 Teo 
Used car dealers... ..: . .ttacexte Stak eertea ae eee 22,253 22,253 20:5 
SEIVICESSTALONS Hs. ec tere, 6, «atest © appre 3.5 oR ee ere i 220,603 ; 338,093 am EYL 
Garages Bedi demcesnd a syne She ee ints aR on io eee 49,375 49,375 - 15.2 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,555 ; 100,788 ? 105,343 +2 20c6 
Menis: clothing, storesijtees Gt ante: shaereiewsc ate Sat 29,865 4 16,773 : 46,638 a es) 
Womens! clothing \StoreSieyics = Series. eretene oh aitees eee me 60,858 32,984 : 93,842 B43 
Familyeclothingustores easiness iy eee ed aes eee 26,273 10,889 : 37,161 + 14.2 
Specialty: shoe:stores: ek. sae es eset Se Seat 3,581 3,910 ; 7,491 a OD 
Family: shoevstores: 23408) eee eee Ses cee 24,506 8,870 : BJOG + 8.2 
GlarGWarenStoresis eee a a) cre Ae the ae ee oc x xX 28,343 + 7.4 

AP om & See ROR EL ee 25,240 35,343 i 60,583 ap Weare 
Flousehold-appliancexstores; Sse: e) eee ery a eee 4,775 16,088 20,863 + 24.2 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 13,557 : 9,412° “a 22,969 ap ksi) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 48,356 129,673 178,029 ft e2teO 
Book" andgstationenyastoresia. . = ..... deeeeane aa ee 11,523 : 8,420 ; 19,943 lt 
FIOISIS eter otc, acne axe oe dees ok SS 676 : 16,454 : 17,130 + 19.6 
VOWOICLVASIOLCS ere e as ysspars 4 on A eit eee oes «se 14,088 13,397 : 27,485 29 
Sporting goods and accessories stores................ ANE : 35,731 42,903 + 10.6 
Personalsaccessories: StoreS#an esse) cactacatiesises es ae 27,960 35,044 63,004 + 16.7 
AI OUNGTESTON CS Moic.-. 0.31 canal </s-cpes Rae CE ee sae ee 287,681 : 228,418 ; 516,099 2.6 


INI eee oo ee eo 1,864,873 10.5 | 2,371,372 4,236,245 + 13.4 


OAM n= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


215,281 49,510 : 20,701 4 97.9] Eplceries ~ Bouchetiest:tentaniaaene® saseny. aoctodiaaor 1 
25,893 34,183 60,075 + 13.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,319 ; 35,766 38,085 + 12.7 | Tous les autres magasins d'aliments................... 3 
159,329 NSO, 929 Meeial4 4) Grands magasing <6... v.n..ct..scias codemeeae teense 4 
21,027 : i 27,014 -U | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= “a 750° Se LAG ASUNS | GEM CT AUK aoe. 2 ise, snes ens aye sa ee 6 

6,049 ; Sue 6,697° EG i 22742 Foraker ck 0 Ce eer ec) Eee Rae RE ee 7 

x 344,089 + 29.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 4,949 - 10.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
46,395 ; : 110,371 Bo LCUONS: SCNVICE) o-oo sis. acu on trey eee ee erate e Mee 10 
= : 14,301 HTP MSs) fe OS. iaaty Daoich hs Oxi CREO OME. oC REE ee 11 

x 32,553 -/ | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
15,448 : 23,475 + 14.0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
27,067 43,830 + 20.0 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
13,484 : ee 16,297* + 16.2 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,315 : 4,303 +3 | Magasins ae chaussures specialisées .................. 16 
12,197 : 16,257 -3 | Magasins ae chaussures pour la famille ................ 17 
x 6,881 2D) | QUIMC AMON ES oe aro cot ears ice oie ues iiwes pals Coonan ele ae 18 
15,303 : 21,253 + 26.9 | Magasins de meubles............................... 19 
x 8,735 + 14.4 | Magasins d’appareils menagers....................... 20 

x 12,275 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
11,335 : 54,554 65,889 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,153 : 2,735* if 8,889° itl Eibrainiesiet/papeterles aan - eee ee ne 23 

x X 5,898 BONN SIOUTIS LES 25 eth va ee ccs tgs a 24 

5,188 5,313 d 10,501 £O}| BOULERIOS 525 835-5. Sear anh eees OR PN  A 25 
4,143 18,489* ae 22,632° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
14,236 i 20,741 34,976 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
100,882 : 93,293 194,175 ous}lesrauitres'magasinS...c = -56-. ee ee oe 28 


720,358 838,913 1,559,270 Ensemble des magasins.......................0.. 29 


=A 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales |} Magasins indépendants j|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1985/1984 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All other food stores .. a..025 9M AN ee aaa ara Sele neat 
Departmentstores:....5. 4 i128 Sent Sain eaeeme eae oe 
General merchandise stores ...................2.0006- 
Generalitstores <4... ee eds hae oe ee 
VaniClVESONCS ape isic CusRotelyat ec stoned Sete ae eee 
Motor-vehiclesdealers «-.).... tee. Sees 
Usediicanidealers::....:...:) eee ee ee eee 
SONVICOsStAlIONS see iterates Hata alters cand ee 
GAlAGOS oii sacs se dee Sripatate Ais arena ato 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis;clothing stores sai) ahaa: OR re et Se eee 
Women's<clothing:stores@rec: Stra eee ce eee eee 
Family clothing ‘stores re. 245). See ee ee ee 
Specialty¢shoe ‘stores: P32. eee Sa ee ee eee 
Eamily’:shoe stores; 28a Se. 4.02 oe 28 heen Brecon eee 
ardware: storesi.=. 2 Aen eed ie oem ene ee 
Householdtappliancesstores: Sanam geet ae eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 11,967 
Book andistationery ‘stores... << «...<. Sees tse ees ‘ 671 
IONSIS eee kOe clk whl. coe @ cos tere RON ae eee x 
OWEIIORYESTOLOS 2) <2. Jot uaa? re cance raenreneea ae eee ee : 1,502 
Sporting goods and accessories stores................ 2,431 
Rersonal iaccessories stores =) Oe ee eee 1,456 : 2,025 


AUF OtHOMSSIOFES sy « <:A+.< feo, Gai eee eae: Se ee 20,120 : 26,485 


All Stores <2 snicacn ei mcuamice ee teat ee aes 194,993 i 242,665 


87,530 
17,591 
4,629 
50,329 
9,858 
12,437 
3,309 
91,307 
1,685 
39,792 
1,708 
9,320 
3,449 
8,086 
5,193 
536 
2,592 
3,053 
5,422 
2,145 
4,341 
14,465 
1,450 
1,189 
3,249 
2,904 
3,481 
46,605 


437,658 


Change 
1985/1984 
Variation 


13.3 


19:7 


18.9 


11.8 


9.4 


At2 


=Aoe 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


60,883 + 14.9 | Epiceries - Boucheries........ 


x 9,851 + 11.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

X 2,820 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
45,427 Tal 45,427 GrancswWagasins 4.1.44 air 2 4 ee 4 
x 2,748 + 30.0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

- TOT" MNGHE 2115S) || MaGasins’ GONOTAUK 5. afesicete ay-ys)dcayin.d eerie Seen 6 

Xx 1,013 5) [OULAS of -rh Sad -Bk cui h) coed Soak BALL Sesion 7 

= = 52,981 + 32.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 1,177 - 19.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x x SU753" BESEE 14577 | StANONS-SOrviCO: -.<2<..c.cts gui aneeas eee ere 10 

= = 962* Soo RAGES iret) hats tet say cat patra Mee ee yh a Se or kl & 11 

x x 7,117 + 31.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... 12 
1,906 a= O38) 2,523 + 6.4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,501 sr Pas} 6,462 + 5.1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,718 +. 35:9 2,834° + 26.4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x 507 + 21.9 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x x 2,036 + 1.9 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

- - 534 = E PROINCAMIENGS ce hocks Guinier ee eee 18 

= 2 4,191 § -F 16.2 | Magasins. de’ melblesait0..2.-. sme ease eee 19 

x x 1,141* = —... | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 3,211 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 9,661 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x x 1,079 Librainestet papeteriesi... .....2... arte Ae eee aa 23 

- - 741 TSI WEJGUNIStGS: j: ctteeer Aca Ce A a ee a ee 24 
1,435 + 66 2,512 Bijoutenes: tas as Wel Ween Sane) ca enn oe aes 25 
455 + 30.0 1,102 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,351 a) nets} 1,700 3,052 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
16,525 “5:6 15,786 32,311 jlous)lestautrestmagasinsi=.. 1. 2. a eee ee 28 
a ote Gist isa erste ae ae 29 


155,522 + 6.4 135,273 290,795 


Ensemble des magasins.... 


27 


28 


29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1985/1984 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 68,859 + 10:5 
Grocery confectionery and sundries stores............. 15,965 ae IWATE 
All_ other food) stores: 27089 . SORT SH Oa ees 3,096 = 16:5 
DEpantiMENtAStOres <a.2 2c ickecceceyeqane chs veh h shoe PO ee eee : 30,529 sore itait 
General:imerchandise::Stohestrst.2e. oe rete sate sns.c een L oe 15,356 = 6:4 
GONeOraleStONes fem ceencnarsmanshene-seayn CULO MEEPS oe eee ; 27,632 + 20.3 
WanlolyeStOl@Siq: Stecrstactthe Gneleter sd oe hir terete aerate ten ere bole ee : 4,141 + 08 
Motor svehicledealers> ..0... eset ee aco en Pe ee : 89,865 a ASET/ 
Used:icaridealers: <2. 2 PR Ee a ee : 4 1,954 = 8:8; 
SGVICCESTALIONS \, x: evers. wocnecatmeare-sceweracchad. Aide & ee Rene eee : 18,830 ae PKS) 
Garages stretch ils Gita caiahaeitae ste wie ce ee : 4,002 - 5.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,454 + Q5 
Men‘s. clothing: stores Sat sare See ae. Fe ere : a 4,090 + 14.4 
Women:s. clothingxstoresicn stoic states eet seen 8,749 + 23.4 


Eamilyictothing stores sary ee ee aie eee et eee 4,882 =) 6:2 


Specialty ishoe:-stores: 2aeeee wean aceasta ane 322 


Famulysshoe istores: een eh en es Bee ee ee 3,352 ao Alle 
GlardWane'cStOres fares. ni, sis Sate nie ee Ce ee 4,555 ae LY 

at a PUR Sh 4,238 ty 210 
Fousehola-appliance:stores Maa Se eee ee Upon lie cant 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,361 = ASHI 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,375 + 19.6 
BooksandistationenyaStoreS a.s.< <2 ce MER ere ech nn eee : Ms 1,303 + 28.0 
RlONSIS Gane reece ty Pate, cose Nate eRe ROR aed 1,281 am Ar 
MIGWEIENVESTOLCS Fete ge 5 ere chzicpe cee teuaee <i ye< ee ae : ke 3,128 apeei as) 
Sporting goods and accessories stores................ 5,802 = 2.6 
PRersonal-accessories storesmy:. 222) fee PS eae : 1,641 2,349 + 8.0 
AllOUNCTASLOLES, w-tns5:<g erences « Ae ee Oe ee el ee 25,012 44,500 sie 


PMVESEOROS 555. 5 a, ot ses wialiosa. dooce RS RS Y 244,726 399,486 cael Gf 


S45 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins 4 succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


136,822 + 13.3 41,272 + 13.0 178,004 $8%:513.2 | Epicedies ~ Boucheriesti. wai nareang) ibis Aeieawiees 1 


17,394 Be, UA 


PAS) PANTS an. ASK TA 46,611 + 22.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


791 ae akoke) 9,058 aye bes 9,849 ola} UUS eS auires magasins dialiments”; @asce:een cease: a 3 


135,332 Se fh IS TEN AQASIMS Gerace vedesere << vent chi ee eee 4 


26,041 = | MaGasins Ge mafcnandises diversesi=. . 222 feu. eo... 5 


AG;9S6 me =" 19.0 BMagasins QONGFaUK. 6.5 6 s2clnun ccc sun nc RORD MORE 6 


CSAS MBGD 19.0) Bazars Cass te ot. cnch tea wacccc"s yo syle seta if 


X X 266,861 + 26.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= - 5,147* 5,147° --- | Vendeurs d automobiles d’occasion.................... 9 
12,310 = Sy 56,970 G9,280' @oGT 18.9) /Stations-service. «<a. 5.% saci ances « SRMAte are: 10 
= = 6,389 6,389 oa | OEE 0 SER ater ties ey ICS LOR aCEN Kc Cale eee ee, Se Ae ee 11 
3,180 = 1s} 20,854 = li2e8 24,034 —  - 13.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...._ 12 


16,585 * -f | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 


9,772 + 116 6,813°* 


18,595 + 204 6,647 “h17.2'| @ & 25,242 o)<-719.5 ||Maacins de vétements pour dames sacle. comers. occces 14 


127515 eG0) 17,250 -¥ | Magasins de vetements pour la famille................. 15 


4,735 - 1441 


734 ar {3};8) 1,133 + 10.5 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 


8,564 -¥ | Magasins de chaussures pour la famille ................ if 


BG G4 gb 15:4: | Quincailletiesy ste. acre 4 ee 18 


14,679 Get-226.2 || Magasins de meubles24..... - peests «caoet Weleen 19 


D275 -. | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 


Xx Xx 

x x 13,877 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,315 ap f3h(0) 40,094 50,409 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,619 + 21.8 1,593 4,212 Librairies: etipapeteries). ...). 55 a serve eee ee eee 23 
453 + 6.6 3,791 4,245 Bleuristes > tesewrc une acre), crsey acne a eee Se 24 
4,330 q° BLA 2,701 7,031 BijQUtelIes sisrer ater ty stale Mee ee ns eee a 25 
1,954 ap teh 10,137 - 11.1 12,091 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,706 + 21.7 5,298 12,004 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
70,603 + 10.9 67,943 138,547 lousjlescauitres;imagasinSa june eee ae 28 
Ensemble des magasins........................-- 29 


1,160,827 


533,593 + 6.9 627,234 


= 46°= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia — Colombie-Britannique 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 162,784 242,448 al 3:5 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 14,751 49,766 + 16.5 
2 /All other food! StOreS:. fretemreiy-tat ste = te kaer el ieee oh aeee too 3,237 24,240 ae Me 
A) Department-stores .. 2.5... eee ce wn ney seein ee ene 153,392 153,392 + 3.5 
5 | General merchandise stores ..............---+----+-+> 18,402 22,309 + 0.7 
GulnGeneralustoreSeaatie ese. s cerochine ts <a ee en eet 10,620 - 15.8 
TWN ANIGLVESIONOS 95 < sro seein Ans oes = ol ele eee 7,610 ae es} 
8 || Motomavehicle dealers: .. = teeth chebke ciclo crenata mets 218,375 + 23.2 
9) !Wsedcar-dealers:. «5. fe aeteet te aera ee hete we ctereeeten et 5,552 + 20.3 
tO IPSOrVviCe StaliONSus o... cme cs ake ewe a wie ew Shee ene ee emer 92,956 + 1.8 
ite | GAY ACES. ste te dias whe abevorus sv Siesee ete lien, Sista kts NeW Reece 9,738 = 10'5 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 17,663 - 7.6 
ASiMenis: clothing Stones: maocm cen. acteete cure t chet. teenies 6,619 9,097 = WY A 
144eWomen's clothingestoreSm ves ssa r tarot eis cer teeter 15,209 23,594 + 15.8 
iS liamuily clothing):stores*seater ar. tle) nee etter ee 10,897 15,108 =e: 
lGnirSpecialty shoe. Stones sewer sce erietene sense tere creme 215 1,706 
Wee |PRamily’shoe.(stores® sat... ce. nos etree ae ay accent coer ete 3,827 5,959 - 2.4 
USahHardwarevstoresis, hs wee scree os srcits rine se teemnereemens ete 6,975 + 9:0 
AON Fousehold):furnnurestoress: 2... - ce enn eeieeeetteeire 12,894 + 18.2 
20 || Fousehold appliance storeSs245 52-1. ee i ie see 6,467 - 3.6 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 8,200 OL) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 35,043 57,348 ae 819) 
23) || Book andi stationery stores 22. ....00s 52s eer oe ane 3,152 5,196 + 24.4 
PA MEIOSIS. eck oo essa ee eine eee eects Bele aye Xx 2,230 
DoUJGWEIOELY <StONGS) 2/5, a:ti5 ae eae eee ohn cinpe ere Caen eee 6,058 9,489 On 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 16,235* 18,388 + 7°34. 
27 Personal accessories Stores\.5 22s 7 ve aiclo soe eee 10,894 16,501 “a Oil 
CS IPAl OtMeriStOLeS: «cs sd adds isd ane eee ee ee cece 64,889 142,403 +. 6.1 
29 NN STONOS y= F505.S, oc i2'srcSiStona =e are tmtete ete i= tm em ote ake ee onerat 651,617 1,196,223 + 9.9 


ERAT re 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales ; seth Gales Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes 

x 109,978 | + 128 |\|\Epiceties ="Boucheries® .\e aate rors) nenks. neta 1 
x x 27,820 + 17.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,523 16,231 18,754 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
91,465 = 91,465 GANGS AMAGASINS ike. s esa hs iow sncrs rises ee NE 4 
X 6,148 - 11.2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= TNE ES = EME HIMaGgasins 1QOM Gra Xac. sve eeercne. ve roorceea our e I e 6 
x QOS! Hs PAO NY BAZARS a5 crete tadows vances ten Wealoncd once ey, Us 
x 116,105 = + 30.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 1,955 1,955 + 27.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
7,349 39,671 A7;019) © 82521 Stations=SeIvice.c-..<,.iacuvaerac ee nee ee ee 10 
= 5,802 DIBOZs Pea 70g KG anaGeS ry, tier. os peececm tree Pte eepeiertice nonce Ee 11 
x 9,056 = - : 10.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,867 5,653 ° Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
9,084 13,741 * Magasins de vétements pour dames................... 14 
4,869 7,135 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 496 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
x 2,714 Magasins de chaussures pour la famille................ N74 
x 2,249 QUINGCaIIIETIOS inaccurate tra ee 18 
x 8,195 Magasinsde*meubles s.c:04..2 er Se 19 
x 3,862 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x 4,703 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
14,953 IVES) 27,686 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,428 1,090 2,517 Librairies ‘et papeteries: .....05 2 fee 8 Se 23 
Xx 1,053° FlGUrIStes:> csp rae a.s shakey Mist tere torent (ot en ahs cacao ace ae 24 
2,142 5,341 BiOutenesissnnsoscatr anda at ee, eee 25 
x 10,082 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,188 8,511 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
39,916 67,245 fous lesrautres MaGgasinS: «ses saree aria te 28 
29 


606,266 


Ensemble des magasins...................-2+--+5 


27 
28 


29 


=AR = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1985/1984 - 1985/1984 2 1985/1984 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ae Tite) 
Grocery confectionery and sundries stores............. 

Allxother:foodystores 3 teeyerae ts estes tet eters eee + 18.4 
Depantmentystores i onc8s ene dat cil ce eee Cette ats = 
General merchandise stores ..................2.0005. x 
Generalustores>. isi cys otlendee ce Oe eRe ekree ey eee 

WENT) SLCC acminn clon ORO OS ano Foto soa nS Xx 
Motor: vehicle: dealers: 2... . whims cei eer crac 
Used icarvdealers’. < «2.3.7 ae eee, eek eae ee x 
SOnviGe Stations 20.05 «causes oo on aiescic-e ang a (ooo 

Garages eau s's.n Eis wars wn wate eeu ap echt. tot ai Ae eee x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men's: clothing stores pyar Sats cei 22k es See x 


Women's clothing storesiaacc. Saas aes ei. somes + 24.4 


Family, clothing stores mwgeae- aie ayer a mee 


Specialtyshoe : Stores: 2554 eee ees ee Sie ee eae Xx 
Family. shoe stores. seiree 14 Sirs Pa ain ec Xx 
Hardware stores avcavog eras cots: «cus ale.t eevee. oe eee + 34.3 
PRON EOREEN eck Oot Dae ee che x 
Household appliance: stores: 2.2yay-fniey ees Se See x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... a Ue 
Book: and istationery:stores ........... « « acess ce eee x 
GIOVISES Ws bc -gidss lis Gheeceus) «do he Sere eaeane ee Soke Xx 
RIGWGIIGLY ESTONOS p35) .o.00 ‘ss. « ra'e a rayieusihernce sere ae ge ce x 
Sporting goods and accessories stores................ ; + 89 
Personal ‘accessories: Stores maw «oes ere eee 
AL Othe StOleS «4.5. a. cava ee x sis) oe epee ee ee 3,569 an hes) 


OA CS Ce a Ane ePPRS freed cic: SOME are 3 So 12,883 33,281 + 675 


EAQ = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
October - 1985 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


1,287,306 ae Uo) 713,167 =e SS) 2,000/474-~ “+1 0:63) Epicerias’: =) Boucheries ss. 5.8... .«2.asia ee 1 
164,577 ar iS) 378,026 cmon 542,603 + 12.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
15,954 + 8.0 182,027 ap ‘@)al 197,981 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,032,254 am fete! - 1,032,254  A-Ou| GLANS MRAGASI ISH aametans o.00,.t. 26,08 ee ees anes 4 
206,529 =O .O, 50,971 se 19:8 257,501 “0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
66,752 = ey 102,474 ar PL 169,226 etl MAG ASINS GENO AUNK eyo ctavayecanfs fe nate le ucys cue ence ee 6 
89,474 a Theis 13,436 = Ko) 102,910 FEF BOZANS here eu eeeeckoc ions rey ogee eaten: tte kt en ee if 
24,408 + 16.9 | 2,302,076 ae Pile 2,326,484 -! | Voncessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 63,786 63,786 + 33.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
196,110 a oe) 729,904 ap 1K0)6) 926,014 e272) [lis LAUONS SCI NICC 6. sei. cairaicnaseennoqecemer noe ere ee eon ee 10 
= = 131,724 131,724 SU NA AQ OS rr cert a wile acy oy cs renee se Re Bae Sean's Seda. bee Pe 11 

18,604 = ys 218,905 237,509 -) | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
67,076 = 4 50,978 118,054 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
152,389 + 12.4 88,416 240,806 Magasins de vétements pour dames................... 14 
100,700 ae TBS} 52,434 153,133 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
8,728 + 26.7 9,130 17,858 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
74,076 qa tlie) 26,295 100,371 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

Xx Xx x 96,686 > 389) |\Quincaillenies aawanero er eee ep ne ea ee ee 18 

50,108 + 16.8 112,172 162/280), -) 12/8 |(Magasins| deimeublesin..ae ee eee eee mene 19 

x x x 59,537 * Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

39,661 + 16.2 45,390 85,050 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
129,778 + 10.4 341,259 471,037 + Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
26,964 ar ee 24,714 51,679 a+ 15.74 | LibrainesietspapeteneSjars, sence oe ee ae 23 
ipooe 34,575 36,127* +°'10:8:|Fleuristes -aomcne ae ce tee eee ene eee ee 24 
31,694 + 8.3 34,117 65,811 = °i10:63| Bijouteniesis 950s... nt ee ee a kek ae ee 25 
15,388 + 5.0 105,724 U2 telat Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
53,882 + 13.9 87,479 141,361 Magasins d’accessoires personnels.................... oT 
638,220 + 69 597,315 1,235,534 Toussleszalitressmagasins 7 peer es oo ee 28 
4,518,236 6,626,666 11,144,902 Ensemble des magasins..................-.02-00. 29 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 
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Canada 
1985 
January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,936.6 1,944.1 1,929.6 1,948.8 1,956.7 1,981.4 2,007.3 LARSEN 
2 Grocery confectionery and sundries stores 485.9 497.2 525.7 503.5 491.8 501.3 503.8 520.3 
3 All other food stores 192.6 199.1 Ease 188.1 183.9 184.9 186.9 198.1 
4 Department stores 955.2 953.8 1,000.4 980.4 994.8 983.7 99959 1,007.9 
5 General merchandise stores 204.1 188.6 208.8 207.6 208.2 210.5 207.2 206.2 
6 General stores 165.1 166.2 163.2 162.2 164.3 158.3 152.8 161.0 
7 Variety stores 103.3 100.6 108.3 103.6 105.4 102.1 103.0 104.8 
8 Motor vehicle dealers 1,872.3 1,940.7 2,118.6 2,138.2 2,123.4 2,144.2 2,189.6 2,288.1 
9 Used car dealers 50.8 53.8 52.4 56.6 58.5 SBoW/ 57.1 62.3 
10 Service stations 881.1 898.5 899.8 877.1 876.4 864.0 826.7 869.9 
11. Garages 137.0 134.4 132.4 129.6 128.9 q224 115.1 116.9 
12 Automotive parts and accessories stores 217.6 220.6 2 lez 231.0 23725 227.6 oN ad, 231.6 
13 Men's clothing stores ise) AAZ5: 116.0 113.9 118.2 113.6 113.2 115.8 
14 Women's clothing stores 205.1 209.1 223.1 217.6 220.8 216.7 226.8 242.3 
15 Family clothing stores esi) 137.1 145.0 140.5 143.9 142.2 144.8 149.7 
16 Specialty shoe stores (ge 14.6 15.4 Die, 16.0 16.0 16.9 16.2 
17 Family shoe stores 87.0 84.0 90.6 88.8 NE 86.9 90.5 92.3 
18 Hardware stores 87.1 88.4 94.8 92.0 94.2 93.05 95.1 92.5 
19 Household furniture stores 127.2 139.6 155.7 146.6 144.7 147.1 144.5 149.1 
20 Household appliance stores SH5e 43.2 44.8 46.3 45.1 42.4 42.2 43.9 
21. Furniture, T.V., radio and appliance stores 69.5 68.7 1 Wig? 70.0 72.8 74.7 74.1 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 411.4 417.9 424.7 “421.9 427.5 436.7 448.4 456.0 
23 Book and stationery stores 49.0 50.6 51.8 51.6 ey, 54.5 52.0 58.2 
24 Florists Dilretli 39.8 38.2 DiieD SETS 40.9 40.5 39.4 
25 Jewellery stores 73.8 74.1 WEY 2a kee) 77.8 76.9 vie) 
26 Sporting goods and accessories stores 138.1 144.9 147.2 143.2 144.2 137.0 141.4 141.3 
27 Personal accessories stores 13254 134.0 ISB 25: 134.8 15565 138.6 141.2 141.3 
28 All other stores 1,147.0 1 l60ed 1,173.0 1,175.6 1,203.8 AG 213s7 Aig 2295 2555 
29 TOTAL ALL STORES 10,063.7 10,216.2 10,564.1 10,496.5 10,550.1 10,570.9 10,659.6 10,890.7 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 179.0 178.7 184.7 186.8 186.3 AZ 186.7 185.7 
31 Prince Edward Island 44.4 44.7 44.8 44.9 45.0 46.6 47.4 47.3 
32 Nova Scotia 363.7 364.4 373.6 374.2 377.4 389.5 390.8 390.4 
33 New Brunswick 259.2 256.0 259.2 259.9 259.4 255.1 260.8 263.6 
34 Québec 2,487.9 2,559.9 2,588.9 2,609.1 2,612.4 ZeOlZat 2,611.4 2,700.2 
35 Ontario 3,776.4 3,857.4 4,047.0 Bie dil 2 4,009.1 D96IaN 4,016.1 4,081.6 
36 Manitoba 404.8 412.5 422.1 416.1 425.4 430.0 432.4 439.2 
37 Saskatchewan 388.5 378.9 397.5 387.6 BVA | 395.65 398.6 399.8 
38 Alberta 1,042.9 1,051.9 1,073.1 1,086.1 1,102.1 1,105.5 1,139.0 1,153.4 
39 British Columbia 1,098.8 1,128.7 1,161.4 1,158.3 1,158.2 1,182.8 1,192.7 1,208.3 
40 Yukon and Northwest Territories 30.9 31.0 29.9 29.6 30.1 29.5 31.1 32.0 
41 Montréal 1,188.0 20109 (VALENS 1,225.4 W25255 Wgeszeli 1,245.7 sNero7 Ls bse) 
42 Toronto 1,379.6 1,417.3 1,469.0 1,451.8 Mis aoilieo 1,448.2 1,477.4 1,515.8 
43 Winnipeg 269.3 21502. Zid 277.1 278.5 282.3 286.0 292.6 
44 Vancouver 549.8 566.0 587.3 591.8 579.1 Eva) 602.5 618.9 
(1) Each series of Table 25 excluding the “total all stores 


factor in Table 26. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in millions of dollars. 


s" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 
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Canada 

Per cent change(2) 

1984 

Variation 

procentuelle(2) 
September October? NovemberP October November December November/ October/ 

October September 

1985 1985 
Septembre Octobre? NovembreP Octobre Novembre Décembre Novembre/ Octobre/ 

octobre septembre 

1985 1985 

No 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

2,005.8 2,014.8 2,029.7 1,874.4 1,898.2 1,907.0 +0.7 +0.4 Epiceries - Boucheries 1 
527.6 536.7 550.9 473.8 482.8 495.9 +2.6 +1.7 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
lay viz 198.6 182.9 184.7 tas" +0.7 +2.9 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,003.6 1,018.6 1,036.4 951.4 980.7 966.7 +1.7 +1.5 Grands magasins 4 
| sD 220.6 224.8 202.8 203.5 203.0 +1.9 -0.4 Magasins de marchandises diverses 5 
156.6 163.6 Ging) 163.6 160.0 162.2 +2.6 +4.5 Magasins généraux 6 
104.8 107.2 106.1 102.8 103.8 102.4 -1.0 +2.3 Bazars 7 

2,300.6 Py ZOo 0 2,305.0 1,836.1 NOTES 1,798.1 +1.9 -1.6 Concessionnaires d' automobiles 8 

62.2 63.5 60.8 47.4 48.4 44.0 ~-4.2 +2.1 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
890.2 899.7 931.5 814.3 832.8 871.9 43.5 +101 Stat ions-service 10 
120.5 123.2 126.8 133.5 132.5 129.5 +2.9 +2.2 Garages 11 
235.6 225 oN 246.9 225.4 PETS 226.0 +10.6 -5.3 Magasins de piéces et d'accessoires d' automo- 12 

biles 
113.1 116.9 124.6 118.3 Atgi2 115.0 +6.5 +3.4 Magasins de vétements pour hommes 13 
224.6 229.1 234.6 200.3 206.5 206.8 +2.4 +2.0 Magasins de vétements pour dames 14 
147.8 149.0 156.1 132.0 132.6 134.4 +4.8 +0.8 Magasins de vétements pour la famille 15 

15.8 15.6 16.0 13.3 ay 14.0 42.5 -1.3 Magasins de chaussures spécialisées 16 

8985 87.6 99.7 85759) 86.0 86.7 +13.8 -1.9 Magasins de chaussures pour la famille 17 

96.9 96.0 el 88.6 87.7 88.0 +1.7 -0.9 Quincailleries 18 
153.7 158.2 156.1 139.6 TSiied 1S035' -1.3 +2.9 Magasins de meubles 19 

48.7 56.2 49.8 38.7 40.1 39.8 -11.4 +15.4 Magasins d'appareils ménagers 20 

74.4 78.0 78.9 74.2 76.4 76.8 +1.0 +4.8 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
458.6 462.4 472.9 402.5 406.8 412.4 +23 +0.8 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 

55.6 55.4 55.2 47.7 48.0 Sipe) -0.3 -0.4 Librairies et papeteries 23 

Bei) 41.7 41.6 37.7 Sila 39.8 -0.3 +5.0 Fleuristes 24 

79.0 as} WIE) 71.0 73.0 76.0 +0.6 +0.6 Bijouteries 25 
149.1 152.6 155.4 141.6 146.0 140.3 +1.8 Zee Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
142.4 148.9 154.6 131.6 137.0 143.6 +3.8 +4.6 Magasins d'accessoires personnels 27 

SPARS 1,240.5 Hip 2 Diez SESS 1,164.2 Soe, -0.3 +121 Tous les autres magasins 28 

10,936.5 10,998.8 11,195.4 9,860.5 9,963.6 10,014.1 +1.8 +0.6 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
187.0 190.7 shes 173.4 176.8 178.7 +13 +2.0 Terre-Neuve 30 

45.1 47.3 49.0 44.7 43.8 44.5 +3.6 +4.9 tle-du-Prince-Edouard 31 
394.1 SERS) 396.4 344.7 SD Zoi 354.7 +0.3 +0.3 Nouvelle-Ecosse 32 
267.1 268.8 213.1 247.4 251.4 251.2 +1.8 +0.6 Nouveau-Brunswick 33 

2,674.2 2,689.8 Zieihoietl 2,464.7 2,492.0 2,486.2 +2.5 +0.6 Québec 34 

4,123.7 4,174.4 4,243.2 3,706.2 Sig 2 iaie: SSSI +1.6 +1.2 Ontario 35 
428.2 428.9 436.1 385.7 Go2 Ri 397.8 +1.7 +0.2 Manitoba 36 
376.7 386.4 394.1 358.9 358.6 383.4 +2.0 +2.5 Saskatchewan Ey 

1,139.3 1,137.4 1,170.6 1,008.8 1,014.6 1,035.2 +2.9 -0.2 Alberta 38 

{740142 1,213.4 1,230.5 1,096.2 1,100.3 1,095.9 +1.4 +1.0 Colombie-Britannique 39 

31.8 33.0 BIG72 PA shes) 28.5 30.1 +0.5 +3.8 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 

1,270.1 1,283.5 1,305.9 locas, 1,186.4 1,183.4 +1.7 +1.1 Montréal 41 

1,517.6 1,543.7 ipeyein5 pone! IPEIASAS) 1,387.4 +1.9 +1.7 Toronto 42 
287.2 286.3 289.1 252.8 PITT 262.2 +1.0 -0.3 Winnipeg 43 
605.9 606.7 630.4 558.7 557.4 560.4 +329 +0.1 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série 


approprié du tableau 26. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


merce. 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


brute par le facteur combiné 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1985 
MCD in November October’ 
MDC en novembre Octobre 
Combination stores (groceries and meat) - fpiceries - Boucheries 2 9929: 
Grocery, confectionery and sundries stores - fpiceries, confiseries 
et articles divers 2 101.10 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 100.38 
Department stores - Grands magasins 5) 101.34 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 4 116.32 
General stores - Magasins généraux 5 103.42 
Variety stores - Bazars 2) 96.02 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles Bi 102.81 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 100.43 
Service stations - Stations-service 2 102.92 
Garages 3 106.91 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 106.44 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 100.98 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 105.13 
Family clothing stores - Maqasins de vétements pour la famille 3 102.80 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 114.68 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 114.61 
Hardware stores - Quincailleries 4 100.71 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 102.60 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 106.00 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 4 108.97 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 101.86 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 Bone 
Florists - Fleuristes 4 86.60 
Jewellery stores - Bijouteries 3 82.80 
Sporting qoods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 IDE 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 94,92 
All other stores - Tous les autres magasins 2 99.60 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 101. 33 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3} 102.54 
Prince Edward Island - Tle-du-Prince-Edouard 3 98.36 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 2 100.43 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 2 102.23 
Québec 2 102.88 
Ontario 72 101.48 
Manitoba 2 102.04 
Saskatchewan 3 103.38 
Alberta 2 102.06 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 98.58 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 3 100.83 
Montréal 2 101.99 
Toronto 2 101.01 
Nanna peg 2 101.58 
Vancouver 2 99.93 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 


For more details, see the Appendix V. 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. 


V. 


NovemberP 


NovembreP 


103.97 


96.35 
100.33 
131.24 
134.33 
101.01 
119.90 

94.92 

91.53 
101.36 
103.60 


117.91 
131.65 
112.79 
116.43 
120.13 
133.16 
103.94 
109.96 
113.91 
107.42 
100.15 
112.92 

83.72 
116.68 

82.13 
106.29 
108.29 


106.13 


107.76 
101.83 
106.98 
108.30 
104.46 
107.38 
106.60 
108.83 
106.96 
104.70 


98.01 


106.40 
109.29 
108.59 


106.04 


December(1) 


Décembre(1) 


102.47 


101.53 
113.63 
175.18 
120.60 
110.83 
178.27 
78.80 
13.23 
99.63 
93.87 


120.73 
176.84 
147.21 
164.60 
112.45 
136.03 
125.22 
108.39 
122.48 
117.55 
125.87 
187.32 
144.55 
281.85 
107.52 
156.83 
145.91 


116.63 


120.97 
118.82 
123.17 
117.02 
112.98 
121.27 
120.09 
117.12 
119.78 
123.01 


119.45 


118.21 
124.98 
122.41 


124.90 


Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 


TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 
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Price Current Year/year Constant 1971 Year/year Current Month/month Constant 1971  Month/month 
index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonally change 
adjusted adjusted(1) 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants | pourcentage constants 1971 pourcentage  courants pourcentage constants 1971 pourcent age 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 

nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 

millions of dollars - millions de dollars 
1983: 
January - Janvier 2ozen 6,921.9 +3.8 2,745.7 -1.9 8,386.6 +0.4 3,363.5 +0.2 
February - Février 254.3 6,831.9 +4.7 2,686.6 -0.8 8,428.9 +0.5 3,351.6 -0.4 
March - Mars 253.8 8,268.5 +11.0 3,257.9 +5.7 8,685.2 +3.0 3,415.9 +1.9 
April - Avril Bay2S) 8,405.9 +4.2 3,323.8 -0.5 8,276.3 -4.7 3,314.0 -3.0 
May - Mai 252509) 8,977.5 +53 3,549.8 +19 8,772.4 +6.0 3,484.7 +5.1 
June - Juin 254.9 9,643.3 +13.7 B/B 562 +9.6 9,041.7 +3.1 Belen +0.8 
July - Juillet 257.3 9, 070m +7.7 3,227 68 +4.0 8,986.8 -0.6 3,546.2 +0.9 
August - Aodt 256.5 8,928.1 412.2 3,480.7 +8.3 8,940.9 -0.5 3,508.2 -1.1 
September - Septembre 256.6 8,974.0 +10.7 3,497.3 +6.8 8,960.7 +0.2 3,454.0 -1.5 
October - Octobre 257.2 9,030.0 +9.4 3,510.9 +5.8 9,174.9 +2.4 3,561.8 +3,1 
November - Novembre 254.6 9,476.8 +11.0 De I22 ae +7.3 9,100.3 -0.8 3,549.9 -0.3 
December - Décembre 252.5 11,708.0 +10.0 4,636.8 +6.1 9,205.67 +1.1 DES p aa +0.3 
Year - Année 254.6 106, 243.0 +8.8 41,729.4 +4.6 . . oe 5 
1984; 
January - Janvier 264.0 Upiblc +12.0 2,936.2 +6.9 9,480.6 +3.0 3,605.8 +1.3 
February - Février 266.2 7,929.4 +16.1 2,978.7 +10.9 9,394.4 -0.9 5,589.3 -0.5 
March - Mars 267.2 9,165.0 +10.8 3,430.0 +5.3 9,342.3 -0.6 3,530.9 -1.6 
April - Avril 264.7 9,288.8 +10.5 Bo Ugiez +5.6 9,745.0 +4,3 5,695.2 +4.6 
May - Mai 264.4 10, 268.4 +14.4 3,883.7 +924 9,515.2 -2.4 3,624.6 -1.9 
June - Juin 264.8 10,485.5 +8.7 3,959.8 +4.7 9,607.6 +1.0 3,655.4 +0.8 
July - Juillet 267.7 9,508.8 +4.8 3,552.0 +0.7 9,711.8 +1.1 BISIS 5) -0.1 
August - Aodit 267.4 9,885.3 +10.7 3,696.8 +6.2 9,614.5 -1.0 3,612.8 -1.1 
September - Septembre 265.1 9,336.8 +4.0 3,522.0 +0.7 9,822.6 +2.2 3,682.4 +1.9 
October - Octobre 265.4 9,960.7 +10.3 3,753.1 +6.9 9,860.5 +0.4 3,702.1 +0.5 
November - Novembre 265.2 10,598.3 +11.8 3,996.3 +7.4 9,963.6 +1.0 3,708.8 +0.2 
December - Décembre 260.1 ni gON ez +1.6 4,575.6 -1.3 10,014.1 +0.5 3,750.8 +1.1 
Year - Année 265.1 116,079.9 +9.3 43,793.4 +4.9 eee ves siete eee 
1985: 
January - Janvier 273.9 8,652.3 +11.6 3,158.9 +7.6 10,063.7 +0.5 3,694.8 -1.3 
February - Février 276.9 8,331.1 +5.1 3,008.7 +1.0 10,216.3 +1.5 3,768.1 +2.0 
March - Mars 273.8 Oe) 33) +921 3,652.1 +6.5 10,564.1 +324 S918: +4.0 
April - Avril 272.4 10,418.9 +12.1 3,824.9 +9.0 10,496.5 -0.4 3,892.1 -0.7 
May - Mai 273.6 11,618.6 +13.1 4,246.6 +93 10,550.1 +0.5 3,893.5 - 
June - Juin 272.9 11,007.9 +4.9 4,033.7 +1.9 10,570.9 +0.2 3,889.5 -0.1 
July - Juillet Pape 10,711.1 +12.6 Safe eige) +9.6 10,659.6 +1.3 3,887.4 -0.3 
August ~ Aoit 274.7 11,178.4 +13.0 4,069.3 +10.1 10,890.7 +2.2 3,960.9 +1.9 
September - Septembre 27561 10, 281.6 +10.1 3,764.8 +6.9 10,936.5 +0.4 3,974.3 +0.3 
October? - Octobre? 271.5 11,144.9 +11.8 4,104.9 +9.4 10,998.8 +0.6 B99 1e9: +0.4 
NovemberP - Novembre? 271.2 11,881.9 412.1 4,381.2 +9.6 11,195.4 +1.8 4,095.0 +2.6 


December - Décembre 


Year - Année 


1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. For more details, see the 


Appendix V. 


(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. Pour plus de 


détails, consulter 1'Appendice V. 
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TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1985 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,855,773 1,758,574 1,984,499 1,855,824 2,123,181 2,023,096 1,945,665 
2 Grocery confectionery and sundries stores 452,265 419,766 483,810 478,189 522,776 536,907 552,328 
3 All other food stores 167,413 169,204 179,974 186,072 200,354 192,848 190,088 
4 Food group 2,475,451 2,347,544 2,648, 283 2,520,085 2,846,311 2,752,851 2,688,081 
5 Department stores 692,108 647,065 849,077 901,404 990,121 Casha dle! 875,654 
6 General merchandise stores 170,067 145,392 189,596 198,534 212,079) 192,384 185,664 
7 General stores 138,315 130,521 150,350 148,765 181,559 174,675 160,771 
8 Variety stores 67,470 68,418 90,307 95,564 105,167 102,674 96,961 
9 General merchandise group 1,067,960 991,396 1,279,330 1,344,267 1,488,926 1,397,890 1,319,050 
10 Men's clothing stores 95,248 71,310 92,410 103,293 124,528 116,946 92,494 
11. Women's clothing stores 173,274 144,875 196,226 211,418 234,206 219,226 204,748 
12 Family clothing stores 102,012 89,240 122,946 132,077 144,723 144,074 126,405 
13 Specialty shoe stores 12,897 10,054 125754 15,565 16,980 16,008 15,464 
14 Family shoe stores 66,765 50,268 72,556 89,457 101,900 86,589 75,872 
15 All other apparel and accessories stores 81,537 68,759 78,370 76,239 81,272 76,062 78, 336 
16 Apparel and accessories group 531,733 434,506 575,239 628,049 703 , 609 658,905 593,319 
17 Hardware stores 61,511 56,705 72,642 85,048 117,021 115,083 110,718 
18 Household furniture stores 121,545 114,473 143,418 138,881 151,148 149, 681 150,155 
19 Household appliance stores 34,522 35,292 39,785 41,378 45,784 40,963 42,469 
20 Furniture, 1.V., radio and appliance 61,968 56,568 65,919 64,406 69,602 74,136 77,125 
stores 
21 Appliance repair shops 21,183 20,777 23,462 22,887 24,140 22,032 24,067 
22 All other home furnishings stores 213, 706 202 , 737 242,098 237,238 249 , 882 255,860 260,926 
23 Hardware and home furnishings group 514,435 486,552 587,324 589 , 838 657,577 657,755 665,460 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 398,896 380,126 404,923 406,358 432,747 424,605 435,414 
stores 
25 Book and stationery stores 42,045 43,222 45,517 44,982 46,550 47,152 44,876 
26 Florists 28,429 41,604 52935 44,634 62,091 41,145 33, 303 
27 Jewellery stores 48,105 46,735 50,343 54,831 72,407 72,548 64,933 
28 Jewellery repair shops 1,977 1,753 1,843 1,760 2,055 2,045 2,192 
29 Sporting goods and accessories stores 105,942 98,797 125,670 159,943 195,894 181,101 169,954 
30 Personal accessories stores 109,701 104,898 114,410 117,716 191357 138,831 148,889 
31 Alcoholic beverage stores 309,946 322,056 SIR SAT 382,663 469,722 491, 283 504,272 
32 All other stores 137,321 119,505 150,778 172,987 203,480 216,837 201,761 
33 Other stores group 1,182, 362 1,158,696 1,305,544 1,385,874 1,616,285 1,615,547 1,605,594 
34 Total excluding automotive group 5,771,941 5,418,694 6,395,720 6,468,113 7,312,706 7,082,948 6,871,504 
35 Motor vehicle dealers 1,567,465 1,699,504 Dy 2529907) 2,518,116 2,701,949 2,414,475 2,289,900 
eB Used car dealers 39,100 46,057 53,674 68,244 73,257 61,511 60,937 
2 Service stations 836,683 770,573 851,061 826,135 901 , 886 876,866 910,943 
Garages F 126,725 111,967 124,720 130,021 143,360 124,748 125,007 
39 Automotive parts and accessories stores 158,491 135,955 174,717 234,953 290,951 269, 302 258,868 
40 All other automotive businesses 151,849 148,312 166,638 173,331 194,470 178,097 193,978 
41 Automotive group 2,880,313 2,912, 368 3,603, 767 3,950,800 4,305,873 3,924,999 3,839,633 
42 TOTAL ALL STORES 8,652,254 8,331,062 9,999,487 10,418,913 11,618,579 11,007,947 10,711,137 
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TABLEAU 28. Commerce de détail Par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 
1984 

Variation 

procen- 

tuelle 
August September October? NovemberP November December November 

1985/1984 
Aoat Septembre Octobret NovembreP Novembre Décembre Novembre 

1985/1984 

No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

2,152,315 1,867,983 2,000,474 2,110,232 tea iss) 2,029,942 +8.0 Epiceries - Boucheries 1 
578,126 527,294 542,603 530,789 464,481 499,561 +14.2 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
208,952 183,338 197,981 199,300 184,780 219,222 +7.8 Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,919, 391 2,578,615 2,741,058 2,840, 321 2,601,400 2,748,725 49.2 Groupe de 1'alimentation 4 
979,945 964,843 1,032,254 1,360,177 1,254,293 15715, 781 +8.4 Grands magasins 5 
206 , 376 219,881 257,501 302,012 273,554) 240, 083 +10.4 Magasins de marchandises diverses 6 
178,866 156,869 169,226 169,570 156,155 181,083 +8.5 Magasins généraux 7 
111,758 98,892 102,910 127,191 120,357 188 , 288 +5.6 Bazars 8 

1,476,945 1,440,485 1,561,891 1,958,950 1,804,159 2,325,235 +8.6 Groupe de marchandises diverses 9 
101,288 105,005 118,054 163,989 148,826 206,013 +10.1 Magasins de vétements pour hommes 10 
226,514 231,424 240, 806 264,572 229,229 306,061 +15.4 Magasins de vétements pour dames 11 
153,891 152,869 TSS He) 181,706 151,015 222,007 +20.3 Magasins de vétements pour la famille 12 

16,126 17,342 17,858 19,182 15,756 15,999 +21.7 Magasins de chaussures spécialisées 13 
92,652 OD noc 100,371 132,696 111,201 119,858 +19.3 Magasins de chaussures pour la famille 14 
87,094 86,533 104, 372 WA 2) 110,779 117,182 ae Autres magasins de vétements et accessoires 15 
677,565 686, 100 734,594 883,474 766, 806 987,120 415.2 Habillement et accessoires 16 
98,962 95,790 96,686 101,509 89,907 108,657 +12.9 Quincailleries 17 
159,663 150,017 162,280 171,691 162,304 159,033 +5.7 Magasins de meubles 18 
45,806 51,162 59,537 56,715 45,464 48,856 +24.7 Magasins d'appareils ménagers 19 
75,886 76,579 85,050 84,707 79,675 89, 262 +6.3 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
26,061 28,239 28,468 29,758 27,433 27,255 +8.5 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
278,834 282,083 294,570 326,713 296,377 370,650 +10.2 Autres articles d'ameublement 22 
685,212 683,870 726,591 771,093 701,160 803,713 +10.0 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
463,393 439,997 471,037 473,550 409 , 669 517,285 4+15.5 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
58,442 52,926 51,679 62,323 54,295 96,774 +14.7 Librairies et papeteries 25 
32,300 32,141 36,127 34,827 31,819 56,863 +9.4 Fleuristes 26 
69,249 61, 364 65,811 93,265 84,906 210, 787 +9.8 Bijouteries 27 
2,328 2,100 2,288 2,591 2,316 3,791 411.9 Ateliers de réparation de bijoux 28 
160,534 131,612 121,111 127,608 116,671 151,205 +93 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
159,663 125,159 141,361 164,309 143,465 218,102 414.5 Magasins d'accessoires personnels 30 
559 , 233 410,477 426,514 461,491 469,092 756,415 -1.6 Magasins de boissons alcooliques 31 
197,922 176,283 193,539 216,195 188,555 244,540 +14.7 Tous les autres magasins 32 

1,703,064 1,442,639 1,509,467 1,636,159 1,500, 788 2,255, 762 +9.0 Groupe de tous les autres magasins 33 

7,462,177 6,831, 709 7,273,601 8,089,997 7, 374, 313 9,120,555 +927 Total excluant groupe de 1' automobile 34 

2,171.62 006,650 2,326,484 2,187,881 Agi 7 oy 170 1,367,649 +23.2 Concessionnaires d'automobiles 35 
: asin 60,348 "63,786 55,682 "47,012 "32,630 +184 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 
940,545 883,798 926,014 944,199 843 , 303 851,602 +11.9 Stations-service A, 
122,162 115,703 131,724 131,338 139,286 116,087 -5.7 Garages : ci ; af 38 a 
233,632 213,171 237,509 291,112 254,407 269,245 +14.4 peer de piéces et d'accessoires d'auto: 

mobiles 
183,095 170, 203 185, 784 181,677 164,809 143,430 +10.2 Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 40 
mobiles 

3,716,240 3,449 , 873 3,871, 301 3,791,889 3,223,987 2,780,643 +17.6 Groupe de 1' automobile 41 

4 
11,178,417 10, 281,582 11,144,902 11,881,886 10,598, 300 11,901,198 412.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 2 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 


Yukon 
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TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1983-1985 


Yukon 
Food General merchandise Automobile Automotive 
group and apparel group dealers group 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles 
tation diverses et de ma- d' automobiles 

gasins de vétements 

thousands of dollars - milliers de dollars 

1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoiat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1985: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August ~- Aoat 
September - Septembre 
October? - Octobre? 
NovemberP - Novembre? 
December - Décembre 


Year - Année 


1,989 
2,648 
2,952 
3,028 
3,138 
3,623 
3,829 
3,588 
3,591 
3,307 
3,184 
3,659 


38,536 


2,721 
2,937 
3,194 
3,251 
3,774 
4,284 
4,245 
4,580 
3,777 
3,525 
3,447 
3,710 


43,445 


3,172 
3,202 
3,406 
3,635 
4,286 
3,437 
4,734 
4,800 
3,779 
4,071 


3,858 


1,549 
1,452 
1,817 
1,726 
1,980 
2,355 
2,183 
2,549 
2,465 
2,513 
2,491 
3,447 


26,527 


1,515 
1,584 
1,875 
1,831 
2, 369 
2,345 
2,280 
2,448 
2,323 
2,589 
2,365 
3,182 


26 , 706 


900 
659 
731 

1,711 

2,542 

2,583 

2,788 

2,935 

2,875 

2,985 


3,053 


(1) For composition of kind of business groups, see page 85. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


666 
1,117 
1,046 
1,348 
1,176 
1,002 
1,290 
1,430 
1,035 

896 
1,560 
1,419 


13,985 


765 
723 
894 

1,340 

1,334 

1,931 

1,770 

1,544 

1,258 

1,268 

1,232 

1,158 


15,267 


1,032 
1,103 
1,246 
1,401 
1,766 
1,932 
2,252 
1,722 
1,244 
1,225 


1,218 


142 
129 
199 
212 
237 
448 
487 
414 
355 
406 
328 
330 


3,687 


302 
306 
425 
476 
560 
622 
698 
706 
534 
508 
592 
552 


6,281 


443 
346 
351 
428 
616 
700 
912 

1,446 

1,222 

1,121 


988 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


1,045 
1,509 
1,469 
1,419 
1,664 
1,971 
2,256 
2,123 
1,904 
1,726 
1,891 
2,900 


21,877 


1,394 
1,412 
1,610 
1,685 
2,023 
2,883 
2,554 
2,569 
2,094 
2,179 
2,474 
3,399 


26,276 


1,876 
1,724 
1,883 
1,920 
2, 362 
2,585 
2,877 
3,212 
2,708 
2,357 


2,444 


5,391 
6,855 
7,483 
7,733 
8,195 
9,399 

10,045 

10,104 
9, 350 
8,848 
9,454 

11,755 


104,612 


6,697 
7,012 
7,998 
8,583 

10,060 

12,065 

11,547 

11,847 
9,986 

10,069 

10,110 

12,001 


117,975 


7,423 
7,034 
7,617 
9,095 
11,572 
11,237 
13,563 
14,115 
11,828 
11,759 


11,561 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 
- Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


-18.5 
+2.9 
-9.3 
-5.5 
-8.4 
+0.6 
+124 
+8.4 
+8.2 
+9.5 

+25.1 

+19.0 


+3.2 


+24.2 
+2.3 
+6.9 
+11.0 
+22.8 
+28.4 
+15.0 
+17.2 
+6.8 
+13.8 
+6.9 
+2.1 


+12.8 


+10.8 
+0.3 
-4.8 
+6.0 
+15.0 
-6.8 
+17.5 
+19,1 
+18.4 
+16.8 


+14.4 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 


Northwest Territories 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1983-1985 


Territoires du Nord-Quest 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1983: 
January - Janvier 2,755 5,941 1,198 68 TAN) 12,681 -5.0 
February - Février 2,690 6,096 1,238 276 25012. 13,019 -4.2 
March - Mars 3,164 7,816 1,387 278 3,204 15,849 -4.0 
April - Avril 2,840 6,498 1,367 234 3,267 14,206 -12.3 
May - Mai 3,063 6,669 1,136 230 3,080 14,178 -18.6 
June - Juin 3,618 9,250 Nee) 315 3,754 19,096 -0.3 
July - Juillet 3,615 Thon 1,969 316 4,005 17,096 -5.5 
August - Aodt 3,644 7,150 1,524 494 3,677 16,489 +6.4 
September - Septembre 3,727 9,187 oo7 506 3,832 18,849 +11.2 
October - Octobre BRS OL 7,897 1,448 494 3,874 17,035 +5.5 
November - Novembre 2,614 7,775 1,448 470 3,939 16,246 +6.1 
December - Décembre 3,327 10,768 less 556 5,202 20,965 +9.0 
Year - Année 38 , 379 92,238 17,583 4,237 43,272 195, 709 -0.9 
1984: 
January - Janvier 2,808 6,219 1,343 673 2,692 13,735 +8.3 
February - Février 25929) 6,573 1,402 623 295i 14,464 +11. 
March - Mars 3,646 8,765 1,852 753 3,571 18,587 +17.3 
April - Avril 3,018 Poor: 1,585 645 3,969 16,969 419.4 
May - Mai 3,442 7,963 1,596 650 3,730 17,381 +22.6 
June - Juin 3,854 9,833 1,583 768 4,621 20,659 +8,2 
July - Juillet by oi 1) Use 1,996 Bes) 4,030 17,796 +4.1 
August - Aodt 3,349 7,996 1,411 548 4,089 17,393 +525 
September - Septembre 3,615 10, 340 1,273 596 4,373 20,197 +7.2 
October - Octobre 5,326 8,864 1,514 542 4,008 18,254 +7.2 
November - Novembre 3,410 8,522 1,267 530 4,210 Wipes) +10.4 
December - Décembre 3,820 12,194 1,421 638 5,425 23,498 +#12.1 
Year - Année 40,530 102,923 18, 243 UrjeP2\) 47,655 216,872 +10.8 
1985: 
January - Janvier Sh) 7,616 PASTA) | 627 3,110 17,349 +26.3 
February - Février 3,516 8,078 1,635 683 3,439 17,351 +20.0 
March - Mars 4,177 10,664 1,718 698 3,907 21,164 +13.9 
April - Avril 3,174 8,737 1,616 680 4,077 18,284 +7.7 
May - Mai 4,017 9,234 1,329 827 4,134 LER EYAl +12.6 
June - Juin 4,378 10,359 1,621 698 4,553 21,609 +4.6 
July - Juillet 4,280 8,664 1,692 765 4,472 19,873 +11.7 
August - Aodt 4,530 8,821 1,509 728 4,360 19,948 +14.7 
September - Septembre 4,218 11,231 ‘rake2s 686 4,408 21,740 +7.6 
October? - Octobre? 4,070 10,165 1, 925: 738 4,623 21,521 417.9 
NovemberP - Novembre? 4,078 SeTAt| 1,719 780 4,669 20,957 +16.8 


December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 85. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix Appendice 


Appendix I 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
‘store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.q., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice I 


DEFINITIONS 


"Commerce de _  détail" Ssignifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagere ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIF ICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business qroup- 


ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 


of-business qroup is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIF ICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce @ la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins a succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent @ la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 

Magasins a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de. commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1971 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice II 
ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les sorié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste @ faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent &étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 


économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had qrown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
ae over-estimation in particular cells, 
ete.) 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver’ are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are 
estimates. 


included in revised 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'aéa la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre & jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs. portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises aindépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations’ sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde @ une 
imputation @ l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 


échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix IIT 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
‘cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L"ENQUETE 
Sa hE UNTVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de manitre adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1' enquéte 


le fichier principal de l"enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impdt) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés 4 l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impdt). Cette liste est 
mise @ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
& jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impdt) et de Statistique Canada. Des que 
l'on dispose de ces mises a jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
1l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins & succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
l'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins a succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched aqainst 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis a jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises & 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de 1l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés &@ d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de 1'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (@ l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de facon &a 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant &a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises Aa jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix IV 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
Sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise 4 faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d* échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 


pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de l'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée 2 
partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées & 1" échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut é6tre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de ffournir des renseignements 
exacts, & l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @& l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées @ 1l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner & un niveau oU elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées &4 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus &a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a 1*échantillonnage 
Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu &étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un é6chantillon &@ l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 


estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 


expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
1S a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
Variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
CV(X) = S(X) 

Le 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = €V(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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valeur probable 1'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée Aa partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l"erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de Variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer 1l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
Ts 


EVO) SSO) 
aX 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
HeEOO) Ss CWOO) x Veo %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond 4& -05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur 4 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, November 1985 Preliminary, October 1985 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, novembre 1985 préliminaire, octobre 1985 révisé 


Response cate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins @ succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (qroceries and meat) - Epiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 
General stores - Magasins généraux 


Variety stores - Razars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Maaasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 


Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 


Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 


Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménaqgers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting qoods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


per cent - pourcentage 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, November 1985 Preliminary, October 1985 Revised - Concluded 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, novembre 1985 préliminaire, octobre 1985 révisé - fin 


Response fraction Coefficient of 
; variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
: _ variation, 
Magasins & succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 86.2 85.8 74.3 85.5 .040 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 53.0 Doe 62.0 74.7 +025 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 72.5 91.0 61.3 73.8 -021 
Department stores - Grands magasins RY) ae) - - - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 80.0 96.8 80.5 80.0 -017 
General stores - Magasins généraux Shae) 98.4 69.0 87.3 041 
Variety stores - Bazars See? 98.9 74.1 90.2 . 004 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 69.7 80.3 74.1 83.9 -031 
Used car dealers - Vendeurs d' automobiles d' occasion - - 61.0 76.0 C57 
Service stations - Stations-service 79.4 83.8 65.8 84.0 -005 
Garages - - 73.1 82.1 -021 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 90.8 96.4 THiAY) Bites 045 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 96.6 97.8 68.3 81.5 049 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 76,8 84.9 68.6 84.5 -028 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 68.1 90.0 70.9 79.6 . 048 
Specialty shoe stores - Maqasins de chaussures spécialisées 80.9 95.8 87.7 ile 2 049 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 67.7 87.5 79.0 84.7 045 
Hardware stores - Quincailleries Zell 100.0 82.7 87.4 . 060 
Household furniture stores - Magasins de meubles 7967 89.6 TERT 81.5 - 032 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 70.8 91.6 65.9 84.5 -107 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 82.4 Celes/2 81.2 87.7 -059 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté T7927 84.3 74,0 85.4 -028 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries D2 67.4 77.6 83.6 -022 
Florists - Fleuristes die) 35.4 54.2 76.0 -100 
Jewellery stores - Bijouteries 91.0 9D.2 65.6 84.1 -060 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 70.6 95.7 Dia? 75.4 .011 
Personal accessories stores - Magasins d' accessoires personnels 81.7 9151 70.5 82.0 - 087 
All other stores - Tous les autres magasins 69.9 94.2 66.5 79.6 ae 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 84.3 90.6 70.9 82.8 -010 
Reqions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 
Newfoundland - Terre-Neuve 87.4 97.7 53.7 68.5 +017 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 91.2 93.7 56.1 77.8 +024 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 88.5 S782 60.2 78.7 027 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 88.9 92.2 67.0 83.3 +035 
Québec 87.9 91.4 79.2 87.1 -013 
Ontario 78.1 87.6 68.8 82.3 .014 
Manitoba 87.8 9169. Wee 82.3 -020 
Saskatchewan 79.4 93.8 70.4 77.3 022 
Alberta 89.5 92.0 6555 78.3 -012 
British Columbia - Colombie-Britannique S2al 94.8 70.6 83.6 +039 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 94.4 100.0 49.7 64.6 -041 
tS .022 
Montréal 87.9 91.8 Jee. 85.7 
A .023 
Toronto Toe 83.6 64.3 79.8 
4.0 -032 
Winnipeg 88.7 92.2 73.0 8 
91.1 94.4 66.0 Bled 035 


Vancouver 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 


error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 


data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
1s a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction 1S more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée @ 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, 11 n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de l'échantillon 
peut étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur d& &a la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1l'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour 6tre incluses dans 1'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de Ll'estimation de l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur .l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait &@ 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix V 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice V 
DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonnitres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répeétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser 1'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement & ajouter les 
estimations d'une année de données brutes & cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif @ moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers @ partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré & part 
de la Revue statistique du Canada, ao(fit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 
the Canada 


Commencing with March 1984, 


seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 


business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 


employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aqgregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur @ celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on. puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série &@ peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 


Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de =Ll'analyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Seasonal Adjustment of Constant Dollar 
Estimates ) 


By opposition to the current dollars season- 
ally adjusted retail sales estimates for 
Canada, derived by the indirect method (sum- 
ming the 28 components seasonally adjusted), 
the 1971 constant dollar estimates for 
Canada, seasonally adjusted, as shown in 
Table 27, are obtained by emplovin the 


direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 
pee EL OCCGULES: 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
‘mail would prove to be very difficult (al- 
most imposible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal ad just—- 
ment procedures. In each Case, revisions are 
both monthly and annual. The monthly revi- 
Slons for the current month (June for exam- 
ple), are published in the following month's 
issue (July) of the present catalogue, while 
the annual revisions are published once a 
year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


constant dollars 


(8) See appendix VI on 


estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, A l'aide de prévisions (une 
année @ l'avance) des facteurs Salsonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Désaisonnalisation des estimations en dollars 


constants 
BASU 


. 


Contrairement & 1l'estimation désaisonnalisée des 
ventes au détail au Canada en dollars courants, 
dérivée au moyen de la méthode indirecte (soit en 
sommant les 28 composantes désaisonnalisées), les 
estimations désaisonnalisées en dollars constants 
de 1971, données au tableau 27, sont obtenues par 


l'emploie de la méthode de désaisonnalisation 
directe. 


Procédures de révision 
cures de revision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés cofiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre & jour 
les séries statistiques en découlant, &@ mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte done des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées & la facon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _ procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées & la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


i 


1985 1984 

Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerc 1aux commerciaux 


ee 


January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 25 4 
March - Mars 26 5 27 b, 
April - Avril 2S) 4 24 4 
May - Mai 27 4 Zit 4 
June - Juin 2D p) 26 5 
July - Juillet 26 4 25 4 
August - Aoat 27 D) Zi 4 
September - Septembre 24 4 24 5 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 5 26 4 
December - Décembre WS; 4 25 5 


Appendix VI 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Measures and Analysis Division of 
Statistics Canada. Deflated trade group 
estimates are then totalled to give an 
estimate of total retail sales in constant 
dollars. The published price index is an 
implicit index calculated by dividing the 
total current dollar sales estimate by the 
total constant dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 29 and 30, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division des mesures et de l'analyse de l'in- 
dustrie de Statistique Canada. Les estimations 
des groupes de commerce ainsi dégonflées sont 
ensuite totalisées pour produire l'estimation de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars cons- 
tants. L'indice des prix qui est publié est un 
indice implicite obtenu en divisant le chiffre 
estimatif des ventes totales en dollars courants 
par l'estimation correspondante en dollars cons- 
tants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 
La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
Fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cing groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement & vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 


results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


Appendix VII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
EEN TAGLES 


1 TO 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1-826 


LES TABLEAUX 1 A 26 


Wo 


ths 


Ze 


- Grands magasins. 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; 6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de  fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


Zale 


aga 


Zale 


- Men's clothing stores. 


- Family shoe stores. 


Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys! hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Druqstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting qoods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luagage and 
leather gqoods_ stores; toy and hobby 
shops. 
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13: 


14. 


113.0 


Go 


Za\ia 


LT 


UB ¢ 


24. 
De 


26. 


27k 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. DOrogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'‘articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de JjJournaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de  fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical app1li- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d' automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d' automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés}; 
magasins de marchandises A la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
Ma@oele 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
fideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
Pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.C.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d' appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix VIII 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES 28 AND 29 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile Motor vehicle 


dealers. 


dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores gqroup. Hardware stores; 
household furniture stores; household 


appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


Appendice VIII 


GROUPES DE_GENRES DE COMMERCE UTILISFS DANS LES 
TABLEAUX 28 ET 29 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d' occasion; stations-service; garages; et 
magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 


cailleries; magasins de meubles_ ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 


pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Cataloque 


63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


63-004 Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


63-210 Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


63-218 Direct Selling \Canada. <A..,. Bil, -25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


63-219 Campus Rook Stores. A., Ril. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


63-224 Market Research Handbook. Atcrsume sileles 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de 1l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail & succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0O380- 
7878). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results - Retail Trade. Tg (ast 
60 pages. First Issue, 1974. 

Cataloque 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe SEORES sme el 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
‘0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204£, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974, 

Cat aloque 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
WT, 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant & Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 
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Canada 


Catalogue 63-005 Monthly 


Catalogue 63-005 Mensuel 


Retail 
trade 


December 1985 


Commerce 
de détail 


Décembre 1985 


I Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aqgreqated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern R.f. 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des données 
agréaées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 990-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et.dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent @ 1l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et -Labrador Zénith 0-7037 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba J 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Appelez a frais virés au 420-2011. 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ventes 
et de la distribution des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
ble. 


= nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
New Motor Vehicle Sales (Matrix No. 64), as 
well as many other series, are available to 
the public from Statistics Canada's comput- 
erized data bank CANSIM (Canadian Socio-Eco- 
nomic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information 
contact the CANSIM staff, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-990-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the di- 
rection of: 


- D. Desjardins, Director, Industry Divi- 
sion 


- G. Snyder, Associate Director, Distribu- 
tional Trades Sub-division, Industry 
Division 


- R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, 
Industry Division 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont em- 
ployés uniformément dans les publications de Sta- 
tistique Canada: 


«.» nombres indisponibles. 


-+. n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de 
la Loi sur la statistique relatives au 
SCCreur 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (Systéme canadien d'informa- 
tion socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques sur les 
ventes de véhicules automobiles neufs (matrice 
n° 64) et sur de nombreuses autres séries, par le 
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur ou 
de supports ordinolingues. Pour plus de rensei- 
gnements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés A travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction 
de: 


- D. Desjardins, directeur, Division de 1'indus- 
trie 


- G. Snyder, directeur associé, Sous-division du 
commerce de la distribution, Division de 1'in- 
dustrie 


- R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 


timate consumption levels and final consumer 
demand, as shown in the national accounts 


and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication, (1) those whose establishments are 
"primarily engaged in(...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 


tion by Kind of Business (a refinement of 


the 1971 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501E. 


INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui 4 chaque mois collaborent a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet a la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations é6conomiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 


pales composantes qui permet aux statisticiens et 
aux 6économistes d'estimer le niveau de la consom- 


mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant @ l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n? 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix 1 for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that reqularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division 
(formerly Merchandising and Services Divi- 
sion), Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 
Tel: (613) 990-9824, 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue No. 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants a l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et &a suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice 1 pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ere ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réquliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie 
(anciennement Division du Commerce et des Servi- 
ces), Statistique Canada, Ottawa, KIA O16, tél: 
(613) 990-9824. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques 1972-1979, (catalo- 
gue n° 63-538) constitue une source trés 
intéressante de renseignements détaillés en 
plus des séries chronologiques qui y _ sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 
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(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D’aprés des estimations preliminaires. 
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HIGHLIGHTS 


Analysis of Monthly and Quarterly Data 


Unadjusted Sales 


o Preliminary estimates of total retail trade for 
December 1985 indicate an increase of 11.0% over the 
same month last year, totalling $13,210.3 million in 
current dollars (not adjusted for inflation). All 
kinds of businesses surveyed reported increased 
sales in December 1985 as compared to December 
1984. The most notable gains were registered by 
motor vehicle dealers (+ 34.1%), household appliance 
stores (+ 29.0%) and used car dealers (+ 23.0%). 


o All provinces and territories reported higher sales 
in December 1985 over the corresponding month in 
1984 with gains ranging from 12.6% in Alberta to 
5.9% in Prince Edward Island. At the metropolitan 
area level, sales advanced in all cities for which 
data are published: Toronto (+14.4%), Winnipeg 
(+11.4%), Vancouver (+10.0%) and Montréal (+7.9%). 


o Total sales for the fourth quarter of 1985 were 
11.6% higher than the fourth quarter of 1984 and 
totalled $36,225.1 million as compared to the 
$32,460.2 million recorded for the last quarter a 
year aqo. 


o The revised retail sales estimates for November 1985 
amounted to $11,870.0 million, an increase of 11.9% 
over November 1984, 


Seasonally Adjusted Sales 


o Adjusted for seasonal fluctuations, holidays and the 
number of trading days, retail sales totalled 
$11,257.6 million in current dollars in December 
1985, an increase of 0.6% over the previous month's 
revised total of $11,187.0 million. The largest 
sales increases were recorded by furniture, T.V., 
radio and appliance stores (+5.5%), general merchan- 
dise stores (+3.6%) and household appliance stores 
(+2.8%). The largest decreases were reported by 
men's clothing stores (-7.2%), family shoe stores 
(-6.7%) and used car dealers (-2.7%). 


o In December 1985, when compared to November 1985, 
sales ranged from an increase of 1.8% in New Bruns- 
wick to a decrease of 2.4% in the Yukon and North- 
west Territories. At the metropolitan area level, 
sales increased in Winnipeg (+1.7%) and Toronto 
(+0.1%), whereas decreases were reported in Van- 
couver (-1.4%) and Montréal (-0.7%). 


Constant Dollar Estimates 


o Retail sales not seasonally adjusted but deflated 
with an implicit price index (267.6), increased by 
7.9% over the same month a year earlier and totalled 
$4,936.6 million in 1971 constant dollars. The 
seasonally adjusted value recorded a 0.1% decrease 
in December 1985 over the November 1985 sales and 
totalled $4,084.9 million in 1971 constant dollars. 


POINTS SAILLANTS 


Analyse des données mensuelles et trimestrielles 


Ventes non désaisonnalisées 


o D'aprés les estimations préliminaires, le commerce de détail 
a enregistré une hausse de 11.0% en décembre 1985 par rap- 
port au mois correspondant de l'année derniére, pour totali- 
ser $13,210.3 millions en dollars courants (non ajustés en 
fonction de L'inflation). Tous les genres de commerce enqué- 
tés ont enregistré des hausses de ventes en décembre 1985 
comparativement a décembre 1984. Les accroissements les plus 
notables ont été observés par les concessionnaires d'automo- 
biles (+34.1%), les magasins d'appareils ménagers (+29.0%) 
et les vendeurs d'automobiles d'occasion (+23.0%). 


o Toutes les provinces et tous les territoires ont indiqué des 
hausses des ventes en décembre 1985 comparativement au méme 
mois l'an dernier, les augmentations s'échelonnant de 12.6% 
en Alberta & 5.9% & 1'fle-du-Prince-Edouard. Toutes les ré- 
gions métropolitaines enquétées ont enregistré des accrois- 
sements des ventes. Les ventes se sont accrues a Toronto 
(+ 14.4%), & Winnipeg (+ 11.4%), & Vancouver (+ 10.0%) et a 
Montréal (+ 7.9%). 


o Les ventes au détail pour le quatriéme trimestre de 1985 ont 
totalisé $36,225.1 millions, soit un accroissement de 11.6% 
comparativement aux $32,460.2 millions enregistrés pour le 
dernier trimestre de 1984. 


o Les ventes au détail estimées, pour le mois de novembre 
1985, ont été révisées et se chiffrent maintenant a 
$11,870.0 millions, soit une hausse de 11.9% par rapport au 
mois de novembre 1984. 


Ventes désaisonnalisées 


o L'estimation des ventes au détail, corrigée en fonction des 
variations saisanniéres, des congés et du nombre de journées 
d'affaires, a haussé de 0.6% en décembre 1985, par rapport & 
l'estimation révisée des ventes de novembre 1985 ($11,187.0 
millions), et a totalisé $11,257.6 millions en dollars cou- 
rants. Les gains les plus forts ont été signalés par les 
magasins de meubles téléviseurs, radios et accessoires 
(+5.5%), les magasins de marchandises diverses (+3.6%) et 
les magasins d'appareils ménagers (+2.8%). Les baisses des 
ventes les plus marquées ont été observées par les magasins 
de vétements pour hommes (-7.2%), les magasins de chaussures 
pour la famille (-6.7%) et les vendeurs d'automobiles d'oc- 
casion (-2.7%). 


o En décembre 1985, comparativement & décembre 1984, les ven- 
tes ont varié de +1.8% au Nouveau-Brunswick a -2.4% au Yukon 
et dans les Territoires du Nord-Quest. En ce qui concerne 
les régions métropolitaines enquétées, les ventes ont aug- 
menté @ Winnipeg (+1.7%) et & Toronto (+0.1%), alors que des 


diminutions ont été rapportées & Vancouver (-1.4%) et & Mon- 
tréal (-0.7%). 


Estimations en dollars constants 


o Dégonflées a l'aide d'un indice implicite des prix (267.6), 
les ventes au détail non désaisonnalisées se sont accrues de 
7.9% par rapport au mois correspondant l'an passé et ont 
totalisé $4,936.6 millions en dollars constants de 1971. La 
valeur désaisonnalisée des ventes de décembre 1985 a enre- 
gistré une baisse de 0.1% par rapport aux ventes de novembre 
1985 et s'est chiffrée & $4,084.9 millions en dollars cons- 
tants de 1971. 


Analysis of Annual Data (Preliminary Estimates for 
1985) 


o The preliminary 1985 retail trade estimates rose by 
10.6% to $128,424.5 million in current dollars com- 
pared to 1984 retail sales of $116,079.9 million. 
With the exception of garages whose sales decreased 
by 4.6%, all kinds of businesses surveyed reported 
increased sales in 1985 as compared to the previous 
year. The most siqnificant contributing factor in 
this rise was the increase of 17.4% for the automo- 
tive group. Sales for all other retail stores rose a 
more moderate 7.5% over this period. The three trade 
groups reporting the major increases in 1985 were 
motor vehicle dealers (+24.4%), used car dealers and 
household appliance stores, both at +23.0%. 


o Independent stores, the largest segment of the 
retail trade sector, in 1985 reported sales of 
$75,171.8 million (up 13.4% over last year) or 58.5% 
of total retail trade (as compared to 57.1% in 
1984). Chain’ stores (organization operating four 
or more retail locations in the same kind of busi- 
ness under the same legal ownership) had sales of 
$53,252.8 million (up 6.9%) or 41.5% of total retail 
sales (as compared to 42.9% in 1984). 


o Every region registered retail sales increases in 
1985 as compared to 1984 with advances ranging from 
13.5% in Nova Scotia to 6.1% in Prince Edward 
Island. Sales were also higher in the four metropol- 
itan areas covered by the survey: 13.5% in Winnipeg, 
11.9% in Toronto, 8.3% in Montréal and 7.7% in Van- 
couver. 


Analyse des données annuelles (estimations préliminaires pour 


1985) 


L'estimation préliminaire du commerce de détail en 1985 a 
augmenté de 10.6% par rapport aux ventes au détail de l'or- 
dre de $116,079.9 millions en 1984 pour ainsi atteindre 
$128,424.5 millions en dollars courants. A l'exception des 
garages dont les ventes ont diminué de 4.6%, tous les genres 
de commerce couverts par l'enquéte ont indiqué des hausses 
de ventes comparativement a l'année précédente. Le facteur 
qui a contribué de fagon la plus significative & cette 
hausse fut l' augmentation de 17.4% déclarée par le groupe de 
l'automobile. L'ensemble des autres magasins ont connu une 
hausse des ventes plus modérée (+7.5%) au cours de cette 
méme période. Les trois groupes de commerce qui ont rapporté 
les augmentations les plus importantes en 1985 furent les 
concessionaires d'automobiles (+24.4%), les vendeurs d'auto- 
mobiles d'occasion (+23.0%) et les magasins d'appareils 
ménagers (+23.0%). 


Les magasins indépendants ont constitué le segment le plus 
important de l'industrie du commerce de détail en 1985 avec 
des ventes de $75,171.8 millions (soit une hausse de 13.4% 
par rapport & l'an dernier) ou 98.5% du commerce de détail 
total (comparativement A 57.1% en 1984). Les magasins & suc- 
cursales (organisations exploitant quatre ou plus de quatre 
points de vente au détail appartenant & un méme genre de 
commerce et sous une méme appartenance juridique) ont pour 
leur part enregistré des ventes de $53,252.8 millions (une 
hausse de 6.9%) ou 41.5% des ventes au détail totales (com- 
parativement & 42.9% en 1984). 


Toutes les régions ont indiqué des hausses de ventes en 1985 
comparativement @ 1984. Les gains se sont échelonnés de 
13.5% en Nouvelle-Ecosse & 6.1% a I'{le-du-Prince-Edouard. 
Les ventes se sont également accrues dans les quatre régions 
métropolitaines couvertes par l'enquéte: 13.5% & Winnipeg, 


11.9% @ Toronto, 8.3% & Montréal et 7.7% @ Vancouver. 
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Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 
Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de detail 
Gonnees brutes, par 
region et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
December - 1985 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


- 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 32,458 Gur 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 24,246 + 10.5 
Si Allzother food: Storesy.u. ooh. orient racasercromnneete nets 1,305 Ost 
A:| Department ‘StOLres ».<.toccceue 2 + «0 Sabena oteraccteuas aie aes. ces 24,101 + 40 
5) | General) merchandise Stores! 72... oe sores cere ere 13,487 + 123/09 
Ga General SlOrEShs cao. a coke ete area eee ee ee 7,479 - 3.9 
VAN Narlety Stores. utc cheater e rere ce Pee Cree Rare 11,273 + ‘6:1 
So Motor Vehicle =coalelSe srtae aac a wince coe ete cue ee 20,949 1p Shs 
SF USedacare GOalerSe eye: coho ierieteec- Seer. Xx x 
HORE SERVICE SSIAUONS we rnay fcc, Ser geaitre Nice ons seus ee ee ee x 15,271 =9'9 
Milt GAT AGES ie meter cers vaukrs soe.) Aee ate Pare | aes d 1,236 =a o:4 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 7,065 ar VAS) 
ISAVIEN: SeClothingEStOleSie waren =: 3.0 on cere eee eee 2,118 = Uff 
1 SeEWomenissclothing SloreSiat.=: ay. ce Rene aes ee yal. qe fae 
top iamilyactothingy Stores! vr <= nee ere eee ee f ; 5 11,099 = al9) 
Gu) Specialtysshootstores)|..:taks «ann ota ne aero eee ae x 
dive REAM SOO LSIONOS) auto, cee eeee een eeors eee + 14.5 
DO iakdWware: StOreS tonkx., aye Sect reac e een eaten me Seal er/ 
19} MOUSehold: Turniturestoresas: oe ae ee eee 

20 | Household appliance stores ......................... : = texts} 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. —G:0 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 26.5 
23 | Book and stationery stores.......................... tn 2O0 
BAO Aah eRe eit erie eB ins hoa ah leans, eee = tee 
BD MIOIORY I AOLGS lek «you. yc ne ae oes hae cian = 6:9 
26 | Sporting goods and accessories stores................ ae PAS) 
27 | Personal accessories stores ......................... : - 18:4 1,438 = #910 
BE pel CUNO SIGS Ss. ceo ured cpa ya ta eee 17,653 4 7,619 + 18.6 25,271 = 0:5 


LE Pe ee ee eee Ce nS 112,080 : 119,762 + 89| 231842 + 7.4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-December - 1985 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change | Sales Change Sales Change | 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 348,676 
x 278,006 
x 14,399 
147,616 147,616 
x 122,289 
xX 77,427 
x 67,266 
Xx 380,103 
- Xx 
x 202,899 
= 17,589 17,589 
= 60,629 60,629 
x x 11,899 
27,967 2,630* 30,597” 
40,647 29,696 70,343 
- x 
9,575 12,977 
x 25,755 
x 23,204 
- : 4,050 
x 13,793 
x 109,632 
x 3,169 
x 4,983 
6,600 8,852 
x 9,728 
4,972 6,174 11,147 
116,879 64,985 181,864 


916,456 1,327,064 2,243,520 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries —/Boucheries!: Ss teeee ae eee ee 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands 4mMaGasins eases s.cus.3 cua ee eee 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Concessionnaires d’automobiles ...................... 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


Stations-service 


Garages 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spéecialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCAINETIES 494.4 .9-Ry RE ee toto 5 5a eee ee 


Magasins de:meublesivn..cnr. See ee ee he ene 


Magasins d’appareils ménagers..................-.-.. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauteé. . 
Labrairies et jpapeteries:.« 22.408 oe ee ne ee tate tere 
Rleunistes: ...4tear hi eneteeeke ncn annn ks heebiedteeeee 
Bijouitenies : nan hehe Bien e inte ghee ene Micon treet 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels..................-. 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins............-...---++-++-++ 


27 


28 


29 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
December - 1985 - Décembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
1985/1984 


Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
ACother stood «Stores: ; se tale ey tent icren rs Sees ee 
Wepartment, SONOS ss gqoc.u.a Mee, os ee, «eae 
General merchandise !Stonesy atv: ieee ete ee 
eneralStOnes: fe c/s... ..crnaete cack eA ea 
WANE SIOLGS an sce tagh ins as os ea ato ee ee 


Molorvehicle: dealers, :....:cmpiatn iin oh ty. aoe rae eee 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 

1985/1984 

Variation 
% 

= e571 

+ 25.9 

ce Seif 

cit RW A 

x 

x 

ap ANS) 

x 

te OS 

x 

x 

x 

stam fie 

He 329 

ix 

x 

+ 10.0 

x 

x 

x 

x 

x 

x 

=~ 6.0 

tere:2 

+ 5.9 


Chain stores 


Magasins a succursales 


x 


194,903 


Change 
1985/1984 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-December - 1985 - Janvier-Decembre 


Independent stores All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 
Change Sales 


1985/1984 - 
Variation Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


89,657 

22,218 

2,420 

72,123 

x 

13,883° 13,883 °* 
Xx Xx 


114,553 114,553 


4,428 
4,570 
67,479 


552,512 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries. - «Boucheries*), 2 Set? Poe eee 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandsSimagasinS=ns.1 artnet eer cere 4 
Magasins de marchandises diverses .................-. 5 
Magasins Generauxinna.t.tctr nies 0h tckaka ganar eteroame = oat 6 

PRONE odode nba pense eer ePIC At toy W Ounrhs0 if 
Concessionnaires d’automobiles .................-.... 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion................-.... 9 
StationS:Seivi@ dt. nee t terete eats che rete foe ie natan ers rear 10 
LEFT ele [ere wales Har DAD PeD Aeon A NARS OOD 2 vine eee Oe 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ..............-.- 13 
Magasins de vétements pour dames ...............-.-- 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ..............-. ile 
Quincailloneses. tt Meron tut ele eeretn re emer 18 
Magasins de meubles:........:s-5.2-- s+ 2. s eee 19 
Magasins d’appareils menagers...........-.-...+-+--- 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librdiries. et papeteries. «22.0.0 ee ese ee a ee 23 
EleunisteSeeus cate Greene aoe Soa ets a eerie ate 24 
SHOW Cle cwicdococs poder mad cass Cou. ciold dion cl cuit 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels...........--..----- 27 
Tous les autres magasins ............-:--+---+++s+0+-- 28 


Ensemble des magasins.........--------+--+-+++++: 


No. 


12 


13 


14 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 


December - 1985 - Décembre 


Chain stores 


Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 

Ventes 

$’000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 69,680 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 2,689 
Allcother: 000d. Stores... cc.trwaes Bane Serie eine: x 
Department Stores casts g. 51.50 by loa, sg ere ee ee 63,291 
General’ merchandise ‘Stores.sy.0e eee ere: Seer x 
General :Storesey 50:5, ie cans eee «2 Pin eae ee ee = 
MANIGLY , SIOLOS) favo. situs, s ahs, Amey lees eieienRaens oe ere ees x 


Motor. vehicle dealers) <-...-2 2 ede macau: oat eee - 


SONVICOSSIANONSH. fn. oho a one oe ea X 
ETE CES its to Ree? ACME Saeed = 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
MEN'S ClOthINGUStOlES” veacetron Aone oereaed oes ae 3,215 
Women!Suclothing :storeStames cae see ee eee 7,401 
Falnilyy clothing? Stones eserves ee eee eo eat ee 2,558 
specialty shoe. Stores! eens een ae esate eee ie x 
Ramily ShOGTStOreS): aah. oy ee ee eee eee ee x 
BIALCWANOESIOLOS 20nd haar, eae ae Ne nee i an rel = 
Household furniture stores .......................... Ui 
Household appliance stores ......................... x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... Xx 
Book and stationery stores ......................... 2,762 
TRS ON a ee ae ee Xx 
STV ESTOS res ee eek ted ae, gel 6,513 
Sporting goods and accessories stores................ x 
Personal accessories stores ......................... 1,894°* 
OO Eo nS a an 33,856 

BU eee ae ae ee a eee ee 235,802 


Change 
1985/1984 
Variation 


Yo 


96:9 


Sales Change Sales 
- 1985/1984 = 


Ventes Variation Ventes 


$'000 


86,616 
12,699 
3,982 
63,291 
17,053 
5,450 
14,636 
55,743 55,743 
1,817° 3 1,817 
44,632 
1,934 
12,953 
7,293 
11,598 
7,448 
300 
3,179 
4,854 
3,717 
1,200 
5,092 
26,847 
5,156 
1,832 
7,524 
2,977 
3,194 5,088 
22,181 56,037 
234,744 i 470,546 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


+> 8729 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-December - 1985 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


745,634 : 961,716 Epiceries -“Boucheries® i> Fey Reo a). Pais, HUSOTTAS, 
34,186 : ‘ 169,107 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x 40,826 Tous les autres magasins d’aliments................... 
390,317 : 390,317 Fou GrandsSmmagasinS§. waerck son ke etna Be Re ae 
Xx 156,233 + 18.1 | Magasins de marchandises diverses ................... 

= 48,966 48/966" ~ +924 :64]'Magasinskgenerauxe: ch. skn once RG onto he nee ote 

X X 83,992 IGN BaZarsSh nko k Ae tobe bees Se ee ee ee ee 

= 840,525 : 840,525 [D1] CONCESSIONNAlteSsiGaUtOMODIICS™. nei eee eee eee ne 

= 29,432* e: 29,432" ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

X Xx 534,979 StatiOnS-Semwvice Maken he ws oeNSRe GN eet oe ee ee 

= 25,271 : 25,271 Galagestins Ste Ree eke s ee wee 

Xx x 107,131 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
19,033 25,783 i 44,817 .0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
49,068 31,702 i 80,769 .9 | Magasins de vétements pour dames................... 
15,408 36,506 : 51,914 .8 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
Xx 3,797 Magasins de chaussures spécialisées .................. 

Xx 23,132 Magasins de chaussures pour la famille................ 

- : 46,256 Quincailleries#e Fat cx SA ASAN Cees Lee woe 
13,135 : 5 34,220 s2iMagasinsideimeublest.sceeac cn See cee oe ne ee oe 
x 11,593 .2 | Magasins d’appareils ménagers....................-.. 

Xx 43,238 .5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 

x 225,509 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
16,299 * 33,951 10) |Librairiesset(papeteriestc.cccct. Pere te eee eee ele 
x 13,536 FICUTISTESS: > ae Reenter dae tkae eee eee 
23,455 y : 29,550 (QANBIOULCNIES hi, ..2-2 ae Sk Sas Re she ae oe eee 
x 46,896 .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
10,487 ; 33,906 .1 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
276,830 485,287 frous#les*autreswMagasins# 1. 24 sec 9a ee eee ee re 


1,896,374 + 10.5 | 2,700,490 4,596,863 Ensemble des magasins..............-...2+-+-++- 
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28 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


December - 1985 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Change Sales Change Change 
1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 49,734 eG 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 9,989 2 A'6 
3, All-other food’ Stores :..:0.4c, 4s o. Sein re ine See EEE 3,896 --aG.0 
4 OEpantmMent StOreS . 2/22. = ars rae «eS ea : 41,353 + 09 
5 |General merchandise stores}<s'. 2a-deese omer So -eriaaee 11,359 
G-|'General’ Stores... c.. 6 cc 4s ons Op ne eo eee E 9,420 a> (a}is! 
Ts PVANIOLVOSTOLCS 6 crsiate sve air cere oe wens tes piss reer oe 13,445 + 3.4 
8] Motor ‘vehicle: dealers ~~. «... sea aneunn eos gave aan ane 40,249 + 20.9 
9.1. Used'car dealers”... - . . systeeReqaqueaerteteectnar se eee . 1,360 aOont 
LOMServicerstations’. ......2h. «one ons Soe FS ee eee 35,011 +e2720 
MMR INGRRAGES aoe ccc ola kon nis ane Mates Aes oe Be 1,482 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 10,047 Sir PIAS) 
is. }’ Men's” clothing! StOleS serene on cae Meena eee : : 5,185 - 44 
1451 WOMEN'S ClOtnING! SlOrGS ceseeen hegre bree cn oe : 8,495 + 44 
157} Family clothing" Stores sect Ghia, pos oho : 5,946 ters:2 
DF Specialtyeshoe Stores: Gace tee ae eee te ee ae 110 te 2erl 
Zar eamiy” ShOC*StOleS. Gealc 2 vam edger eee a. nee eee 3,159 = 43.1 
BS wer CWareestones ce ter 2 7-4 ete, SPO cee ea g 3,900 6:2, 
19 | Household furniture stores ........ 0 .ce.chs ees caeuee: 4,206 eet 6 
20 |Household appliance Stores) seccem-ae-a-<tesen wroe o. oat 824 SO 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,017 + 33.8 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,692 aw SHY 
23 | Book and STAUONGHY <SIOLES)....s ea ie rae : 2,703 oO. 
NOISE Sr ee 1,722 Tee2.3 
Pom IOWEIOIYASIOGS. 2.2, ois Ay. a0 pints eee : 8,481 + 11.4 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,949 
27 | Personal accessories stores ............0-c0ccecc eed 1,284 2,246 ot6.1 
“So ee a oe i 21,806 F 12,694 34,500 es we) 
PRO meee nc camera & 149,948 180,532 330,480 e110 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-December - 1985 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change | Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 ~ 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 567,780 it !Epiceries: = Boucheries®, 28. @alsam) eee Holbein: 

x 129,612 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

x 45,703 + 13.0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
260,743 : 260,743 2D) |KGlAaNndSsMAaGASING + 9.22 ves vce aes ee ek OR Aaa 
x 98,213 + 26.5 | Magasins de marchandises diverses ................... 

- : 101,180 4 IiMagasins: GeneraUuxs n2ceecen sec 8d soe 7 See oe eee 

x 81,509 (Bi  BAZAS 242 5.0 ae HI eae ed oe eA SATS Neer ee 

xX 580,451 3) ||COncessionnaires:d: automobiles) «4a. a2 tenet seen ee 

= t 21,396 + 29.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

x 345,917 =e |PStatlOMnS-SEMViIGE 4.4 ac cae atk sa ayn oe Sanat Ale ee 

= A Wiehe ES: NGAlAGSS e-wAty ans ta a on hee MR GRA hoe a RS ee 

x 80,994 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
16,646 ; 31,524 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
43,746 z 61,498 Magasins de vétements pour dames ................... 
21,961 5 41,558 .4 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
Xx 1,002 Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x 22,699 .5 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 

- 35,958 QUWIMNCAICTOS +x 1.4 a0 oh od eo Rec Ret ie ae Oe 

x 35,546 .0) |! Magasins: desmeublest.+.9.n1....10r. Be ee ee a ee 

= 13,525 : 13,525 Magasins d’appareils ménagers....................... 

x x 16,970 .5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
13,375 147,646 161,021 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
10,951 d : 15,594 Librairies: et papeterieSy.-<.cccnece ee Ae ee es Oe 
Xx 11,920 FICUTIStEST <r, ae Ri en ett ROP NAA RRR wie ee 
16,227 : ; 27,890 £8? || BUOULCMES Mx reece. cate tana te tere tote inn oct ee aera oe 
x 27,130 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
6,202 h 9,912 ; 16,115 .2 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
183,650 : 129,377 313,027 10) | Tous les autres: MagaSins® .<nc.cu rn kee ae oe 


1,210,088 i 1,953,660 3,163,748 5 Ensemble des magasins............---2-+--++--+0: 
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No. 


28 


29 


Oe 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
December - 1985 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Ail*other*food:-stores:.... 2s. acm eam bee aotueh atl Bits 
Department stores 25.5. Jas... 2s 220m oa cena: anette & 
General: merchandise Stores#..:). cane ahtiade ds acl we 
General: 'StOneSi 6. cia necsve wo we 3 5 6 acepedre apts aoe 
VanlotVasiOres 4h. os wap Nee a orhorns tray palsies ere ere 
Motor wehicle: dealers: . 25.2 Ayonaetistice cs cite re 
Used) Cah. dealersiiia... «eee ieee ee 
SOLVIOO SStAHONS A oo a, ssid «)20-paye see as ae on ee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 
Women's clothing istores sr ake. eee 
Family. clothing? Stokes saa 05 ao ae ae 
Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


BickdWarer Stores... sais. tas xan ens ee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery stores.................-0000 cee. 
ASUSEY SRO! 3 Sal an Ae ee eee 


Chain stores 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


19,538 


44,391 


50,845 


4,300 


39,448 


39,749 


11,879 


14,894 


7,069* 


20,084 


243,824 


1,217,856 


Independent 


367,313 
13,684 
229,048 
48,109 
x 
26,203 
34,905 
30,874 
1,742 


8,308 


86,917 
11,694 
11,495 
21,729 
40,128 
36,302 
166,639 
1,875,945 


Change 
1985/1984 
Variation 


14.7 


10.6 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


520,491 
185,847 
81,150 
331,003 
25,895 
24,551 
49,802 
367,313 
13,684 
268,733 
48,109 
63,403 
45,741 
79,297 
81,718 
6,041 
47,756 
41,759 
58,991 
12,027 
28,089 
126,666 
23,572 
11,495 
36,623 
47,197 
56,386 
410,463 
3,093,801 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


+ 


A 


+ + + 


1.0 
18.5 
9.0 
6.1 
30.9 
3.6 
3.7 
32.1 
14.7 
8.2 
48 
10.2 
3.0 
11.8 
13.2 
20.2 
12.1 
9.0 
8.3 


9.6 
18.3 
14.2 

3.4 

Tne 

5.3 

5.7 

6.2 
10.0 


2 at = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-December - 1985 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 
x Xx 5,973,761 
X Xx x 1,971,394 
38,558 ar tsS) 794,042. 832,600 
2,274,861 a2 iyfe} 2,274,861 
x x 289,100 
Xx x 249,079 
Xx X 351,051 
= - | 6,000,575 6,000,575 
= ~ 255,928 255,928 
428,063 + 1.9 | 2,633,561 3,061,623 
= = 612,252 612,252 
x x x 575,093 
129,098 ap SS) 205,585 334,684 
369,682 ae tei 325,960 695,641 
371,064 ae AS) 268,420 639,485 
37,314 + 24.2 21,828 59,141 
321,772 ar 4 89,173 410,946 
x x x 412,252 
130,785 + 45 508,133 638,919 
x x x 124,056 * 
x x x 285,286 
375,454 ss Ate) 815,554 1,191,008 
86,027 + 10.1 93,756 179,783 
= = 105,337 105,337 
56,013 + 1.9 100,801 156,814 
52,375 =F 3.5 466,001 518,376 
115,361 ae = o)K8} 337,815 453,176 


1,418,999 ate 1,565,073 2,984,072 


9,802,299 + 6.6 |21,833,995 10.2 | 31,636,294 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries = Boucherios tteah ene eee ee eee 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandSiMaGaSINS ok ees eee ceeded ew ROR Se 


Vendeurs d’automobiles d’occasion...................-. 


Stations-service 


Garages 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCAINIGNESs nm sie7 ve nneda aves co oo Re Oe eee 
Magasins: de. meubles.. «0.52.2... Re AO, Dea 
Magasins d’appareils ménagers......................- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
kibrairies: et papeteries: . ... 2.12. PPPS. Te a OR Ae 
FIGUFISIES:) 245 dclade dade heed nade ed sa pid See 
BiJOULenIES!.. 4 atna ddan eee daw er ea no a] ee eee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels..................-.- 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins.............-.-..+-++-+++ 


No 


~42°= 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 

December - 1985 - Décembre 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Sales 
1985/1984 - 
Variation Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 

2 | Grocery confectionery and sundries stores............. X 

Si fAllothet::food: stores: .. .Siesedknts ae eee at ee 3,426 

4 Department stores: 3.5. 05. sse.0sss. 2,4 eee 199,524 

©» }, Generali: merchandise stores’) 15 says 5 eens eta ae 

Git Generalstores ..,..5 .¢s-2+ vec os. + ee eee 

WeMNVANIOLYs SLOLOS:© «5 sie Oaks Pa ees ne ee a ee 

8hiMotor,. vehicle dealers: .-. ..caektoctath ack ooceneeeaeee 175,850 
So\Usedicarsdealets::.. caves 2 aeReoroios See 5,388 
JOPRSEIVICORSIGIIONS.. ...224.52.02405as e  oe eee 93,782 
UOERGAIAGCS: (hus ed. pea kona aeato see eee 13,058 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 

18°hMen)s: clothing stores tart ene >see: tere ae Gay ree 12,809 

i 7|.Wvomenis clothing ‘Stores a-at: sles Geert a ange anes 24,788 

a9 ireamily clothing:.storeswivust a ase: Sdaeotna oh ae 28,972 

pOc Specialty shoet-stores: soaker cee Sh oie ee 2,813 

U7 Eamily.shoe-stores. cts uct. agen ee RP ae he 20,295 

HOA hardware stores: 25/2... fiar}eraccacee Cn 

#9-Ttousehold furniture stores. ..... ...< .4aiaaen oh doe 11,581 
20 | Household appliance stores ......................... x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 49,633 
23 | Book and stationery stores.......................... 2,949 
2 LL On. oe ae. 4,646 
PEO ONO SIOES Son wen oxi daabescs .<ouax Selene 10,251 : 8,483 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 3,066 * ai 13,923 
27 | Personal accessories stores... 20.2. .cec eee e cece eee. 13,249 : 13,347 
BR eee ee ra 165,001 : 70,392 
29 


720,684 : 781,645 


Sales 


Ventes 


13,883 
175,850 
5,388 
121,127 
13,058 
20,578 
21,542 
39,703 
36,341 
3,849 
24,067 
23,041 
18,372 
5,246 
3,547 
76,918 
10,971 
4,646 
18,734 
16,989 
26,596 


235,393 


1,502,329 


All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Change 


1985/1984 
Variation 


+739 


ars (ehe} 


+ “9:6 


+ 


0.6 


amas 


, 


£43) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-December - 1985 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 2,964,139 i4uNEpiceries:— Boucheries! sae see ie Seen. Renae te 

x 806,246 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
24,630 : : 463,616 .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,349,430 : 1,349,430 OM GrandSiMaGasins sigc00 or sion eeret totes Pee oo ee ee 
Xx 78,998 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 

= : 9,122 {5A MagaSinSsGemenaUuxss.s5.1¢tutetenerstone eect ets oe eee cee 

x 106,381 PO MEDSAZ ANS ieee doce hens ME ees Ae Mss ck ig re N: be teAS bs hc RMT mete 

= 2,843,422 2,843,422 Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 88,573 88,573 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................-.. 
274,330 5 1,044,085 s 1,318,416 525 (StatloMS:SEIVICC I aera te oss G Tete cae, See ene ee 
= 164,529 j 164,529 EQNIGALAGCS: Fe esr racs dene tiecerdletoees cus atte eaetes sa yane ae 

Xx x 188,837 .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
85,209 : 72,027 157,236 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
200,996 : 141,742 342,738 Magasins de vétements pour dames................... 
205,140 88,512 293,652 .5 | Magasins de vétements pour la famille................. 
24,297 13,750 : 38,047 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
163,708 é 43,141 206,849 .0 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x x 215,194 Ate [PQUINCAINIGKIES Fe cucks 6 cme tees + ie whut ae ade epee Ones 
82,790 i 145,801 : 228,590 a7 |(Magasinsedeimeubles are. ncesk-eeeie nets eee ramen teers 
x x 61,288 ° ... | Magasins d’appareils ménagers....................5-. 

x Xx 53,408 * ... | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
261,727 ; 445,798 : 707,525 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
65,542 : 30,479 96,021 5iibrairies et: papetenieS wi..q.22 a. ees he ee ee oe one 
= 41,472 : 41,472 CAFRIGUTISTES: lak ole dase ac calsta ie cyecarsania quo hs ane os slo AiR 
39,183 : 41,454 ; 80,637 EQ UIPEBITOURCMIOS ca cacy 432 ce eceed tre aye a S587 chien eee Oy Or OR 
23,217 5 164,903 : 188,120 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
75,650 : 139,861 215,511 .4 | Magasins d’accessoires personnels................-.-- 
974,782 : 654,678 : 1,629,460 Su OUSHIES: AUTTeSIMAGASINS=, iam ss a..2 42 cee 


5,730,844 3 9,206,612 y 14,937,456 : Ensemble des magasins.........-..-+--+-+---+++++: 


No. 


=f4 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
December - 1985 - Décembre 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change Sales 
1985/1984 


Variation 


Sales 


Ventes 


Ventes 


+ 23 


577,822 208,593 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


102,392 81,155 = (3:5 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


74,580 


All other food: Stores: ..<4: cages Bear ese ee ee 15137 


Department Stores. ......20 0. dca eee eee 713,092 


General merchandise stores ..~ 22: ..e0-. 5.02.08 000s 101,093 


General <storess.¢ 3 sha ae ete nO: ee 


13,782 


220,084 


46,194 


4,636 139,720 


56,458 33,189 


39,688 


97,884 


51,036 18,569 


4,518 3,707 


37,211 11,114 


x x 


28,607 37,960 


6,925* 18,470 


17,902 10,954 


63,435 155,288 


29,636 


15,414 


1,080 29,088 


53,215 40,164 


22,023 30,580 


63,506* 53,790 


477,908 261,370 


2,725,330 + 7.6] 2,406,012 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


786,414 
183,548 
89,717 
713,092 
139,797 
24,328 
63,315 
772,253 
13,782 
348,809 
46,194 
144,356 
89,646 
137,572 
69,605 
8,225 
48,325 
35,049 
66,567 
25,395 
28,856 
218,724 
45,051 
30,168 
93,378 
52,603 
117,296 
739,278 
5,131,341 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


12.2 


= {57 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-December - 1985 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation 

6,415,652 4.3 | 2,480,363 8,896,016 Epiceries:- -Boucheries?!, 18, See), (alt noknakins 
1,200,696 a ies syioy| 9] Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
103,660 870,779 Tous les autres magasins d’aliments................... 
4,480,627 4,480,627 GrandSimagasins# «a oc aac cae ch eee eee ae 
859,454 1,118,820 Magasins de marchandises diverses ................... 
x 203;326" ——-F" '6-7a|iMagasinsigenetauxes «1245 .4c.aa5.5545.5 eee ee 
348,563 AQSIS207 FEA r2i5 i Bazarse sx. Anh ssp etle s Asis tained die oa ee Oe 
x 10,478,062 + 26.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 238,199 238,199 + 8.8] Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
1,345,847 2,469,284 BSI SHGOR Ste AF Stations-Senvicelea 444 occ0e74da000c02-) 4. eee ee ee 
- 561,490 561,490 Garages tie aac aR eames sakes eee 
57,782 1,209,433 1,267,215 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
345,780 216,458 562,237 Magasins de vétements pour hommes ................. 
698,444 363,512 1,061,956 Magasins de vétements pour dames................... 
307,053 118,146 425,199 Magasins de vétements pour la famille................. 
39,970 43,125 83,095 Magasins de chaussures spécialisees.................. 
294,200 103,059 397,259 Magasins de chaussures pour la famille................ 
x x 326,997 Quincailleries® 2 <ta4.40 et ar Ae ee 
287,286 374,111 661,397 Magasins:dexmeubles® 1.42434: Sere ee ee 
46,716 163,935 210,651 Magasins d’appareils ménagers....................... 
139,694 86,613 226,307 * Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
546,689 1,401,068 1,947,757 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
152,042 102,049 254,091 LibrairiessetipapetenieSi.y.. soc. eee oe ee ee 
10,735 204,469 215,204 FIGUIIStOSIe.s. inte tte eh ertiorotohtanston eee eee 
198,449 176,563 375,012 Bijouteriestar.cnieodt. 78. tlotel et ttt ees mee 
118,051 432,933 550,984 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
336,530 419,249 755,779 Magasins d’accessoires personnels.................... 
3,535,012 2,455,883 5,990,894 ious#espautresimagasinSis<).A0. 0... ae ee eee ee 


21,980,244 


7.7 |26,536,070 


15.0 | 48,516,315 


Ensemble des magasins..............-.---+-++-++: 


= 16) 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
December - 1985 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commence Change Sales Change Sales Change 
1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 234,945 : 52,505 : 287,449 + AIS:2 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 24,565 34,537 ’ 59,102 + 6.3 
Si FAl-other food) stores... . sq.a-at. S.askaer ered seed fact 5,893 : 42,873 ; 48,766 ce REM) 
4) (Department Stores: . osc. Ue owe sc Se GORD PEtaaE 290,645 290,645 + 910.2 
5 | General merchandise stores. .......... 006-0. 000005. 27,150 ; 35,878 - 8.1 
61] tGeneral 'StOres: isc 5. 5 «dies bY yn = spss ons RRS ane 3 760 

HAI ARO <SLOLOS ayy or ae otis Ces elem YS eree a. ee f : 11,708 AN? 
8: (Motor vehicle dealers... ....e some bares 309,511 + 47.5 
9 tUsed: car dealers ’.....« >. 1nmaceres & eiioe Git  e 4 3,916 + 5.4 
POMISORVIGEESTATIONS. «22. siele.ck . eee. te cin ~ eee 52,063 i 124,024 + 10.0 
RA ANAGOS eye ins wh Scie Gos aia An's eet Gaiam ce eee - é ¢ 14,296 + 910 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x 44,749 “22:5 
tS0iMertis:clothing Stores: yess e.-tseucs elena ey ao eee 28,256 15,887 44,143 + 10.6 
12 Women's «clothing Stones ectes, seen: « lncentyc smtewrew 41,388 F 23,221 64,608 afte Btle7 
OT FaMily  ClOUNNGsSIOeS marr ee ate i ee yn des Se 25,102 Th payed aa 32,354 + 23.6 
ea Specialty.:shoeStores: incite: oe Bee > ee ee 2,726 1,953 4,679 se eel. 6 
iizajizamilyy shoe Stores: -. cae ckene yapewercut Ge aren os 19,209 4,985 24,195 a UM 
pISSntarclWarenStones, json on 85 Wises Ma cowie oy 0, oe, 2 eee X 10,932 ne fee) 
£9"| Household) furniture’ stores: . ......:. .-«.csgevcsensals oder 18,017 : 24,771 Spy rene) 
20 |\Household| appliance stores ..)ccayecu oh sewn oolames x 11,156 + 22.8 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. | Xx 16,527 73:0 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 14,381 e 66,330 80,712 + 20.5 
2a WBookvand ‘stationery: Stores « «...~ ..< «+. oetwpseact eee Seon 14,909 5,779 z 20,688 of eae 
ARMS TISIS Sct ck ince a weg ier ont Be AO ee ae x x 10,116 =.0:8 
oN ECC G ol CS a i i 19,594 15,807 35,401 + 0:5 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 12,430 10,790 23,220 at ee 
27 | Personal accessories stores ......................... 33,350°* bis 31,251 ; 64,601 + 14.8 
Re RORNEE ENOTES oo oooh asi. « arta we ge eee 163,294 A 116,894 280,188 + Ade 


STAI aE se er ec eee 1,062,271 : 916,822 1,979,093 + 14.4 


= we 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-December - 1985 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


2,537,530 : 622,921 : 3,160,451 il EPICCNCS!—*BOUCKENIESH: Siry.cny stcttrieeens ts eta, eee eee 
278,449 : 374,915 : 653,364 .S | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
34,425 : 428,036 : 462,461 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,811,445 i 1,811,445 fA) (Grandsimagasins) «2 oce4324 yaaa. See. Cee 
239,683 : ! 312,122 .7 | Magasins de marchandises diverses ................... 
- =e 6,823* zee) [MAGASINS) GENCKAUXEs-s 455 3 Arent 1.bid artnet eee 

W755 : : 77,617 BAUD AZ AU Sig osc ot ce arias ties oh trois etic Dot ache RAE Roc ee a ee 

x 3,795,943 + 29.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 60,899 : 60,899 .9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
548,260 : 723,815 ‘ 1,272,075 Kae IO LAUOMSE SCENIC OMe vce. t dey oh. Warrcbssterel <t.%<hzheyelis Ea) cto eee ee tee 

- 155,527 : 155,527 EAN LGAlAGES Bees .tseeceave neh oe eeu mk ae eee yt ee 

x x 389,333 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

176,631 98,478 275,109 Magasins de vétements pour hommes ................. 
309,187 183,850 : 493,031 Magasins de vétements pour dames ................... 
152,574 : 32,269* 4 184,842" Magasins de vétements pour la famille................. 
25,915 22,748 ; 48,663 Magasins de chaussures spécialisees .................. 
148,576 46,105 : 194,681 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 85,236 £8: [FQUINCAINOMOSKrsacc.nccnorearvees ns tsetse aut ee ee ee 
178,290 H 239,160 Magasins: de»meublesi..y.n.0.%..4 +. See, BO) Dieta: 
x 93,084 .4 | Magasins d’appareils ménagers....................... 

x 134,594 °* ... | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 
130,326 3 ; 713,508 .2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
78,064 116,935 -8) || Librairies»et) papeteries:..<.. .....2. <2 Lee eS 

x 82,177 Fleuristest -s..¢inien ene ake cence she be ohne nee ee 

72,605 : 70,655 143,260 Bijouteniess.acnecinn neck che on ek oo ee ee 
66,501 184,102 250,603 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
1755552 251,238 : 426,790 Magasins d’accessoires personnels.................... 
1,235,336 ; 992,813 2,228,149 hous) les-autresimagasins: «254%. 64. tive eee ee 


8,466,755 A 9,401,129 17,867,883 Ensemble des magasins..............---.2.-0+.05 


an 


28 


29 


No. 


Safire 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
December - 1985 - Decembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 


Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Ailzother: 00d 'Stones...; . ogee conta. oases et eae 
Department Stores: <i auch seek ee Se eee I 
General merchandise: stofesvj.ex aenisseiiese > tack 
General Stonesy. «oer... 4 vaio. ik ae ee eae 
VaniolVeStOloSr <6. Shc. yal eeeee tee trations 
Motor vehicle: dealers: ., .=).oaninanwakae te aeeercerenies 79,802 
Usedi:caty dealers: :s: «1.0 Seen Wh ee Ri ays aor 1,343 
DOEVICOESIANONS Me ure 2 Afr cnicys sats hua ee ss eae } 35,852 
GAR AGS Sieg re sate trans nytt, ss ed PC Vea tp acy . 1,660* 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's clothing, StOleSi a gaspa oe we. cli vaieowtieg ich eer e 
Women:Ss Clothing, StoreSie rere =a r.- corset ls sa ee 
Farally ‘clothing Storesies antares ee eee 
Specialty ShOCs Stores: ©: ccc geteier eet, ese eee pen 
Farnily, SMOO<StOLCS . Awiey- yt ak ete ee pee ce td 


Hal dWalevStOreSn, «|. wtencsos CASE nce oe 


ALGHS Sates tee ee ee ee 

VOWOINENVESIOLCS Re. hcclchitury ae co eeine, ae eel 6,392 x 3,964 

Sporting goods and accessories stores................ 1,239 2,662 

Personal accessories stores .................000-.... 4,578°* re 3,703 

SS: i oe ee” ee, 35,841 : 27,611 
LR Ee ee a a ae enees ee eee 278,318 252,369 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


89,996 
18,063 
5,542 
89,379 
11,306 
15,987 
6,482 
79,802 
1,343 
46,330 
1,660 
S179 
5,515 
11,089 
8,907 
573 
2,661 
4,363 
5,134 
2,598 
4,916 
18,162 
3,426 
2,287 
10,356 
3,901 
8,282 
63,452 
530,688 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


16.6 


32.3 


11.3 


35.8 
8.7 
th 


8.0 


46 
12.4 
WEG 
30.2 
13.1 
5.5 
1.4 
TE9 
3.4 
13.8 
28.8 
2:9 
11.0 


= 4¢)— 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-December - 1985 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 1,042,838  UEpiceries =-Boucheries, 2, Beth) sem satengreS 

x 200,697 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

Xx 57,264 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
614,230 : 614,230 ata \Grandsimagasinswstcici ease ae ee ee 
84,351 : 18,615 102,966 Magasins de marchandises diverses ................... 
x x 149,551 Oa MAagasinSiGeneraulXcrrsan ccs it ty eet hearer essen tower 
39,028 : 2,059 : 41,087 OMI DAZAI Sree erie htm etree eon Snel eeee eee ee e 
= 1,022,592 1,022,592 + 30.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 20,362 20,362 + 18.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
108,836 é 354,710 463,547 tA StAtONS-SEhVICO meme eye ary ct cnc eee nee eee ee 
= 23,109 23,109 Gill GATAGSS Mar ereaee eee isin vd ON as Ohlel Perey Renae ate: EO 

x X 91,616 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
27,247 5 13,894 F 41,141 .0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
72,545 : 18,596 : 91,140 .9 | Magasins de vétements pour dames................... 
53,326 10,323* ns 63,649 * .0 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
1,310 : 4,527* ae 5,837" ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
21,436 3 4,901 26,337 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= 33,500 33,500 @Quincaillories tees taee ete etna hee ee eee ee 

= 58,423 i 58,423 YA AINIAGASINS SAG sIMCUDICS mars ner e oetron creme eee ter een rege es 

x 23,919" F) | Magasins apparels menagelSi te re eee ee 

Xx 47,906 .4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
29,829 : : 175,070 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
11,059 : 19,710 lubraries-et'papelenies arene eee eee hie ere eee 
Xx 15,339 IO) LEICUNISLES: =e keener t mie ene Ok At A ee ee ee ee gerne 
25,090 ; 19,194 : 44,284 Bijouterics ete sarees Rene ee ee eae Se nee ree 
6,958 43,444 50,402 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
19,630 28,944 : 48,575 .3 | Magasins d’accessoires personnels...................- 
243,571 299,676 543,247 (G4 TOUS IESG UIUC ECECIIS veces sige cau ono comic mete as 


2,320,576 i 2,797,760 5,118,335 Ensemble des magasins..............-.-..2--++++- 


=450 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
December - 1985 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. - 08 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. + 16.0 
SElAlisothorr food Stores: «tubes preteen aan oemiows aoE +) ved 
AtNMenantments Stones: \.....\.5ccree as eualae A Seer ee : + 44 
Sp GeneralimerchangdiSeuStores vrs cessayethee cys Sets eee 

ORGeneralsStOles: ee. 5 vie ox cco ey ORR ee: aie ot ahOE2 
MAN OUSLY SLOLOS Ye tees chee Boilies cae cg ws ete ty er = 13.6 
SRMOlO re VOnICle dealers: =. ner trcccatno ee Rrn + 60.2 
SRUSEC! Gar aGealersy . S-. aera 5 St nde Gera cee : - 8.0 
HORS ERICORSIANONS odin ekcce ek. he ates apnea ead 37,853 anne. 2 
TOL MEENEES” th Sn creel > Cori a aan e, Aen ye . 975 - 13.0 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 6,473 + 20.4 
PSEUMOn Saclothingt SOLES weet uacnnw tnAciwctsy ics, wae eee t : 3,816 =§6:4 
ae Women:Ss clothing sStores ones cnc wea nae Skce oe se 8,864 tee 1.8 
1 53| anaulyiclothinGustoresadve ss ts ier patee tie abn oy eee ae t 4,685 + 18.4 
Ga Specialty Shoeustores sg. ayer t8 vss? en each oa sees 542 

Mian VieSHOCESIONES et. .d 5 1-Gae eas een es ee a 2,109 perro 
Bo HitdalcWare;StOreS <: sy. ian ead. ee ee he 656 an WTA 
19 | Household furniture stores .......................... d 3,725 6 
20 | Household appliance stores ......................... 1,700 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,446 + 18.2 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ..... . 11,912 = 0.1 
23 | Book and stationery stores.......................... 2,709 tp FAIS, 
MEI, 2 een sro ds oS 5 < SUA wa cme ati 1,518 eco 
RU RHO SION ESHOLES ie. 2o.. Tere dale gene ee cy eel 5,420 + 68 8748 pected de7 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,193 e823 1,894 + 19.8 


7 
27 | Personal accessories stores ......................... 4,287° ee 3,129 7,417 + 33.4 


a 
ee ON SE SE os ii. we plan a 29,087 17,243 46,329 EGO 


Se eT eee Sone ee 220,322 3] 141,577 361,899 + 11.4 


= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-December - 1985 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 722,432 Epiceries-- Boucheriesi 8, Senna), arrears: 1 

x 115,173 .0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 34,517 -2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
§53,912 : 553,912 Gal GrandSimagasinS rts.cs.t.c ett ko he ee 4 
x 26,866 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= é 1,826 {Oat MagasinS7Qenerauxctcs...-9-4- ten bone tase eee ee 6 

x 12,833 MOGBAZ ANS iar watch ohetenethichae ara venhcd Aenea i 

= 587,983 587,983 + 34.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 14,442 14,442 + 14.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 370,011 STN STAUOMS=SEMNVICS) wast. rahe hela cited fala re ah trols eee 10 

= d 13,341 1O) NG ATaAGSS A car. Wrsne tote shaved ters meek MarR ton ch ene 11 

x 70,283 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
23,115 : 29,372 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
61,398 72,352 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
32,529 = 34,014* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x! 5,588 * ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

X Pa Sy Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= 6,607 Quincailleriesiys.03. Painter eet on a On kee ere 18 

= 44,676 Magasinsde meubles::.< .4..4:< 1, Se Sea, eae 19 

Xx 115223* ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 35,527 .2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 119,991 .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

Xx 14,845 Lubrairies et\papeteries:: -...2 ... See Vee te ee ee 23 

= 9,347 ‘ 9,347 St ANRIGURISES: & s.sap Aeaen den 5 ates Ben one Ree Ree 24 
21,171 ; 15,131 36,302 13 | Bijouiteriesssoicicasems See eomesae eee ts ME See 25 
6,815 11,156 17,971 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
18,301 23,731 : 42,033 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
198,199 : 174,735 372,935 fous les autressmagasinS’ 2s 2<s<s2c0ccests eee te 28 


1,858,166 . 1,539,387 3,397,552 Ensemble des magasins....................+2.2+5 29 


= 29 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


December - 1985 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............- 68,423 = $233 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 15,661 - 88 
Saal -OthernlOod. Stones -.. cnrnaeawates sees ae eee : 3,755 - 43 
Adit MOvanmMent. SOLS ;,.;-<.< seus essed + ESC 56,369 : 56,369 ae) oe} 
5 | General merchandise stores ...............2-0-e000eee 16,782 4 ce 17,341 + 12.9 
GH General: StOneS) 7.5... Secaesay wala aes Seo 9,857 : : 27,593 ae Gls! 
| EMANIOLV ASLOLOS. 26. Sewct cvaiscouere ers aie ae en 2 7,126 ee 7,985 = WH 
Shi Motor vehicle: dealers .....¢ =aifareaste oaSeeeceeer ne 81,536 + 18.6 
SH USed!: Cala GOalerS:.. 2.....5 «anes eaacetts eae eara tes Sees Y 1,754 + 0.4 
On| SEIMICE tStAUONS 2 12a: «cas eiyeeicaa ict gee 4 19,118 + 24.8 
UAE ETC ele Re Senet oe eee eR i 4,155 te AAI 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 9,194 tt ese 
iS’ bMen's: clothingestores acer... cep. ates eee 7,075 al6:5 
|: Women's*clothingsStoreSaia soe See Shei Be eee, : : 10,404 steel 229) 
15) |(Family-clothingistoresiavynct..4.ai0e. Peete. at eee 7,435 = 
RO: Specialty ShOCASIOLES sever vee wieie ce--d uoe ee a 313 - 18.6 
AOSHI, SHOOx STORES eee pace hte ei NN Rees age en 3,031 + 29.9 
Mos maldWare:StOres 2.2 aes Md gs ae ns I oe 6,956 + 1st 
19 | Household furniture stores .... 2... 2. oo. ecco cece cee. 4,117 = W729 
20 | Household appliance stores ......................... ae 1,467 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,574 = hrs} 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 23,441 + 18.4 
23 | Book and stationery stores.......................... re 2,975 te ease 
eS recess cates Mic Liem, ie er 2,046 = Ther 
SMe OU YOSIOleS 0S eo ea eee ; 5 9,435 = 33.6 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 8,097 

27 | Personal accessories stores ......................... 1,479 2,554 4,033 = keke 
0S Ce a a oe oe Re ed ie 32,199 f 27,040 59,239 aha LO 


SORE et ee eee en eee 212,727 252,796 465,523 + 69 


Sle 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-December - 1985 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 818,023 PliEpiceries;- Boucheriess, Sh, SMR). Sexe DoW aa, 1 

x 183,661 .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

2,510 f : 40,166 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
380,999 : 380,999 SO GrandSeimagaSimS ex.s ..2viy4-w cee geod ae eee 4 
159,805 : 5391 a 165,196* .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
95,378 : 1933123 : 28850256 | --* 1 OrllMagasinsKGemenraUxtr-4.y.c6.corce-son.ssetar Ace de 6 
45,722 ‘ 6,864 d 52,586 ECA BAZ ALS ise re nodiretumacanonsne geweb sods cours Hera malian chapped RO 7 
= 1,035,237 : 1,035,237 -/ | ©oncessionnaires: diautomobiles’...-. #2855. .4.0s8) ee 8 

= 23,310 : 23,310 + 26.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
43,287 ; 170,152 : 2NSTA4AOF SEES: 6)| (Stations: SenViCC ier mecca dane t overs tartrate. De eee 10 
= 51,010 : 51,010 (Garages ee tuctuiyck leu ne ch a NR Ree ee 11 

x X 98,827 -1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
27,369 : 22,256 49,626 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
56,991 “ 36,946 93,937 Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx 58,573 .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

X 3,639 .2 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

x 30,813 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx 56,226 Quincailleries Naseer. oreo ated Ae ee Se 18 

Xx 41,620° ty | Magasinsidenmeublese.a..5 ac. eee ero een 19 

- : 19,411 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 26,508 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 203,096 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

7,754 ; ns 16,968 * Libraries: et? papeteriests >, -cn.nn. Ses Some ee 23 

x 17,402 t/a PRICUNISICSS Ax yw aya nee PAO Aes a MALS es ee a ee ee 24 
18,907 : ; 41,026 FAL IB OULCTIOS by ot hinr ani sco ace sR Sok None sch > ES Sy ee 25 
x 92,878 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

8,155 + : 19,562° a PU TANS)" Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 
277,993 : 283,365 ‘ 561,358 (5) | SNOUS ES aUtreSsMAGASINGS x ystck-s omy ceanve cuneate eee Oe ee 28 


1,890,983 2,800,769 4,691,752 - Ensemble des magasins..................22+0-055 29 


No. 


="p4 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
December - 1985 - Décembre 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 


180,196 + 0.3 


Combination stores (groceries and meat) .............. 139,838 


18,369 46,620 + 24.2 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


13,289 + 21.0 


Alothertood) stores . <aderiie es ee set oes. cet wee 1,957 


234,218 sean 4 


Weoartment SlOreS i... sckc,ca tw Aelhs v, ee eee 234,218 


27,837 $131.9 


General merchandise: stores): 63 susten gas wees ee a. 17,993 


General 'SIOhES cae. on os as oes nl oye wd la,c ee Ee Re Sives5 tae ls 


MAMBLVSSIONGS gins so.cus, <6. dpayetaie wie colegeaearegale ie Ga eee 12,619 717.8 


Motor vehicle: dealers: ..<. .... a) t.iowews as Senet 223,357 + 40.4 


Used, Car dealersi..: «ose toner Gee eer 2,477* 2,477 


50,539 


SERVICE SIQUONS..< caw co Sal iaw Fee en eee 63,971 50 


(GETAGES Fr tetry. cherie cakes ahd a east o by 5,972 5,972 = 12:0 


23,808 


Automotive parts and accessories stores .............. 26,272 + Oo 


11,344 


Men's’. clothing’ Stores gismcaxt uit ghee ee ae 28,398 =) 2) 


34,878 staat 


Women’s: clothing ‘Storesia-rats dot ah again 28. Pye 7,055 


Family: clothing, Storesiaeset ct. camera ae. ae ores 6,185 27,300 +5) 6:3 


Specialty ‘shoe Stores: ad cemeweareareeeeeeise ees cees. eee 1,332 + 28.4 
amily shoes stores: sari: ot. nae eres ent 9,674 + 26.4 
EIGIGWAFONSIOLOS vic /s.0 ifs sare ee Ree 11,100 + 27.4 
12,271 = 105 
11,781 


17,541 + 16:4 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,065 51,094 67,159 + 16.4 
Book and stationery stores.......................... 6,664 2,778 9,442 ar) BES) 
NOUS Sivek. age 0 2s OCR IEE ok a ee 567 7,471 8,038 hae ae) 
MEWOUOLVESIOLOS er. ort catant te Wy sclal ace _pkt ead eel 18,392 8,626 27,018 ap 74 
Sporting goods and accessories stores................ 5,046 14,376 19,422 = ets 


16,671 


6,829 23,500 Ee A 


124,862 


73,402 198,264 WONT 


768,171 626,988 1,395,159 + 12.6 


2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-December - 1985 - Janvier-Deécembre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1985/1984 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Variation Variation 
No 
$'000 
1,631,802 + 9.4 466,999 2,098,802 Epiceries'= Bouchericss tase see 2. 2S eee 1 
183,676 = 3:9 304,244 487,920 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
11,079 + 10.6 104,450 115,530 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,598,434 +5 55.0 1,598,434 GrandsSpMagGasimSs wor oe cueeeyews ouc relay eee Pee ee ewe 4 
180,046 = 1.3 253,491 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx X 578,935 MaQasinS: GOmONn AIK. s:cec.¢ / arid lone rs: sone degans reed: Ae ee 6 
66,380 Zoro MOS S28™ se bull OAOUNBAZANS Is giere se cers Ad ie sete tae otertaen ow ene eulehie beac neesnnien ee Re eee a Tf 
X X 2,967,405 + 34.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 30,755* 30,755* =. |) Vendeurs Grautomobiles G@ioccasion& «oa ase sede ener 9 
160,346 ae OO, 637,332 797,678 POMP SLAUONS-SEMICO Re .8, acts cues. coc cie ce, aa ee < Oe ee Re 10 
- - 83,016 83,016 (GTSLE(G[SS) natiene ea Te eer MeN ene een one a. cE Ae! aot 11 
31,966 - 49 253,741 285,707 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
114,517 ail out 86,416 200,933 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
212,878 ap TAs 74,842 287,720 Magasins de vétements pour dames................... 14 
153,259 ar tt fath 58,272 211,532 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
9,435 + 18.6 4,489°* 13,925* Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
69,361 + 14.6 21,929 91,290 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx X 98,952 QUIMNGAINENIOS 3. <5 occ s sya hone weyers al ane cus + ee A ue 18 
62,838 ar iia: 142,546 Magasins*dexmeubles:. .. . 4... RR Aa ene 19 
Xx x 79,787 * Magasins d’appareils ménagers....................-.- 20 
x x 148,246 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... |} 21 
126,444 a7 = Aoh{s} 459,771 586,214 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
34,043 + 10.4 19,231 53,273 Librairies: et papeteries:: .......5,. ce. See, Se 23 
5,770 = WOL7/ 62,082 67,852 FIGUPStOS rccievt sceterecs Se bees cicesieaait mst test +) Serbs alteiat stent ees ee 24 
66,664 ci 40,211 106,875 BijOUtenteSirrirec. oxysecs is. soeeurd he keer eee eee 25 
31,004 + 10.5 145,347 176,351 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
79,672 ar this! 62,231 141,903 Magasins d’accessoires personnels............-...-.-- 27 
887,003 + 29 713,027 1,600,031 MOUSES AUMESIMAGASINS Hs cots 4-5 i=. in ots eu eeentneen Meee ae 28 
6,341,152 + 6.2 | 7,040,276 13,381,428 Ensemble des magasins............-----+++--+-+++ 29 


- 26 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business a 
British Columbia 


December - 1985 - Decembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
No. 
$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 172,040 


85,418 ra (fer) 257,459 + 48 


36,683 acon 52,373 + 16.4 


Grocery confectionery and sundries stores............. 15,690 


25,490 eros 32,030 2 69:4 


AL Othior 1000) Stores’... Bee eee ae eee ee ee 6,540 


ZIAGTNS = = 271,713 ran 2 


Hepartinent Stores: Aroscr ccc oOs a kek ee ae 


5.) General merchandise: stores/.in. Bsa see ais. eee 19,290 5,228 a fees) 24,518 SiG. d 
GulGeneral: StOneS.< «2 cnet cco feces. ee SR Xx X 10,776 

Hal PMANELY: GLOLESi- © cycnaie hn gavstin se cee eee Crome aa ION ‘ 1755 = Chi 13,529 + 14.0 
Si (Motor-venicle: dealers s.c.<< femme tie ies ces AOE ee eee x x 180,529 + 41.3 
Qi Used .cardealers’.<..1:. fpieiees a Se ees a 3,876 29:5 3,876 + 29.5 
AD SCMVICCSSIAUONS cs 5 ses oan ces cea s as ahaa tien Re 19,936 = 0.4 69,736 a | SS7/ 89,672 + 43 q 
RUBE Ql AGES regen, tranche aie Gee ec eee Decameron a = = 8,019 ae lies) 8,019 ar lcs) 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x x x 21,085 ars 40)f5! 
Sj) Mers: clothing: Stores aan. seen: ae eeeeeet 12,648 4,588 25 17,236 - 15.8 
4 EVomen:s clothing) Stores’ 7am. 4 -ewies Ney ay eee ee 24,501 10,735 > PA 35,237 = MTL 
iS) Family’ clothing. stores menn..2. 29 eee aeees Se. See 20,292 6,194 ap By? 26,487 + 16.3 
iG; /;Specialty ‘shoe,stores: ..aateeae seis fee Ugsyeyr~ bf 1,818 

uo Family Shoe ‘Stores «ket. 58 Ae ene ey, See : 2,562 + 18.0 7,871 =0!9 
PO MpardWware {StOOS) 2 cucean odune oeemes ae x x 10,471 + 15.2 
19 | Household furniture stores .......................... . 11,355* ae 15,053 

20 | Household appliance stores .......................2. x x 6,961 ae <hth 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 10,164 + 15.4 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 46,541 + 10.9 84,566 +8.8 
23 | Book and stationery stores.......................... ; 5,105 25.0) T3151 + 8.8 
20 OS See ot a ee Xx x 4,342 = eis) 
Pe MOMS SONOS ae oo 2 cis! wis s cy duaeare 9 eae eee 14,949 18,260 + 20.4 33,209 + 12.3 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 4,930 20,367 + 20.2 25,298 + 18.0 
27 | Personal accessories stores ......................... 14,226 16,389 + 10.7 30,614 + 16.2 


RN ONO SONOS ce oa. ws ce « «i ARR SR, ook 116,138 


64,551 1-10) 180,688 2S 15) 


ie fon teat ni, cay aan TENORS See AU RCI eet pane 793,697 673,047 + 16.2] 1,466,744 are Uh) 


= 107 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-December - 1985 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1,930,141 : 943,104 4 2,873,245 W7a\(Epiceries,— IBoucherics: ae Seer. See eee 1 
173,059 ; 403,433 576,491 .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
44,556 : 241,402 : 285,958 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,836,273 : 1,836,273 JOM GRANASTIMAGASING seca opi cuea casceueecrteu snore eRe Ae eae 4 
177,660 ; : 225,396 .2 | Magasins de marchandises diverses .................... 5 
x T28R7 2, = 18 SAI MagasinSiGemenraQU x, jens es ciecicicnsoysncuss Senter at-iex st ROPE NOPE: 6 
74,970 2 89,007 NO AB AZANS sca seskcuctnuyed nceck sce atracehencusd Sate ace pp eee u 
x 2,489,079 8 + 323725 Concessionnaires) drautomobiles 75. mien tater eee 8 

= 60,732 k 60,732 .7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
220,852 : 876,830 : 1,097,682 BH AE StAatlOMS-SEIVICO yoyo sven en seeicencoy/aneneuss nntuseayshs.-> Sea ee ee ee 10 
- 112,136 ; 112,136 IQ RING AT AGES wretde jeu ates shay to-o5y stvnaey tat sens MR Reed ea ee EN 11 

Xx x 214,898 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
84,279 : 29,623 113,902 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
176,152 : 92,206 268,357 Magasins de vétements pour dames................... 14 
126,809 50,025 ; 176,834 .6 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,834 16,698* Oo. 19;532* ... | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
47,034 ‘ 25,454 : 72,489 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X Xx 90,566 LOWKQUINCANCHIOS esis. cc av cxtcbvevceaswenohaceey obiackskaxee POO eee ete 18 
38,996 : 108,579 147,575 F44\|Magasins deimeubles <.-.4-...-1...eescha sees ele geiateeeeetone 19 
Xx 67,080 .5 | Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 

X 81,405 .3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
289,805 : : 695,142 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
28,194 : 66,290 12; |. Librairiesset| papeteries) «2: 1.8 Re, Boers. ae. Boe 23 
x 30,108° Sea ROURISTOS: ssc cutie egos case hsntryeerreiens Reco hon ak eee 24 
55,172 : 79,144 Y 134,316 FAV IBIOUTCTIOS eras. ect costes oases neste uci omg coy <aoc Ce POL eRe ee 25 
36,065 : 218,568 254,632 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
77,733 Z 138,384 : 216,117 .3 | Magasins d’accessoires personnels...............----- 27 
970,523 : 758,944 : 1,729,467 #74 |MMOUSTIES AUTLESTIMAGASINS 5 orn... onan hon sucey- ae men eee 28 


6,552,636 y 7,595,246 14,147,882 : Ensemble des magasins.........-..-.-+-++-+-+++> 29 


=n28 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
December - 1985 - Décembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


No. 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 115,643 + 42 
Grocery confectionery and sundries stores ............. x x 29,526 4715.0 
All.other,. food): stores. , aeeeKeyee a. 2 SaaS: 2k. 4,952 20,105 25,057 + 10.7 
DepaktmenteStones: = sos /acen os ad-vap ool ce eR ee 160,927 = 160,927 Rx 5} (0) 
General. merchandisexStoresw=). pape wee os ae 6,535 se7.5 
GOGH al SlONOS = 5 ones evcrtcarcvir snl os epee arn Re 59 
Manlel ymStONOS : <r.secre sc anerrvtnt ea neaeer a walteed 5 tp 1,317 Peck 
Motor yehiclesdealers |: «... SRR rr ss 0. cee ee 94,997 + 41.3 
Used /can,dealersi....... eae Sarena aera 1,395 +74 


46,236 a be TAS] 


RSLS GOS repo salt sad sie Sroycapy ove akinesia cree anc Se 4,651 

Automotive parts and accessories stores .............. 9,841 =Ualk5 
Men's. :clothingStoresaerines 2c. Sinsrinet, cee 10,682 =a7.8 
Women)s<clothing :storess me. wae. oeiiv.a ae 19,494 + 10.0 


Family“clothing stores: 3.2. 2. fee ee: pepe 


13,138 + 24.3 


Specialty ‘shoe stores ae. Slate. ceeteee eh, soe 483 
Familyshoe .stores’ tase.) 72a, SSRs eet 3,992 +616 
TIALEWARORSLOLOS). ocssice- das es ordi cea ses a 2,658 + 98:1 
Household furniture stores ..................0..00.-. 10,255 
Household appliance stores ......................... 4,157 at nLOLO 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,702 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics Sstoresor ws 15,859 41,850 ee. | 
Book and stationery stores.......................... 1,579 5,582 alee 
BI tea oats rss »rah cin ann dcdanctts once odes oO 1,913 
DWAIN SSW OS 5) aren ict cys Arcee names cs 18,449 “he 428 
Sporting goods and accessories stores................ 16,453 Hell ee 
Personal accessories stores ......................... 9,986 6,919 16,905 + 12.7 
a ee eT eet ae eS 60,127 Shsi3 91,441 a 2) 
PN BLN ES oasis erme since pc NO PRs: Sider amp. 441,124 318,213 759,337 + 10.0 


Sy = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-December - 1985 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1291, 7718 -° 61-1 Epiceriest= Boucheries* tee slit) eee, keene 


Xx Xx X 320,676 + 15.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
35,622 = C12 188,086 ee eS 223,709 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,091,137 we Sil 1,091,137 Grandsymagasins.jy2).¢y/6).00. eh ae Rane 4 
x x 60,841 - 16.2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= = 1,085 * sel PLFA AOI IS: GOMER AUX v does sgsts tens ucpey ceccncrer a: oan eee ee 6 

Xx x 9,869 NMOL ANS ics nsneipe rele tala sairo ye tens We coy rere ineetedonend nineteen 7 

Xx Xx 1,297,352 + 22.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 23,511 + 20.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
99,182 FE 15:5 SS 2 gow ectee - SYAUKS tallOnS-SEMVICC eB icscas se ie on se ei ee 0 10 
= = G6 B52 FSF 12324 All Garages meena sc bps tse sie coh 2 cau eee On SS 11 

x x 105,868 -3 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 
61,337 = hs) 9,749* 71,086* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
104,501 + 10.9 48,868* 153,368 * Magasins de vétements pour dames................... 14 
56,676 eany, 25,387 aF sHo 82,063 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx x 6,183 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x x 33,404 + 12.2 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

x x 27,864 Quincailleries sae paleo. See es te no a 18 

x Xx 102,223 = NMIAGAaSINS Ce: MCUDICS Ae ive cacie sees See eo ae 19 

x x 39,956 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 45,596 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... } 21 
194,886 fa0.5 346,837 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
19,444 =P ehse/ 31,832 Librairies*etpapeteries=.1.. 5: 7. eee. eee RN ee 23 
x x 12,338* GleuriSteS. 2 mubtaus faa oe & acre. Seiten ae Sik, bee Ee 24 
33,157 Senile 76,429 Bijoutenies!? snctece Asda eo hea lsinceee Se eee 25 
x x 153,212 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
59,614 4e fs) 55,338 114,952 Magasins d’accessoires personnels.................... PH 
484,773 +~ 7.0 347,534 832,306 jous#lestautres*magasins os <te-.¢a45 <qste ee ene 28 
3,591,422 + 5.9] 3,562,070 7,153,492 Ensemble des magasins.......................... 29 


No. 


80 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
December - 1985 - Decembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 6,580 ar RS) 


Grocery confectionery and sundries stores............. 900 - 20.6 
All other food stores. .. ieee Gs, een. sen Fie 335 =. Kerf 
PepartmentiStOnes | ccod. sisceyaie cys Soe cyotspars te aR ee - - 
General, merchandise: stores act dies ere et et an x Xx 
General StOLeSy oso) :.cec0ie = sorauayjeic alos ante 5 Ee 15,362 

WAI: SLOT OSs aoe 585 css ureateunne eae eens Se piace = x x 
Motor-venicle:dealers: ><... es > ae 2,262 = NZ 
Usedicardealers....: 2:3 canes Se Ree hee x x 
SOWICE TSLANONSie,2-. < wiiete ag m Ae Ace iss ce 852 +-o0.7 
GON AOOS erates he ccktas coarse Smee ican os ae ee x x 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 
Men'‘sxclothing: stores eater tere Aone x x 
Women's clothingustoresicmums: =. irat Sewtrytn at. oteees 243 ae tee) 
Family clothing, StolesiMeene eh cae aes oe rts 326 —12.8 
specialty Shoe St0res. asaeteadtaicke ea eh ee x x 
Family shoe Stores: -wtaied,. aheeeres igen aes. ah eet x x 


mousehold, tumitureystoress....... uses a. See x x 
Househoidsappliance stores) .«. ye eee Se x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book “andi stationery stores... ......s.. asjiece dn ee x x 
RIOUSIS wi acoreteg ity ted. ls o's lykna os ee oy ce x x 
VEWBIENVESTOLOS 2 denis aes ooo ok fan x x 
Sporting goods and accessories stores................ 364 - 75 
Personal accessories stores ...........0.0-00.000-... 966 eiigio:2 
USE FSIONS Pe <5 Gattis, rattle in ee eee 4,486 = eic4 


Sef 5 (a's) (eri) win a i el A 


38,490 + 8.4 


= ol = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
j TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-December - 1985 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


All stores 


Independent stores 


Magasins indéependants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$'000 
X Xx Epiceries'— Boucheriés® 2% laeeng) 2002 coterie 1 
- = Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= = Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
= = Grandsimagasins!).w.:hce ee Eee ee ee 4 
x x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
X x 117,469* Magasins) genenralixes.ii <i e>.nin nie oe ee oe ee 6 
= - x BaZzarsinte ise kako oe a ee 7 
= = 36,522 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = Xx Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
) = - 13,531 * SlationS=Service! eaves hie oe oe See 10 
- - GalaQest wee veri nisin eile ky antares a 11 
- - Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
- - Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= - Magasins de vétements pour dames................... 14 
- - Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
- - Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
- - Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
- - Qlincailleriesweenc di. ee was oe eel ee 18 
- - Magasins'de meubles\-a-2 2+. - + ee. SR. ee 19 
- - Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
- - Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
- - Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
- - Libraries: et papeteries:= 2... ¢ ¢ PP SR a, ae 23 
- = Fleuristes: << snotaerdeadtsd ted dad sel dod eal eee 24 
x x BijouterieS! « :2 ea.d fede ord As eer en se: Se eee 25 
- - 5,641 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x Xx 9,393°* Magasins d’accessoires personnels.................--. 27 
$ x Xx 42,338 Tous les) autresimagasins! =e oa24a4cccsen eee ee ee ee 28 
146,858 et n6i2 228,815 375,673 Ensemble des magasins.................-+0+++0-- 29 


No. 


27 


- 32 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
December - 1985 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 1,356,257 am Lite! 729,844 
Grocery confectionery and sundries stores............. 161,335 e102 390,393 
All-other food'stores . Angadetat atten eee ere Stein 30,898 ae lass 204,333 
Department ‘Stores... 522.5. 2. «wie. « «csr 6,0 See 1,835,418 + 720 - - 
General ‘merchandise: storesic.k: «a0. caer) aioe 215,999 ae tO) 76,635 
Goneral stores... sce ooh. sss os » Se ere 89,532 ae AH) 103,730 
MANIGIYCSIORESI os 2 a oan pm ete aoe se hae een ek OR 173,194 “4:5 22,383 
Motor: vehiclé dealers”... .. heteartnt aoscaceeragnnae 15,825 + 30.4 | 1,815,376 
Used''car dealers): .. . . aes Sencar eee = = 40,581 
SONVICS StAViONS! ss... . x Suauste arsiate Actes oe eee 218,790 ar | dSBrh 716,982 
GBI AGOS EL Fee so cis wnetia sg ines De ee ee - - 119,191 
Automotive parts and accessories stores .............. 17,765 se 1X8} 288,199 
Men'syclothing, stores. 2 2amrsSinac asi aeiiote eth ene 121,457 + 24 87,550 
Women's clothing stores:2.t6n. ame assematéan: Boer cena 230,174 se 1G) 104,847 
Family: clothing ‘storesss .ech 4a ber teeateatine eee 169,578 + 13:0 77,290 
specialty Shoe. stores « s-4efniacae ade a eres 10,251 ae CAShi/ 8,488 
Family ‘Shoe stores’ wteusnt 2. Sees ene: eee 100,286 sp Aye! 27,862 
EIAIOWALOSSIOLES i. os ce ee osu ean ae ee x x x 
Eiousehold fUrnitUresstores:. .4....00.¢ sae aeeniee ee 53,343 a2 i} (el) 118,979 


Household appliance stores ...................-00.-. x x x 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 48,814 + 19.6 52,201 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 179,632 Se eilitent 


423,154 


Book and stationery stores ..... 02. siseseeee bs Peet 63,018 ae tlefsh 41,545 


Florists 


Siahatenevy cepienss = 2c Paugh oi Ww ais ee eee, cer eo ee 2,419* 60,257 


bie Sas lai atreatta etes) § cx ne eet ects rata ae 126,053 + 6:8) 103,277 


Sporting goods and accessories stores................ 41,713 ar Urls} 120,883 


NIG <tignarene ee Gentes 124,103 = we7 0) 126,307 


Pele alls .g 601 os in GPE TR, Mae a 1,110,886 sce tat 668,324 


mi Sig'e ka Si Cine lay SPREE et acheter: 6,536,645 + 6.1] 6,673,613 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


2,086,101 
551,728 
235,231 

1,835,418 
292,635 
193,262 
195,577 

1,831,201 

40,581 
935,771 
119,191 
305,964 
209,007 
335,021 
246,867 

18,739 
128,148 
121,816 
172,322 

63,092 
101,016 
602,786 
104,563 

62,677 
229,330 
162,596 
250,410 


1,779,211 


16.2 | 13,210,258 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


+ + 


+ 


10.4 


22.4 


23.0 


13.4 


11.4 
ivan 
6.6 
11.9 
8.3 
29.0 
13.0 
16.3 
8.8 
10.2 
9.1 
7.6 
15.0 
6.8 
11.0 


= '93\= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
) TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-December - 1985 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


15,373,550 ; 8,374,804 . 23,748,354 ‘2 PEpiceries = Bouchetiesiw: has. peizecw) aguen aneee 1 
1,830,497 : 4,338,040 : 6,168,537 .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

211,278 : 2,098,116 : 2,309,394 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
12,056,223 : = 12,056,223 $97} Grands imagasinSs i. sacs aes. ooo 5-6 oe ee eee 4 
2,002,747 ; 570,012 2,572,758 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

828,597 : 1,122,893 ; 1,951,490 ol} MAaGaSins: GENClAUX cr. oo ant sq aaate a: 2 oe See 6 

1,097,619 : 165,393 : 1,263,012 HO MRBAZ AS hoc cine g-cintn ge wide ss od ate a aesncee ea eee Tf 

264,047 25,681,057 25,945,104 + 24.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 688,130 688,130 + 23.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

j 2,333,190 : 8,253,686 5 10,586,875 B7 OlAlONS-SENVICO 5 oes, gcc screed a pres =p ee ee 10 


= 1,507,161 : 1,507,161 GG AVAGES Berar ty aopers 31a ete ers he aaa ea ie Sr 11 
210,805 : 2,593,570 : 2,804,375 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
775,209 ; 620,446 : 1,395,656 .4 | Magasins de vétemenis pour hommes ................. 13 

1 Zail053 : 971,281 : 2,682,334 Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,137,887 607,918 5 1,745,804 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
91,873 ; 98,276 : 190,148 Magasins de chaussures spécialiseées .................. 16 
816,349 : 275,647 ; 1,091,996 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x x 1,134,113 <9) | QuinCalllONieS sess, sey eyo Aces oes Meas ae RRA See 18 
555,650 : 1,229,860 : 1,785,510 i, |iMagasins de meubles:. 2... .....0 e842. one tee 19 

x x 557,536 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
421,977 471,019 , 892,997 .3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

1,528,770 é 3,803,974 5,332,745 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

348,505 297,788 646,292 4. |\Librairies.et: papeteries 0.3.5 ..:... eetete aneteke. bets. dos 23 

21,723 oat 462,424 484,147* PON IFIGUIIStOS® ce saunas ee ain eet td od oe cau ap eee ee 24 

469,414 y 459,309 : 928,722 £2! |HBJOULCTIOS so... oe eesasg Sus dee.a a oe ee aloo Te 25 

253,875 ; 1,483,775 : 1,737,650 .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

659,491 é 1,058,905 : 1,718,396 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

\ 7,973,198 ; 6,525,867 14,499,065 .3: | Tous: les: autres Magasins? ....5 cnn oa eee BI Ne 28 


53,252,773 6.9 |75,171,753 13.4 |128,424,526 Ensemble des magasins...........-.-...-...++--+ 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland —- Terre-Neuve 
November - 1985 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) 29,869 + 9.7 
2 | Grocery confectionery and sundries stores 22,739 eae: 
aa Amother food: storés:s . Peer, dees: eis. os oe eee ee. 1,211 +) 6.4 
A WDeparimentestores: ..s,-.055 sncs st clge sce a eee ee oe : 17,763 + 91 
5" |General, merchandise ‘stores isines sae eee ase see 14,593 + t8i9) 
GriGeneralssStOness . 6 ceo Veo sens ays dd dd a ee 6,213 A, 
TENVANIOLYSSLONOS vec. a1es,ccoeSand oan ese weanerere ate sacar ar 7,687 + 8:6 
8°|:Motor. vehicle<dealers: ..... tan. se see tee Cee ee 30,721 + 24.0 
9) |;Used: Carudeadlersi.s «2... pee. Saeco x x 
TOT HSORVIGEYSTAliIONS os... owe sae hana ee re o> 15,496 =A6 
Aa ARAN AQOS gra teas Aah ah O06 2 saa ast aut ost ates A ua eo, 2 : 1,477 ae | 1/8) 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. : 7,004 ar ese) 
13 'Men'ssclothingstorese. cee. ee) See ee ee 1,720 + 88 
ras) Women:s*clothing stores] =n ees) ees ek oe 3,586 + 25.4 
157 /ikamily<clothing Stores 09.2, ee, ee eee ee oes f 8,343 + 10.0 
VONspectaltysshoe . Stores ~<.oe. ee ei Oe Ogee x 
Lleamily-shoe: stores: . “Sais... Be eee >, ee A : + 30.3 
Sc HGRA WaArOPStOLESE, desi).-cc2 ceo ncteecrstesa Som bee ee = 1:3 
190 Household) furnittrestores:.... ..,.,..... eee ee eee =16:3 
20 | Household appliance stores ......................... 11515 
24 = 5:0 
22 a8 HSS) 
23 | Book and stationery stores..:....................... = e621 
oh) eo a ee - 11.3 
Rett a ENONOIV A SIOTES ase. he hire itinss sass ace + 10.5 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,000 

27 | Personal accessories stores ......................... : 1,036 “FY 8:4 
SOE OTC S eg ios oxy osc SORT COM, 2A ee 7,006 16,436 +1516 


Bin, Wile wie Slate Yairi ara e la NOTTS eS ce ee ee 114,017 205,765 a kt 74 


=S3505 


ESTIMATIONS REVISEES 
j TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


November - 1985 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Variation Variation 


X 5 | Epiceries = Boucheriega. hos eotenum) ven aie 1 
x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
7,623 : GrandSimagasinS! seas sos. 022 008 53 ee eee 4 
XS ee XP ue KX BF KR Sex ge = Bex h Magasinside: marchandises: diversesi). serves se ane ) 
"Sere =| 8 F091 Bark = 1,091% —- —~— ee | Magasins: genéerauxicw-soAs02.2 ab acs oor eee See 6 
SOP Xk j$%“~* €£ XPS SK ge TF Cex Bazan’. tay i Noe os ote? Aono eee 7 
=> eee —|) 28 85739 Petet4:6 | = 87739 ---+ 14:60] Concessionnaires diautomobiles. - 4.4 soe ene ee 8 
=ONO5 = £4 ex “Hoek. 9 eX - © Sex | Vendetirsidialitomobilesd'occasion-..-.- Saewn. meee 9 


= GalaGeShA sta) 2s.5 ae ee ean ort eee ee 11 

Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

x Magasins de vétements pour hommes ................. i[s} 
380 : Magasins de vétements pour dames................... 14 
x .6 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

- : le KQuiINGAaIllGHIeS 55, 42). 2 oie eels ove eels PN 18 

x Magasins* de» meubles#.....2..5.- See wens Dee 19 

- Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x ... | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

Xx Kibrairiesxet: papeteries!) 9.5... ee. ee. ee 23 

- FICUMStCSY 2. tk Septhrea «2 Ae 24 

x BiOUtOTIOS  hycpch torah kot doles Bee hehe a nat Yo 25 

- mee ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

x Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 

S x frousilestautresmagasinsay.....c4-leeae a eee Oe oe 28 


19,329 Ensemble des magasins.............-...-...-+-+-- 29 


No. 


36" = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
November - 1985 - Novembre 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants jEnsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales Change 
- 1985/1984 
Ventes Variation 


Sales Change 
1985/1984 


Variation 


Ventes 


$'000 % 


69,351 23:3 86,167 + 14.1 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


3,007 om ETA 13,101 + 3.4 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All;other»food.stores.. .2 ee) 2%.) eee ee ee 3/522 = |g 


Departmentsstores 2 <c.. Sn «os << oe rev ee ne 47,747 i) 9.6 
General merchandise storesiwis ae eats et oe). 20,725 + 19:5 
General StOLes ys... - 2c tn, < 53s. d sce ~ Siete) AEE ee, 4,148 + 24.9 
WAHCIVGSIOFOS ..! / 2.06.25. see Seeenns des = ae cans eee 9,675 = 25 
Motor: vehicledealers. . .. . RRR RRGh ee: Seer eran ee 65,201 aa), 3) 
2,070 

47,267 + 19.0 
1,604 = 16:7 
11,326 + 9.6 


Menis ‘clothing stores Ruriant <5 Sree . Re 5,397 + 6.0 


Women's),clothing stores ka aaa et, 2S Soitaeie! 8,829 + 99.2 
Family clothing stores #iiaat =) Nee Acres eters) 5,065 ="14.6 
Spécialty;shoe:stores aseqgeae ake we) yin ete andtonal 411 - 29 
Family ‘Shoe. stores 2 ok... see eee oho ae 2,506 a tek/h 
RECN CEC) CC i hee 4,100 


3,499 am lites) 


1,106 + 66 


4,203 = 1057 


20,180 Ore 


Book and stationery stores.......................... 3,631 + 15.7 
SS ee 896 Seed 
MMOMNOEY  SIOOS Ne oe sa. 55 win Odes Shaan 3,244 = 70:8 
Sporting goods and accessories stores................ 2,862 0.0 


sah oMel iat Seen ees Ree Re, eee 1,169* 2,021 3,189 22a 


24,586 19,814 44,401 + 19:4 


197,910 


228,162 426,073 oe a in be? é 


= 3722 


ESTIMATIONS REVISEES 
} TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
November - 1985 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x Epiceries = Bouicheries!) Sain. ee). Sn ee 1 
x .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
31,639 : ACME GT ANGSHIMAGASINS grey 2-82 some cya suse sharsen ese ee eae 4 
KR I XK 14, 25688 4) 3028) i Magasins: deymarcnandisesiGiIverS@S!t 9 co-ten ax cnet etree eae 5 
nee — Pe S878 9e — 8S: OliRe 8 87See Bo SOs MaGaSINSIGOMen AU Xewee go> 2 fhe eacevesenapane ns sone A ee ee 6 
XESS xX Kt KR BG 6B Re eo ON MBAZ ANSE cocarine cher cyexsne cantetar ceive s oneseP tres wane ncaa ts eee if 
XS NC 1 XS SP RP xD 47/9235" +) 9:35) (Concessionnalres;G aUIOMODIIES 2)... a5h72 eis eee eet 8 
=e en 1004) Be 25:9) 1 1 O64 25:9 ENGeurs) GrauUlOMODNESGiOCCASION isn... 7.t erste ete 9 


= : (GAN AGSS Beene ecoie tte sidousice Se ersyG ate Nee eeacirtee Shc eee ee 11 

Xx .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,370 ! .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,825 ; .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,562 he ... | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

X 3,058 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= i 3,218 SOV QUITICAMIONIOS es ce .c ce wet te sesfe ern ee aa ceee rc en OR 18 

x 3,377 ‘51/Magasins:demeublesicx:. -........ Swiss. Sastre cence 19 

= : 1,350 .1 | Magasins d’appareils ménagers.........-........-.-.- 20 

x 1,516 .3 | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
15377 ts 14,176° Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,179 1,731 -li}| Librairies*et papeteries:. ........... 205). SERA. Se. Fee 23 
Xx 867 RZUIFIGUKISTCS ace ac eras tie ieee asic mere eee ete a ee 24 
1,741 2,965 IOuIIBijOUTEHIOSH.-)teceosis Fee sos es hie sew esis ee 25 
x Une ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

656 1,013 : 1,669 Magasins d’accessoires personnels................--.- 27 
y 16,739 12,151 28,890 MOUSHES AUtFESIMAGASINS Hee ease woes sence oven ee eee 28 


127,093 169,890 296,983 Ensemble des magasins...........-..-+-++++++-+--- 29 


No 


ine) 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Novembe 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allother, food: Stores ... carvtyter es a ean ey oA ee Ae area 


Quebec 
r - 1985 - Novembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Change Sales Change Sales 
1985/1984 - 1985/1984 = 
Variation Ventes Variation Ventes 
$'000 
536,923 
169,261 
72,642 
246,196 
34,100 
21,844 
32,314 
487,348 487,348 
20,798 20,798 
229,169 265,466 
57,222 57,222 
x 60,077 
21,164 38,246 
29,947 67,211 
27,392 66,478 
3,511 * 7,729 
10,483 55,212 
x 35,595 
45,133 58,337 
x 11,549 
x 24,497 
76,673 109,228 
9,579° eal 5: 
7,685 7,685 
5,431 9,245 14,675 
4,703 26,904 31,607 
12,539 28,119 40,658 
127270 158,657 285,928 
965,557 1,910,385 2,875,941 


All stores 
Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Change 


1985/1984 
Variation 


% 


i 729 
an 2 


me fel 


+ 44 
+ 17 
+ 4.0 
+ 11.8 


sh 21-0 


are [ee 
10:6, 


more. 


753 
+ 20.8 
+ 24.0 
ae ks} 
“it 10:4 
ne, hs! 
+ 10.6 
se OES 


go. 7 


- 39 - 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
November - 1985 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 % = 
x x x x Epiceries. - Boucheties’). bas. 2ctescics cork eeabolnent 1 
x x x x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,849 ape ees 38,811 10.2 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
147,293 ap (KO) - = GrandsumagasinSiz: «iene cosas ogee a: Oe ee 4 
x x x x} 8622 “+ 91.3 |)/Magasins de marchandises diverses). . 0222220222. 0.22%: 5 
= = 974 + ‘3.8: 8974° — +" 3:8. |iMagasins: Generaux. 5... ccec coe «oo ee 6 
x Xx Xx x ONG is EEO 4 Bazar oooh hae wun Geo wee om eon toe CEM ee if 
= = 237,083 + 18:3 237,083 + 18.3 | Concessionnaires d’automobiles ...............0...002 8 
= = 7,878 ap tshie! 7,878 + 8.8] Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
25,075 eee 95,672 + 37.6 NZOWM4AT Vee7:5: StationS-SenVviC@s oa: v5.6 2 ecco ieese scans siecot oe ee ee 10 
= = 14,955 qe (Ole) 149555 eecte OS Garages eas. apseec cl x hohner RPC in ater nee Cee 11 
Xx Xx X x 20,0389 + 2.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
11,680 + 20.7 7,822 + 8.0 19,502 + 15.3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
20,355 aan. 12,844 + 14.4 33,199 + 11.3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
21,977 + 24.0 8,060 ft 19:9 30,037 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,694 4 2,550°* 5,243° Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
eemnet ap ies) 5,245 a | \Sh7/ 27,971 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X Xx X Xx 18,614 QUINCAIIOTIOS ye secs cucccesner tavsies sve ccacnerin oe enes cho RO 18 
7,800 + 9.3 12,624 + 9.2 20,424 Magasins: deimeubles..... «2.2.5... Hehe. Sale See 19 
Xx X Xx Xx 6,110* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Xx x x x 4,454° Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
21,756 e129) 44,375 + (26:3 66,131 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,875 a key) 2,276 27.3 8,151 Librairies et. papeteries jecsicco. tee ee ee 23 
- - 3,298 + 18.4 3,298 FIOUCISTOS Ye 5s coneten iene Ra casa haste ses pek anaes 24 
3,778 ste 720) 3,627 as YS) 7,405 BHOULCIOS s oxc-ccriea sadeecnantcteanerancnes sx cuoraits up henincnenc oh: Re 25 
2,123 103.0 9,123 + 18.0 11,246 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,371 + 18.4 11,542 + 7.4 19,914 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
89,620 - 9.4 67,731 ap Sh 7/ 157,351 Tous; les: autres: MagaSiNS <ncroereicctena eee Mee 28 
566,969 + 6.0 817,441 + 10.5 1,384,410 Ensemble des magasins..................-+.-+-5- 29 


No. 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
November - 1985 - Novembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$'000 % 


+ 
© 
bh 


Combination stores (groceries and meat) .............. 570,267 775,807 


180,537 + 4.1 


Grocery confectionery and sundries stores............. 103,484 


Aiother tood ‘stores... Sos: ee 2). eyes. Se Sad ane 8,261 73,268 arf 10 


532,619 532,619 Fr, te.O 


DOPAalIMONtStONOS re sic nie sim aims 2-010, oe 


98,071 124,721 ah Whe) 


General merchandise stores ..................00-000. 


Generaliistoress 20% 2-5. nso ae sae cs «1, NC Xx 17,100 a At! 


36,281 41,343 + 43 


MANOWESIONGS ie ote '.n. s-stn o.< Rae ee as ae ©) ee eee 


Motor vehicle: dealers:........seteesekat eee ae x 922,036 + 26.6 


20,117 


20,117 Gai 


115,777 + 10.2} 216,401 332,178 + 68 


47,327 47,327 Smti7.6 


5,110 122,691 127,800 + 16.2 


46,098 23,461 69,559 + 20.8 


Women's: clothing “storésiacant.inios eieestetde ae epee 73,616 33,639 107,254 statnled 370 
Eamilyaclothing "stores sitwini. ing. {sestey ety eae 31,961 12,690 ap yf! 44,651 en 
Specialty: shoe *stores’..."Gasinndko. penetra ee Someare! 4,014 4,477 8,491 se 12:2 
Familyshoexstores =e) 2s. cee es ele cole 35,431 10,794 46,225 ae PAL 


x 


29,531 aa8 


36,628 


68,299 aye o-G 


16,789 22,375 Thal 


9,051 


23,655 ae Wer 


129,095 177,269 ot 1919 


10,319 25,747 + 16.9 


17,488 


18,264 + 34.3 


20,949 18,449 39,399 oh O77 


12,523 28,721 41,244 = 41-7, 


39,120° 


38,400 77,520 eO7s 


Siete gees Boats de tp Sats fo co .5 50 ACN RN an, a cee 339,747 236,911 576,658 Sealed 72 


2,198,659 + 11.5 | 2,372,335 4,570,994 135 


= AF = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
November - 1985 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$'000 % $’000 %o ss 
231,256 sp, Wes} 49,204 = Ue 280,460 Epiceries = Bouicheriest). ie. eeeeias iin. Couronne 1 
24,268 + 10.4 32,587 + 4.0 56,856 .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,752 ar (2 36,395 + 15.4 39,147 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
219,175 ae sy) - - 219,175 Grands) MAGAaSING  s. 4/.% sac mon ee as ee oe ee ee 4 
24,410 = Shi/ (7,679 an Cette} 32,089 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 691* Be 691* 221-|| MAGASINS GENELAUKs ccna akon es aa at oa Se, RE 6 
7,182 i Onk 700* ee 7882S) Pee lOG: | Bazaars: .cscas ous hv dacanewesechuawy Hee eee eee a 
x x x x 350,180 + 28.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
< = 4,724 - 96] =|.4,724  - 9.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.......002...0...0.; 9 
45,181 = (077 65,092 Dealers) 110,274 5: | StAVONS=SEMVICE® 5.5.5 sce ss eee os aa Hess asa eee ete ne 10 
= = 17,415 + 4.4 17,415 tA: |PGANAGES§ =, 2c doe8 cost dae dereo ed ae a chalet epee Moa a 14 
x Xx x x 38,818 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
24,088 we 10,980 B120:9 35,069* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
33,057 + 17.4 17,993" it 51,050* .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
16,143 ap IC) 3,129* Pee t92726 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
2,686 ae ee! 1,983 - 12.3 4,669 8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
17,342 + 30.0 4,392 + lk 21,734 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x Xx X 8,388 QuincaillenieSs. se o6 40402204 eaacad acne SO AS 18 
19,716 ap. ASHs) 6,086 a3 = N/a! 25,802 Magasins' de: meubles:. 2... 2.25.82 8 SV, ee 19 
X x x X 10,1/73* ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x x x x 12,792 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
11,325 fan 725 55,893 + 25.9 67,218 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,976 cian vlbeit 3,450 = 11.0 10,426 2 |iLibrairies: et papeteries: oo 00. <« ROIS, BS. Se 23 
Xx x x Xx 5,970 Fleuristess 076 ono ma a ree eid > keine oo oe ee 24 
7,444 ap. eehif 7,848* BM 15,292* BIOULCHIOS a5 spa ev ete etcoespie ce ocean eee vera ant tat oo BP Oe ee 25 
6,667 te 11-8 14,014 an. Ope 20,681 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
19,148 23:5) 22,851 = 20.0 41,999 .4 | Magasins d’accessoires personnels.................... 2h 
121,192 + 11.8 103,508 + 25.1 224,700 fous:les; autres, MagaSINS nate ea ees eo 28 


858,825 + 12.8 874,119 + 18.2 1,732,945 Ensemble des magasins................+22+-0e00> 29 


No. 


2540 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
November - 1985 - Novembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change 
~ 1985/1984 
Ventes Variation 


Sales 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


$'000 % 

Combination stores (groceries and meat) .............. 98,637 + 46:0 
Grocery confectionery and sundries stores 16,808 + 18.2 
Allother:food' stores . . 2h acwicectew ee fee as aoe ee 5,043 + 98 
Department: Stores: «=. 6 2.05 sos soo a ee eee : 66,545 eeO 
General merchandise stores «0% 22 64495 hc. dis aslo eee : : 11,346 + 3.6 
Goenerallstores:.. cx sod cee ono 1s eee 11,599 —ROre 
NAHCIV ESOS fF ccc. ee ates ny ea CA cies ee Y : 4,170 a8 ls) 
Motors vehicle-dealers:: . .....:RReeErninth sees aero 81,397 81,397 + 16.6 
Usedicar dealers... <....nguade = Some ae See 1,594 1,594 = (eh) 
SEWICE;SLANONS Sic, 1n We sc ak oa ee ! 37,112" 46,830 

GA EQOS Fry eats aia alin wis shou ee ee fae: 1,752 

Automotive parts and accessories stores .............. 10,712 

Men's: clothing (stores taavewet rac Saeaaey ee ee ' 4,640 + 88 
[Women's clothing {Storessachvaeatanal ones Siena ; : 8,518 +94 
Family clothing storesiaiis® i. «6 aac ie see eee 5,390 sp she 
Specially, shoeustores 4.5.99 py eee oes 4 ee 512 
amilySh08: Stores at aec) at ey eee Wee ee : ; 3,106 + 16.9 
RIGFOWareRStOles cc. 8 ooo win ae &. 4,189 

Household furniture stores ................0..000-... ‘ 5,501 + 14.8 
Household appliance stores ......................... 2,252 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,135 SS af 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores : 14,053 oF C0) 
Book and stationery stores.......................... : 1,984 + 14.5 
[i ldad NPR Fo 0 ee en eee 1,041 = 04 
PONENT CStORD Se oo cee pel ; A344" een 4 
Sporting goods and accessories stores................ © 3,710 sup AIhoT 
Personal accessories stores ......................... ; 4,109 +. 5.4 
SUS Be ae eee re leanne : : 47,342 752.4 


UG ROROS Sia a eM a 471,260 = oe pak. 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
= 1985/1984 
Ventes Variation 
$'000 % 
x x 
x Xx 
x x 
60,143 a (06) 
x x 
x x 
x x 
x x 
I TASY + 13.4 
5,920 + fad 
2,884 sp S)8) 
Xx x 
Xx x 
X Xx 
x x 
x x 
Xx x 
2,239 stamehees 
783 + 35.4 
1,524 -- 
18,736 eee hye 
181,791 mat 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
November - 1985 - 


Independent stores All stores 


Magasins independants {Ensemble des magasins 


Sales Change Change 
= 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Variation 
$’000 % 
x x 
x x 
x x 
Xx x 
162 ap Z2ES) 
x x 
44,776 + 20.0 
984* 
x X 37,886 * 
1 O1Se 1,015* 
X x 8,074* 
554 ali2.0 35311 
835 + 15.4 6,755 
125 a WAS) 3,009 
x x 482° 
Xx x 2,478 
677 + 32.0 677 
4,020 aie Whee) 4,020 
x x 1,446* 
x Xx 3,046 
x x 9,346 
x x 1,472 
628 = (cfs) 628 
1,368 ap tei) 3,607 
683 am ehh) 1,466 
2,019 + 10.4 3,543 
14,326 + 0.4 33,062 
133,444 + 24.2 315,235 


Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceriess= Boucheriest aie aa eenetny selene: See ene 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands! MAaGasiNS>. caine h ie ema ee ee ee ee 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Magasins' Generaulxeecuncsaos ote dieu ee eee 


Stations-service 
Garages? seid one en ee es teres 2 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


| Magasins de chaussures specialisees .................. 


Magasins de chaussures pour la famille................ 
Quincailleriess ses sn eds iio ote eo RE RS 
Magasins*de*meubles* 2.227427... Pa, Pa eee 
Magasins d’appareils ménagers....................-5- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies' et' papeteries?. 9.460. Ve. eee 
FIGUNIStOS?, 2.95 FP eA er tee OP PN AN 
BijOUteriGS?ses.¢. Acne caer tated att totorem he xe 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels..............-..... 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins..............+-++++2+-+e: 


No 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
November - 1985 - Novembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 72,923 + 62:9 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 14,534 2.3 
7 PAll, other ood stores: .. otra eteaess eter aah ane 3,294 = 9'6 
A Department Stores”. 5 «isc ate oo ea ne ae : 43,466 9 0:6 
5 | General merchandise stores ..............-.00000000, a 20,143 Oot 
GaNGenoralestores«. <2. se, oe nd ape 2 eee } 25,677 13.5 
PAM GUOLV SSO ES ice ots. +: ats See ae Oe oe ee é 544 5,312 + 2a 
SiMoton vehiclesdealers, ..... eaarwiesr tine eta ey ee 85,924 85,924 22-8 
9 Used: car .dealets....:..':: ee meceig dt: peohwie aN enn eee 1,798 1,798 + 16.8 
HOPE SOIVICO Stations) 424-2) SG fats 2s css eee : , 16,912* 29 20,576 nn a ie 
LONG RE GYifale Cy oe a a ee eee ey 3,687 3,687 - 10.6 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 10,236 a5 AES) 
#3; ||Men-ssclothing Stores Ne merer) acne ctieeaes aes ae i 6,383 

14, Women's:.clothing,.storessarsk dae Gee oo, a aoe ; 8,484 a Ard 
iS: tranwly clothing: storesin viat-ak wash ode ae eee 5,228 =~ (0) 
pO iSpecialtyshoo stores,’ snes Wen Shi: iy ee oan 321 - 14.0 
any. tramily shoe stores casgyint 23 Hy a5 ce eee ee ene 3,471 

PP IAGRWESO: SIOTES eo ei ai Loan a ba 02% 4s Sa 5,566 + 18.4 
19 | Household furniture stores .......................... 3) 057 = 18:6 
20 | Household appliance stores ......................... Pre 1,341 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,276 Pe ye 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,474 + 10.0 
23 | Book and stationery stores.......................... st 1,838 735.0 
col) ils ey a ee 1,142 mee 
DA PEAY SUMO eisai ns cissliti arse tied i 4,015 mm O:2 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 7,224 + 18.9 
27 | Personal accessories stores ......................... . 2,003 ‘ 2,790 * 
oC a ee ee ne er 25,809 : 22,701 ; 48.510 SSM / 


Ee OTTER ee ae eee 188,547 238,642 427,189 + 8.5 


= ARS 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


November - 1985 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


149,262 : 3 188,591 : Epiceries = iBOUCHENES ss .bar. aaleeeose? ancnole ooinetians 1 
16,110 F 43,784 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
937 : é 10,244 .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
173,073 ’ 173,073 10:4\Grandsimagasins oo aes sus oe eRe Sere Ie 4 
22,094 F 4g: 30,745* Magasins de marchandises diverses ................... 5 
X 52,261 -4 HiMagasins GeMmeraux's or. us esos 2. = bugs os oh ee 6 
6,833 ; : TAOST. Mhest® WON WBAZAIS so Sone e bos oe ee pei cic pe aie oy ubiea ap pee A if 
Xx ; 244,794 .7 | Concessionnaires d’automobiles ....................-. 8 

= 2,738" ie 2,738" ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
13,113 : 54,523 ‘ 67,636 StatlonS:SMViC@ sso aun pees pices ca eee 10 
- 7,434 ‘ 7,434 lie GAR AQGCS I oe oses2 is theca Suen: Gusta oeg pease eo eee Ty 
3,427 : 25,388 : 28,815 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
15,531 8,177* is 23,708* .0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
21,054 : 6,778 : 27,832 Magasins de vétements pour dames................... 14 
14,289 ‘ 5,972 20,262 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
791 Sia 1,208* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
8,142 sh es 10,388 * ... | Magasins de chaussures pour la famille ................ ili 
X 9,146 QuincailletioSe iwi «.. -.cheps cs a ee - oe eee 18 
6,995 a 13,023* Magasins:de;meubles:............ .ctetor ein: Pheer 19 
X 9,810* ... | Magasins d’appareils ménagers ...............----.+5: 20 

x 14,658 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . | 21 
10,924 ‘ 38,847 ; 49,771 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
3,500 : 1,807 é 5,308 7 | |{Librairies .et.papeteries...........eaisie..xeiieks ee Jee 23 
390 ‘ 3,912 : 4,302 PTAIMOUNISTOS 5 sro rcu ler eek tees ao akan a eyed hain ee ee 24 
6,830 : 335111 é 10,341 FS TIBIOULCNIOS . - ne tac dees ols eo aan 5 cep 2 Pee 25 
3,166 12,166 ‘ 15,332 .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,706 : 5,579 é 14,284 Magasins d’accessoires personnels..........-..-+.+-+- 27 
79,638 é 63,827 143,465 ‘SilmlousiessautresamagasinS: oo... oa. aan ce eee ee 28 


626,280 F 604,360 1,230,640 Ensemble des magasins.............-+-++-+-+-+-- 


No. 


2 46°= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
November - 1985 - Novembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1985/1984 1985/1984 ~ 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$000 % 


179,090 82,790 261,879 Te 12:6 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


14,268 34,820 49,088 tO: 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All-other-tood ‘stores, ..-7E4.'. eee ae Be 3,694 20,624 24,318 ae fa4e! 


193,506 193,506 + 46 


Department stores). 5.45. ce aA cite, ore tee ee eee eee 


General merchandise stores ...................--.00. 23,211 27,447 2 16:0 


General uStOres.... 6 6 sc a namie ene ce 9,814 = 13.9 


Wallet StOleSicic akan Wis. +.atok Serine ene ee eno 8,867 + 13.0 
Motor vehicle: dealers. ....... =e a eee 207,844 Zo 


4,158 


4,158 = sis) 


76,808 95,513 to 16129) 


9,644 


9,644 el 720) 
24,462 + 28.4 
11,824 - 3.4 


25,429 + 19.4 


| Family clothing stores 16,864 to 


Specialty shoe stores . 1,588 


Family shoe stores 8,246 O10 


Hardware stores 7,994 + 17:9 


10,634 


14,161 ar) Ihde) 


x 


7,054 = 3:6 


x 


8,110 =a 


33,632 


57,509 Sey ils: 


3,673 6,296 ee We 


x 


2,101 


7,596 


12,789 “6:3. 


15,938 18,760 ape Uti (9) 


11,201 


18,871 4-93 


61,445 148,785 EES 


647,997 


1,282,920 + 12.0 


= AR= 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
November - 1985 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 120,730 Epiceries;-sBouchericsh- ee eeeeeie fete eee eine 1 

x xX 27,601 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,033 io;S9i : 19,024 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
116,116 : = 116,116 GANGS}MAGASING fe oseds cen sus Aap Gao Fie RO ee 4 
x 6,785 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- e. Z-AMMAaGaSiNSiGeNGraUXe =.arusc com cee sae ce Oe. Be 6 

x KR © Baexaie are RO 18 BC = PPPOE) = ee FSS BaZa ce eerie tees ceeds epnriciryeeounuihriiricae septs tear nen if 

xX Peo XT oy ex 6 eX] 1107790 .- = 30°0')'Concessionnaires Giautomonbiies ~..... seis eee - Sa 8 

=e. = 1) Sete862 © = 122ni = Sa;862) — 22517 | Vendeursid.automobilesiGioCcasiony yc. ccna) teen sart 9 
8,050 50225) = =e WASSREStatlOmS-SCIVICE) min oy nace ee) eee ie ioe ee ns ee 10 
- 5,925* GaraGeS | iy i3ic 4, ey pater eae ervey gee eae ciel eonrsae aN 11 

x 12,650 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,344 7,220° Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
10,211 14,516° Magasins de vétements pour dames.................-. 14 
6,189 8,491 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 470* Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

x 3,748* Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 2,346 QuINCAINEESS sin eect asada gala eee 18 

x 8,442 Magasinsideymeubles 7.5.7. . oc: = snieiemb semereena) eeareterene rare 19 

x 4,173 Magasins d’appareils ménagers..............-.-.+..5- 20 

x 4,694 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
16,167 28,423 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,797 3,091 bibrairiessetypapeteries ......... . aereta. eens ee ee eta 23 
x 992° ICUTIStES Soros Sn rcita eesti = geualena is cee a youn ee eee 24 
3,097 6,981 Bijouteries 5.0 Sesyens asso ta ys anne 92 ae 25 
x 11,537 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,795 4,643 : 10,439 Magasins d’accessoires personnels.............--..--- 27 
46,784 28,566 ; 75,350 TOURIES EWES TEC ERIN asomonnaeteneksomecubunt uns 28 
353,442 310,207 663,649 Ensemble des magasins...........--------+++++++: 29 


No. 


= 48 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
November - 1985 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
ee - 1985/1984 = 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 6,784 42520 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 930 = 15st 
Allsother*teod | stores... 2° Ma AOD AS a. a a 321 Eo ora | 
DOpantMent Stores. ok. Va ks ane Ghee Cees ee ee - - 
General merchandise stores ............0...00.0.0005. x x 
(GOMOTAl STONES cece k 5 os csc te ae Se ca re 9,684 

NATIOW ESLOKOS fe oRcy ate cenit <ucls- ater yc! atten, Ooscete ae fee x x 
Motor: vehicle ‘dealers. ...... RP SRICk Ae Soe Se. 2,848 + 13.9 
Used canidealers ....... . AemOase ak oss oe x x 
SEFVICEUSTALIONS: .. cst sa sae Seine t coe 2,050 

SAAGOS Sry wishes bac seo ine code, wee a en x Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 
Men's: clothing Stores es, BAe] SiGe ay oy, atin x Xx 
Women's ‘clothing Stores ess Aiea Oh aca 190 + 14.4 
Family Clothing ‘storesmtmt 21.2.8 Aerie 2) Siena 200 

Specialty: shoe stores: Pocet eee aeRO) ot Aneel Ms x 
Family-shoo: stores: 27 P: 35, SL SAC ae a. sieiome x x 
FIGKCWAORSIONOS itis’ ke" s en en os cs An 374 “et Se5) 
Household:turnitures stores. .......... See Ob enlesnat x x 
| Household appliance«stores. Saget ieee b- anal x Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics Storeseeu el 1,083 ore) ys 
Book and stationery stores........5.........20 000... x x 
Sn a a x x 
POWEMONY SIOROS 5 4 Fi4 jazi da ied adele dc vw sd Re x x 
Sporting goods and accessories stores................ 574 +3143 
Personal accessories stores ......................... 983 

We OMRON HOPES 5 Foes sv. oe RR Cee eu 3,875 ele: 

All stores 


12,580 


20,949 33,529 29.5 


ee. 


eA 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
November - 1985 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

$'000 % $'000 % = 
1,389,499 ar (hts) 725,372 + 7.4 2,114,871 #6) | [SOSCHTSS = [SOW cn oon nanwsonuncncecepeaa se 1 
OVAOo + 10.0 364,986 + 13.6 522,746 j Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2. 
16,934 ae (60) 181,006 ae he 197,941 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,360,177 + 8.4 - - 1,360,177 sAR1 i GrandSemagasinSsea. cs. ciate ws) ne sete cuss ecies oer 4 
245,491 SEO 57,159 + 26.9 302,650 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
72,172 + 11.6 96,138 ap t6y48) 168,310 etl MAGASINS ;GOMEN AUX a acc sas canis nrcieel ete s oben cy yentemen 4 ei aetaacuer 6 
113,238 + 84 14,076 - 11.4 127,314 Na BAZ ANS rea enrckian tus: Sri o Senet tte hc Meme gener atop if 
23,741 + 20.2 | 2,161,035 ap Cx 2,184,775 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 55,454 sp 17-18) 55,454 Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. 9 
199,770 ae Oe! 726,830 e110 926,600 2B | StallONS:SEIVICEs wera. cay saire od aieesaes neeieomens tg as aaece ees 10 
= = 131,833 = bye) 131,833 BBW GANAGeSy an. ¢ as asd sats ote edi eadst enews pews eats eC ees 11 
PA TA + 9.6 269,091 ae aA 290,862 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
101,019 + 20.9 65,053 =8 0:3 166,072 .5 | Magasins de vétements pour hommes .................- 13 
176,038 ae IGh 7A 88,559 a7 1k) 264,596 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
116,147 + 20.1 61,420 + 13.0 177,567 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
9,409 + 33.0 10,974 + 26.4 20,383 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
104,862 + 24.2 29,630 ap TOMS) 134,492 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx x Xx Xx 102,130 Quincaillenestyy rise sew nares oar cca et eas aero regan: 18 
59,019 ae UGS 112,906 ae th) 171,925 19) ||Magasins;deimeubleSarrerrin ioe eatin eta tetera crete on ate e 19 
x x X Xx 57,746 Magasins d’appareils ménagers.................-..... 20 
41,290 + 13.1 43,452 + 0.6 84,741 .3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
132,171 ae Sus) 340,293 + 18.1 472,464 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
34,187 sp itskts) 30,150 Se Silo) 64,338 kibrainessetipapetericS er arincc seen .sn reentry ie 23 
1,590 i 35; 1175 96 36,764* Fleuristes: 28 Sakmann haces oes rs ete avennaeeret oho Suan 24 
48,353 ae ps) 44,711 ar SES) 93,065 ROH IBIOULOICS sere. cone ees eee Gerace set cies Stare: a. cle v come eae erate 25 
25,004 ae ils) 99,492 am e}5) 124,496 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
72,688 se PASLI/ 92,754 = (S)S) 165,442 Magasins d’accessoires personnels...............-.-.- 27 
738,422 + 46 611,811 + 10.4 1,350,233 £2) | MOUSIIESAUIESuIMAGASINS rarities ae eerie de tre cont 28 


5,288,556 + 9.2] 6,581,430 + 14.2 | 11,869,986 Ensemble des magasins............-.-+2+-+--+5:- 29 


Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


52 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 8 
Canada 

1985 

January February March April May June July August 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 1,936.6 1,944.1 V,92956 1,948.8 1595667 1,981.4 2,007.3 1, 29957 
2 Grocery confectionery and sundries stores 485.9 497.2 SZ all, 503.5 491.8 501.3 503.8 520.3 
3 All other food stores 192.6 199.1 193.9 188.1 183.9 184.9 186.9 198.1 
4 Department stores 955.2 953.8 1,000.4 980.4 994.8 983.7 999.9 1,007.9 
5 General merchandise stores 204.1 188.6 208.8 207.6 208.2 210.5 207.2 206.2 
6 General stores 165.1 166.2 163.2 162.2 164.3 158.3 152.8 161.0 
Raverccty stores 103.3 100.6 108.3 103.6 105.4 102.1 103.0 104.8 
8 Motor vehicle dealers 1,872.3 1,940.7 2,118.6 Zien Giee. Dele aa 2,144.2 2,189.6 2,288.1 
9 Used car dealers 50.8 53.8 52.4 56.6 58.5 55.7 2)el 62.3 
10 Service stations 881.1 898.5 899.8 877.1 876.4 864.0 826.7 869.9 
11 Garages 75720 134.4 132.4 129.6 128.9 122.1 1aeyoM! 116.9 
12 Automotive parts and accessories stores 217.6 220.6 PIES yA 25120) 25 TaD 227.6 Fa IAT) 25.6 
13. Men's clothing stores ile! aan 116.0 Ade, 118.2 ASG) UUs eZ 115.8 
14 Women's clothing stores 205.1 209.1 223.1 AIOE 220.8 216.7 226.8 242.3 
15 Family clothing stores 133.5 ey ra 145.0 140.5 143.9 142.2 144.8 149.7 
16 Specialty shoe stores 15 14.6 15.4 ieee 16.0 16.0 16.9 16.2 
17 Family shoe stores 87.0 84.0 90.6 88.8 Slee} 86.9 90.5 O2ee 
18 Hardware stores 87.1 88.4 94.8 92.0 94.2 DBie PEs WDD, 
19 Household furniture stores 2752 139.6 155.7 146.6 144.7 147.1 144.5 149.1 
20 Household appliance stores SHR) 43.2 44.8 46.3 45.1 42.4 42.2 43.9 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 69.5 68.7 Wize, 71.2 70.0 72.8 74.7 74.1 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 411.4 417.9 424.7 421.9 427.5 436.7 448.4 456.0 4 
23 Book and stationery stores 49.0 50.6 51.8 51.6 51.9 54.5 52.0 DB eZ 
24 Florists Sky 39.8 38.2 SHIBE) S=9/ 40.9 40.5 39.4 
25 Jewellery stores 73.8 74.1 Tea De ae: TPE} 77.8 76.9 78.5 
26 Sporting goods and accessories stores 138.1 144.9 147.2 143.2 144.2 137.0 141.4 141.3 
27 Personal accessories stores A 134.0 133%> 134.8 15555: 138.6 141.2 141.3 
28 All other stores 1,147.0 1,160.1 a alae 2501 TAT a.6 1,203.8 121d W229 oS. Unpeae) 
29 TOTAL ALL STORES 10,063.7 10,216.2 10,564.1 10,496.5 10,550.1 10,570.9 10,659.6 10,890.7 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 179.0 178.7 184.7 186.8 186.3 19207 186.7 185.7 
31. Prince Edward Island 44.4 44.7 44.8 44.9 45.0 46.6 47.4 47.3 
32 Nova Scotia BOD ey, 364.4 373.6 374.2 377.4 389.5 390.8 390.4 
33. New Brunswick 259.2 256.0 259 ae 229.9) 259.4 PAE 260.8 263.6 
34 Québec 2,487.9 2522969) 2,588.9 2,609.1 2,612.4 25 602en 2,611.4 2,700.2 
35 Ontario 3,776.4 3,857.4 4,047.0 DESRING/2 4,009.1 3,969.1 4,016.1 4,081.6 
36 Manitoba 404.8 412.5 422.1 416.1 425.4 430.0 432.4 439.2 
37. Saskatchewan 388.5 378.9 397.5 387.6 392.1 395.0) 398.6 399.8 
38 Alberta 1,042.9 1,051.9 1,073.1 1,086.1 1,102.1 1,105.5 1,139.0 1,153.1 
39 British Columbia 1,098.8 1,128.7 1,161.4 AS 1 SBeS: i Csi 53 SH 7 1,182.8 1519257 1,208.3 
40 Yukon and Northwest Territories 30.9 31.0 29.9 29.6 30.1 » Fs 31.1 32.0 
41M 

lontréal 1,188.0 Teele, 1,215.3: 1,225.4 15.2323 TV 23521 1,245.7 GUSTAV) 
42 7T t 

CE AnUG 1,379.6 1,417.3 1,469.0 1,451.8 1,451.5 1,448.2 1,477.4 4,515.28 
43 Winni 

DRTREY 269.3 273.2 277.1 277.1 278.5 282.3 286.0 292.6 
44 Vv 

SEReEN er 549.8 566.0 587.3 591.8 579.1 592.9 602.5 618.9 


1) Each ; 7 ; 
1) Fe ogre ot = ee the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
. e total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in millions of dollars. 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 
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Canada 

Per cent change(2) 

1984 

Variation 

procentuelle(2) 
September October November! DecemberP November December December/ November/ 

November October 

1985 1985 
Septembre Octobre Novembre? Décembre? Novembre Décembre Décembre/ Novembre/ 

novembre octobre 

1985 1985 

NO 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

2,005.8 2,014.8 ZO oral PAG HIAD 1,898.2 peOew) +0.2 +0.9 Epiceries - Boucheries 1 
527.6 536.7 543.8 544.7 482.8 495.9 +0.1 +1.3 Epiceries, confiseries et articles divers B 
Sea ied: 198559 204.2 184.7 WS3iZ +2.7 +0.9 Tous les autres magasins d'aliments 53 

1,003.6 1,018.6 (| SOBM)472 1,043.4 980.7 966.7 +0.4 +2.0 Grands magasins 4 
LING 220.6 228.6 236.9 203.5 203.0 +3.6 +3.6 Magasins de marchandises diverses 5 
156.6 63.6 169.5 NAS 160.0 162.2 +1.8 +3.6 Magasins généraux 6 
104.8 Ove 106.6 108.9 103.8 102.4 +2,2 -0.6 Bazars i 

2,300.6 2,263.0 2,299'.4 2,331.7 1,792.6 1,798.41 +1.4 +1.6 Concessionnaires d'automobiles 8 

62.2 63.5 59.8 58.2 48.4 44.0 -2.7 -5.8 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
890.2 899.7 VAG 938.2 832.8 871.9 +1.8 4+2.4 Stations-service 10 
120.5 5) Hk 127.8 128.3 1352.2 129.5 +0.3 +3.) Garages 11 
23.6 223.1 245.6 250.1 Cali) 226.0 +1.8 +10.1 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 2 

biles 

113.1 16.9 128.3 eae! V9.2 115.0 -7.2 +9.8 Magasins de vétements pour hommes 13 
224.6 EDS || 234.5 22949 206.5 206.8 -1.9 +2.4 Magasins de vétements pour dames 14 
147.8 149.0 153.0 150.9 132.6 134.4 -1.4 +2.7 Magasins de vétements pour la famille 15 

15.8 15.6 16.8 16.6 (Bind 14.0 -1.3 +7.7 Magasins de chaussures spécialisées 16 

89.3 87.6 100.7 94.0 86.0 86.7 -6.7 +15.0 Magasins de chaussures pour la famille ily 

Come) 96.0 98.1 98.7 87.7 88.0 +0.6 +2.2 Quincailleries 18 
1S357 158.2 158.9 157.8 1D Ang 150.5 -0.7 +0.4 Magasins de meubles 19 
48.7 56.2 50.4 Dil 40.1 39.8 +2.8 -10.3 Magasins d'appareils ménagers 20 

74.4 78.0 Woe: 83.7 76.4 76.8 45.5 slew! Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
458.6 462.4 472.8 ESTs) 406.8 412.4 +121 42.2 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 

55.6 55.4 56.9 56,2 48.0 bills) -0.5 +2.0 Librairies et papeteries 23 

SE) ay/ 41.7 43.4 (yl Biray 39.8 -0.7 +4.1 Fleuristes 24 

79.0 252 80.1 81.0 73.0 76.0 +1.2 +0.8 Bijouteries 25 
149.1 152.6 152.2 125. 146.0 140.3 +0.1 -0.3 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
142.4 148.9 156.1 159.7 137.0 143.6 +2.3 +4.8 Magasins d'accessoires personnels 27 

(AA? 1,240.5 URE?) 1,230.4 1,164.2 1,158.9 -0.2 -0.6 Tous les autres magasins 28 

10,936.5 10, 998.8 11,187.0 11,257.6 9,963.6 10,014.1 +0.6 41.7 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
187.0 190.7 Aid 192.0 176.8 NDASH Ul +0.2 +0.5 Terre-Neuve 30 

Sy (| 47.3 47.6 47.1 43.8 44.5 -1.1 +0.6 { le-du-Prince-fdouard 3) 
394.1 Oo ee: 395.4 385.9 352.7 354.7 -2,3 se Nouvel le-Ecosse 7 
267.1 268.8 BYDol| 21269) 251.4 251.2 +1.8 +2.3 Nouveau-Brunswick BS) 

2,674.2 2,689.8 Detail 2,748.9 2,492.0 2,486.2 -0.1 +2.3 Québec 34 

4,123.7 4,174.4 4,247.5 4,240.7 Doli Dy fase) -0.2 +1.8 Ontario 35 
428.2 428.9 440.6 442.0 BI2.7 397.8 +0.3 +2.7 Manitoba 36 
BSoul 386.4 396.1 D3) 358.6 383.4 -0.2 +2.5 Saskatchewan yf 

1,139.3 Tele7io4 1,156.0 1,164.6 1,014.6 1), O35. +0.7 +1.6 Alberta 38 

20d, 1,213.4 1,220.09 1, 2017 1,100.3 0959) -1.6 +0.6 Colombie-Britannique 5) 

31.8 5520 33.4 32.6 28.5 30.1 -2.4 +162 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 

1,270.1 1,283.5 igoae) 1,286.9 1,186.4 1,183.4 -0.7 +0.9 Montréal 4) 

AS 1,543.7 1,580.7 1,582.4 1,365.5 1,387.4 +0.1 +2.4 Toronto 42 
287.2 286.3 292.4 ZoTie) Zoe 262.2 +1.7 +2.1 Winnipeg 43 
605.9 606.7 625.0 616.1 557.4 560.4 -1.4 +3.0 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a 
Le total pour l'ensemble des magasins a été 


approprié du tableau 26, 
merce. 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées 


été ajustée individuellement en divisant la série 
obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


en millions de dollars. 


brute par le facteur combiné 
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TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors & 
TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 
Canada 
1985 1986 
MCD in December November? DecemberP January (1) 
MDC en décembre Novembre? DécembreP Janvier (1) 
Combination stores (aroceries and meat) - peiceuiee - Boucheries 2 104.02 102.38 101.22 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 2 96.12 101.50 92.46 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 99.52 115.21 90.00 
Department stores - Grands maqasins 3 130.89 175.91 12.97 
General merchandise stores - Maqasins de marchandises diverses 4 WSZeS7 123.53 85.50 
General stores - Magasins généraux 3 Ceeer 112.06 85.11 
Variety stores - Bazars 5) 119.47 179.63: 66.81 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 3 95.02 78.54 81.28 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 92015. 69.76 7.09 
Service stations - Stations-service 2 100.57 99.74 95.34 
Garages 3 103.14 92 «93 94.78 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 118.44 Weprasys) Te wal 
Men's clothing stores - Maqasins de vétements pour hommes 4 129.49 175.63 84.63 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 112.85 145.70 82.90 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 116,08 163.60 75.10 
Specialty shoe stores - Maqasins de chaussures spécialisées 4 Zilte22) 112.97 93.00 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 133.51 136.28 77.26 
Hardware stores - Quincailleries 3 104,08 123.44 71.07 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 108.19 109.18 91.01 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 114.69 121.94 95.26 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 4 106.83 120.66 90.98 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 96.94 126.13 ITS 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 113.85 185.91 86.12 
Florists - Fleuristes 4 84.75 145.46 76.25 
Jewellery stores - Bijouteries 3 116.18 282.95 66.80 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 81.82 106.75 76.79 
Personal accessories stores - Maqasins d'accessoires personnels 2 1052.95. 156.77 81.95 
All other stores - Tous les autres maqasins 2 109.56 144,60 81.44 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 106.10 117.35 86.73 
Regions and Selected Metropolitan Areas — Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 107.34 120.73 79.52 
Prince Edward Island. - {le-du-Prince-Edouard 3 102.23 118,07 80.46 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 107.85 PNP 83.51 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 2 107.97 118.08 82.60 
Québec 2 104.48 112.55 86.44 
Ontario 72 107.62 121.00 86.83 
Manitoba 2 106.96 120.05 85.43 
Saskatchewan 3 107.86 117.77 86.72 
Alberta 2 106.46 119.86 87.83 
British Columbia - Colombie-Britannique He 105.08 122.06 87.48 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 3 100.46 118.13 719.92 
M - 
ee 2 106 .86 116.74 88.75 
Toronto 
2 109.63 125.07 89.46 
Winni 
peg 2 107.80 121.65 87.66 
Vancouver 
2 106.19 123.26 89,30 


(1) Sex 1 e ry = 
/ seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix V. 


1 

( 

(1) Prévision des é i 

{ coefficients combinés de corr c j é i 
in ection des variations saisonniéres et des Jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
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TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1983-1985 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year Current Month/month Constant 1971 Month/month 
index dollars pec cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonally change 
adjusted adjusted(1) 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants 1971 pourcentage courants pourcentage constants 1971 pourcentage 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 

nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 

millions of dollars - millions de dollars 
1983: 
January - Janvier SYA | 6592109 +3.8 PEST -1.9 8,386.6 +0.4 3,363.5 +0.2 
February - Février 254.3 6,831.9 +4,7 2,686.6 -0.8 8,428.9 +0.5 Bp SeAllals -0.4 
March - Mars 253.8 8,268.5 +11.0 HH25)1/ 8) +5.7 8,685.2 +3.0 3,415.9 +1.9 
April - Avril LSE) 8,405.9 +4.2 Dy eS) -0.5 8,276.3 -4.7 3,314.0 -3.0 
May - Mai USLLNS) 8) 97.2 +5,3 3,549.8 +1.9 8,772.4 +6.0 3,484.7 +521 
June - Juin 254.9 9,643.3 +13.7 Orie +9.6 9,041.7 +3,1 B12 +0.8 
July - Juillet DEO E SO aeat +7.7 35 27)38 +4.0 8,986.8 -0.6 3,546.2 +0.9 
August - Aoat 256.5 8,928.1 +12.2 3,480.7 +8.3 8,940.9 -0.5 3,508.2 -1.1 
September - Septembre 256.6 8,974.0 +10.7 3,497.3 +6.8 8,960.7 +0.2 3,454.0 ile) 
October - Octobre Ble 9,030.0 +9.4 Bee) +5.8 9,174.9 +2.4 3,561.8 +3.1 
November - Novembre 254.6 9,476.8 +11.0 Bo VALS +7.3 9,100.3 -0.8 3,549.9 -0.3 
December - Décembre 22, 11,708.0 +10.0 4,636.8 +6.1 yA a +1.1 3,959.68 +0.3 
Year - Année 254.6 106, 243.0 +8.8 41,729.4 +4.6 5 
1984: 
January - Janvier 264.0 TAO WAS +12.0 2,936.2 +6.9 9,480.6 +3.0 3,605.8 +1.3 
February - Février 266.2 T5929 .4 +16.1 2,978.7 +10.9 9,394.4 -0.9 Seer s) -0.5 
March - Mars 267.2 9,165.0 +10.8 3,430.0 +53 9,342.3 -0.6 3,530.9 -1.6 
April - Avril 264.7 9,288.8 +10.5 3,209.2 +5.6 SHES 0 +43 DOF Sail +4.6 
May - Mai 264.4 10, 268.4 +14.4 3,883.7 +94 olla -2.4 3,624.6 -1.9 
June - Juin 264.8 10,485.5 +8.7 3,959.8 +4.7 9,607.6 +1.0 3,655.4 +0.8 
July - Juillet 267.7 9,508.8 +4.8 3,552.0 +0.7 ONAN ats +1.1 3,653.3 -0.1 
August - Aott 267.4 9,885.3 +10.7 3,696.8 +6.2 9,614.5 -1.0 3,612.8 =a 
September - Septembre 26 Deel 9,336.8 +4.0 3,922.0 +0.7 9,822.6 +2.2 3,682.4 +1.9 
October - Octobre 265.4 9,960.7 +10.3 Di] rell +6.9 9,860.5 +0.4 3,702.1 +0.5 
November - Novembre 265.2 (WR ane +11.8 3,996.3 +7.4 9,963.6 +1.0 3,708.8 +0.2 
December - Décembre 260.1 1, 90162 +1.6 4,575.6 -1.3 10,014.1 +0.5 Se One +1.1 
Year - Année 265.1 116,079.9 +923 43,793.4 +49 . 
1985: 
January - Janvier 7AEIES) 8,652.3 +11.6 5, 158).9 +7.6 10,063.7 +0.5 3,694.8 -1.3 
February - Février 276.9 8,551.1 +5.1 3,008.7 +1.0 10,216.3 +1.5 3,768.1 +2.0 
March - Mars 27308 5999 2) +9.1 3,652.1 +6.5 10,564.1 +3.4 So ie? +4.0 
April - Avril 272.4 10,418.9 +12.1 3,824.9 +9.0 10,496.5 -0.4 2 89Zei -0.7 
May - Mai INISAS 1,618.6 +13.1 4,246.6 +93 0,550.1 +0.5 3,893.5 - 
June - Juin PES) 11,007.9 +4.9 4,033.7 +1.9 10,570.9 +0.2 3,889.5 -0. 
July - Juillet 275.1 On liter 412.6 3,893.5 49.6 0,659.6 +1.3 3,887.4 =(0),53 
August - Ao&t 274.7 11,178.4 +13.0 4,069.3 +10.1 0,890.7 +2,2 3,960.9 +1.9 
September - Septembre 273.1 0,281.6 +10.1 3,764.8 +6.9 0,936.5 +0.4 3,974.3 +0.3 
October - Octobre 27162 1,144.9 +11.8 4,104.9 +94 0,998.8 +0.6 SMG) +0.4 
November? - Novembre? TIE APE 11,870.0 411.9 4,376.8 +95 1,187.0 +1.7 4,089.8 +2.5 
DecemberP - Décembre? 267.6 13,210.3 +11.0 4,936.6 +7.9 i Zovi6 +0.6 4,084.9 -0. 
YearP - AnnéeP 272.8 128,424.5 +10.6 47,070.8 +7.5 ees ‘ 


(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. For more details, see the 


Appendix V. 


(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 
détails, consulter 1'Appendice V. 
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TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1985 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Jurllet 
No. A = ie! = 
tz thousands of dollars - milliers de dollars if aaa 
Kind of business: 
1 Combination stores (aroceries and meat) 13855. 7175. 1,758,574 1,984,499 1,855,824 2,123,181 2,023,096 1,945,665 
2 Grocery confectionery and sundries stores 452,265 419,766 483,810 478,189 522,776 536,907 552, 328 
3 All other food stores 167,413 169,204 179,974 186,072 200,354 192,848 190,088 
4 Food group 2,475,451 2,347,544 2,648 , 283 2,520,085 2,846,311 2,752,851 2,688,081 
5 Department stores 692,108 647,065 849,077 901,404 990,121 928,157 875,654 
6 General merchandise stores 170,067 145,392 189,596 198,534 212,079 192, 384 185,664 
7 General stores 138,315 130,521 150, 350 148,765 181,559 174,675 160,771 
8 Variety stores 67,470 68,418 90, 307 95,564 105,167 102,674 96,961 
9 General merchandise group 1,067,960 991, 396 1,279, 330 1,344,267 1,488,926 1,397,890 1,319,050 
10 Men's clothing stores 95,248 71,310 92,410 103,293 124,528 116,946 92,494 
11 Women's clothing stores 173,274 144,875 196, 226 211,418 234, 206 219, 226 204, 748 
12 Family clothing stores 102,012 85,240 122,946 132,077 144,723 144,074 126,405 
ie Specialty shoe stores 12,897 10,054 WAR TBs ¢ 15,565 16,980 16,008 15,464 
bs Family shoe stores 66,765 50,268 72,556 _ 89,457 101,900 86,589 75,872 
15 All other apparel and accessories stores 81,537 68,759 78,370 76,239 81,272 76,062 78, 336 
16 Apparel and accessories qroup 531,733 434,506 575,239 628 ,049 703,609 658,905 5DF6 19: 
17 Hardware stores 61,511 56,705 72,642 ‘ 
Fi . 5 85,048 117,021 115,083 110,718 
18 Household furniture stores 121,545 114,473 143,418 138,881 151,148 1493681 150,155 
Ue usehold appliance stores 34,522 feareeye 39,785 41,378 45,784 40,963 42,469 
2 pe eee T.V., radio and appliance 61,968 56, 568 65,919 64,406 69,602 74,136 72,125 
21 Appliance repair shops 21,183 20,777 23,4 ; 
62 22,887 24,140 22,032 24,067 
22 A ‘er | 3 : i ‘ 4 
11 other home furnishings stores 213, 706 202,737 242,098 237,238 249/882 255,860 260,926 
23 H > i 
ardware and home furnishings group 514,435 486,552 587,324 589 , 838 657,577 657,755 665,460 
24 Pharmaci tent C 
ees patent medicine and cosmetics 398,896 380,126 404,923 406, 358 432,747 424,605 435,414 
25 Book and stationer t 
Fae alee y stores ee 43,222 45,517 44,982 46,550 47,152 44,876 
Pall laws tesy stove eee ee 32,933 44,634 62,091 41,145 33, 303 
28 Jewellery repair shops 1,977 sale ee eae Fae Bene pees 
z ; , 2,055 
2 Sport ing goods and accessories stores 105,942 98,797 125,670 159,943 195,894 here ces 
O Personal accessories stores e v peers ates 
109, 701 104,898 114,410 117,716 131 
31 Alcoholic beverage stores 309,946 322,056 : : ae peed barge 
BO" Ait REESE sk ves seta ’ 379,127 382,663 469,722 491,283 504,272 
" 119,505 150,778 172,987 203,480 216,837 201,761 
33 Other stores qro 
up 1,182, 362 1,158,696 1,305,544 1,385,874 1,616, 283 1,615,547 1,605,594 
34 Total excluding automotive qro 
up 5,771,941 5,418,694 6,395,720 6,468,113 7,312, 706 7,082,948 6,871,504 
35 Motor vehicle dealers 
pe ie ake sla TES pee, ae 2,232,957 2,518,116 2,701,949 2,414,475 2,289, 900 
37 Service stations 836, 683 ee cae Ante era Aw Sr 
5h iGaraace coe 770,573 851,061 826,135 901,886 876,866 910,943 
39 Automotive parts and accessories stores 158.491 ree orig eal Leen eye eee 
, 9955 174,717 234,953 290,951 269 , 302 258, 868 
49 All other automotive businesses 
> 1 
91,849 148 , 312 166,638 173,331 194,470 178,097 193,978 
41 Automotive group 
2,880, 313 
880, 2,912, 368 3,603,767 3,950,800 4, 305,873 3,924,999 3,839,633 
42 TOTAL ALL STORES 
8,652,25 
652,254 8, 331,062 9,999,487 10,418,913 11,618,579 11,007,947 10,711, 137 


Dy 


TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Perecent 
change 
1984 

Variation 

procen- 

tuelle 
August September October November’ DecemberP December December 

1985/1984 
Aott Septembre Octobre Novembre? DécembreP Décembre Décembre 

1985/1984 

NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

Peer 294 15) 1,867,983 2,000,474 2,114,871 2,086,101 2,029,942 +2,7 Epiceries — Boucheries 1 
578,126 527,294 542,603 522,746 551,728 499,561 +10.4 Epiceries, confiseries et articles divers 22 
208,952 183, 338 197,981 197,941 235,231 ZV9 222 +7.3 Tous les autres magasins d'aliments 3 

259195991 2,578,615 2,741,058 2,835,558 2,873,060 2,748,725 +4.5 Groupe de 1'alimentation 4 
979,945 964,843 1,032,254 1,360,177 1,835,418 Ve 7155781 +7.0 Grands magasins 5 
206 , 376 219,881 257,501 302,650 292,635 240, 083 422.4 Magasins de marchandises diverses 6 
178,866 156,869 169,226 168,310 193,262 181,083 +6.5 Magasins généraux 7 
111,758 98 , 892 102,910 127,314 195,577 188, 288 +33 Bazars 8 

1,476,945 1,440,485 1,561,891 1,958,451 2,516,892 Dele 25> 48.2 Groupe de marchandises diverses 9 
101,288 105,005 118,054 166,072 209,007 206,013 +1.4 Magasins de vétements pour hommes 10 
226,514 231,424 240,806 264,596 335,021 306,061 49.5 Magasins de vétements pour dames Hal 
153,891 152,869 Panis Sai! 246,867 222,007 +11.4 Magasins de vétements pour la famille 2 

16,126 17, 342 17,858 20, 383 18,739 15,999 +17.1 Magasins de chaussures spécialisées 3 
92,652 92,927 100,371 134,492 128,148 119,858 +6.6 Magasins de chaussures pour la famille 4 
87,094 86,533 104, 372 (WA S11) 147,767 117,182 +26.1 Autres magasins de vétements et accessoires > 
677,565 686, 100 734,594 888,685 1,085,549 987,120 +10.0 Habillement et accessoires 6 
98,962 95,790 96,686 102,130 121,816 108,657 +11.9 Quincailleries 7 
159,665 150,017 162,280 171,925 172, 322 159,033 +8. 3 Magasins de meubles 8 
45,806 51,162 59,537 57,746 63,092 48,856 +29.0 Magasins d'appareils ménagers 19 
75,886 76,579 85,050 84,741 101,016 89, 262 +13.0 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
26,061 28 , 239 28, 468 29,432 32,320 27], 259 +18.6 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
278,834 282,083 294,570 333, 588 403,192 370,650 +8.8 Autres articles d'ameublement 22 
685,212 683,870 726,591 779 , 362 893,758 803,713 +11.2 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
463, 393 439,997 471,037 472,464 602, 786 517,285 +16.3 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
58,442 52,926 51,679 64, 338 104, 563 96,774 +8.8 Librairies et papeteries 25 
32,300 32,141 BG, 127 36,764 62,677 56,863 4+10.2 Fleuristes 26 
69,249 61, 364 65,811 93,065 229, 330 210, 787 +91 Bijouteries 27 
2,328 2,100 2,288 2,507 3,536 3,791 -6./7 Ateliers de réparation de bijoux 28 
160,534 131,612 921,111 124,496 162,596 151,205 +7.6 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
159,663 135,752 141,361 165,442 250,410 218,102 +15.0 Magasins d'accessoires personnels 30 
559,233 410,477 426,514 464,909 766, 352 756,415 +1.5 Magasins de boissons alcooliques 31 
197,922 176,283 193,959 212,136 262,984 244,540 +7.9 Tous les autres magasins 32 

1,703,064 1,442,639 1,509,467 1,636,121 2,445,234 2,255, 162 +824 Groupe de tous les autres magasins 33 

7,462,177 6,831,709 7,273,601 8,098,177 9,814,493 9,120,555 +7.6 Total excluant groupe de 1' automobile 34 

2y WIN 627. 2,006,650 2,326,484 2,184,775 Oo ZOi 1,367,649 +34.1 Concessionnaires d' automobiles 35 

65,179 60,348 63,786 55,454 40,581 32,630 +23.0 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 
940,545 883,798 926,014 926, 600 9355771 851, 602 +9.9 Stat ions-service 37 
122,162 115,703 131,724 131,833 A Dean} 116,087 +2.7 Garages 38 
233,632 ZANE) 237,509 290, 862 305, 964 269,245 +13.4 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 39 

mobiles 
183,095 170, 203 185, 784 182,285 163,057 143,430 413.7 Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 40 
mobiles 

3,716,240 3,449 ,873 3,871, 301 3,771,809 3,395,765 2,780,643 +22.1 Groupe de 1' automobile 41 

11,178,417 10, 281, 582 11,144,902 11,869,986 13,210,258 11,901,198 +11.0 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 


Yukon 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par qroupes de genres de commerce(1), 1983-1985 


Yukon P 
es eSeSeseSesFseFsFFFFFMsseF 
ry Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel qroup dealers group eh cae all stores change 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1983: 
January - Janvier 1,989 1,549 666 142 1,045 peel -18.5 
February - Février 2,648 1,452 ey ir 129 1,509 6,855 +2.9 
March - Mars 25952 1,817 1,046 199 1,469 7,483 -9.3 
April - Avril 3,028 1,726 1,348 212 1,419 7,133 -5.5 
May - Mai SA Isi3) 1,980 1,176 237 1,664 8,195 -8.4 
June - Juin 3,623 2502) 1,002 448 a | 9,599 +0.6 
July - Juillet 3,829 2,183 1,290 487 2,256 10,045 +1.4 
Auqust - Aoit 3,588 2,549 1,430 414 2 \725) 10,104 +8.4 
September - Septembre 5 Pe | 2,465 1,035 355 1,904 9,350 +8.2 
October - Octobre 3,307 213 896 406 1,726 8,848 +9.5 
November - Novembre 3,184 2,491 1,560 328 1,891 9,454 +25.1 
December - Décembre 3,659 3,447 1,419 330 2,900 11755. +19.0 
Year - Année 38,536 26,527 13,985 3,687 ay Bi 104,612 +3.2 
1984: E 
January - Janvier 2,721 (este) 765 302 es 6,697 +24.2 
February - Février 2,937 1,584 773 306 1,412 7,012 +2.3 
March - Mars 3,194 1,875 894 425 1,610 7,998 +6.9 
April - Avril 3,251 1,831 1,340 476 1,685 8,583 +11.0 
May - Mai 3,774 2,369 1,334 560 2,023 10,060 +22.8 
June - Juin 4,284 2,345 15934 622 2,883 12,065 +28.4 
July - Juillet 4,245 2,280 1,770 698 2,554 11,547 +15.0 
August - Aodt 4,580 2,448 1,544 706 2,569 11,847 +172 
September - Septembre Dg. 2,323 1,258 534 2,094 9,986 +6.8 
October - Octobre 3,525 2,589 1,268 508 AE) 10,069 +13.8 
November - Novembre 3,447 2,365 252 592 2,474 10,110 +6.9 
December - Décembre 3,710 3,182 1,158 552 By S09) 12,001 +2.1 
Year - Année 43,445 26 , 706 15,267 6,281 26,276 117,975 +12.8 
1985: 
January - Janvier 3,172 900 1,032 443 1,876 7,423 +10.8 
February - Février 3,202 659 1,103 346 1,724 7,034 +0.3 
March - Mars 3,406 731 1,246 351 1,883 7,617 -4.8 
April - Avril 3,635 1,711 1,401 428 1,920 9,095 +6.0 
May - Mai 4,286 - 2,542 1,766 616 2,362 Mt one +15.0 
June - Juin 3,437 2,583 1,932 700 2,585 tiy2o7 -6.8 
July - Juillet 4,734 2,788 2,252 912 2,877 13,563 +17.5 
August - AoGt 4,800 235 Nigh. 1,446 3,212 14,115 419.1 
September - Septembre 3,779 2,875 1,244 U4 2,708 11,828 +18.4 
October - Octobre 4,071 2,985 1,225 1,121 257 11,759 +16.8 
November’ = Novembre? 3,989 3,040 Ase ta, 1,643 2,488 12,377 #22.4 
DecemberP - DécembreP 3,742 4,290 869 574 2,892 12, 367 43.0 
YearP - AnnéeP 46,253 28 ,039 17,009 9,802 28,884 129,987 +10.2 


U1) For composition of kind of b 85 T di 
se Ee eae usiness groups, see page - - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir Ia page 85. s—~—=<CSst‘S~™S 


anges shown are over-the-year ch = i i 
y' changes. Pourcent aaes indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 


Northwest Territories 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1983-1985 


Territoires du Nord-Quest 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de maqasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent (2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1983: 

January - Janvier Te NSS) 5,941 1,198 68 Aste) 12,681 -5.0 
February - Février 2,690 6,096 15228) 276 2,719 Ie. One -4.2 
March - Mars 3,164 7,816 1,387 278 3,204 15,849 -4.0 
April - Avril 2,840 6,498 1,367 234 3,267 14,206 -12.3 
May - Mai 3,063 6,669 1,136 230 3,080 14,178 -18.6 
June - Juin 3,618 9,250 2,159 315 3,754 19,096 -0.3 
July - Juillet 3,615 7,191 1,969 316 4,005 17,096 5.5 
August - Aodt 3,644 7,150 1,524 494 3,677 16,489 +6.4 
September - Septembre 3,727 9,187 oo 506 3,832 18,849 +11.2 
October - Octobre Beez 7,897 1,448 494 3,874 17,035 +5.5 
November - Novembre 2,614 Tine. 1,448 470 See 16,246 +6.1 
December - Décembre 3,327 10,768 1,112 556 5,202 20,965 +9.0 
Yeap - Année 38,379 92,238 17,583 4,237 43,272 195,709 -0.9 
1984: 

January - Janvier 2,808 6,219 1,343 673 2,692 [igi +8.3 
February - Février 2,929 6,573 1,402 623 2,937 14,464 ied 
March - Mars 3,646 8,765 1,852 753 3,571 18,587 +17.3 
April - Avril 3,018 Wo 1,585 645 3,969 16,969 +19.4 
May - Mai 3,442 7,963 1,596 650 3,736 17, 381 +22.6 
June - Juin 3,854 9,833 1,583 768 4,621 20,659 +8.2 
July - Juillet Sols 7,902 1,996 555 4,030 17,796 44.1 
Auaust - Aodt 3,349 7,996 1,411 548 4,089 17,393 £553 
September - Septembre 3,615 10, 340 A275. 596 4,373 20,197 +7.2 
October - Octobre 3,326 8,864 1,514 542 4,008 18,254 ee 
November - Novembre 3,410 8,522 1,267 530 4,210 17,939 +10.4 
December - Décembre 3,820 12,194 1,421 638 5,425 23,498 +12.1 
Year - Année 40 , 530 102,923 18,243 7,921 47,655 216,872 +10.8 
1985: 

January - Janvier 3,779 7,616 Zea 627 3,110 17, 349 +26.3 
February - Février 3,516 8,078 1,635 683 3,439 17,351 +20.0 
March - Mars 4,177 10,664 1,718 698 3,907 21,164 +13.9 
April - Avril 3,174 8,737 1,616 680 4,077 18,284 +7.7 
May - Mai 4,017 9,234 gee? 827 4,134 hen +12.6 
June - Juin 4,378 10,359 1,621 698 4,553 21,609 +4.6 
July - Juillet 4,280 8,664 1,692 765 4,472 19,873 +11.7 
Auaust - Aotit 4,530 8,821 1,509 728 4,360 19,948 +14.7 
September - Septembre 4,218 11,231 1, 197 686 4,408 21,740 +7.6 
October - Octobre 4,070 10,165 1,925 738 4,623 21,521 +17.9 
November? - Novembre* 4,046 9,620 1,631 832 5,023 ZalteMliod, +17.9 
December? - DécembreP 4,073 14,188 poe 832 5,637 26,123 +11,2 
YearP - AnnéeP 48,258 117,377 (ERAS) 8,794 51,743 245,685 +13,3 
(1) For composition of kind of business groups, see page 85, - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - 


Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


mm tie 
' |“ @ 
ea 
—_ 


Appendix Appendice 


Appendix I 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, ete.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice I 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1l"'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il] 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne releéve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIF ICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business gqroup- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business qroup is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
1S automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538, 
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CLASSIF ICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966, Etant donné que l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont. ventilées entre magasins & succur- 
sales et maqasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent @ la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
Magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins 4 succursales. 

(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Fach month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1971 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice II 


ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'apres la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement € déterminer si des entreprises parti- 
culitres, notamment les entreprises a points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins a succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi 4 distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
cede de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms tc erroneous kinds of business 


codes, over-estimation in particular cells, 
etc.) 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 


census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 


(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel €&chantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins &a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations. sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le qroupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde @ une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix III 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard: Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impédt) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impdt). Cette liste est 
mise @ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
& jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impédt) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins &@ succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
l'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de 1'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
Survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched aqainst 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
Survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file, Once it has 
been determined that firms are on both 
Files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
Survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise a jour annuelle. Ces derniéres mises & 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de 1l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de fagon a 
couvrir tout le territoire canadien & l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Quest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par 1'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douzieme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du Fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier qéographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans l'échantillon. 


Appendix IV 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling desiaqn, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling ercor can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 


publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes 4a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d' échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de 1'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée & 
partir de l'échantillon. 


ay 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the quest ion- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 


non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this Survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the Same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable Aa 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur & 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
ligées & l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner @ un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou @ l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées & 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a I échant il lonnage 
Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu &tre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates 1s termed the expected 
value. The expected value can also _ be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, 1S a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is? 
CVO) = SOG 


X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PEO) 2 CVOO) x WOO: 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


71 


valeur probable ]'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée @ partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 


s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre 4 la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l"*erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
We 


CVC) = SOO 
EXE 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
FEC) = QVCO x 1M % 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 
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TEXT TABLE L. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, December 1985 Preliminary, November 1985 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, décembre 1985 préliminaire, novembre 1985 révisé 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - fpiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 
General stores - Maqasins généraux 


Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 


Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 


Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Maaasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores ~ Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et Papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres maqgasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Reqions and selected metropolitan areas -— Régions et certaines 
zones métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 


Mont réal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


per cent - pourcentage 


70.4 
(BZ 
Weiss) 
TEI) 
67.8 
63.0 
71.6 
Toa 
64.0 
64.3 
50.0 
68.1 
59.8 
71.6 


63.1 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


83.7 
82.9 
87.0 
89.6 
81.3 
76.8 
84.3 
84.7 
79.5 
80.6 
ORG) 
82.9 
74.4 
83.8 


79.6 


Independent stores 
Magasins indépendants 
Preliminary 

estimate 


Estimation 
préliminaire 


56.8 
59.4 
65.7 
66.8 
76.7 
64.1 
66.1 
67.4 
61.6 
63.8 
52.4 
IZA 
58.9 
68.5 


59.6 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


69.5 
70.5 
74.7 
75.7 
84.2 
THA 
73.7 
74.5 
Tat 
72.4 
eR) 
81.6 
70.7 
72.1 


70.0 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, December 1985 Preliminary, November 1985 Revised - Concluded 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, décembre 1985 préliminaire, novembre 1985 révisé - fin 


Response fraction Coefficient of 
variation, 

Fraction de réponse preliminary 
estimate 

Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 

Magasins @ succursales Magasins indépendants estimation 


préliminaire 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - fpiceries - Boucheries 81.8 88.0 WBleo 85.0 034 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 

ries et articles divers 52.8 80.4 64.5 74,9 -043 
All other food stores - Tous les autres maqasins d'aliments 87.6 84.7 63.9 UID -021 
Department stores - Grands magasins De) ee) - - - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 70.6 82.9 ID 9 89.6 030 
General stores - Magasins généraux lsc) Cite Tied: 78.4 ~ 034 
Variety stores - Bazars 98.9 Gas) 80.6 el .002 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 58.0 69.7 68.0 83.2 -031 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 67.1 77.4 .109 
Service stations - Stations-service 80.1 85.1 70.7 79.4 . 008 
Garages = - WS 80.4 .009 
Automotive parts and accesscries stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 81.3 94.2 84.2 B7in2 -037 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 86.1 Mle \l Wired 83.3 044 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 67.9 83.0 74.1 BIRD, -024 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 80.9 89.0 76.0 80.4 -028 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 91.6 iter 83.6 90.3 -021 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 74.7 87.0 78.9 88.2 044 
Hardware stores - Quincailleries 94.8 93.4 81.4 88.3 047 
Household furniture stores - Maqasins de meubles 83.4 Gil 74.5 81.4 -038 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers V2 90.5 Oi HA fs 092 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 76.9 85.7 85.6 89.7 .107 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 77.6 83.6 YI 82.1 .018 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 45.5 84.6 79.4 88.9 -030 
Florists - Fleuristes 34.9 BSS) 58.6 65.7 -049 
Jewellery stores - Bijouteries BD.) Die 70.9 76.6 052 
Sporting goods and accessories stores - Maqasins d'articles de 

sport et d'accessoires 69.9 90.7 74.3 Wibed silty 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels Lite 92.0 67.8 SiaZ -059 
All other stores - Tous les autres maqgasins 61.0 95D (iick) 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 81.8 91.9 71.8 81.6 -008 


Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 78.4 93.0 64.3 69.5 019 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 89.1 es 57.6 65.6 022 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 89.0 91.4 U2te ita) .023 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 87.5 91.6 ey 77.9 035 
Québec 86.9 94.3 TST. 87.8 2015 
Ont ario WScil 88.6 68.4 80.4 .011 
Manitoba 89.8 92.6 70.6 78.4 -018 
Saskatchewan 92.0 94.1 W233) 79.7 019 
Alberta 77.0 94.8 65.0 78.5 ~012 
British Columbia - Colombie-Rritannique 90.5 951.6 70.4 78.5 033 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 94.6 100.0 64.5 60.1 034 
Montréal 88.5 94.7 75.0 86.2 +025 
Toronto 74.0 84.8 65.1 76.7 019 
Winnipeg 90.4 92.8 TORO Tike -031 


Vancouver 89.8 Diaz 65.8 74.6 050 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 


error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 


data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
1S a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction 1S more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux &@ déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut @étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées & 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dG & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur 4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour étre incluses dans 1'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&-dire la propor- 
tion de l'estimation de 1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cinq répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; 11 faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix V 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice V 
DESAISONNAL ISAT ION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonnieres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d!'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénomeéne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonnieres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement &a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes a cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aott 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustinent permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
les. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same deqree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 19839) Go 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 


employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées @ chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
réferent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent done examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois & 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur & 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur @ celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut 6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
Saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 A 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aqgrégation directe ou indirecte, Ottawa, 


Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de l'analyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Seasonal Adjustment of Constant Dollar 
Estimates (8) 


By opposition to the current dollars season- 
ally adjusted retail sales estimates for 
Canada, derived by the indirect method (sum- 
ming the 28 components seasonally adjusted), 
the 1971 constant dollar estimates for 


Canada, seasonally adjusted, as shown in 
Table 27, are obtained by employing the 
direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most imposible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information 1s received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. The monthly revi- 
sions for the current month (June for exam- 
ple), are published in the following month's 
issue (July) of the present catalogue, while 
the annual revisions are published once a 
year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


constant dollars 


(8) See appendix VI on 


estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, a l'aide de prévisions (une 
année @ l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Désaisonnalisation des estimations en dollars 


constants 


Contrairement a l'estimation désaisonnalisée des 
ventes au détail au Canada en dollars courants, 
dérivée au moyen de la méthode indirecte (soit en 
sommant les 28 composantes désaisonnalisées), les 
estimations désaisonnalisées en dollars constants 
de 1971, données au tableau 27, sont obtenues par 
l'emploie de la méthode de désaisonnalisation 
directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés coGiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, @ partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut done réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, &@ mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées a la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées a la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur 


lesquels sont 
basées les données. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1985 1984 

Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 


$$$ $$$ eee 


January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 2S; 4 
March — Mars 26 5 27 5 
April - Avril 25 4 24 4 
May - Mai DY 4 ZT, 4 
June - Juin YAS) 5 26 5 
July - Juillet 26 4 25 4 
August - Aodat 27 5 27 4 
September - Septembre 24 4 24 D 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 5 26 4 
December - Décembre 25 4 25 5 


) 


Appendix VI 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Measures and Analysis Division of 
Statistics Canada. Deflated trade group 
estimates are then totalled to qive an 
estimate of total retail sales in constant 
dollars. The published price index is an 
implicit index calculated by dividing the 
total current dollar sales estimate by the 
total constant dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
Suire Or Ckiee Inky ico) weve! sper 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
desiqnated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 29 and 30, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division des mesures et de l'analyse de l'in- 
dustrie de Statistique Canada. Les estimations 
des groupes de commerce ainsi dégonflées sont 
ensuite totalisées pour produire l'estimation de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars cons- 
tants. L'indice des prix qui est publié est un 
indice implicite obtenu en divisant le chiffre 
estimatif des ventes totales en dollars courants 
par l'estimation correspondante en dollars cons- 
tants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit &@ Statistique Canada de dif fu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niere(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
qgnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére a ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 


Ss 


& mettre des "X", consiste a grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cing groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement & vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 


results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 TO 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 71 A 26 


le 


Wis 


Wo 


. Vendeurs d'automobiles d'occasion. 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement) . 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


19% 


14, 


IDs 


16. 


iar 


18. 


tee 


20. 


Zits 


22% 


2 


- Book and stationery stores. 


- Florists. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


Women's clothing stores. Women's = and 
misses! ready-to-wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Druaqstores including pro- 
prietary stores. 


Book and 
stationery stores. 


Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting qoods and accessories stores. 


Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photoaraphic supply stores; luaqage and 
leather qoods_ stores; toy and hobby 
shops. 
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1B: 


14. 


1)2c 


16. 


Us 


iltske 
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20. 


Zilia 
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Le 


24, 
Lpis 


26. 


vette 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et gargons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-&a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de linqerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils  ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d' appa- 


reils et de  fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 


jouets et de jeux. 


eee 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 


83 


28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou maqgasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises a la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
n.C.a. 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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AND 29 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 
Automotive group. Used car dealers; ser- 


vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores qroup. Hardware stores; 
household furniture stores; household 


appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 
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GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 
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TABLEAUX ET 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; 6piceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 


magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 


magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


. Groupe de lL'automobile. Vendeurs d' automobiles 


d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 


cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 


pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Cataloque 


63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


63-004 Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


63-210 Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 


63-213 Vending Machine Operators. ers lsh 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. Bog ibis 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


63-219 Campus Rook Stores. A., Ril. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de 1'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail & succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


Ea vente ‘directe au) Canadas Ae.) Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., Bilt 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results - Retail Trade. 0Q., Bil. 
60 pages. First Issue, 1974. 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974. 
Cataloque 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
NOVY 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bale =) Balingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 
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